
АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 

«Б1.В.08 ТРАДИЦИОННЫЕ И ИННОВАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В РЕКЛАМЕ 

И ПР» 

(код и наименование дисциплины) 

 

Направление подготовки/специальность: 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью; Реклама и связи с общественностью в СМИ 

 

Общая трудоёмкость дисциплины составляет: для ОФО 3 зачетных единицы (108 

часов), для ЗФО 3 зачетных единицы (108 часов) 

 

Цель освоения дисциплины - изучить традиционные и инновационные методы и 

технологии выстраивания коммерческих коммуникаций и сформировать компетенции 

необходимые для практической деятельности с использованием всего многообразия 

коммуникативных инструментов и тактик. 

Задачи дисциплины 

- рассмотреть теоретические аспекты традиционной и инновационной деятельности;  

- описать современные тенденции в развитии рекламной индустрии;  

- рассмотреть традиционные и инновационные технологии в рекламной и ПР-

практиках. 

Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина «Традиционные и инновационные технологии в рекламе и ПР» 

относится к части, формируемой участниками образовательных отношений учебного 

плана. В соответствии с рабочим учебным планом дисциплина изучается на 4 курсе по 

очной и на 4 курсе по заочной форме обучения. Вид промежуточной аттестации: экзамен. 

Освоение содержание дисциплины «Традиционные и инновационные технологии в 

рекламе и ПР» базируется на изучении таких предметов, как «Интегрированные 

коммуникации в рекламе и связях с общественностью», «Консалтинг в связях с 

общественностью», «Социология рекламы», «Разработка, планирование и подготовка к 

выпуску рекламного и ПР-продукта», «Теория и практика массовой информации», 

«История рекламы и связей с общественностью». 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций:  

Код и наименование индикатора* 

достижения компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах 

на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах) 

ИУК-4.1. Соблюдает нормы и 

требования к устной и письменной 

деловой коммуникации, принятые в 

стране(ах) изучаемого языка. 

Знает нормы и требования к устной и 

письменной деловой коммуникации, принятые 

в стране(ах) изучаемого языка. 

Умеет соблюдать нормы и требования к устной 

и письменной деловой коммуникации. 

Владеет способам соблюдения норм и 

требований к устной и письменной деловой 

коммуникации, принятые в стране(ах) 

изучаемого языка. 

ИУК-4.2. Демонстрирует способность 

к реализации деловой коммуникации в 

Знает основы деловой коммуникации в устной 

и письменной формах на иностранном(ых) 

языке(ах). 



Код и наименование индикатора* 

достижения компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

устной и письменной формах на 

иностранном(ых) языке(ах). 

Умеет демонстрировать способность к 

реализации деловой коммуникации в устной и 

письменной формах на иностранном(ых) 

языке(ах). 

Владеет способностью к реализации деловой 

коммуникации в устной и письменной формах 

на иностранном(ых) языке(ах). 

ИУК-4.3. Выбирает коммуникативно 

приемлемые стиль и средства 

взаимодействия в общении с деловыми 

партнерами. 

Знает коммуникативные стили и средства 

взаимодействия в общении. 

Умеет выбирать коммуникативно приемлемые 

стиль и средства взаимодействия в общении.  

Владеет способностью взаимодействия в 

общении с деловыми партнерами. 

ИУК-4.4. Ведет деловую переписку и 

использует диалог для сотрудничества 

в социальной и профессиональной 

сферах. 

Знает основы диалога для сотрудничества в 

социальной и профессиональной сферах. 

Умеет вести деловую переписку. 

Владеет навыками диалога для сотрудничества 

в социальной и профессиональной сферах. 

ПК-4. Способен осуществлять мониторинг коммуникационной инфраструктуры 

организации и анализ информационных потребностей посетителей сайта 

ИПК 4.1. Знает методологические 

основы исследовательской 

деятельности коммуникационной 

инфраструктуры организации. 

Знает методологические основы 

исследовательской деятельности 

коммуникационной инфраструктуры 

организации. 

Умеет применять методологические основы 

исследовательской деятельности 

коммуникационной инфраструктуры 

организации. 

Владеет навыками исследовательской 

деятельности коммуникационной 

инфраструктуры организации. 

ИПК 4.2. Умеет осуществлять 

мониторинг коммуникационной 

инфраструктуры организации и анализ 

информационных потребностей 

посетителей сайта. 

Умеет осуществлять мониторинг 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и анализ информационных 

потребностей посетителей сайта. 

Знает основы мониторинга коммуникационной 

инфраструктуры организации и анализ 

информационных потребностей посетителей 

сайта. 

Владеет навыками осуществлять мониторинг 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и анализ информационных 

потребностей посетителей сайта. 

ИПК 4.3. Владеет методами и 

приемами проведения 

мониторинговых исследований 

коммуникационной инфраструктуры 

Владеет методами и приемами проведения 

мониторинговых исследований 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и информационных потребностей 

посетителей сайта. 



Код и наименование индикатора* 

достижения компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

организации и информационных 

потребностей посетителей сайта. 

Знает методы и приемы проведения 

мониторинговых исследований 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и информационных потребностей 

посетителей сайта. 

Умеет применять методы и приемы проведения 

мониторинговых исследований 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и информационных потребностей 

посетителей сайта. 

 

Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по темам дисциплины. 

Темы дисциплины, изучаемые в 7 семестре 4 курса (очная форма обучения) 

№ Наименование разделов Количество часов 

   

Всего 
Аудиторная 

работа 

Внеауд 
иторная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1. 
Теоретические аспекты инновационной 

деятельности Современные тенденции развития 

рекламного рынка 

9  

2 

2 -  

5 

2. Современные принципы брендирования 9 2 2 - 5 

3. Инновации в рекламе. Инновации в ПР 9 2 2 - 5 

4. Реклама в соцсетях. ПР в соцсетях 9 2 2 - 5 

5. 
Форсайтные исследования в связях с 
общественностью 

9 2 
2 - 5 

6. 
Требования к рекламе. Правовое регулирование 
рекламной деятельности 

9 
2 

2 - 5 

7. 
Средства наружной рекламы. Средства почтовой 
рекламы 

7 
2 

3 - 2 

8. 
Вспомогательные средства рекламы. Планирование 
рекламных кампаний. 

7 
2 

3 - 2 

 Итого по дисциплине: 68 16 18 - 34 

 Контроль самостоятельной работы (КСР) 4     

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,3     

 Подготовка к текущему контролю 35,7     

 Общая трудоемкость по дисциплине  108     

 

 

 

 

 

 

 



Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по темам дисциплины. 

Темы дисциплины, изучаемые в 7 семестре 4 курса (заочная форма обучения) 

№ Наименование разделов Количество часов 

   

Всего 
Аудиторная 

работа 

Внеауд 
иторная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1. 
Теоретические аспекты инновационной 

деятельности Современные тенденции развития 

рекламного рынка 

22 1 2 - 19 

2. Современные принципы брендирования 21 1 1 - 19 

3. Инновации в рекламе. Инновации в ПР 22 1 2 - 19 

4. Реклама в соцсетях. ПР в соцсетях 22 1 1 - 20 

 Итого по дисциплине: 99 10 12 - 77 

 Контроль самостоятельной работы (КСР)      

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,3     

 Подготовка к текущему контролю 8,7     

 Общая трудоемкость по дисциплине  108     

 

Курсовые работы: не предусмотрены  

Форма проведения аттестации по дисциплине: экзамен 

Авторы Г.Н. Немец, доцент, канд. филол. наук, доцент 


