
Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.01 ИНТЕГРИРОВАННЫЕ ЭКОСИСТЕМЫ БРЕНДА 

Направление подготовки: 38.04.06 «Торговое дело» 

Направленность (профиль): «Бренд-дизайн и продвижение цифровых экосистем» 
Объем трудоемкости: 3 зачетные единицы.  

 

Цель дисциплины – сформировать у студентов представление об экосистеме бренда, объ-

единяющей совокупность каналов коммуникации и продаж, характеризующихся единством эконо-

мического назначения хозяйственной деятельности, направленной на доведение до потребителей 

материальных благ; приобретение студентами теоретических знаний в области организации коммер-

ческой деятельности торгового предприятия, управления и внедрения эффективных каналов комму-

никации; знакомство с принципами организации ритейла в цифровой среде, а также многообразием 

каналов продвижения; развитие компетенций, позволяющих принимать объективные и своевремен-

ные решения в профессиональной деятельности магистров в части проектирования, внедрения и 

управления целостной экосистемой, которая увеличивает ценность бренда и захватывает лояльность 

потребителя в цифровой экономике. 

Задачи дисциплины заключаются в приобретении умений и навыков использования теоре-

тических знаний в области розничной торговли применительно к цифровой среде, а также форми-

ровании необходимых для профессиональной деятельности компетенций и могут быть уточнены 

следующим образом: 

­ Овладеть знаниями о целостной экосистеме торгового бренда; 

­ Изучить процесс формирования и поддержания лояльности в розничной торговле посред-

ством использования современных каналов коммуникации; 

­ Выработать системный подход к выбору каналов коммуникации и продвижения интернет-

проекта (бренда); 

­ Приобретение знаний об управлении потребительским опытом в целостной экосистеме 

цифрового бренда; 

­ Изучить основные подходы к разработке «цифрового скелета» экосистемы; 

­ Ознакомиться с принципами организации омниканального торгового предприятия; 

­ Приобретение знаний о классификации технологий для персонализации в экосистеме 

бренда; 

­ Овладеть знаниями о создании, сохранении и развитии имиджа розничной компании сред-

ствами цифровой коммуникации; 

­ Изучить стратегии продвижения экосистемы бренда; 

­ Сформировать представления о российской специфике организации омниканальной экоси-

стемы бренда. 

Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина «Интегрированные экосистемы бренда» относится к части, формируемой участ-

никами образовательных отношений Блока 1 "Дисциплины (модули)" учебного плана. В соответ-

ствии с рабочим учебным планом дисциплина изучается на 1 курсе по очной и заочной формах обу-

чения. Вид промежуточной аттестации: экзамен. 

Изучение курса ««Интегрированные экосистемы бренда» проходит в тесной связи с другими 

дисциплинами экономического и гуманитарного направления, преподаваемыми в университете.  

Дисциплина «Интегрированные экосистемы бренда» является базой для изучения таких дис-

циплин как «Информационное обеспечение маркетинговых решений», «Стратегический марке-

тинг», «Брендинг в онлайн-торговле», «Политика ценообразования коммерческого предприятия», 

«Продуктовая и ассортиментная политика», «Распределительные и логистические системы в он-

лайн-торговле». 
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Требования к уровню освоения дисциплины 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следу-

ющих компетенций:  

 
Код и наименование 

индикатора* достиже-

ния компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

ПК-2. Способен разрабатывать и реализовать маркетинговые программы торгового предприятия с 

использованием инструментов комплекса маркетинга 

ИПК-2.1. Разрабатывает, внедряет и совершенствует систему распределения (дистрибуции) и сбытовой 

политики в коммерческой организации 

B/03.7 

Разработка, внедрение 

и совершенствование 

системы распределе-

ния (дистрибуции) и 

сбытовой политики в 

организации 

Зн. 1. Методы проведения маркетинговых исследований в области распределе-

ния (дистрибуции) и продаж 

Зн. .2. Подходы к формированию сбытовой политики организации 

Зн. 3. Законодательство Российской Федерации и международное право в обла-

сти маркетинговой деятельности, стандарты и этические принципы, регулирую-

щие сбытовую деятельность организации 

У. 1. Работать с информацией и базами данных по системе распределения 

У. 2. Выполнять маркетинговые действия по выбору каналов распределения 

(дистрибуции) 

У. 3. Создавать каналы распределения (дистрибуции) в организации 

У. 4. Оценивать результативность каналов распределения (дистрибуции) 

У. 5. Проводить оценку сбытовой политики организации 

У. 6. Управлять продажами товаров и услуг 

ТД. 1. Формирование средств и каналов распределения (дистрибуции) для взаи-

модействия с поставщиками, инвесторами и иными партнерами организации 

ТД. 2. Разработка комплексной системы распределения (дистрибуции) в орга-

низации 

ТД. 3. Разработка сбытовой политики организации 

ТД. 4. Совершенствование системы распределения (дистрибуции) в организа-

ции 

ИПК-2.2. Разрабатывает, внедряет и совершенствует систему распределения (дистрибуции) и сбытовой 

политики в коммерческой организации 

B/03.7 

Разработка, внедрение 

и совершенствование 

системы распределе-

ния (дистрибуции) и 

сбытовой политики в 

организации 

Зн. 1. Методы проведения маркетинговых исследований в области распределе-

ния (дистрибуции) и продаж 

Зн. .2. Подходы к формированию сбытовой политики организации 

Зн. 3. Законодательство Российской Федерации и международное право в обла-

сти маркетинговой деятельности, стандарты и этические принципы, регулирую-

щие сбытовую деятельность организации 

У. 1. Работать с информацией и базами данных по системе распределения 

У. 2. Выполнять маркетинговые действия по выбору каналов распределения 

(дистрибуции) 

У. 3. Создавать каналы распределения (дистрибуции) в организации 

У. 4. Оценивать результативность каналов распределения (дистрибуции) 

У. 5. Проводить оценку сбытовой политики организации 

У. 6. Управлять продажами товаров и услуг 

ТД. 1. Формирование средств и каналов распределения (дистрибуции) для взаи-

модействия с поставщиками, инвесторами и иными партнерами организации 

ТД. 2. Разработка комплексной системы распределения (дистрибуции) в орга-

низации 

ТД. 3. Разработка сбытовой политики организации 

ТД. 4. Совершенствование системы распределения (дистрибуции) в организа-

ции 

ИПК-2.3. Разрабатывает, внедряет и совершенствует систему распределения (дистрибуции) и сбытовой 

политики в коммерческой организации 
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Код и наименование 

индикатора* достиже-

ния компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

B/03.7 

Разработка, внедрение 

и совершенствование 

системы распределе-

ния (дистрибуции) и 

сбытовой политики в 

организации 

Зн. 1. Методы проведения маркетинговых исследований в области распределе-

ния (дистрибуции) и продаж 

Зн. .2. Подходы к формированию сбытовой политики организации 

Зн. 3. Законодательство Российской Федерации и международное право в обла-

сти маркетинговой деятельности, стандарты и этические принципы, регулирую-

щие сбытовую деятельность организации 

У. 1. Работать с информацией и базами данных по системе распределения 

У. 2. Выполнять маркетинговые действия по выбору каналов распределения 

(дистрибуции) 

У. 3. Создавать каналы распределения (дистрибуции) в организации 

У. 4. Оценивать результативность каналов распределения (дистрибуции) 

У. 5. Проводить оценку сбытовой политики организации 

У. 6. Управлять продажами товаров и услуг 

ТД. 1. Формирование средств и каналов распределения (дистрибуции) для взаи-

модействия с поставщиками, инвесторами и иными партнерами организации 

ТД. 2. Разработка комплексной системы распределения (дистрибуции) в орга-

низации 

ТД. 3. Разработка сбытовой политики организации 

ТД. 4. Совершенствование системы распределения (дистрибуции) в организа-

ции 

ИПК-2.4. Разрабатывает, внедряет и совершенствует систему распределения (дистрибуции) и сбытовой 

политики в коммерческой организации 

B/03.7 

Разработка, внедрение 

и совершенствование 

системы распределе-

ния (дистрибуции) и 

сбытовой политики в 

организации 

Зн. 1. Методы проведения маркетинговых исследований в области распределе-

ния (дистрибуции) и продаж 

Зн. .2. Подходы к формированию сбытовой политики организации 

Зн. 3. Законодательство Российской Федерации и международное право в обла-

сти маркетинговой деятельности, стандарты и этические принципы, регулирую-

щие сбытовую деятельность организации 

У. 1. Работать с информацией и базами данных по системе распределения 

У. 2. Выполнять маркетинговые действия по выбору каналов распределения 

(дистрибуции) 

У. 3. Создавать каналы распределения (дистрибуции) в организации 

У. 4. Оценивать результативность каналов распределения (дистрибуции) 

У. 5. Проводить оценку сбытовой политики организации 

У. 6. Управлять продажами товаров и услуг 

ТД. 1. Формирование средств и каналов распределения (дистрибуции) для взаи-

модействия с поставщиками, инвесторами и иными партнерами организации 

ТД. 2. Разработка комплексной системы распределения (дистрибуции) в орга-

низации 

ТД. 3. Разработка сбытовой политики организации 

ТД. 4. Совершенствование системы распределения (дистрибуции) в организа-

ции 

ПК-3. 

ИПК-3.1 Разрабатывает, внедряет и совершенствует систему распределения (дистрибуции) и сбытовой по-

литики в коммерческой организации 

B/03.7 

Разработка, внедрение 

и совершенствование 

системы распределе-

ния (дистрибуции) и 

сбытовой политики в 

организации 

Зн. 1. Методы проведения маркетинговых исследований в области распределе-

ния (дистрибуции) и продаж 

Зн. .2. Подходы к формированию сбытовой политики организации 

Зн. 3. Законодательство Российской Федерации и международное право в обла-

сти маркетинговой деятельности, стандарты и этические принципы, регулирую-

щие сбытовую деятельность организации 

У. 1. Работать с информацией и базами данных по системе распределения 
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Код и наименование 

индикатора* достиже-

ния компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

У. 2. Выполнять маркетинговые действия по выбору каналов распределения 

(дистрибуции) 

У. 3. Создавать каналы распределения (дистрибуции) в организации 

У. 4. Оценивать результативность каналов распределения (дистрибуции) 

У. 5. Проводить оценку сбытовой политики организации 

У. 6. Управлять продажами товаров и услуг 

ТД. 1. Формирование средств и каналов распределения (дистрибуции) для взаи-

модействия с поставщиками, инвесторами и иными партнерами организации 

ТД. 2. Разработка комплексной системы распределения (дистрибуции) в орга-

низации 

ТД. 3. Разработка сбытовой политики организации 

ТД. 4. Совершенствование системы распределения (дистрибуции) в организа-

ции 

 

Содержание дисциплины:  

Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам дисциплины.  

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 1 семестре (на 1 курсе) (заочная форма обучения) 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеаудитор-

ная работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 Введение в эпоху экосистем 14 2  - 12 

2 Архитектура экосистемы: ядро и спутники 14 2  - 12 

3 Клиентский путь в экосистеме (Customer Journey Map)  14  2 - 12 

4 
Технологическая интеграция: «цифровой скелет» 

экосистемы 
14  2 - 12 

5 Бизнес-модель и монетизация экосистемы 14  2 - 12 

6 Продвижение экосистемы бренда в цифровой среде 14  2 - 12 

7 
Итоговый проект: разработка стратегии экосистемы 

бренда  
15  2 - 13 

 ИТОГО по разделам дисциплины 99 4 10 - 85 

 Контроль самостоятельной работы (КСР) -   -  

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,3   -  

 Подготовка к текущему контролю 8,7   -  

 Общая трудоемкость по дисциплине  108   
- 

 
 

 

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия / семинары, ЛР – лабораторные занятия, СРС – 

самостоятельная работа студента. 

Курсовые работы: не предусмотрены 

Форма проведения аттестации по дисциплине: экзамен. 

Автор: Чекашкина Н.Р., к.э.н., доцент кафедры маркетинга и торгового дела  
ФГБОУ ВО «КубГУ», 

 


