
Аннотация по программе профессионального модуля  

ПМ. 01 Проведение исследований для создания и реализации 

рекламного продукта 

 
 

2, 3 курсы 4, 5 семестры 

 

Объем трудоемкости: 

2-3 курсы 4,5 семестры 

всего часов  __________________________________________ 214, в том числе: 

максимальная учебная нагрузка обучающегося           136 часов, включая: 

обязательная аудиторная учебная нагрузка          128 часов; 

самостоятельная работа       - часов; 

консультации                         - часов; 

курсовые                      - часов; 

учебная и производственная практика               72 часа; 

форма итогового контроля экзамен квалификационный 

 

Примерная программа профессионального модуля является частью примерной основной 

профессиональной образовательной программы по специальности СПО в соответствии с 

ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама (базовой подготовки) в части освоения 

основного вида профессиональной деятельности (ВПД):  

Разработка и создание дизайна рекламной продукции, в том числе 

профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями: 

 
Код Наименование общих компетенций 

ОК 01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам 

ОК 02 Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации и информационные технологии для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 03 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, 

использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных 

ситуациях 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного 

контекста 

ОК 06 Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе традиционных  российских духовно-нравственных 

ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и 

межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного 

поведения 

ОК 07 Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях   

ОК 09 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках 



Перечень профессиональных компетенций  

Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 1 Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта 

ПК 1.1. Определять целевую аудиторию и целевые группы. 

ПК 1.2. Проводить анализ объема рынка. 

ПК 1.3. Проводить анализ конкурентов. 

ПК 1.4. Осуществлять определение и оформление целей и задач рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий. 

 

В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен: 

Владеть 

навыками 

выявления основных и второстепенных конкурентов  

проведения качественных аналитических исследований конкурентной 

среды. 

проведения анализа рынка  

проведения качественных аналитических исследований рынка  

применения инструментов комплекса маркетинга для проведения 

маркетинговых исследований объекта рекламирования. 

выявления основных и второстепенных конкурентов  

проведения качественных аналитических исследований конкурентной 

среды. 

определения целей и задач рекламных и коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий 

планирования системы маркетинговых коммуникаций 

разработки стратегии маркетинговых коммуникаций 

Уметь производить качественные аналитические исследования целевой 

аудитории и потребителей  

анализировать каналы коммуникации в соответствии характеристикам 

аудитории  

доводить информацию заказчика до целевой аудитории  

использовать приемы привлечения аудитории при проведении 

исследований  

использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при 

проведении исследований  

уметь завоевывать доверие и внимание аудитории при проведении 

исследований, привлекать и мотивировать ее участие в исследовании. 

производить качественные аналитические исследования рынка 

производить качественные аналитические исследования конкурентной 

среды  

уметь организовывать и уверенно проводить маркетинговые исследования, 

определять их задачи. 

преобразовывать требования заказчика в бриф 

Знать способы анализа рынка, целевой аудитории и конкурентной среды  

аудиторию различных средств рекламы  



формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда  

технологии воздействия на аудиторию при проведении маркетингового 

исследования. 

методы и технологию изучения рынка, его потенциала и тенденций 

развития. 

отраслевую терминологию  

методики и инструменты для проведения маркетингового исследования   

структуру и алгоритм проведения исследований и требования к ним  

основ маркетинга. 

принципов выбора каналов коммуникации 

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций 

важность учета пожеланий заказчика при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий 

важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей 

 
Содержание и структура модуля 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 1.1 - 

ПК 1.4. 

ОК 01- ОК 

07, ОК 09 

Раздел 1.  

МДК 01.01. 
Поведение 

потребителей 
76 38 76 38 38 - -    

ПК 1.1 - 

ПК 1.4. 

ОК 01- ОК 

07, ОК 09 

Раздел 2. 
МДК 01.02. 

Маркетинг в 

рекламе 

60 26 52 26 26 
- 

8   

 Учебная практика 36 36      36  

 Производственная 
практика 

36 36       36 

 Промежуточная 

аттестация 
      

 Всего:  
    

   
36 36 

 

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены  

 

Вид аттестации: экзамен квалификационный 



Основная литература 

МДК 01.01 Поведение потребителей 

1. Деньгов, В. В.  Теория потребительского поведения : учебник для вузов / 

В. В. Деньгов. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 117 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-18271-2. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/568838  

2. Основы экономики. Микроэкономика : учебник для среднего профессионального 

образования / под редакцией Г. А. Родиной. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 312 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-16213-4. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/560897  

3. Поведение потребителей : учебник / под общ. ред. О. Н. Романенковой. - Москва 

: Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2022. - 320 с. - ISBN 978-5-9558-0404-0. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.ru/catalog/product/1853536 

4. Реброва, Н. П.  Основы маркетинга : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / Н. П. Реброва. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 277 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-03462-2. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/560797  

 

МДК 01.02 Маркетинг в рекламе 

1. Кузьмина, Е. Е.  Маркетинг : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / Е. Е. Кузьмина. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 422 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-19915-4. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/562409  

2. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, 

А. А. Романов. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 502 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566021  

3. Семенова, Л. М.  Маркетинг в рекламе. Имиджбилдинг : учебник и практикум 

для среднего профессионального образования / Л. М. Семенова. — 2-е изд. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 142 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-21462-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/572248  

 

 

Дополнительная литература 

МДК 01.01 Поведение потребителей 

1. Шальнова, О. А. Поведение потребителей в кросс-культурном маркетинге : 

учебное пособие / О. А. Шальнова, Е. Ю. Депутатова, Н. В. Ребрикова ; под. ред. О.А. 

Шальновой. - Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2024. - 190 с. - 

ISBN 978-5-394-05845-5. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.ru/catalog/product/2161330 

https://urait.ru/bcode/568838
https://urait.ru/bcode/560897
https://znanium.ru/catalog/product/1853536
https://urait.ru/bcode/560797
https://urait.ru/bcode/562409
https://urait.ru/bcode/566021
https://urait.ru/bcode/572248
https://znanium.ru/catalog/product/2161330


МДК 01.02 Маркетинг в рекламе 

1. Синяева, И. М.  Реклама, PR, имидж : учебник для среднего профессионального 

образования / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — 2-е изд. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 263 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-20256-4. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/569277  

 

https://urait.ru/bcode/569277


 

 

Аннотация по программе профессионального модуля  

 

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий  
 

2, 3 курсы 4, 5 семестры 

 

Объем трудоемкости: 

2-3 курсы    4,5 семестры 

всего часов____________________________________362, в том числе: 

 

максимальная учебная нагрузка обучающегося   248 часов, 

включая: 

обязательная аудиторная учебная нагрузка 240 часов; 

самостоятельная работа          - часов; 

консультации            -часов; 

курсовые             -часов; 

учебная и производственная практика    108 часов; 

форма итогового контроля       экзамен квалификационный 

 

Примерная программа профессионального модуля является частью примерной основной 

профессиональной образовательной программы по специальности СПО в соответствии с 

ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама (базовой подготовки) в части освоения 

основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Разработка и осуществление 

стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 

компетенциями: 

 
Перечень общих компетенций  

 

Код Наименование общих компетенций 

ОК 01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам 

ОК 02 Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации, и информационные технологии для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 03 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, 

использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных 

ситуациях 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного 

контекста 

ОК 06 Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе традиционных  российских духовно-нравственных 

ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и 

межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного 

поведения 



 

 

ОК 07  Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, 

применять знания об изменении климата, принципы бережливого 

производства, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях   

ОК 09 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках 
 

Перечень профессиональных компетенций  

Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 2 Разработка и осуществление стратегического и тактического 

планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий 

ПК 2.1 Проводить стратегическое и тактическое планирование рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

ПК 2.2 Предъявлять результаты стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий в 

установленных форматах 

 

В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен: 

 

Владеть 

навыками 

планирования системы маркетинговых коммуникаций 

разработки стратегии маркетинговых коммуникаций 

Уметь определять ключевые цели рекламной кампании 

формулировать задачи рекламной кампании исходя из целей РК 

осуществлять выбор форм, каналов и методов рекламного продвижения 

определять конкретные носители рекламы и их оптимальное сочетание 

определять и варьировать способы и каналы продвижения изделия, услуги, 

торговой марки 

определять бюджет РК исходя из поставленных целей и задач 

определять и варьировать комбинацию основных каналов информирования 

ЦА (целевой аудитории) 

определять эффективность хода РК и осуществлять его коррекцию для 

достижения максимальной эффективности 

учитывать мнение заказчика при планировании РК 

использовать современные приемы и технологии проведения и управления 

системой маркетинговых коммуникаций 

составлять полнофункциональные брифы на РК с учетом результатов 

анализа рынка и конкурентной среды  

разрабатывать стратегию маркетинговых коммуникаций продвижения на 

рынке торговой марки, товаров, услуг 

создавать план РК с учетом поставленных целей и задач 

осуществлять медиапланирование 

определять и обеспечивать максимальные KPI в пределах рекламного 

бюджета 

эффективно настраивать рекламную кампанию для достижения 

максимальных KPI 

осуществлять руководство ходом проведения рекламных кампаний 

преобразовывать требования заказчика в бриф 

доводить информацию заказчика до ЦА 

использовать методы и способы привлечения пользователей к рекламной 

кампании 



 

 

уметь организовывать и уверенно проводить рекламные мероприятия 

использовать приемы привлечения внимания к рекламным мероприятиям 

использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при 

проведении рекламных мероприятий. 

Знать методики рекламного планирования   

инструментов рекламного планирования   

систему маркетинговых коммуникаций   

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций 

принципы выбора каналов коммуникации 

аудиторию различных средств рекламы 

отраслевую терминологию 

формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда 

технологии воздействия на аудиторию в системе маркетинговых 

коммуникаций 

принципы стратегического и оперативного планирования РК 

виды запросов пользователей в поисковых системах интернета 

особенности размещения контекстно-медийных объявлений в интернете 

принципы функционирования современных социальных медиа 

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций 

важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной 

кампании 

важность учета пожеланий заказчика при разработке системы 

маркетинговых коммуникаций и определении рекламных носителей. 

важность учета пожеланий заказчика при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий и 

рекламных носителей  

логику и структуру плана рекламной кампании 

логику и структуру медиаплана 

структуру брифа и требования к нему  

важность определения оригинальной идеи для рекламной кампании 

 

Структура и содержание профессионального модуля 

 

Коды 

профес-

сиональных 

и общих 

компетенций 

Наименования 

разделов 

профессионального 

модуля 

Всего, 

час. 
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Объем профессионального модуля, ак. час. 

Обучение по МДК 
Практики 

Всего В том числе 
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Учеб-

ная 

 

Производ-

ственная 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 2.1.  

ПК 2.2 
ОК 01- 

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 1. 

МДК.02.01 
Организация и 

проведение 

рекламных и 
коммуникационн

ых кампаний 

138 84 130 46 84 - 8    



 

 

ПК 2.1.  

ПК 2.2 
ОК 01- 

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 2. МДК 

02.02. 
Медиаплани-

рование и 

медиабаинг 

110 74 110 36 74 - -   

 Учебная практика 36 36      36  

 Производственна

я практика 
72 72       72 

 Промежуточная 
аттестация 

6      

 Всего:  
362    

   
36 72 

 

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены  

 

Вид аттестации: экзамен квалификационный 

 

Основная литература 

МДК 02.01 Организация и проведение рекламных и коммуникационных кампаний 

1. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, 

А. А. Романов. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 502 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566021 

2. Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и 

связям с общественностью / Г. Н. Крайнов. — 2-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 

2023. — 372 с. — ISBN 978-5-507-45867-7. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/288947 

3. Малькевич, А. А.  Организация и проведение кампаний в сфере связей с 

общественностью : учебник для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-17564-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563888 

4. Музыкант, В. Л.  Основы интегрированных коммуникаций: теория и 

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг : учебник и 

практикум для вузов / В. Л. Музыкант. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2025. — 475 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14309-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561316 

МДК 02.02 Медиапланирование и медиабаинг 

1. Жильцова, О. Н.  Рекламная деятельность : учебник для вузов / О. Н. Жильцова, 

И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

200 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19127-1. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561023 

2. Зельдович, Б. З.  Медиаменеджмент : учебник для вузов / Б. З. Зельдович. — 2-е 

изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 293 с. — (Высшее 

https://urait.ru/bcode/566021
https://e.lanbook.com/book/288947
https://urait.ru/bcode/563888
https://urait.ru/bcode/561316
https://urait.ru/bcode/561023


 

 

образование). — ISBN 978-5-534-11729-5. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566389  

3. Карпова, С. В.  Рекламное дело : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / С. В. Карпова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 344 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-19807-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/561056  

 

Дополнительная литература 

МДК 02.01 Организация и проведение рекламных и коммуникационных кампаний 

1. Пашкус, Н. А.  Стратегический маркетинг : учебник и практикум для вузов / Н. 

А. Пашкус, В. Ю. Пашкус, М. В. Пашкус. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 244 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-21427-

7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/571353 

2. Фролов, Ю. В.  Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и 

проектирование бизнес-процессов : учебник для вузов / Ю. В. Фролов, Р. В. Серышев ; 

под редакцией Ю. В. Фролова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 154 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09015-4. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562602 

МДК 02.02 Медиапланирование и медиабаинг  

1. Синяева, И. М.  Основы рекламы : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 453 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-19116-5. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561024  

 

https://urait.ru/bcode/566389
https://urait.ru/bcode/561056
https://urait.ru/bcode/571353
https://urait.ru/bcode/562602
https://urait.ru/bcode/561024


 

 

Аннотация по программе профессионального модуля 

 

ПМ.03 Разработка и осуществление стратегического и тактического 

планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий 
 

 

2, 3 курсы      4, 5, 6 семестры 

 

Объем трудоемкости: 

 

2-3 курсы 4, 5, 6 семестры 

всего часов  ___________________________________________ 290, в том числе: 

максимальная учебная нагрузка обучающегося 212 часов, включая: 

обязательная аудиторная учебная нагрузка     192 часов; 

самостоятельная работа      - часов; 

консультации                      -часов; 

курсовые                    -часов; 

учебная и производственная практика                 72 часа; 

форма итогового контроля    экзамен квалификационный 

 

Примерная программа профессионального модуля является частью примерной основной 

профессиональной образовательной программы по специальности СПО в соответствии с ФГОС 

по специальности СПО 420201 Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 

профессиональной деятельности (ВПД):  

Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий, в том числе профессиональными 

(ПК) и общими (ОК) компетенциями: 

 

Перечень общих компетенций  

 

Код Наименование общих компетенций 

ОК 01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к 

различным контекстам 

ОК 02 Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и 

информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания 

по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 06 Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе традиционных  российских духовно-нравственных ценностей, в 

том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, 

применять стандарты антикоррупционного поведения 

ОК 07

  

Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях   



 

 

ОК 09 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном 

языках 

Перечень профессиональных компетенций  

Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 3 Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий 

ПК 3.1 Разрабатывать стратегии продвижения бренда в сети Интернет. 

ПК 3.2. Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет. 

ПК 3.3. Проводить рекламную кампанию инструментами поисковой оптимизации, 

контекстно-медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях. 

 

В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен: 

 

Владеть 

навыками 

аналитической работы при разработке стратегии продвижения в сети Интернет  

выбора оптимальной стратегии продвижения в сети Интернет  

постановки задач продвижения объекта рекламирования в сети Интернет. 

подбора и использования оффера 

разработки рекламной кампании в сети Интернет. 

структуры и базовых принципов рекламного сообщения  

реализации рекламной кампании в сети Интернет. 

Уметь определять тип рекламной стратегии продвижения бренда в сети Интернет  

разрабатывать рекламную стратегию продвижения бренда в сети Интернет. 

подбирать ключевые слова и словосочетания с максимальным показом для 

поискового продвижения  

использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА  

проверять рекламные материалы на уникальность/оригинальность  

представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и 

достоверных мокапов 

обеспечивать качественное функционирования сайта  

писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-

сайтов и социальных групп  

находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании на 

ЦА  

разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и информационных 

носителей, в том числе инфографику в сети Интернет  

осуществлять руководство ходом проведения рекламных кампаний в сети 

Интернет  

преобразовывать требования заказчика в бриф  

учитывать мнение заказчика при планировании РК. 

использовать поисковые системы интернета  

использовать технологии поисково-контекстной рекламы  

использовать системы размещения контекстно-медийной рекламы  

использовать специальные профессиональные сервисы для оценки 

эффективности рекламы в интернете  



 

 

создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием 

программных средств, облачных и сетевых технологий  

конвертировать файлы в нужные форматы  

использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на 

оригинальность и антиплагиат  

размещать рекламные материалы в социальных медиа  

разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации в сети Интернет, 

представляя их в виде мудборда или референсов  

определять эффективные офферы 

создавать оригинальные и стильные логотипы  

составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для 

размещения в социальных медиа  

создавать оригинальные, современные по стилю сайты  

использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов  

повышать информационную наглядность сайтов  

создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях  

разрабатывать элементы фирменного стиля и РК с учетом пожеланий и профиля 

заказчика  

доводить информацию заказчика до ЦА  

использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет-

сообщество  

использовать современные приемы и технологии проведения и управления 

презентациями  

использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при разработке 

дизайна и стратегий в сети Интернет. 

Знать типов рекламных стратегий продвижения бренда в сети Интернет  

способов разработки рекламных стратегий продвижения бренда в сети Интернет. 

возможности интернет-ресурсов для рекламирования товаров/услуг  

виды сайтов, их возможности и варианты применения  

требования к качественному функционированию сайтов  

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций  

отраслевую терминологию  

важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании в 

сети Интернет  

структуру брифа и требования к нему. 

отраслевую терминологию  

важность учета пожеланий заказчика при разработке дизайна и стратегий в сети 

Интернет  

важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей в сети 

Интернет. 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Структура и содержание профессионального модуля 

 

Коды профес-
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общих 
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Практики 
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ная 
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ственная 
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 3.1.-  

ПК 3.3 

ОК 01- 

ОК 07,  
ОК 09 

Раздел 1.  

МДК. 03.01. 

Цифровой 

маркетинг 

72 40 60 20 40 - 12    

ПК 3.1.- 

ПК 3.3 
ОК 01- 

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 2.  

МДК. 03.02. 
Коммуникацион-

ные инструменты 

интернет- среды 

140 66 132 66 66 
- 

8   

 Учебная практика 36 36      36  

 Производственная 

практика 
36 36       36 

 Промежуточная 
аттестация 

6      

 Всего:  
290    

   
36 36 

 

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены  

 

Вид аттестации: экзамен квалификационный 

Основная литература 

МДК 03.01 Цифровой маркетинг 

1. Хуссейн, И. Д.  Цифровые маркетинговые коммуникации : учебник для среднего 

профессионального образования / И. Д. Хуссейн. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 68 

с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-18732-8. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/568998 

2. Технология интернет-маркетинга : учебник для среднего профессионального 

образования / под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 335 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-

15606-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/568394 

3. Акулич, М. В. Интернет-маркетинг : учебник для бакалавров / М. В. Акулич. - 2-е изд., 

пересм. - Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2021. - 346 с. - ISBN 978-

5-394-04250-8. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/2082690 

https://urait.ru/bcode/568998
https://urait.ru/bcode/568394
https://znanium.com/catalog/product/2082690


 

 

 

МДК 03.02 Коммуникационные инструменты интернет- среды 

1. Селезнева, Л. В.  Написание рекламных текстов : учебник для среднего 

профессионального образования / Л. В. Селезнева. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

185 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13318-9. — Текст : электронный 

// Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/567391   

2. Старков, А. Н. Интернет-маркетинг и реклама : учебное пособие / А. Н. Старков, Е. В. 

Сторожева. — 2-е изд., стер. — Москва : ФЛИНТА, 2023. — 64 с. — ISBN 978-5-9765-3698-

2. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/348293  

3. Литвина, Т. В.  Дизайн новых медиа : учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 3-е изд., 

испр. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 182 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-

5-534-18905-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/563912  

 

Дополнительная литература 

МДК 03.01 Цифровой маркетинг 

1. Малькевич, А. А.  Организация и проведение кампаний в сфере связей с 

общественностью : учебник для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва 

: Издательство Юрайт, 2025. — 127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17564-6. — 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563888 

МДК 03.02 Коммуникационные инструменты интернет- среды 

1. Душкина, М. Р.  Связи с общественностью : учебник для среднего профессионального 

образования / М. Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 255 с. — 

(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-19025-0. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/557157  

 

https://urait.ru/bcode/567391
https://e.lanbook.com/book/348293
https://urait.ru/bcode/563912
https://urait.ru/bcode/563888
https://urait.ru/bcode/557157


 

 

Аннотация по программе профессионального модуля 

 

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений и 

основных креативных решений и творческих материалов на основных 

рекламных носителях 
 

 

2, 3 курсы  4, 5, 6 семестры 

 

Объем трудоемкости: 

 

всего часов  __________________________________________ 480, в том числе: 

максимальная учебная нагрузка обучающегося 366 часов, включая: 

обязательная аудиторная учебная нагрузка     358 часов; 

самостоятельная работа      - часов; 

консультации                       -часов; 

курсовые                            26 часов; 

учебная и производственная практика             108 часов; 

форма итогового контроля           экзамен квалификационный 

 

 

Примерная программа профессионального модуля является частью примерной основной 

профессиональной образовательной программы по специальности СПО в соответствии с 

ФГОС по специальности СПО 420201 Реклама (базовой подготовки) в части освоения 

основного вида профессиональной деятельности (ВПД):  

Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий, в том числе 

профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями: 

 

Перечень общих компетенций  

 

Код Наименование общих компетенций 

ОК 01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам 

ОК 02 Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации, и информационные технологии для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 03 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, 

использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных 

ситуациях 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном 

языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и 

культурного контекста 

ОК 06 Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать 

осознанное поведение на основе традиционных российских духовно-

нравственных ценностей, в том числе с учетом гармонизации 

межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты 

антикоррупционного поведения 



 

 

ОК 07  Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, 

применять знания об изменении климата, принципы бережливого 

производства, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях   

ОК 09 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках 

 

Перечень профессиональных компетенций  

Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 4 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных 

креативных решений и творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

ПК 4.1. Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей 

креативной стратегии рекламной/коммуникационной кампании. 

ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решения в целях тактического 

планирования рекламной коммуникационной кампании. 

ПК 4.3. Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения 

торговой марки/бренда/организации в сети Интернет. 

 

В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен: 

 

Владеть 

навыками 

подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных 

проектов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- 

и видеопроектов объекта рекламирования с учетом Уникального Торгового 

Предложения (УТП)  

поиска и подбора оригинального нейма и слогана 

определения оригинальной идеи для рекламной кампании 

подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных 

проектов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- 

и видеопроектов объекта рекламирования с учетом инсайта для РК. 

оформления текстовых и графических документов  

оформление рекламных носителей, в том числе текстовых и графических  

создания визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов 

визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и 

видеопроектов объекта рекламирования с учетом поставленных задач в 

области рекламы. 

Уметь использовать поисковые системы интернета 

использовать технологии поисково-контекстной рекламы и их системы 

размещения  

определять эффективные УТП (уникальные торговые предложения) и 

офферы 

доводить информацию заказчика до ЦА  

использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет-

сообщество. 

использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с 



 

 

ЦА  

проверять рекламные материалы на уникальность/оригинальность. 

использовать специальные профессиональные сервисы для оценки 

эффективности рекламы в интернете  

создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с 

использованием программных средств, облачных и сетевых технологий  

конвертировать файлы в нужные форматы  

использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на 

оригинальность и антиплагиат  

размещать рекламные материалы в социальных медиа  

подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных сетях и на 

сайте объекта рекламирования для интернет-продвижения  

представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде 

наглядных и достоверных мокапов 

обеспечивать качественное функционирования сайта  

писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для 

веб-сайтов  

создавать графические материалы рекламного характера  

находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной 

кампании на ЦА  

разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации, представляя их 

в виде мудборда или референсов  

составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для 

размещения в социальных медиа  

Создавать оригинальные, современные по стилю сайты  

разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и 

информационных носителей, в том числе инфографику  

использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов  

повышать информационную наглядность сайтов  

создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных 

сетях. 

Знать виды и инструменты маркетинговых коммуникаций  

отраслевую терминологию  

требования к визуальным и текстовым материалам в социальных сетях и на 

сайте объекта рекламирования для обеспечения максимальной 

коммуникации с аудиторией  

технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и 

текстовых материалов в социальных сетях и на сайте объекта 

рекламирования в соответствии поставленным задачам. 

отраслевую терминологию   

важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной 

кампании 

программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных 

носителей  



 

 

возможности интернет-ресурсов для макетирования рекламных носителей  

виды сайтов, их возможности и варианты применения  

требования к качественному функционированию сайтов  

программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных 

носителей  

технические средства создания визуального контента  

возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей  

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций  

структуру брифа и требования к нему  

важность учета пожеланий заказчика при разработке фирменного дизайна и 

элементов фирменного стиля  

важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей  

требования к электронной презентации для обеспечения максимальной 

коммуникации с аудиторией  

технологии воздействия на аудиторию при проведении презентаций и 

защит проектов. 

 

 

Структура и содержание профессионального модуля 

 

Коды 

профес-

сиональных 

и общих 

компетен-

ций 

Наименования 

разделов 

профессионального 

модуля 

Всего, 

час. 

В
 т
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. 
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Объем профессионального модуля, ак. час. 

Обучение по МДК 
Практики 

Всег

о 
В том числе 
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и
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Учеб

ная 

 

Производ

ственная 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 4.1.- 

ПК 4.3 
ОК 01-

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 1.  

МДК 04.01. 
Художественное 

проектирование 

рекламного 

продукта 

52 26 52 26 26 - -    

ПК 4.1.- 

ПК 4.3 

ОК 01-
ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 2  

МДК 04.02. 

Разработка и 
реализация 

творческой 

концепции 

рекламного 
продукта 

154 64 154 64 64 26 -   

ПК 4.1.- 

ПК 4.3 
ОК 01-

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 3  

МДК 04.03. 
Производство 

рекламного 

продукта 

160 86 152 66 86 - 8   



 

 

 Учебная практика 36 36      36  

 Производственная 
практика 

72 72       72 

 Промежуточная 

аттестация 
6      

 Всего:  
480    

   
36 72 

 

Курсовые проекты (работы): 26 часов  

 

Вид аттестации: экзамен квалификационный 

 

Основная литература 

 

МДК 04.01 Художественное проектирование рекламного продукта 

1. Колышкина, Т. Б.  Проектирование и оценка рекламного образа : учебник для 

среднего профессионального образования / Т. Б. Колышкина, Е. В. Маркова, 

И. В. Шустина. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

262 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-18737-3. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/568999 

2.  Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и 

связям с общественностью / Г. Н. Крайнов. — 2-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 

2023. — 372 с. — ISBN 978-5-507-45867-7. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/288947 

  3. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, 

А. А. Романов. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 502 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566021 

  4. Трищенко, Д. А. Разработка творческой концепции рекламного продукта : 

учебник для спо / Д. А. Трищенко. — 3-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 2025. — 

152 с. — ISBN 978-5-507-50785-6. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/463460 

 

МДК 04.02 Разработка и реализация творческой концепции рекламного продукта 

1. Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и 

связям с общественностью / Г. Н. Крайнов. — 2-е изд., стер. — СанктПетербург: Лань, 

2023. — 372 с. — ISBN 978-5-507-45867-7. — Текст: электронный // Лань: электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/288947  

2. Малькевич, А. А.  Организация и проведение кампаний в сфере связей с 

общественностью : учебник для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-17564-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563888 

 

 

 

https://urait.ru/bcode/568999
https://e.lanbook.com/book/288947
https://urait.ru/bcode/566021
https://e.lanbook.com/book/463460
https://e.lanbook.com/book/288947
https://urait.ru/bcode/563888


 

 

 

МДК 04.03 Производство рекламного продукта 

1. Колышкина, Т. Б.  Проектирование и оценка рекламного образа : учебник для 

среднего профессионального образования / Т. Б. Колышкина, Е. В. Маркова, И. В. 

Шустина. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 262 с. — 

(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-18737-3. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/568999 

2. Пименов, В. И.  Видеомонтаж : учебник для среднего профессионального 

образования / В. И. Пименов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 159 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-20729-3. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/566413 

3. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, А. А. Романов. 

— Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 502 с. — (Профессиональное образование). — 

ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566021 

4. Селезнева, Л. В.  Написание рекламных текстов : учебник для среднего 
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