
 

 

Аннотация по программе профессионального модуля 

 

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений и 

основных креативных решений и творческих материалов на основных 

рекламных носителях 
 

 

2, 3 курсы  4, 5, 6 семестры 

 

Объем трудоемкости: 

 

всего часов  __________________________________________ 480, в том числе: 

максимальная учебная нагрузка обучающегося 366 часов, включая: 

обязательная аудиторная учебная нагрузка     358 часов; 

самостоятельная работа      - часов; 

консультации                       -часов; 

курсовые                            26 часов; 

учебная и производственная практика             108 часов; 

форма итогового контроля           экзамен квалификационный 

 

 

Примерная программа профессионального модуля является частью примерной основной 

профессиональной образовательной программы по специальности СПО в соответствии с 

ФГОС по специальности СПО 420201 Реклама (базовой подготовки) в части освоения 

основного вида профессиональной деятельности (ВПД):  

Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий, в том числе 

профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями: 

 

Перечень общих компетенций  

 

Код Наименование общих компетенций 

ОК 01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам 

ОК 02 Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации, и информационные технологии для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 03 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, 

использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных 

ситуациях 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном 

языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и 

культурного контекста 

ОК 06 Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать 

осознанное поведение на основе традиционных российских духовно-

нравственных ценностей, в том числе с учетом гармонизации 

межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты 

антикоррупционного поведения 



 

 

ОК 07  Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, 

применять знания об изменении климата, принципы бережливого 

производства, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях   

ОК 09 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках 

 

Перечень профессиональных компетенций  

Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 4 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных 

креативных решений и творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

ПК 4.1. Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей 

креативной стратегии рекламной/коммуникационной кампании. 

ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решения в целях тактического 

планирования рекламной коммуникационной кампании. 

ПК 4.3. Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения 

торговой марки/бренда/организации в сети Интернет. 

 

В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен: 

 

Владеть 

навыками 

подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных 

проектов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- 

и видеопроектов объекта рекламирования с учетом Уникального Торгового 

Предложения (УТП)  

поиска и подбора оригинального нейма и слогана 

определения оригинальной идеи для рекламной кампании 

подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных 

проектов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- 

и видеопроектов объекта рекламирования с учетом инсайта для РК. 

оформления текстовых и графических документов  

оформление рекламных носителей, в том числе текстовых и графических  

создания визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов 

визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и 

видеопроектов объекта рекламирования с учетом поставленных задач в 

области рекламы. 

Уметь использовать поисковые системы интернета 

использовать технологии поисково-контекстной рекламы и их системы 

размещения  

определять эффективные УТП (уникальные торговые предложения) и 

офферы 

доводить информацию заказчика до ЦА  

использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет-

сообщество. 

использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с 



 

 

ЦА  

проверять рекламные материалы на уникальность/оригинальность. 

использовать специальные профессиональные сервисы для оценки 

эффективности рекламы в интернете  

создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с 

использованием программных средств, облачных и сетевых технологий  

конвертировать файлы в нужные форматы  

использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на 

оригинальность и антиплагиат  

размещать рекламные материалы в социальных медиа  

подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных сетях и на 

сайте объекта рекламирования для интернет-продвижения  

представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде 

наглядных и достоверных мокапов 

обеспечивать качественное функционирования сайта  

писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для 

веб-сайтов  

создавать графические материалы рекламного характера  

находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной 

кампании на ЦА  

разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации, представляя их 

в виде мудборда или референсов  

составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для 

размещения в социальных медиа  

Создавать оригинальные, современные по стилю сайты  

разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и 

информационных носителей, в том числе инфографику  

использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов  

повышать информационную наглядность сайтов  

создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных 

сетях. 

Знать виды и инструменты маркетинговых коммуникаций  

отраслевую терминологию  

требования к визуальным и текстовым материалам в социальных сетях и на 

сайте объекта рекламирования для обеспечения максимальной 

коммуникации с аудиторией  

технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и 

текстовых материалов в социальных сетях и на сайте объекта 

рекламирования в соответствии поставленным задачам. 

отраслевую терминологию   

важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной 

кампании 

программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных 

носителей  



 

 

возможности интернет-ресурсов для макетирования рекламных носителей  

виды сайтов, их возможности и варианты применения  

требования к качественному функционированию сайтов  

программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных 

носителей  

технические средства создания визуального контента  

возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей  

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций  

структуру брифа и требования к нему  

важность учета пожеланий заказчика при разработке фирменного дизайна и 

элементов фирменного стиля  

важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей  

требования к электронной презентации для обеспечения максимальной 

коммуникации с аудиторией  

технологии воздействия на аудиторию при проведении презентаций и 

защит проектов. 

 

 

Структура и содержание профессионального модуля 

 

Коды 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 4.1.- 

ПК 4.3 
ОК 01-

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 1.  

МДК 04.01. 
Художественное 

проектирование 

рекламного 

продукта 

52 26 52 26 26 - -    

ПК 4.1.- 

ПК 4.3 

ОК 01-
ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 2  

МДК 04.02. 

Разработка и 
реализация 

творческой 

концепции 

рекламного 
продукта 

154 64 154 64 64 26 -   

ПК 4.1.- 

ПК 4.3 
ОК 01-

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 3  

МДК 04.03. 
Производство 

рекламного 

продукта 

160 86 152 66 86 - 8   



 

 

 Учебная практика 36 36      36  

 Производственная 
практика 

72 72       72 

 Промежуточная 

аттестация 
6      

 Всего:  
480    

   
36 72 

 

Курсовые проекты (работы): 26 часов  

 

Вид аттестации: экзамен квалификационный 

 

Основная литература 

 

МДК 04.01 Художественное проектирование рекламного продукта 

1. Колышкина, Т. Б.  Проектирование и оценка рекламного образа : учебник для 

среднего профессионального образования / Т. Б. Колышкина, Е. В. Маркова, 

И. В. Шустина. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

262 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-18737-3. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/568999 

2.  Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и 

связям с общественностью / Г. Н. Крайнов. — 2-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 

2023. — 372 с. — ISBN 978-5-507-45867-7. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/288947 

  3. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, 

А. А. Романов. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 502 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566021 

  4. Трищенко, Д. А. Разработка творческой концепции рекламного продукта : 

учебник для спо / Д. А. Трищенко. — 3-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 2025. — 

152 с. — ISBN 978-5-507-50785-6. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/463460 

 

МДК 04.02 Разработка и реализация творческой концепции рекламного продукта 

1. Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и 

связям с общественностью / Г. Н. Крайнов. — 2-е изд., стер. — СанктПетербург: Лань, 

2023. — 372 с. — ISBN 978-5-507-45867-7. — Текст: электронный // Лань: электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/288947  

2. Малькевич, А. А.  Организация и проведение кампаний в сфере связей с 

общественностью : учебник для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-17564-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563888 
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МДК 04.03 Производство рекламного продукта 

1. Колышкина, Т. Б.  Проектирование и оценка рекламного образа : учебник для 

среднего профессионального образования / Т. Б. Колышкина, Е. В. Маркова, И. В. 

Шустина. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 262 с. — 

(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-18737-3. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/568999 

2. Пименов, В. И.  Видеомонтаж : учебник для среднего профессионального 

образования / В. И. Пименов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 159 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-20729-3. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/566413 

3. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, А. А. Романов. 

— Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 502 с. — (Профессиональное образование). — 

ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566021 

4. Селезнева, Л. В.  Написание рекламных текстов : учебник для среднего 

профессионального образования / Л. В. Селезнева. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 185 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13318-9. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/567391 

5. Трищенко, Д. А.  Техника и технологии рекламного видео : учебник и практикум 

для среднего профессионального образования / Д. А. Трищенко. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2025. — 177 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-12575-7. 

— Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/566467 

 

Дополнительная литература 

МДК 04.01 Художественное проектирование рекламного продукта 

1. Селезнева, Л. В.  Написание рекламных текстов : учебник для среднего 

профессионального образования / Л. В. Селезнева. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 185 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13318-9. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/567391 

МДК 04.02 Разработка и реализация творческой концепции рекламного продукта 

1. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, А. А. Романов. 

— Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 502 с. — (Профессиональное образование). — 

ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566021 

МДК 04.03 Производство рекламного продукта 

1. Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и 

связям с общественностью / Г. Н. Крайнов. — 2-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 

2023. — 372 с. — ISBN 978-5-507-45867-7. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/288947 
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https://e.lanbook.com/book/288947


 

 

2. Малькевич, А. А.  Организация и проведение кампаний в сфере связей с 

общественностью : учебник для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-17564-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563888 

3. Трищенко, Д. А. Разработка творческой концепции рекламного продукта : 

учебник для спо / Д. А. Трищенко. — 3-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 2025. — 

152 с. — ISBN 978-5-507-50785-6. — Текст : электронный // Лань : электронно-
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