
 

 

Аннотация по программе профессионального модуля 

 

ПМ.03 Разработка и осуществление стратегического и тактического 

планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий 
 

 

2, 3 курсы      4, 5, 6 семестры 

 

Объем трудоемкости: 

 

2-3 курсы 4, 5, 6 семестры 

всего часов  ___________________________________________ 290, в том числе: 

максимальная учебная нагрузка обучающегося 212 часов, включая: 

обязательная аудиторная учебная нагрузка     192 часов; 

самостоятельная работа      - часов; 

консультации                      -часов; 

курсовые                    -часов; 

учебная и производственная практика                 72 часа; 

форма итогового контроля    экзамен квалификационный 

 

Примерная программа профессионального модуля является частью примерной основной 

профессиональной образовательной программы по специальности СПО в соответствии с ФГОС 

по специальности СПО 420201 Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 

профессиональной деятельности (ВПД):  

Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий, в том числе профессиональными 

(ПК) и общими (ОК) компетенциями: 

 

Перечень общих компетенций  

 

Код Наименование общих компетенций 

ОК 01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к 

различным контекстам 

ОК 02 Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и 

информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания 

по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 06 Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе традиционных  российских духовно-нравственных ценностей, в 

том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, 

применять стандарты антикоррупционного поведения 

ОК 07

  

Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях   



 

 

ОК 09 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном 

языках 

Перечень профессиональных компетенций  

Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 3 Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий 

ПК 3.1 Разрабатывать стратегии продвижения бренда в сети Интернет. 

ПК 3.2. Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет. 

ПК 3.3. Проводить рекламную кампанию инструментами поисковой оптимизации, 

контекстно-медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях. 

 

В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен: 

 

Владеть 

навыками 

аналитической работы при разработке стратегии продвижения в сети Интернет  

выбора оптимальной стратегии продвижения в сети Интернет  

постановки задач продвижения объекта рекламирования в сети Интернет. 

подбора и использования оффера 

разработки рекламной кампании в сети Интернет. 

структуры и базовых принципов рекламного сообщения  

реализации рекламной кампании в сети Интернет. 

Уметь определять тип рекламной стратегии продвижения бренда в сети Интернет  

разрабатывать рекламную стратегию продвижения бренда в сети Интернет. 

подбирать ключевые слова и словосочетания с максимальным показом для 

поискового продвижения  

использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА  

проверять рекламные материалы на уникальность/оригинальность  

представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и 

достоверных мокапов 

обеспечивать качественное функционирования сайта  

писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-

сайтов и социальных групп  

находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании на 

ЦА  

разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и информационных 

носителей, в том числе инфографику в сети Интернет  

осуществлять руководство ходом проведения рекламных кампаний в сети 

Интернет  

преобразовывать требования заказчика в бриф  

учитывать мнение заказчика при планировании РК. 

использовать поисковые системы интернета  

использовать технологии поисково-контекстной рекламы  

использовать системы размещения контекстно-медийной рекламы  

использовать специальные профессиональные сервисы для оценки 

эффективности рекламы в интернете  



 

 

создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием 

программных средств, облачных и сетевых технологий  

конвертировать файлы в нужные форматы  

использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на 

оригинальность и антиплагиат  

размещать рекламные материалы в социальных медиа  

разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации в сети Интернет, 

представляя их в виде мудборда или референсов  

определять эффективные офферы 

создавать оригинальные и стильные логотипы  

составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для 

размещения в социальных медиа  

создавать оригинальные, современные по стилю сайты  

использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов  

повышать информационную наглядность сайтов  

создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях  

разрабатывать элементы фирменного стиля и РК с учетом пожеланий и профиля 

заказчика  

доводить информацию заказчика до ЦА  

использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет-

сообщество  

использовать современные приемы и технологии проведения и управления 

презентациями  

использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при разработке 

дизайна и стратегий в сети Интернет. 

Знать типов рекламных стратегий продвижения бренда в сети Интернет  

способов разработки рекламных стратегий продвижения бренда в сети Интернет. 

возможности интернет-ресурсов для рекламирования товаров/услуг  

виды сайтов, их возможности и варианты применения  

требования к качественному функционированию сайтов  

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций  

отраслевую терминологию  

важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании в 

сети Интернет  

структуру брифа и требования к нему. 

отраслевую терминологию  

важность учета пожеланий заказчика при разработке дизайна и стратегий в сети 

Интернет  

важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей в сети 

Интернет. 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Структура и содержание профессионального модуля 

 

Коды профес-

сиональных и 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 3.1.-  

ПК 3.3 

ОК 01- 

ОК 07,  
ОК 09 

Раздел 1.  

МДК. 03.01. 

Цифровой 

маркетинг 

72 40 60 20 40 - 12    

ПК 3.1.- 

ПК 3.3 
ОК 01- 

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 2.  

МДК. 03.02. 
Коммуникацион-

ные инструменты 

интернет- среды 

140 66 132 66 66 
- 

8   

 Учебная практика 36 36      36  

 Производственная 

практика 
36 36       36 

 Промежуточная 
аттестация 

6      

 Всего:  
290    

   
36 36 

 

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены  

 

Вид аттестации: экзамен квалификационный 

Основная литература 

МДК 03.01 Цифровой маркетинг 

1. Хуссейн, И. Д.  Цифровые маркетинговые коммуникации : учебник для среднего 

профессионального образования / И. Д. Хуссейн. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 68 

с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-18732-8. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/568998 

2. Технология интернет-маркетинга : учебник для среднего профессионального 

образования / под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 335 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-

15606-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/568394 

3. Акулич, М. В. Интернет-маркетинг : учебник для бакалавров / М. В. Акулич. - 2-е изд., 

пересм. - Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2021. - 346 с. - ISBN 978-

5-394-04250-8. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/2082690 

https://urait.ru/bcode/568998
https://urait.ru/bcode/568394
https://znanium.com/catalog/product/2082690


 

 

 

МДК 03.02 Коммуникационные инструменты интернет- среды 

1. Селезнева, Л. В.  Написание рекламных текстов : учебник для среднего 

профессионального образования / Л. В. Селезнева. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

185 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13318-9. — Текст : электронный 

// Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/567391   

2. Старков, А. Н. Интернет-маркетинг и реклама : учебное пособие / А. Н. Старков, Е. В. 

Сторожева. — 2-е изд., стер. — Москва : ФЛИНТА, 2023. — 64 с. — ISBN 978-5-9765-3698-

2. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/348293  

3. Литвина, Т. В.  Дизайн новых медиа : учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 3-е изд., 

испр. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 182 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-

5-534-18905-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/563912  

 

Дополнительная литература 

МДК 03.01 Цифровой маркетинг 

1. Малькевич, А. А.  Организация и проведение кампаний в сфере связей с 

общественностью : учебник для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва 

: Издательство Юрайт, 2025. — 127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17564-6. — 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563888 

МДК 03.02 Коммуникационные инструменты интернет- среды 

1. Душкина, М. Р.  Связи с общественностью : учебник для среднего профессионального 

образования / М. Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 255 с. — 

(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-19025-0. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/557157  
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