
 

 

Аннотация по программе профессионального модуля  

 

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий  
 

2, 3 курсы 4, 5 семестры 

 

Объем трудоемкости: 

2-3 курсы    4,5 семестры 

всего часов____________________________________362, в том числе: 

 

максимальная учебная нагрузка обучающегося   248 часов, 

включая: 

обязательная аудиторная учебная нагрузка 240 часов; 

самостоятельная работа          - часов; 

консультации            -часов; 

курсовые             -часов; 

учебная и производственная практика    108 часов; 

форма итогового контроля       экзамен квалификационный 

 

Примерная программа профессионального модуля является частью примерной основной 

профессиональной образовательной программы по специальности СПО в соответствии с 

ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама (базовой подготовки) в части освоения 

основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Разработка и осуществление 

стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 

компетенциями: 

 
Перечень общих компетенций  

 

Код Наименование общих компетенций 

ОК 01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам 

ОК 02 Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации, и информационные технологии для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 03 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, 

использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных 

ситуациях 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного 

контекста 

ОК 06 Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе традиционных  российских духовно-нравственных 

ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и 

межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного 

поведения 



 

 

ОК 07  Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, 

применять знания об изменении климата, принципы бережливого 

производства, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях   

ОК 09 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках 
 

Перечень профессиональных компетенций  

Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 2 Разработка и осуществление стратегического и тактического 

планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий 

ПК 2.1 Проводить стратегическое и тактическое планирование рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

ПК 2.2 Предъявлять результаты стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий в 

установленных форматах 

 

В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен: 

 

Владеть 

навыками 

планирования системы маркетинговых коммуникаций 

разработки стратегии маркетинговых коммуникаций 

Уметь определять ключевые цели рекламной кампании 

формулировать задачи рекламной кампании исходя из целей РК 

осуществлять выбор форм, каналов и методов рекламного продвижения 

определять конкретные носители рекламы и их оптимальное сочетание 

определять и варьировать способы и каналы продвижения изделия, услуги, 

торговой марки 

определять бюджет РК исходя из поставленных целей и задач 

определять и варьировать комбинацию основных каналов информирования 

ЦА (целевой аудитории) 

определять эффективность хода РК и осуществлять его коррекцию для 

достижения максимальной эффективности 

учитывать мнение заказчика при планировании РК 

использовать современные приемы и технологии проведения и управления 

системой маркетинговых коммуникаций 

составлять полнофункциональные брифы на РК с учетом результатов 

анализа рынка и конкурентной среды  

разрабатывать стратегию маркетинговых коммуникаций продвижения на 

рынке торговой марки, товаров, услуг 

создавать план РК с учетом поставленных целей и задач 

осуществлять медиапланирование 

определять и обеспечивать максимальные KPI в пределах рекламного 

бюджета 

эффективно настраивать рекламную кампанию для достижения 

максимальных KPI 

осуществлять руководство ходом проведения рекламных кампаний 

преобразовывать требования заказчика в бриф 

доводить информацию заказчика до ЦА 

использовать методы и способы привлечения пользователей к рекламной 

кампании 



 

 

уметь организовывать и уверенно проводить рекламные мероприятия 

использовать приемы привлечения внимания к рекламным мероприятиям 

использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при 

проведении рекламных мероприятий. 

Знать методики рекламного планирования   

инструментов рекламного планирования   

систему маркетинговых коммуникаций   

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций 

принципы выбора каналов коммуникации 

аудиторию различных средств рекламы 

отраслевую терминологию 

формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда 

технологии воздействия на аудиторию в системе маркетинговых 

коммуникаций 

принципы стратегического и оперативного планирования РК 

виды запросов пользователей в поисковых системах интернета 

особенности размещения контекстно-медийных объявлений в интернете 

принципы функционирования современных социальных медиа 

виды и инструменты маркетинговых коммуникаций 

важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной 

кампании 

важность учета пожеланий заказчика при разработке системы 

маркетинговых коммуникаций и определении рекламных носителей. 

важность учета пожеланий заказчика при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий и 

рекламных носителей  

логику и структуру плана рекламной кампании 

логику и структуру медиаплана 

структуру брифа и требования к нему  

важность определения оригинальной идеи для рекламной кампании 

 

Структура и содержание профессионального модуля 

 

Коды 

профес-

сиональных 

и общих 

компетенций 

Наименования 

разделов 

профессионального 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 2.1.  

ПК 2.2 
ОК 01- 

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 1. 

МДК.02.01 
Организация и 

проведение 

рекламных и 
коммуникационн

ых кампаний 

138 84 130 46 84 - 8    



 

 

ПК 2.1.  

ПК 2.2 
ОК 01- 

ОК 07,  

ОК 09 

Раздел 2. МДК 

02.02. 
Медиаплани-

рование и 

медиабаинг 

110 74 110 36 74 - -   

 Учебная практика 36 36      36  

 Производственна

я практика 
72 72       72 

 Промежуточная 
аттестация 

6      

 Всего:  
362    

   
36 72 

 

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены  

 

Вид аттестации: экзамен квалификационный 

 

Основная литература 

МДК 02.01 Организация и проведение рекламных и коммуникационных кампаний 

1. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, 

А. А. Романов. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 502 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566021 

2. Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и 

связям с общественностью / Г. Н. Крайнов. — 2-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 

2023. — 372 с. — ISBN 978-5-507-45867-7. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/288947 

3. Малькевич, А. А.  Организация и проведение кампаний в сфере связей с 

общественностью : учебник для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-17564-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563888 

4. Музыкант, В. Л.  Основы интегрированных коммуникаций: теория и 

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг : учебник и 

практикум для вузов / В. Л. Музыкант. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2025. — 475 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14309-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561316 

МДК 02.02 Медиапланирование и медиабаинг 

1. Жильцова, О. Н.  Рекламная деятельность : учебник для вузов / О. Н. Жильцова, 

И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

200 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19127-1. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561023 

2. Зельдович, Б. З.  Медиаменеджмент : учебник для вузов / Б. З. Зельдович. — 2-е 

изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 293 с. — (Высшее 

https://urait.ru/bcode/566021
https://e.lanbook.com/book/288947
https://urait.ru/bcode/563888
https://urait.ru/bcode/561316
https://urait.ru/bcode/561023


 

 

образование). — ISBN 978-5-534-11729-5. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566389  

3. Карпова, С. В.  Рекламное дело : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / С. В. Карпова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 344 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-19807-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/561056  

 

Дополнительная литература 

МДК 02.01 Организация и проведение рекламных и коммуникационных кампаний 

1. Пашкус, Н. А.  Стратегический маркетинг : учебник и практикум для вузов / Н. 

А. Пашкус, В. Ю. Пашкус, М. В. Пашкус. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 244 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-21427-

7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/571353 

2. Фролов, Ю. В.  Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и 

проектирование бизнес-процессов : учебник для вузов / Ю. В. Фролов, Р. В. Серышев ; 

под редакцией Ю. В. Фролова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 154 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09015-4. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562602 

МДК 02.02 Медиапланирование и медиабаинг  

1. Синяева, И. М.  Основы рекламы : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 453 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-19116-5. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561024  
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