
Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.21 «Основы политического маркетинга» 

 

Объем трудоемкости: 2 зачетные единицы 

Цель освоения дисциплины – сформировать у студентов углубленные 

теоретические знания и практические навыки в области технологий политического 

маркетинга для организации консультирования субъектов публичной политики и 

самостоятельной реализации маркетинговых коммуникаций в политической сфере. 

 

Задачи дисциплины: 

 сформировать у студентов представление о системе политического маркетинга и 

ее компонентах; 

 сформировать у студентов знания в области процедур и технологий 

консультационной деятельности и организации консультирования; 

 развить навыки планирования маркетинговых коммуникаций в деятельности 

органов государственной власти, местного самоуправления, политических партий, бизнес-

структур, СМИ; 

 выработать навыки организации и проведения мероприятий политической 

направленности с учетом территориальной специфики. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина Б1.В.21 «Основы политического маркетинга» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)» 

учебного плана. Для успешного освоения дисциплины студент должен обладать знаниями, 

приобретенными в процессе изучения таких курсов, как «Методы комплексных 

исследований в сфере политических наук и регионоведения», «Основы менеджмента и PR 

в сфере публичного управления», «Политический менеджмент», «Политические 

коммуникации», «Политическая психология». 

В свою очередь, знания, умения и навыки, получаемые в результате изучения 

настоящей дисциплины, способствуют более полному освоению параллельных курсов: 

«Политические технологии управления», «Политика идентичности в современном мире и 

России». 

Требования к уровню освоения дисциплины  

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций:  

Код и наименование индикатора достижения 

компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

ПК-1. Способен участвовать в организации управленческих процессов в органах государственной и 

муниципальной власти и управления, в аппаратах политических партий и общественно-

политических объединений, бизнес-структурах, международных организациях, СМИ. 

ИПК-1.1. Осуществляет планирование 

деятельности руководителей органов 

государственной и муниципальной власти и 

управления, аппаратов политических партий и 

общественно-политических объединений, бизнес-

структур, международных организаций, СМИ. 

Знает методы планирования деятельности 

руководителей органов государственной и 

муниципальной власти и управления, аппаратов 

политических партий и общественно-политических 

объединений, бизнес-структур, международных 

организаций, СМИ. 

Умеет планировать деятельность руководителей 

органов государственной и муниципальной власти и 

управления, аппаратов политических партий и 

общественно-политических объединений, бизнес-

структур, международных организаций, СМИ. 

Владеет навыками планирования деятельности 

руководителей органов государственной и 

муниципальной власти и управления, аппаратов 

политических партий и общественно-политических 

объединений, бизнес-структур, международных 

организаций, СМИ. 



Код и наименование индикатора достижения 

компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

ИПК-1.2. Самостоятельно составляет политико-

управленческие документы (письма, обращения, 

экспертные доклады и аналитические записки, 

ответы на запросы и др.). 

Знает содержание и методы составления политико-

управленческих документов (письма, обращения, 

экспертные доклады и аналитические записки, 

ответы на запросы и др.). 

Умеет самостоятельно составлять политико-

управленческие документы (письма, обращения, 

экспертные доклады и аналитические записки, 

ответы на запросы и др.). 

Владеет навыками составления политико-

управленческих документов 

ИПК-1.3. Организует и проводит под руководством 

опытных сотрудников мероприятия политической 

направленности на национальном и региональном 

уровнях. 

Знает методы и процедуры организации и 

проведения мероприятий политической 

направленности на национальном и региональном 

уровнях. 

Умеет организовывать и проводить под 

руководством опытных сотрудников мероприятия 

политической направленности на национальном и 

региональном уровнях. 

Владеет навыками организации и проведения под 

руководством опытных сотрудников мероприятий 

политической направленности на национальном и 

региональном уровнях. 

ИПК-1.4. Применяет технологии политического 

менеджмента, PR, консалтинга в политических 

кампаниях национального и регионального 

уровней. 

Знает технологии политического менеджмента, PR, 

консалтинга в политических кампаниях 

национального и регионального уровней. 

Умеет применять технологии политического 

менеджмента, PR, консалтинга в политических 

кампаниях национального и регионального уровней. 

Владеет навыками применения технологий 

политического менеджмента, PR, консалтинга в 

политически кампаниях 

ПК-4. Способен обеспечить административно-организационное сопровождение процесса 

консультирования политических субъектов. 

ИПК-4.1. Участвует в организации 

консультирования субъектов политики в качестве 

исполнителя. 

Знает методы организации консультирования 

субъектов политики и функции исполнителя 

консультирования. 

Умеет выполнять функции исполнителя в 

организации консультирования субъектов политики. 

Владеет навыками выполнения функций 

исполнителя в организации консультирования 

субъектов политики. 

ИПК-4.2. Применяет стандартные процедуры и 

технологии консультационной деятельности в 

политической сфере. 

Знает стандартные процедуры и технологии 

консультационной деятельности в политической 

сфере. 

Умеет применять стандартные процедуры и 

технологии консультационной деятельности в 

политической сфере. 

Владеет навыками применять стандартные 

процедуры и технологии консультационной 

деятельности в политической сфере. 

ИПК-4.3. Организует консультирование 

политических партий, лидеров, общественных 

организаций, органов государственной власти и 

местного самоуправления в ходе политических 

кампаний. 

 

Знает методы организации консультирования 

политических партий, лидеров, общественных 

организаций, органов государственной власти и 

местного самоуправления в ходе политических 

кампаний. 

Умеет организовать консультирование 

политических партий, лидеров, общественных 

организаций, органов государственной власти и 

местного самоуправления в ходе политических 

кампаний. 



Код и наименование индикатора достижения 

компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

Владеет навыками организовать консультирование 

политических партий, лидеров, общественных 

организаций, органов государственной власти и 

местного самоуправления в ходе политических 

кампаний. 

ИПК-4.4. Применяет методы и технологии 

политического менеджмента, PR при 

консультировании политических субъектов. 

Знает методы и технологии политического 

менеджмента, PR, необходимые при 

консультировании политических субъектов. 

Умеет применять методы и технологии 

политического менеджмента, PR при 

консультировании политических субъектов. 

Владеет навыками консультирования на основе 

технологий политического менеджмента и PR 

 

Содержание дисциплины:  

Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам дисциплины.  

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 7 семестре (очная форма обучения) 

№  Наименование разделов 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеаудит

орная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  
Теоретические основы маркетинговых коммуникаций в 

политике 
10 2 4  4 

2.  
Логика и основные направления маркетинговых 

исследований  
10 2 4  4 

3.  Система политического маркетинга и ее компоненты 12 4 4  4 

4.  Инструменты маркетинговых исследований 10 2 4  4 

5.  
Коммуникативные основы и технологии политического 

маркетинга 
10 2 4  4 

6.  
Социокультурные и территориальные особенности 

маркетинговых коммуникаций 
15,8 2 6  7,8 

 ИТОГО по разделам дисциплины 67,8 14 26 - 27,8 

 Контроль самостоятельной работы (КСР) 4     

 Курсовая работа -     

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2     

 Подготовка к текущему контролю -     

 Общая трудоемкость по дисциплине  72     

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия / семинары, ЛР – лабораторные 

занятия, СРС – самостоятельная работа студента 

 

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 8 семестре (очно-заочная форма обучения) 



№  Наименование разделов 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеаудит

орная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  
Теоретические основы маркетинговых коммуникаций в 

политике 
10 2 2  6 

2.  
Логика и основные направления маркетинговых 

исследований  
10 2 2  6 

3.  Система политического маркетинга и ее компоненты 14 4 4  6 

4.  Инструменты маркетинговых исследований 10 2 2  6 

5.  
Коммуникативные основы и технологии политического 

маркетинга 
12 4 2  6 

6.  
Социокультурные и территориальные особенности 

маркетинговых коммуникаций 
11,8 2 2  7,8 

 ИТОГО по разделам дисциплины 67,8 16 14 - 37,8 

 Контроль самостоятельной работы (КСР) 4     

 Курсовая работа -     

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2     

 Подготовка к текущему контролю -     

 Общая трудоемкость по дисциплине  72     

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия / семинары, ЛР – лабораторные 

занятия, СРС – самостоятельная работа студента 

 

Курсовые работы: не предусмотрено 

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет 

 

Автор: Сазантович А.Б., доцент кафедры ППУ 


