
                              Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.09 «Речевая коммуникация в массмедиа»  

Объем трудоемкости: 7 зачетных единиц 

Целью освоения дисциплины является приобретение знаний о системе языка и 

повышение культуры речи выпускника вуза. 

Задачи: 

- Получение представления о структуре языка, функциях языка и речи; 

- Знакомство с понятием культуры речи, основными принципами формирования 

культуры речи. 
 

Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина «Речевая коммуникация в массмедиа» относится к обязательной части 

Блока 1 "Дисциплины (модули)" учебного плана. 

Перечень дисциплин, связанных с ней  и необходимых для ее изучения: «Язык 

кроссмедийной коммуникации», «Иностранный язык в профессиональной 

деятельности». 

 
Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 
(модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения 
образовательной программы  

Код и наименование индикатора* 
Результаты обучения по дисциплине 

ОПК-1 Способен планировать, организовывать и координировать процесс создания 

востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов; отслеживать и учитывать изменение норм русского и 
иностранного языков, особенности иных знаковых систем 

ИОПК-1.1. Создает востребованные 

обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты (коммуникационные 

продукты) с учетом изменений норм 

русского языка, особенностей иных 

знаковых систем 

Знает методы анализа и оценки медиатекстов и (или) 

медиапродуктов (коммуникационных продуктов) с 

учетом изменений норм русского языка, особенностей 
иных знаковых систем 

Умеет создавать, оценивать и анализировать 

востребованные обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты (коммуникационные продукты) с 

учетом изменений норм русского языка, особенностей 

иных знаковых систем 

Владеет навыками создания, анализа и оценки 

востребованных обществом и индустрией медиатекстов 

и (или) медиапродуктов (коммуникационных продуктов) 

с учетом изменений норм русского языка, особенностей 
иных знаковых систем 



Код и наименование индикатора* 
Результаты обучения по дисциплине 

ИОПК – 1.2. Организовывает и 

координирует процесс создания 

медиатекстов и (или) медиапродуктов 

(коммуникационных продуктов) с учетом 

изменений норм русского языка, 

особенностей иных знаковых систем 

ИОПК - 1.3. Владеет навыками 

организации и координациии процесса 

создания медиатекстов и 

(или)медиапродуктов (коммуникационных 

продуктов),  учитывая изменение 

норм русского и иностранного языков, 

особенностей    иных 

знаковых систем 

Знает специфику организации и координации процесса 

создания медиатекстов и (или) медиапродуктов 

(коммуникационных продуктов) с учетом изменений 

норм русского языка, особенностей иных знаковых 

систем 

Умеет организовывать и координировать процесс 

создания медиатекстов и (или) медиапродуктов 

(коммуникационных продуктов) с учетом изменений 

норм русского языка, особенностей иных знаковых 

систем 

Владеет навыками организации и координации процесса 

создания медиатекстов и (или) медиапродуктов 

(коммуникационных продуктов) с учетом изменений 

норм русского языка, особенностей иных знаковых 

систем 

 

Содержание дисциплины 

 
Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам дисциплины. 
Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 1-2 семестрах (очная форма обучения) 
1 семестр: 

 

 

№ 

 

Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеаудит 
орная 
работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1. 

Речевая коммуникация в массмедиа.  

Природа и механизмы речевого воздействия. 

Основные виды и способы речевого воздействия 

Конвергентные СМИ. Постнеклассическая парадигма 

современных коммуникаций. Концепция ак. В.С. 

Степина. Цифровые медиасистемы. 

 

24 

 

      2 

 

         2 

 

 

      - 

 

20 

2. 
Медиа как системный объект. 
Трансформации СМИ (2000-2025гг.) 
 

24 2 2 
      - 

20 

3. 
Принципы успешного общения. Коммуникативные и 
речевые стили. 

14 2 2 
      - 

10 

4. Онлайн-медиа: субъект-субъектная модель 14 2 2        - 10 
 

 коммуникации      

5. 
Речевая культура в сфере СМИ  

14 

 

2 

 

2 

     -  

10 

6. Искусство ведения спора, дискуссии, полемики. Речевое 
воздействие в различных формах медиа-коммуникаций 

18 2 2      - 14 

 ИТОГО по разделам дисциплины 108 12 12  84 

 Контроль самостоятельной работы (КСР)      

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,3     

 Подготовка к текущемуконтролю 35,7     

 Общая трудоемкость по дисциплине 144     

 

2 семестр: 

 

№ 

 

Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеаудит 
орная 
работа 



Л ПЗ ЛР СРС 

1. 

Эволюция медиапространства и речевое воздействие.  

24 

 

      2 

 

         2 

 

 

      - 

 

20 

2. 
Публичное выступление в аспекте речевого воздействия 

24 2 2 
      - 

10 

3. 
Принципы успешного общения. Коммуникативные и 
речевые стили. 

14 2 2 
      - 

10 

4. Языковые средства речевого воздействия в разных 
медиа 

15 2 2        - 11 

 

       

 ИТОГО по разделам дисциплины 67 8 8  51 

 Курсовые работы 14     

 Контроль самостоятельной работы (КСР) 26,7     

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,3     

 Подготовка к текущемуконтролю 35,7     

 Общая трудоемкость по дисциплине 144     

 

Примерные темы курсовых работ 

1. Система СМИ, ее характеристики. 

2. Организация и самоорганизация медиасистемы. 

3. Страты системы средств массовой информации. 
4. Аудиторные группы СМИ. Возможные сегменты аудитории. 

5. Универсальные и специализированные СМИ. 

6. Типы СМИ в соответствии с функциями медиасистемы. 

7. Актуализация и деактуализация функций СМИ. 
8. Типология СМИ в зависимости от вида социальной деятельности. 

9. Технологические предпосылки трансформации медиасистемы. 

10. Экономические причины трансформации медиасистемы. 

11. Типология газет. Основные тенденции развития типов газет. 

12. Типология радиовещания. 

13. Системные характеристики телевидения. 

14. Дифференциация интернет-СМИ и их типы. 

15. Направления трансформации медиасистемы. 

16. Политизация медиасистем. 

17. Государственная политика в области СМИ. 

18. Региональные СМИ. 

19. Средства массовой информации как системный объект 

20. Речевая модель медиабренда.  

21. Распространение фатической речи 

22. Увеличение роли устной формы речи  

23. Влияние речевой коммуникации на сознание и поведение людей, формирование их взглядов, 

стремления, идеалы и систему ценностей. 

 

 
Форма проведения аттестации по дисциплине: экзамен 

Авторы: 

Зав.кафедрой ЭСМИ и новых меди Е.В. Вологина  

проф. кафедры ЭСМИ и новых медиа В.Г. Лебединская 

 


