
Аннотация по дисциплине 

ОП.09Реклама в СМИ 
 

 

3 курс 5 семестр 

Всего 190  часов, в том числе: 

Лекции 64 часа. 

практические занятия 64 часа. 

самостоятельные занятия  50 часов. 

Консультации 12 часов. 

форма итогового контроля- экзамен. 

 

Цель дисциплины (модуля, практики):представить студентам в качестве 

базовых знаний о функциях, направлениях и средствах осуществления видов 

рекламной коммуникации и применительно к масс-медиа. 

 

Задачи дисциплины (модуля, практики):  

В результате изучения обязательной части учебного цикла 

обучающийся должен: 

уметь: 

 проводить исследования предпочтений целевых групп; 

 анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 

 проводить сегментирование рынка; 

 принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта; 

знать: 

 задачи, цели и общие требования к рекламе;  

 основные направления рекламной деятельности; 

 виды рекламной деятельности; 

 структуру рекламного рынка; 

иметь практический опыт (владеть): 

 выявлять требования целевых групп потребителей; 

 разрабатывать средства продвижения рекламного продукта; 

 разрабатывать маркетинговую часть бизнес-плана; 

Место дисциплины (модуля, практики) в структуре ППССЗ: 

Дисциплина входит в Профессиональный цикл 

(Общепрофессиональные дисциплины) и обнаруживает межпредметные 

связи с дисциплинами «PR-технологии», «Интернет-реклама» и «Сервисная 

деятельность», развивающими коммуникативные технологии в 

профессиональной сфере специалиста по рекламе. 

 

 

 



 

Результаты обучения (компетенции,знания, умения, практический 

опыт): 

№ 

п.

п. 

Индек

с 

компе

тенци

и 

Содержание 

компетенции 

(или её 

части) 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся должны 

знать уметь 
практический 

опыт (владеть) 

1 

ОК-1, 

ОК-3, 

ОК-4, 

ОК-6, 

ОК-7, 

ОК-9-

11, 

 

Постановка 

цели, 

мотивировка 

деятельности 

подчиненных

, организация 

и контроль 

их работы с 

принятием 

на себя 

ответственно

сти за 

результат 

выполнения 

заданий. 

Знать специфику 

целеполагания в 

профессиональной 
деятельности 

Уметь ставить цели в 

рамках 

профессиональной 
деятельности 

Владеть навыками 

целеполагания в 

профессионально
й деятельности 

2 

 

 

ПК1.1

-1.5 

ПК 

3.1 

ПК 

3.2 

 

Выявлять 

требования 

целевых 

групп 

потребителей 

на основе 

анализа 

рынка 

задачи, цели и общие 

требования к рекламе; 

структуру рекламного рынка. 

проводить исследования 

предпочтений целевых 

групп потребителей; 

анализировать 

результаты исследований 

предпочтений целевых 

групп; 

 

выявления 

требований 

целевых групп 

потребителей; 

 

Разрабатыват

ь средства 

продвижения 

рекламного 

продукта 

задачи, цели и общие 

требования к рекламе; 

основные направления 

рекламной деятельности; 

виды рекламной 

деятельности; 

структуру рекламного рынка. 

 

проводить 

сегментирование рынка; 

принимать решения, 

направленные на 

продвижение рекламного 

продукта; 

 

разработки 

средств 

продвижения 

рекламного 

продукта; 

разработки 

маркетинговой 

части бизнес-

плана; 

 

 

 

 

 

 

 
 



Содержание и структура дисциплины (модуля, практики) 

 

Вид учебной работы Объем часов 

Максимальная учебная нагрузка (всего) 190 

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)  140 

в том числе:  

занятия лекционного типа 64 

практические занятия 64 

консультации 12 

лабораторные занятия   
Самостоятельная работа обучающегося (всего) 50 

в том числе:  

реферат  

самостоятельная внеаудиторная работа в виде домашних практических заданий, 
индивидуальных заданий, самостоятельного подбора и изучения 

дополнительного теоретического материала 

 

Промежуточная аттестация в форме зачета/экзамена/дифзачета экзамен 

 

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены 

 

Вид аттестации: зачет 
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