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1 Цели и задачи изучения дисциплины (модуля) 

1.1 Цель освоения дисциплины - приобретение комплексных профессиональных 

знаний и умений в области формирования современной маркетинговой стратегии финан-

совых организаций, формирование навыков продвижения финансовых продуктов и услуг. 

 

1.2 Задачи дисциплины 

1. Овладения знаниями понятийного и категориального аппарата финансового мар-

кетинга. 

2. Формирование профессиональных компетенций в области технологий маркетин-

говых стратегий финансовых организаций. 

3. Оценка и товарной, ценовой и сбытовой политики финансовых организаций по 

средствам мониторинга денежно-кредитного рынка. 

4. Понимание современных цифровых технологий и инструментов продвижения 

финансовых продуктов.  

5. Оценка модели поведения потребителей на финансовых рынках. 

 

1.3 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина «Финансовый маркетинг» относится к элективной части учебного 

плана. В соответствии с рабочим учебным планом дисциплина изучается на 4 курсе по 

очной и очно-заочной форме обучения. Вид промежуточной аттестации: зачет. 

Материал курса базируется на содержании дисциплин бакалаврского уровня: 

«Маркетинг», «Инвестиции», «Финансовые рынки» и др. 

Изучаемая дисциплина дает знания и умения, которые являются необходимыми для 

сдачи государственной итоговой аттестации и, которые могут быть применены в процессе 

прохождения производственной практики и написании ВКР. 

  

1.4 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), со-

отнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучаю-

щихся следующих компетенций:  

 

Код и наименование индикатора достижения 

компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

 

ПК - 1 Способен консультировать клиентов по использованию финансовых продуктов и услуг 

ПК - 2 Способен обеспечивать проведение сделок кредитования корпоративных заёмщиков 

ИПК-1.16 Проводит мониторинг финансового 

рынка и использует методы маркетингового 

анализа в профессиональной деятельности. 

ИПК-2.12 Проводит мониторинг финансового 

рынка и использует методы маркетингового 

анализа в профессиональной деятельности 

Знает мероприятия в области формирования  маркетин-

говой стратегии финансовых организаций.             

Знает современные тенденции развития финансового 

рынка и методы оценки эффективности каналов продаж 

Умеет осуществлять мониторинг состояния денежно-

кредитного рынка, используя методы маркетингового 

анализа. Умеет  оценивать эффективность маркетинго-

вых инструментов в деятельности кредитных организа-

ций. Умеет  определять и оценивать эффективные кана-

лы продаж банковских продуктов. 

Принимает эффективные маркетинговые решения в об-

ласти продвижения банковских продуктов.  

Применяет современные способы продвижения и про-

дажи финансовых и инвестиционных продуктов и услуг. 

Результаты обучения по дисциплине достигаются в рамках осуществления всех ви-

дов контактной и самостоятельной работы обучающихся в соответствии с утвержденным 

учебным планом. 

Индикаторы достижения компетенций считаются сформированными при достиже-

нии соответствующих им результатов обучения. 



  

 

2. Структура и содержание дисциплины 

2.1 Распределение трудоёмкости дисциплины по видам работ 

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 2 зачетные единицы (72 часа), их рас-

пределение по видам работ представлено в таблице 

 
Виды работ Всего 

 часов 

Форма обучения 

очная очно-заочная 

  8 семестр 

(72) 

8 семестр 

(72) 

 Контактная работа, в том числе:  32,2 32,2 

Аудиторные занятия (всего):  28 28 

занятия лекционного типа  14 14 

лабораторные занятия      

практические занятия    14 14 

семинарские занятия    

Иная контактная работа:   4,2 4,2 

Контроль самостоятельной работы 

(КСР) 
 4 4 

Промежуточная аттестация (ИКР)  0,2 0,2 

Самостоятельная работа, в том чис-

ле: 
 39,8 39,8 

Самостоятельное изучение разделов, 

самоподготовка (проработка и повторе-

ние лекционного материала и материала 

учебников и учебных пособий, подго-

товка к лабораторным и практическим 

занятиям, коллоквиумам и т.д.) 

 39,8 39,8 

Подготовка к текущему контролю     

Контроль:    

Подготовка к экзамену    

Общая трудоем-

кость                                      

час.  72 72 

в том числе кон-

тактная работа 
 32,2 32,2 

зач. ед  2 2 

 

2.2 Содержание дисциплины 
Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам дисциплины.  

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 8 семестре (очная форма обучения) 

 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауди-

торная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1.  
Понятие, сущность и особенности современного финансового 

маркетинга. Потребители финансовых услуг. 
16 4 4 - 8 

2.  Финансовые рынки и маркетинговая среда 12 2 2 - 8 

3.  Маркетинговые исследования на финансовых рынках 12 2 2 - 8 

4.  

Организация маркетинговой деятельности субъектов финан-

совых рынков. Оценка эффективности маркетинговых реше-

ний 

16 4 4 - 8 

5.  Коммуникационная политика финансовых организаций 11,8 2 2 - 7,8 

 ИТОГО по разделам дисциплины  14 14 - 39,8 

 Контроль самостоятельной работы (КСР) 4     

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2     



 Подготовка к экзамену -     

 Общая трудоемкость по дисциплине  72     

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия / семинары, ЛР – лабораторные заня-

тия, СРС – самостоятельная работа студента 

 

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 7 семестре (очно-заочная форма обу-

чения) 

 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауди-

торная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1.  
Понятие, сущность и особенности современного финансового 

маркетинга. Потребители финансовых услуг 
16 4 4 - 8 

2.  Финансовые рынки и маркетинговая среда 12 2 2 - 8 

3.  Маркетинговые исследования на финансовых рынках 12 2 2 - 8 

4.  

Организация маркетинговой деятельности субъектов финан-

совых рынков. Оценка эффективности маркетинговых реше-

ний 

16 4 4 - 8 

5.  Коммуникационная политика финансовых организаций 11,8 2 2 - 7,8 

 ИТОГО по разделам дисциплины  14 14 - 39,8 

 Контроль самостоятельной работы (КСР) 4     

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2     

 Подготовка к экзамену -     

 Общая трудоемкость по дисциплине  72     

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия / семинары, ЛР – лабораторные заня-

тия, СРС – самостоятельная работа студента 

 

2.3 Содержание разделов (тем) дисциплины 

2.3.1 Занятия лекционного типа 

 

№  
Наименование раздела 

(темы) 
Содержание раздела (темы) 

Форма текущего 

контроля 

1.  Понятие, сущность и 

особенности современ-

ного финансового мар-

кетинга. Потребители 

финансовых услуг 

Основные цели и задачи финансового маркетинга. Базовые 

понятия финансового маркетинга. Сущность, принципы и 

функции финансового маркетинга. Виды финансового 

маркетинга. Разновидности финансового маркетинга в 

зависимости от субъектов финансовых рынков (банков-

ский, инвестиционный маркетинг, маркетинг рынка цен-

ных бумаг и др.). Сегментирование рынка по группам по-

требителей. Практика организации современный россий-

ский опыт. Виды потребителей на финансовых рынках и 

анализ их экономического поведения. 

К 

2.  Финансовые рынки и 

маркетинговая среда 

Виды финансовых рынков. Основные мировые тенденции 

развития финансовых рынков. Внутренняя и внешняя сре-

да финансового маркетинга. Факторы макро- и микросре-

ды финансового маркетинга. Основные параметры и ха-

рактеристики маркетинговой среды и ее влияние на при-

нятие маркетинговых решений. Формирования маркетин-

говой среды. 

.  

К 

3.  Маркетинговые иссле-

дования на финансовых 

рынках 

Информационная база финансового маркетинга: источни-

ки и каналы маркетинговой информации на финансовых 

рынках, критерии оценки их достоверности. Особенности 

проведения маркетинговых исследований на финансовых 

рынках. Планирование и проведение маркетинговых ис-

следований финансовых рынках. Этапы проведения мар-

К 



кетингового исследования. Модели и методы анализа по-

ведения покупателей финансовых продуктов и услуг. 

4.  Организация маркетин-

говой деятельности 

субъектов финансовых 

рынков. Оценка эффек-

тивности маркетинго-

вых решений 

Особенности маркетинга в деятельности финансовой ор-

ганизации. Подразделения, занимающиеся маркетинговой 

деятельностью, финансовой организации, их задачи и 

функции. Эффективность финансового маркетинга: поня-

тие, критерии и показатели. Основные виды контроля в 

финансовом маркетинге. 

 

Р 

5.  Коммуникационная 

политика финансовых 

организаций 

Маркетинговые коммуникации на финансовых рынках: 

сущность, цели и задачи. Особенности разработки про-

граммы маркетинговых коммуникаций финансовых орга-

низаций. Специфика подготовки и проведения рекламной 

кампании для финансовых рынков. Средства и методы 

рекламы, используемые для продвижения финансовых 

продуктов (услуг) и бренда финансовой организации. 

Планирование рекламных мероприятий и оценка эффек-

тивности финансовой рекламы. Виды PR-мероприятий, 

осуществляемых финансовыми организациями. 

К 

 

2.3.2 Занятия семинарского типа (практические / семинарские занятия/ лабо-

раторные работы) 

№  
Наименование раздела 

(темы) 
Тематика занятий/работ 

Форма текущего 

контроля 

1.  Понятие, сущность и 

особенности современ-

ного финансового мар-

кетинга. Потребители 

финансовых услуг 

Роль и сущность финансового маркетинга в системе 

управления финансовыми рынками. Характеристика ба-

зисных концепций финансового маркетинга, их эволюция. 

Привлечение и удержание клиента в сфере услуг. Клиен-

тоориентированная маркетинговая политика и формирова-

ние лояльной клиентской базы. 

К 

2.  Финансовые рынки и 

маркетинговая среда 

Внутренняя и внешняя среда финансового маркетинга. 

Факторы макро- и микросреды финансового маркетинга. 

Основные параметры и характеристики маркетинговой 

среды и ее влияние на принятие маркетинговых решений. 

Анализ современных тенденций формирования маркетин-

говой среды. 

К 

3.  Маркетинговые иссле-

дования на финансовых 

рынках 

Анализ маркетинговой информации на финансовых рын-

ках и предъявляемые к ней требования. Виды маркетинго-

вых исследований на финансовых рынках. SWOT-анализ 

для компании в целом и для каждого продукта в отдельно-

сти: конкурентные преимущества, недостатки, рыночные 

возможности и угрозы. Жизненный цикл финансовых про-

дуктов и услуг. Ценообразование и тарифная политика.  

К 

4.  Организация маркетин-

говой деятельности 

субъектов финансовых 

рынков. Оценка эффек-

тивности маркетинго-

вых решений 

Служба маркетинга финансовой организации. Основные 

виды контроля в финансовом маркетинге. Интернет-сайт 

как канал привлечения новых клиентов. Организация ра-

боты call-центра. Альтернативные каналы продаж. 

 

К 

5.  Коммуникационная 

политика финансовых 

организаций 

Виды маркетинговых коммуникаций финансовых органи-

заций. Интегрированные маркетинговые коммуникации. 

Методы продвижения финансовых продуктов на рынок с 

целью привлечения новых клиентов.  

К 

 

Защита лабораторной работы (ЛР), выполнение курсового проекта (КП), курсовой 

работы (КР), расчетно-графического задания (РГЗ), написание реферата (Р), эссе (Э), кол-

локвиум (К), тестирование (Т) и т.д. 

При изучении дисциплины может применятся электронное обучение, дистанцион-

ные образовательные технологии в соответствии с ФГОС ВО. 

 

2.3.3 Примерная тематика курсовых работ (проектов) 



Курсовые работы не предусмотрены учебным планом. 

2.4 Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся по дисциплине (модулю) 

 

№  Вид СРС 
Перечень учебно-методического обеспечения дисциплины по выполне-

нию самостоятельной работы   

1 Занятия лекционного и се-

минарского типа 

Методические указания для подготовки к занятиям лекционного и семи-

нарского типа. Утверждены на заседании Совета экономического фа-

культета ФГБОУ ВО «КубГУ». Протокол № 1 от 30 августа 2018 года. 

Режим доступа: https://www.kubsu.ru/ru/econ/metodicheskie-ukazaniya 

2 Выполнение самостоятель-

ной работы обучающихся 

Методические указания по выполнению самостоятельной работы обу-

чающихся. Утверждены на заседании Совета экономического факультета 

ФГБОУ ВО «КубГУ». Протокол № 1 от 30 августа 2018 года. Режим дос-

тупа: https://www.kubsu.ru/ru/econ/metodicheskie-ukazaniya 

3 Интерактивные методы 

обучения 

Методические указания по интерактивным методам обучения. Утвер-

ждены на заседании Совета экономического факультета ФГБОУ ВО 

«КубГУ». Протокол № 1 от 30 августа 2018 года. Режим доступа: 

https://www.kubsu.ru/ru/econ/metodicheskie-ukazaniya 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся из 

числа инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) предоставляются 

в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации: 

Для лиц с нарушениями зрения: 

– в печатной форме увеличенным шрифтом, 

– в форме электронного документа, 

– в форме аудиофайла, 

– в печатной форме на языке Брайля. 

Для лиц с нарушениями слуха: 

– в печатной форме, 

– в форме электронного документа. 

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 

– в печатной форме, 

– в форме электронного документа, 

– в форме аудиофайла. 

Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента обу-

чающихся. 

 

3. Образовательные технологии, применяемые при освоении дисциплины (мо-

дуля) 

В ходе изучения дисциплины предусмотрено использование следующих образова-

тельных технологий: лекции, практические занятия, модульная технология, самостоятель-

ная работа студентов. 

Компетентностный подход в рамках преподавания дисциплины реализуется в ис-

пользовании интерактивных технологий и активных методов (проектных методик, мозго-

вого штурма, разбора конкретных ситуаций, анализа педагогических задач, педагогиче-

ского эксперимента, иных форм) в сочетании с внеаудиторной работой.  

Информационные технологии, применяемые при изучении дисциплины: использо-

вание информационных ресурсов, доступных в информационно-телекоммуникационной 

сети Интернет. 

Адаптивные образовательные технологии, применяемые при изучении дисциплины 

– для лиц с ограниченными возможностями здоровья предусмотрена организация кон-

сультаций с использованием электронной почты.  

 

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости и промежуточ-

ной аттестации 

https://www.kubsu.ru/ru/econ/metodicheskie-ukazaniya
https://www.kubsu.ru/ru/econ/metodicheskie-ukazaniya
https://www.kubsu.ru/ru/econ/metodicheskie-ukazaniya


 

Оценочные средства предназначены для контроля и оценки образовательных дос-

тижений обучающихся, освоивших программу учебной дисциплины «Финансовый марке-

тинг». 

Оценочные средства включает контрольные материалы для проведения текущего 

контроля в форме доклада-презентации по проблемным вопросам, разноуровневых зада-

ний, ситуационных задач и промежуточной аттестации в форме вопросов и заданий к  

зачету. 

 

Структура оценочных средств для текущей и промежуточной аттестации 

№ 

п/п 

Код и наименование 

индикатора 

(в соответствии с п. 1.4) 

Результаты обучения  

(в соответствии с п. 1.4) 

Наименование оценочного средства 

Текущий контроль 
Промежуточная 

аттестация 

1  

ИПК-1.16 Проводит 

мониторинг финансово-

го рынка и использует 

методы маркетингового 

анализа в профессио-

нальной деятельности. 

ИПК-2.12 Проводит 

мониторинг финансово-

го рынка и использует 

методы маркетингового 

анализа в профессио-

нальной деятельности 

Знать основы  построе-

ния комплекса финансо-

вого маркетинга в  орга-

низациях. 

Знать технологии и ин-

струментарий в области 

формирования  марке-

тинговой стратегии фи-

нансовых организаций.     

Реферат 

Вопросы для устного (пись-

менного) опроса по теме 

«Понятие, сущность и осо-

бенности современного фи-

нансового маркетинга. По-

требители финансовых ус-

луг » 

Вопрос на зачете 

1-6, 19-20, 25, 30 

Уметь осуществлять мо-

ниторинг состояния де-

нежно-кредитного рын-

ка, используя методы 

маркетингового анализа. 

Умеет обобщать, систе-

матизировать и оцени-

вать маркетинговую ин-

формацию о деятельно-

сти финансовых органи-

заций. 

Реферат 

Вопросы для устного (пись-

менного) опроса по теме 

«Маркетинговые исследова-

ния на финансовых рынках» 

Вопрос на зачете 

7-14 

Использует на практике  

современные направле-

ния и технологии про-

движения и продажи 

финансовых продуктов и 

услуг. 

Осуществляет трудовые 

действия с инструмента-

ми принятия  маркетин-

говых  решений и оцен-

кой  их эффективности. 

Реферат 

Вопросы для устного (пись-

менного) опроса по теме 

«Коммуникационная поли-

тика финансовых организа-

ций» 

Вопрос на зачете 

15-18, 21-24, 26-

29 

 

 

Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки зна-

ний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы форми-

рования компетенций в процессе освоения образовательной программы 

Примерный перечень вопросов и заданий 

Реферат 
1. Анализ современных тенденций формирования маркетинговой среды на финансовых 

рынках. 

2. Инновации как способ достижения конкурентного преимущества финансовой органи-

зации. 

3. Методы изучения поведения потребителей финансовых продуктов (услуг). 

4. Конкурентные стратегии на финансовых рынках. 

5. Основные задачи и функции службы маркетинга финансовой организации. 

6. Особенности SWOT-анализа различных субъектов финансовых рынков. 



7. Связи с общественностью («Public Relations» – PR) и их роль в создании имиджа фи-

нансовой организации. 

8. Особенности рекламной кампании на финансовых рынках. 

9. Современное развитие банковского маркетинга. 

10. Стратегии ценообразования финансовой организации. 

 

Зачетно-экзаменационные материалы для промежуточной аттестации  

1. Сущность и основные элементы финансового маркетинга. 

2. Эволюция финансового маркетинга в России и за рубежом. 

3. Цели и принципы финансового маркетинга. 

4. Макро- и микросреда финансового маркетинга. 

5. Анализ маркетинговой среды на финансовых рынках. 

6. Понятие и виды конкуренции на финансовых рынках. 

7. Источники маркетинговой информации на финансовых рынках. 

8. Особенности проведения маркетинговых исследований на финансовых рынках: це-

ли, задачи, методы, принципы, этапы. 

9. Особенности сегментации финансовых рынков: цели, задачи, методы и принципы. 

10. Подходы к выбору целевого финансового рынка. 

11. Позиционирование на финансовых рынках: цели, задачи и способы. 

12. Цели и задачи стратегического планирования на финансовых рынках. 

13. Стратегии развития на финансовых рынках и методы их оценки. 

14. Планирование маркетинга на финансовых рынках: цели, задачи, этапы. 

15. Особенности организационных структур управления финансовой организации. 

16. Требования, предъявляемые к специалистам организации: знания, умения, навыки. 

17. Контроль в финансовом маркетинге: цели, задачи, содержание и виды. 

18. Стратегический контроль на финансовых рынках, его цели и содержание. 

19. Общая характеристика комплекса финансового маркетинга. 

20. Классификация финансовых продуктов и услуг. 

21. Брендинг и ребрендинг на финансовых рынках. 

22. Товарная политика на финансовых рынках: цели, задачи и направления. 

23. Ассортиментная политика финансовой организации. 

24. Ценовая политика на финансовых рынках и ее основные направления. 

25. Ценовые стратегии, используемые на финансовых рынках. 

26. Основные направления политики распределения на финансовых рынках. 

27. Особенности сбыта на финансовых рынках. 

28. Основные направления, цели и задачи коммуникационной политики на финансо-

вых рынках. 

       29. Стимулирование сбыта на финансовых рынках. 

       30. Инструменты прямого маркетинга на финансовых рынках. 

        

Критерии оценивания результатов обучения 

«зачтено»: студент владеет теоретическими знаниями по данному разделу, знает 

финансовые механизмы планирования и осуществления государственных и муниципаль-

ных закупок, способы определения поставщиков, допускает незначительные ошибки; 

студент умеет правильно объяснять принципы контрактной системы, иллюстрируя при-

мерами из единой информационной системы. 

«не зачтено»: материал не усвоен или усвоен частично, студент затрудняется при-

вести примеры финансовых механизмов планирования и осуществления государствен-

ных и муниципальных закупок, довольно ограниченный объем знаний программного 

курса материала. 

 



Оценочные средства для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоро-

вья выбираются с учетом их индивидуальных психофизических особенностей.  

– при необходимости инвалидам и лицам с ограниченными возможностями здоро-

вья предоставляется дополнительное время для подготовки ответа на зачете; 

– при проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с 

ограниченными возможностями здоровья предусматривается использование технических 

средств, необходимых им в связи с их индивидуальными особенностями; 

– при необходимости для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья 

и инвалидов процедура оценивания результатов обучения по дисциплине может прово-

диться в несколько этапов. 

Процедура оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями здоровья по дисциплине (модулю) предусматривает предоставление ин-

формации в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информа-

ции:  

Для лиц с нарушениями зрения:  

– в печатной форме увеличенным шрифтом,  

– в форме электронного документа.  

Для лиц с нарушениями слуха:  

– в печатной форме,  

– в форме электронного документа.  

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата:  

– в печатной форме,  

– в форме электронного документа.  

Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента обу-

чающихся. 

 

5. Перечень учебной литературы, информационных ресурсов и технологий 

 

5.1. Учебная литература 

1.Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: учебник и практикум для вузов / 

С. В. Карпова [и др.]; под общей редакцией С. В. Карповой, С. В. Мхитаряна. — Москва: 

Издательство Юрайт, 2021. — 396 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14869-

5. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/484237 

2. Инновационный маркетинг: учебник для вузов / С. В. Карпова [и др.]; под общей 

редакцией С. В. Карповой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 

2021. — 474 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-13282-3. — Текст: электрон-

ный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/468986  

3. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: учебник: [16+] / А. Л. Абаев, 

В. А. Алексунин, М. Т. Гуриева и др.; под ред. А. Л. Абаева, В. А. Алексунина, М. Т. Гу-

риевой. – 3-е изд., перераб. – Москва: Дашков и К°, 2021. – 433 с.: табл., ил. – Режим дос-

тупа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=600314  

5.2. Периодическая литература 

1. Журнал «Маркетинг в России и за рубежом» 

2. Журнал «Маркетинг и маркетинговые исследования» 

      3. Базы данных компании «Ист Вью» http://dlib.eastview.com  

      4. Электронная библиотека GREBENNIKON.RU https://grebennikon.ru/  

 

5.3. Интернет-ресурсы, в том числе современные профессиональные базы дан-

ных и информационные справочные системы 

Электронно-библиотечные системы (ЭБС):  

1. ЭБС «ЮРАЙТ» https://urait.ru/  

https://urait.ru/bcode/484237
https://urait.ru/bcode/468986
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=600314
http://dlib.eastview.com/
https://grebennikon.ru/
https://urait.ru/


2. ЭБС «УНИВЕРСИТЕТСКАЯ БИБЛИОТЕКА ОНЛАЙН» www.biblioclub.ru  

3. ЭБС «BOOK.ru» https://www.book.ru  

4. ЭБС «ZNANIUM.COM» www.znanium.com    

5. ЭБС «ЛАНЬ» https://e.lanbook.com  

 

Профессиональные базы данных: 

1. Web of Science (WoS) http://webofscience.com/ 

2. Scopus http://www.scopus.com/ 

3. ScienceDirect www.sciencedirect.com 

4. Журналы издательства Wiley https://onlinelibrary.wiley.com/  

5. Научная электронная библиотека (НЭБ) http://www.elibrary.ru/ 

6. Полнотекстовые архивы ведущих западных научных журналов на Российской 

платформе научных журналов НЭИКОН http://archive.neicon.ru 

7. Национальная электронная библиотека (доступ к Электронной библиотеке дис-

сертаций Российской государственной библиотеки (РГБ) https://rusneb.ru/ 

8. Президентская библиотека им. Б.Н. Ельцина https://www.prlib.ru/ 

9. Электронная коллекция Оксфордского Российского Фонда  

https://ebookcentral.proquest.com/lib/kubanstate/home.action 

10. Springer Journals https://link.springer.com/ 

11. Nature Journals https://www.nature.com/siteindex/index.html 

12. Springer Nature Protocols and Methods   

https://experiments.springernature.com/sources/springer-protocols 

13. Springer Materials  http://materials.springer.com/ 

14. zbMath  https://zbmath.org/ 

15. Nano Database  https://nano.nature.com/ 

16. Springer eBooks:  https://link.springer.com/ 

17. "Лекториум ТВ" http://www.lektorium.tv/ 

18. Университетская информационная система РОССИЯ  http://uisrussia.msu.ru 

 

Информационные справочные системы: 

1. Консультант Плюс - справочная правовая система (доступ по локальной сети с 

компьютеров библиотеки) 

 

Ресурсы свободного доступа: 

1. Американская патентная база данных http://www.uspto.gov/patft/ 

2. Полные тексты канадских диссертаций http://www.nlc-bnc.ca/thesescanada/ 

3. КиберЛенинка (http://cyberleninka.ru/); 

4. Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

https://www.minobrnauki.gov.ru/; 

5. Федеральный портал "Российское образование" http://www.edu.ru/; 

6. Информационная система "Единое окно доступа к образовательным ресурсам" 

http://window.edu.ru/; 

7. Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов http://school-

collection.edu.ru/ . 

8. Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов 

(http://fcior.edu.ru/); 

9. Проект Государственного института русского языка имени А.С. Пушкина "Об-

разование на русском" https://pushkininstitute.ru/; 

10. Справочно-информационный портал "Русский язык" http://gramota.ru/; 

11. Служба тематических толковых словарей http://www.glossary.ru/; 

12. Словари и энциклопедии http://dic.academic.ru/; 

13. Образовательный портал "Учеба" http://www.ucheba.com/; 

http://www.biblioclub.ru/
http://www.book.ru/
https://znanium.com/
https://e.lanbook.com/
http://webofscience.com/
http://www.scopus.com/
https://www.sciencedirect.com/
https://onlinelibrary.wiley.com/
http://www.elibrary.ru/
http://www.elibrary.ru/
http://archive.neicon.ru/
https://rusneb.ru/
https://rusneb.ru/
https://www.prlib.ru/
https://www.prlib.ru/
https://ebookcentral.proquest.com/lib/kubanstate/home.action
https://link.springer.com/
https://www.nature.com/siteindex/index.html
https://experiments.springernature.com/sources/springer-protocols
http://materials.springer.com/
https://zbmath.org/
https://nano.nature.com/
https://link.springer.com/
http://www.lektorium.tv/
http://uisrussia.msu.ru/
http://www.uspto.gov/patft/
http://www.nlc-bnc.ca/thesescanada/
http://cyberleninka.ru/
https://www.minobrnauki.gov.ru/
http://www.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
https://pushkininstitute.ru/
http://gramota.ru/
http://www.glossary.ru/
http://dic.academic.ru/
http://www.ucheba.com/


14. Законопроект "Об образовании в Российской Федерации". Вопросы и ответы 

http://xn--273--84d1f.xn--p1ai/voprosy_i_otvety 

 

Собственные электронные образовательные и информационные ресурсы 

КубГУ: 

1. Среда модульного динамического обучения http://moodle.kubsu.ru 

2. База учебных планов, учебно-методических комплексов, публикаций и конфе-

ренций http://mschool.kubsu.ru/  

3. Библиотека информационных ресурсов кафедры информационных образова-

тельных технологий http://mschool.kubsu.ru; 

4. Электронный архив документов КубГУ http://docspace.kubsu.ru/ 

5. Электронные образовательные ресурсы кафедры информационных  систем и 

технологий в образовании КубГУ и научно-методического журнала "ШКОЛЬНЫЕ ГО-

ДЫ" http://icdau.kubsu.ru/ 

 

6. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

(модуля) 

Изучение дисциплины «Финансовый маркетинг» осуществляется в тесном взаимо-

действии с другими экономическими и финансовыми дисциплинами. Форма и способы 

изучения материала определяются с учетом специфики изучаемой темы. Однако во всех 

случаях необходимо обеспечить сочетание изучения теоретического материала, научного 

толкования того или иного понятия, даваемого в учебниках и лекциях, с самостоятельной 

работой студентов, подготовкой сообщений и докладов. 

Лекционное занятие представляет собой систематическое, последовательное, мо-

нологическое изложение преподавателем-лектором учебного материала, как правило, тео-

ретического характера. Такое занятие представляет собой элемент технологии представ-

ления учебного материала путем логически стройного, систематически последовательного 

и ясного изложения с использованием образовательных технологий. 

Цель лекции – организация целенаправленной познавательной деятельности обу-

чающихся по овладению программным материалом учебной дисциплины. Чтение курса 

лекций позволяет дать связанное, последовательное изложение материала в соответствии 

с новейшими данными науки, сообщить слушателям основное содержание предмета в це-

лостном, систематизированном виде. Задачи лекции заключаются в обеспечении форми-

рования системы знаний по учебной дисциплине, в умении аргументировано излагать на-

учный материал, в формировании профессионального кругозора и общей культуры, в от-

ражении еще не получивших освещения в учебной литературе новых достижений науки, в 

оптимизации других форм организации учебного процесса. 

Для подготовки к лекциям необходимо изучить основную и дополнительную лите-

ратуру по заявленной теме и обратить внимание на вопросы, которые предлагаются к рас-

смотрению в конце каждой темы. При изучении основной и дополнительной литературы, 

студент может в достаточном объеме усвоить и успешно реализовать конкретные знания, 

умения, навыки и компетенции при выполнении следующих условий: 

1) систематическая работа на учебных занятиях под руководством преподавателя и 

самостоятельная работа по закреплению полученных знаний и навыков; 

2) добросовестное выполнение заданий преподавателя на практических занятиях; 

3) выяснение и уточнение отдельных предпосылок, умозаключений и выводов, со-

держащихся в учебном курсе; взаимосвязей отдельных его разделов, используемых мето-

дов, характера их использования в практической деятельности; 

4) сопоставление точек зрения различных авторов по затрагиваемым в учебном 

курсе проблемам; выявление неточностей и некорректного изложения материала в перио-

дической и специальной литературе; 

5) разработка предложений преподавателю в части доработки и совершенствова-

http://273-фз.рф/voprosy_i_otvety
http://273-фз.рф/voprosy_i_otvety
http://moodle.kubsu.ru/
http://mschool.kubsu.ru/
http://mschool.kubsu.ru/
http://docspace.kubsu.ru/
http://icdau.kubsu.ru/


ния учебного курса; 

6) подготовка научных статей для опубликования в периодической печати, высту-

пление на научно-практических конференциях, участие в работе студенческих научных 

обществ, круглых столах и диспутах по экономическим вопросам.  

Практические занятия – являются формой учебной аудиторной работы, в рамках 

которой формируются, закрепляются и представляются студентами знания, умения и на-

выки, интегрирующие результаты освоения компетенций как в лекционном формате, так в 

различных формах самостоятельной работы. К каждому занятию преподавателем форму-

лируются практические задания, требования и методические рекомендации к их выполне-

нию, которые представляются в фонде оценочных средств учебной дисциплины. В ходе 

самоподготовки к практическим занятиям студент осуществляет сбор и обработку мате-

риалов по тематике его исследования, используя при этом открытые источники информа-

ции (публикации в научных изданиях, аналитические материалы, ресурсы сети Интернет и 

т.п.), а также практический опыт и доступные материалы объекта исследования.  

Контроль за выполнением самостоятельной работы проводится при изучении каж-

дой темы дисциплины на семинарских занятиях.  

Самостоятельная работа студентов проводится с целью закрепления и система-

тизации теоретических знаний, формирования практических навыков по их применению 

при решении профессиональных задач в выбранной предметной области. Самостоятель-

ная работа включает: изучение основной и дополнительной литературы, проработка и по-

вторение лекционного материала, материала учебной и научной литературы, подготовка 

докладов. 

Самостоятельная работа студентов по данному учебному курсу предполагает по-

этапную подготовку по каждому разделу в рамках соответствующих заданий: 

Первый этап самостоятельной работы студентов включает в себя тщательное изу-

чение теоретического материала на основе лекционных материалов преподавателя, реко-

мендуемых разделов основной и дополнительной литературы, материалов периодических 

научных изданий, необходимых для овладения понятийно-категориальным аппаратом и 

формирования представлений о комплексе теоретического и аналитического инструмен-

тария, используемого в рамках данной отрасли знания. 

На втором этапе на основе сформированных знаний и представлений по данному 

разделу студенты выполняют, нацеленные на формирование умений и навыков в рамках 

заявленных компетенций. На данном этапе студенты осуществляют самостоятельный по-

иск эмпирических материалов в рамках конкретного задания, обобщают и анализируют 

собранный материал по схеме, рекомендованной преподавателем, формулируют выводы, 

готовят практические рекомендации, материалы для публичного их представления и об-

суждения.  

На сегодняшний день тестирование – один из самых действенных и популярных 

способов проверить знания в изучаемой области. Тесты позволяют очень быстро прове-

рить наличие знаний у студентов по выбранной теме. Кроме того, тесты не только прове-

ряют знания, но и тренируют внимательность, усидчивость и умение быстро ориентиро-

ваться и соображать. При подготовке к решению тестов необходимо проработать основ-

ные категория и понятия дисциплины, обратить внимание на ключевые вопросы темы. 

Важнейшим элементом самостоятельной работы является решение задач. Этот вид 

самостоятельной работы позволяет углубить теоретические знания и расширить практиче-

ский опыт студента, его способность генерировать собственные идеи, умение выслушать 

альтернативную точку зрения, аргументированно отстаивать свою позицию. Выполнение 

задач имеет целью выявить степень усвоения системы знаний, включающей теоретиче-

скую и практическую составляющие учебной дисциплины. 

Текущий контроль самостоятельной работы студентов осуществляется еженедель-

но в соответствие с программой занятий Описание заданий для самостоятельной работы 



студентов и требований по их выполнению выдаются преподавателем в соответствии с 

разработанным фондом оценочных средств по данной дисциплине. 

В освоении дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями 

здоровья большое значение имеет индивидуальная учебная работа (консультации) – 

дополнительное разъяснение учебного материала.  

Индивидуальные консультации по предмету являются важным фактором, 

способствующим индивидуализации обучения и установлению воспитательного контакта 

между преподавателем и обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными 

возможностями здоровья. 

В освоении дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями 

здоровья большое значение имеет индивидуальная учебная работа (консультации) – 

дополнительное разъяснение учебного материала.  

Индивидуальные консультации по предмету являются важным фактором, 

способствующим индивидуализации обучения и установлению воспитательного контакта 

между преподавателем и обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными 

возможностями здоровья. 

 

7. Материально-техническое обеспечение по дисциплине (модулю) 
Наименование специальных по-

мещений 

Оснащенность специальных по-

мещений 

Перечень лицензионного про-

граммного обеспечения 

Учебные аудитории для проведе-

ния занятий лекционного типа 

Мебель: учебная мебель 

Технические средства обучения: 

экран, проектор, ноутбук 

Microsoft Windows 8, 10,  

Microsoft Office Professional Plus  

 

Учебные аудитории для проведе-

ния занятий семинарского типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контро-

ля и промежуточной аттестации 

Мебель: учебная мебель 

Технические средства обучения: 

экран, проектор, ноутбук 

 

Microsoft Windows 8, 10,  

Microsoft Office Professional Plus  

 

 

Для самостоятельной работы обучающихся предусмотрены помещения, укомплек-

тованные специализированной мебелью, оснащенные компьютерной техникой с возмож-

ностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную инфор-

мационно-образовательную среду университета. 
Наименование помещений для 

самостоятельной работы обу-

чающихся 

Оснащенность помещений для 

самостоятельной работы обу-

чающихся 

Перечень лицензионного про-

граммного обеспечения 

Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (читальный 

зал Научной библиотеки) 

Мебель: учебная мебель 

Комплект специализированной 

мебели: компьютерные столы 

Оборудование: компьютерная 

техника с подключением к ин-

формационно-

коммуникационной сети «Интер-

нет» и доступом в электронную 

информационно-

образовательную среду образова-

тельной организации, веб-

камеры, коммуникационное обо-

рудование, обеспечивающее дос-

туп к сети интернет (проводное 

соединение и беспроводное со-

единение по технологии Wi-Fi) 

Microsoft Windows 8, 10,  

Microsoft Office Professional Plus  

 

Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (ауд.213 А, 

218 А) 

Мебель: учебная мебель 

Комплект специализированной 

мебели: компьютерные столы 

Оборудование: компьютерная 

техника с подключением к ин-

формационно-

Microsoft Windows 8, 10,  

Microsoft Office Professional Plus  

 



коммуникационной сети «Интер-

нет» и доступом в электронную 

информационно-

образовательную среду образова-

тельной организации, веб-

камеры, коммуникационное обо-

рудование, обеспечивающее дос-

туп к сети интернет (проводное 

соединение и беспроводное со-

единение по технологии Wi-Fi) 

 


