




1 Цели и задачи изучения дисциплины (модуля) 

1.1 Цель освоения дисциплины - рассмотреть социально-экономическую 

сущность маркетинга, его содержание, инструменты и варианты практического 

использования на телевидении.  

 

1.2 Задачи дисциплины 

 Научить творческому мышлению при подаче информации; 

 Находить нестандартные решения в сложных ситуациях; 

 Принимать обоснованные решения в постоянно меняющихся условиях 

внешней среды с целью обеспечения жизнеспособности производственно-коммерческих 

структур. 

 

1.3 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина «Информационный маркетинг на ТВ» относится к дисциплинам по 

выбору части Б1.В.ДВ.02.02 учебного плана. 

Перечень предшествующих дисциплин, необходимых для ее изучения: «Язык 

кроссмедийной коммуникации», «Теория и практика межкультурной коммуникации в 

профессиональной сфере». 

 Перечень последующих дисциплин, необходимых для ее изучения: «Мастерство 

создания радио-, телевизионных сценариев», «Спичрайтинг в СМИ». 

 

1.4 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

следующих компетенций:  

Код и наименование индикатора* 
Результаты обучения по дисциплине 

 

УК-4  Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном (ых) языке (ах), для академического и профессионального взаимодействия  

ИУК-4.1. Знает современные 

коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном (ых) языке (ах), для 

академического и профессионального 

взаимодействия. 

 

Знает: современные коммуникативные 

массмедийныетехнологии в 

Умеет: использовать современные коммуникативные 

массмедийныетехнологии для академического и 

профессионального взаимодействия 

Владеет: иностранным языком для использования 

современных коммуникативных массмедийных 

технологий 

ИУК-4.2. Умеет применять современные 

коммуникационные технологии, в том числе 

на иностранном(ых) языке(ах), для 

академического и профессионального 

взаимодействия. 

 

Знает: применение коммуникативных технологий 

применительно к журналистской работе 

Умеет: применять  медийные технологии на 

иностранном языке 

Владеет:иностранным языком для применения 

медийных технологий 

ИУК-4.3. Владеет практическими навыками 

использования современных 

коммуникативных технологий, в том числе на 

иностранном (ых) языке(ах) 

Знает: специфику  масссмедийных коммуникативных 

технологий  

Умеет:применять массмедийные коммуникативные 

иехнологии в своей работе  

Владеет: навыками применения массмедийных 

технологий на иностранном языке 

Результаты обучения по дисциплине достигаются в рамках осуществления всех 

видов контактной и самостоятельной работы обучающихся в соответствии с 

утвержденным учебным планом. 

 

2. Структура и содержание дисциплины 

2.1 Распределение трудоёмкости дисциплины по видам работ 



Общая трудоёмкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы (108 часов), их 

распределение по видам работ представлено в таблице 
Виды работ Всего 

 часов 

Форма обучения 

очная 
очно-

заочная 

заочная 

  3 

семестр 

(часы) 

Х 

семестр 

(часы) 

Х 

семестр 

(часы) 

Х 

курс 

(часы) 

 Контактная работа, в том числе: 24,2 24,2    

Аудиторные занятия (всего): 24 24    

занятия лекционного типа      

лабораторные занятия        

практические занятия   24 24    

семинарские занятия      

Иная контактная работа:       

Контроль самостоятельной работы 

(КСР) 
     

Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2 0,2    

Самостоятельная работа, в том 

числе: 
83,8 83,8    

Подготовка к текущему контролю       

Контроль:      

Подготовка к экзамену      

Общая 

трудоемкость                                      

час. 108 108    

в том числе 

контактная 

работа 

24,2 24,2    

зач. ед 3 3    

 

2.2 Содержание дисциплины 
Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам дисциплины.  

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 3 семестре (очная форма обучения) 

 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеаудит

орная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1.  

Сущность, содержание, определение маркетинга. 

Специфика существования маркетинга на 

телевидении  

31,8  8  23,8 

2.  Цели, основные принципы и функции маркетинга 38  8  30 

3.  
Этапы развития информационного маркетинга на 

телевидении 
38  8  30 

 ИТОГО по разделам дисциплины   24  83,8 

 Контроль самостоятельной работы (КСР)      

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2     

 Подготовка к текущему контролю      

 Общая трудоемкость по дисциплине  108     

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия / семинары, ЛР – лабораторные 

занятия, СРС – самостоятельная работа студента 

 

2.3 Содержание разделов (тем) дисциплины 

2.3.1 Занятия лекционного типа 

 

Занятия лекционного типа не предусмотрены 

 



2.3.2 Занятия семинарского типа (практические / семинарские занятия/ 

лабораторные работы) 

 

№  
Наименование 

раздела (темы) 
Тематика занятий/работ 

Форма текущего 

контроля 

1.  Сущность, 

содержание, 

определение 

маркетинга. 

Специфика 

существования 

маркетинга на 

телевидении  

Предмет, объект и метод ИМ. Концепции и 

терминологический аппарат ИМ 

Реферат 

2.  Цели, основные 

принципы и 

функции 

маркетинга 

Анкетирование и устный опрос. Голосование на 

сайтах. Информация о продажах. Функции 

продукта. Дерево целей. Маркетинг-бриф. 

Бизнес-план. Брендинг. 

Реферат 

3.  Этапы развития 

информационного 

маркетинга на 

телевидении 

Реклама в СМИ. Реклама в Интернете. Внешняя 

реклама. 

Реферат 

Защита лабораторной работы (ЛР), выполнение курсового проекта (КП), курсовой 

работы (КР), расчетно-графического задания (РГЗ), написание реферата (Р), эссе (Э), 

коллоквиум (К), тестирование (Т) и т.д. 

 

2.3.3 Примерная тематика курсовых работ (проектов) 

Курсовые работы (проекты) – не предусмотрены. 

 

2.4 Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся по дисциплине (модулю) 

 

№  Вид СРС 

Перечень учебно-методического обеспечения дисциплины 

по выполнению самостоятельной работы  

 

1 Сообщение. Реферат 1. Бердышев С.Н. Информационный маркетинг. 

Практическое пособие. – М.: ИТК «Дашков и К», 2015. – 

216 с.  

2. Глубокий С.В. Основы маркетинга. – Минск: Совр. шк., 

2014. 

3. Багиев Г.Л. Маркетинг. – М.: Экономика, 2013. 

4. Абанкина Т.В. Влияние информационных технологий на 

некоммерческий маркетинг //Музей будущего. 

Информационный менеджмент – М.: Пргресс, 2014. 

5. Азоев Г.Л. Конкуренция: анализ, стратегия, практика. – 

М.: Центр экономики и маркетинга, 2015. 

6. Азоев Г.Л. Маркетинговые исследования. – М.: 

Финстатинформ, 2012. 

7. Парсяк В.Н. Маркетинговые исследования. – Киев: 

Наукова Думка, 2012. 

8. Джи Б. Имидж фирмы. Планирование, оформление, 

продвижение. – СПб: Питер, 2014. 

9. Бернет Дж., Мориарти С. Маркетинговые коммуникации. 



– СПБ: Питер, 2016. 

Кожанова В.Ю. Методические рекомендации по 

самостоятельной работе студентов. – Краснодар: КубГУ, 

2017 

Методические рекомендации по организации 

самостоятельной работы обучающихся, утвержденные 

кафедрой истории и правового регулирования массовых 

коммуникаций, протокол № 8 от 19.03.2021 г. 

 

2 Проработка учебного 

(теоретического) 

материала 

10. Бердышев С.Н. Информационный маркетинг. 

Практическое пособие. – М.: ИТК «Дашков и К», 2015. – 

216 с.  

11. Глубокий С.В. Основы маркетинга. – Минск: Совр. шк., 

2014. 

12. Багиев Г.Л. Маркетинг. – М.: Экономика, 2013. 

13. Абанкина Т.В. Влияние информационных технологий на 

некоммерческий маркетинг //Музей будущего. 

Информационный менеджмент – М.: Пргресс, 2014. 

14. Азоев Г.Л. Конкуренция: анализ, стратегия, практика. – 

М.: Центр экономики и маркетинга, 2015. 

15. Азоев Г.Л. Маркетинговые исследования. – М.: 

Финстатинформ, 2012. 

16. Парсяк В.Н. Маркетинговые исследования. – Киев: 

Наукова Думка, 2012. 

17. Джи Б. Имидж фирмы. Планирование, оформление, 

продвижение. – СПб: Питер, 2014. 

18. Бернет Дж., Мориарти С. Маркетинговые коммуникации. 

– СПБ: Питер, 2016. 

Кожанова В.Ю. Методические рекомендации по 

самостоятельной работе студентов. – Краснодар: КубГУ, 

2017 

Методические рекомендации по организации 

самостоятельной работы обучающихся, утвержденные 

кафедрой истории и правового регулирования массовых 

коммуникаций, протокол № 8 от 19.03.2021 г. 

 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся из 

числа инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) предоставляются 

в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации: 

Для лиц с нарушениями зрения: 

–в печатной форме увеличенным шрифтом, 

– в форме электронного документа, 

– в форме аудиофайла, 

– в печатной форме на языке Брайля. 

Для лиц с нарушениями слуха: 

– в печатной форме, 

– в форме электронного документа. 

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 

– в печатной форме, 

– в форме электронного документа, 

– в форме аудиофайла. 



Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента 

обучающихся. 

 

3. Образовательные технологии, применяемые при освоении дисциплины 

(модуля) 

Практическое занятие - это занятие, проводимое под руководством преподавателя в 

учебной аудитории, направленное на углубление научно-теоретических знаний и 

овладение определенными методами самостоятельной работы, которое формирует 

практические умения. В процессе занятия обучающиеся по заданию и под руководством 

преподавателя выполняют одну или несколько практических работ.  

Содержание практических работ составляют: изучение нормативных документов и 

справочных материалов, анализ производственной документации, выполнение заданий с 

их использованием; анализ служебно-производственных ситуаций, решение конкретных 

служебных, производственных, творческих и других заданий, принятие управленческих 

решений; решение задач разного рода, расчет и анализ различных показателей, 

составление сценарных планов, творческих заявок и др. Практические задания требуют от 

обучающихся не простого воспроизведения информации, а творчества, поскольку задания 

содержат больший или меньший элемент неизвестности и имеют, как правило, несколько 

подходов.  

На практических занятиях планируется представление студентами сообщений по 

изучаемой теме. Творческое задание - это последовательность частично 

регламентированных задач, имеющих уникальное решение, определяемое 

индивидуальными способностями исполнителя (знаниями, умениями, навыками и 

природными способностями). Речь идет о последовательности, а не о простом перечне 

задач, т.к. возможности творческого развития процесса моделирования часто 

определяются предшествующим порядком исполнения задания. Частичное 

регламентирование задач определяет фарватер, в русле которого должен следовать 

исполнитель, применяя свои способности для достижения поставленной цели. Излишняя 

регламентация препятствует естественному проявлению индивидуальных способностей 

исполнителя, а отсутствие или недостаточность такой регламентации по отношению к 

поставленной задаче порождает непрофессиональное решение. В этом особенность 

методического подхода к обучению дисциплине «Информационный маркетинг на ТВ». 

Индивидуальное творческое задание направлено на развитие интеллектуальных умений, 

комплекса профессиональных компетенций, повышение творческого потенциала 

обучающихся. Перед началом работы студент должен ответить на контрольные вопросы 

преподавателя. Творческое задание считается завершенным только в том случае, если 

преподавателю представлен отчет о его выполнении в виде готового продукта. 

Для лиц с ограниченными возможностями здоровья предусмотрена организация 

консультаций с использованием электронной почты. 

 

4. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации 

4.1 Оценочные средства для текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации Оценочные средства предназначены для контроля и оценки образовательных 

достижений обучающихся, освоивших программу учебной дисциплины 

«Информационный маркетинг на ТВ».  

Оценочные средства включают контрольные материалы для проведения текущего 

контроля в форме сообщений по изучаемой теме, а также творческих заданий и 

промежуточной аттестации в форме вопросов к экзамену.  

Оценочные средства для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья 

выбираются с учетом их индивидуальных психофизических особенностей.  



- при необходимости инвалидам и лицам с ограниченными возможностями здоровья 

предоставляется дополнительное время для подготовки ответа на экзамене;  

– при проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с 

ограниченными возможностями здоровья предусматривается использование технических 

средств, необходимых им в связи с их индивидуальными особенностями;  

– при необходимости для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья и 

инвалидов процедура оценивания результатов обучения по дисциплине может 

проводиться в несколько этапов.  

Процедура оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями здоровья по дисциплине (модулю) предусматривает предоставление 

информации в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия 

информации:  

Для лиц с нарушениями зрения:  

– в печатной форме увеличенным шрифтом,  

– в форме электронного документа.  

Для лиц с нарушениями слуха:  

– в печатной форме, 

 – в форме электронного документа.  

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата:  

– в печатной форме,  

- в форме электронного документа.  

перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента обучающихся.  
 

Структура оценочных средств для текущей и промежуточной аттестации 

№ 

п/п 

Код и наименование 

индикатора 
Результаты обучения 

Наименование оценочного средства 

Текущий контроль 
Промежуточная 

аттестация 

1  

УК-4  Способен 

применять современные 

коммуникативные 

технологии, в том числе 

на иностранном (ых) 

языке (ах), для 

академического и 

профессионального 

взаимодействия  

ИУК-4.1. Знает 

современные 

коммуникативные 

технологии, в том числе 

на иностранном (ых) 

языке (ах), для 

академического и 

профессионального 

взаимодействия. 

 

Реферат Реферат 

 

Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы 

формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы  

Примерные темы рефератов: 

 

1. Информационный маркетинг как концепция современного бизнеса 

2. Сущность информационного маркетинга как системы управления 

телевидениям 

3. Организация процесса исследования информационного рынка 

4. Методы сегментирования информационного рынка 

5. Факторы, влияющие на выбор целевых сегментов 

6. Понятие информации как товара в маркетинге 

7. Классификация информационных видов. 

8. Позиционирование информационного товара на рынке 

9. Сущность и функции информации 

10.  Метод создания информационного повода 



 

Зачетно-экзаменационные материалыдля промежуточной аттестации (зачет) 

 

Примерные вопросы к зачету: 

 

1. Информационное общество: понятие и характеристики 

2. Информационная экономика: сущность феномена 

3. Понятие информации, ее характеристики и свойства 

4. Маркетинговая информация, ее классификация 

5. Ценность и стоимость информации 

6. Виды маркетинговой информации и источники ее получения 

7. Информационные системы управления 

8. Роль информационных систем в организации. Классификация 

информационных систем 

9. Роль маркетинговой информации и ее структура 

10. Процесс разработки маркетинговой информационной системы 

11. Функции маркетинговой информационной системы 

12. Новые информационные технологии, применяемые в ИМ. 

13. Электронные информационные услуги. 

14. Источники маркетинговой информации в сети Интернет. 

15. Виды угроз безопасности меркетинговой информационной системы. 

16. Информационный маркетинг как концепция современного бизнеса 

17. Сущность информационного маркетинга как системы управления 

телевидением 

18. Организация процесса исследования информационного рынка 

19. Информация в маркетинговых исследованиях, методы сбора данных 

20. Критерии сегментирования информационного рынка 

21. Методы сегментирования информационного рынка 

22. Факторы, влияющие на выбор целевых сегментов 

23. Понятие информации как товара в маркетинге 

24. Классификация информационных видов 

25. Позиционирование информационного товара на рынке 

26. Сущность и функции информации 

27. Процедура создания информационного повода 

28. Законодательные акты РФ об информации и информатизации. 

29. Защита информации в маркетинговой системе. 

30. Сеть Интернет как источник информации. 

 

Зачетно-экзаменационные материалы для промежуточной аттестации (зачет) 

 

1. Общие закономерности восприятия аудиовизуальной информации  

2. Понятие внутрикадрового монтажа 

3. Свет как формообразующий компонент экранного изображения 

4. Понятие реверберации звука  

5. Роль цвета в создании экранного образа  

6. Понятие микширования изображения  

7. Особенности восприятия звука в аудиовизуальном произведении  

8. Понятие эффекта Кулешова 

9. Новые эстетические явления, связанные с внедрением в экранное искусство 

цифровых технологий  

10. Понятие ракурса съемки 



11. Новые выразительные средства на цветном телевидении  

12. Звуковой образ на радио  

13. Роль цвета в дизайне телевизионных программ  

14. Понятие последовательного монтажа  

15. Слово как один из основных элементов звукообразующей структуры 

телевизионного документального фильма 

16. Понятие ассоциативного монтажа  

17. Роль шумов в современной телевизионной документалистике 

18. Речь – основное выразительное средство радиожурналистики 

19. Музыка в структуре художественных телепередач  

20. Понятие хромакея 

21. Свет как активный элемент композиции кадра, ее формообразующий и 

эстетический фактор 

22. Изобразительные средства экранной выразительности: кадр, план, ракурс.   

23.С. Эйзенштейн, его вклад в развитие теории и практики монтажа 

24. Содержание понятия «композиция кадра» 

25. Монтаж – основополагающее средство организации 

телевизионного материала.  

           26. Понятие ракурса съемки  

27. Инфотейнмент как новое явление современной медиакультуры 

28. Понятие параллельного монтажа  

29. Дж. Гриффит и его вклад в формирование новых экранных выразительных 

средств 

30. Понятие монтажной перебивки 

31. Л. Кулешов и его теория конструирования новых художественных форм экрана 

32. Основные правила композиции кадра  

33. Коллажная стилистика телевизионного произведения - новый художественный 

язык экранной выразительности 

34. Основные принципы монтажа  

35. ДзигаВертов и его вклад в создание новой стилистики монтажа  

36. Понятие съемочного плана, видов планов  

37. Спецэффекты как важный элемент эстетики современного телевидения  

38. Музыка и шумы на радио  

39. Графика на телевидении – важный компонент зрительно-информационного 

ряда телепрограмм  

40. Понятие каширования. 

 

Оценочные средства для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями 

здоровья выбираются с учетом их индивидуальных психофизических особенностей.  

– при необходимости инвалидам и лицам с ограниченными возможностями 

здоровья предоставляется дополнительное время для подготовки ответа на экзамене; 

– при проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с 

ограниченными возможностями здоровья предусматривается использование технических 

средств, необходимых им в связи с их индивидуальными особенностями; 

– при необходимости для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья 

и инвалидов процедура оценивания результатов обучения по дисциплине может 

проводиться в несколько этапов. 



Процедура оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями здоровья по дисциплине (модулю) предусматривает предоставление 

информации в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия 

информации:  

Для лиц с нарушениями зрения:  

– в печатной форме увеличенным шрифтом,  

– в форме электронного документа.  

Для лиц с нарушениями слуха:  

– в печатной форме,  

– в форме электронного документа.  

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата:  

– в печатной форме,  

– в форме электронного документа.  

Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента 

обучающихся. 

 

5. Перечень учебной литературы, информационных ресурсов и технологий 

5.1. Учебная литература 

Для освоения дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями 

здоровья имеются издания в электронном виде в электронно-библиотечных системах 

«Лань» и «Юрайт». 

19. Бердышев С.Н. Информационный маркетинг. Практическое пособие. – М.: ИТК 

«Дашков и К», 2015. – 216 с.  

20. Глубокий С.В. Основы маркетинга. – Минск: Совр. шк., 2014. 

21. Багиев Г.Л. Маркетинг. – М.: Экономика, 2013. 

22. Абанкина Т.В. Влияние информационных технологий на некоммерческий маркетинг 

//Музей будущего. Информационный менеджмент – М.: Пргресс, 2014. 

23. Азоев Г.Л. Конкуренция: анализ, стратегия, практика. – М.: Центр экономики и 

маркетинга, 2015. 

24. Азоев Г.Л. Маркетинговые исследования. – М.: Финстатинформ, 2012. 

25. Парсяк В.Н. Маркетинговые исследования. – Киев: Наукова Думка, 2012. 

26. Джи Б. Имидж фирмы. Планирование, оформление, продвижение. – СПб: Питер, 2014. 

27. Бернет Дж., Мориарти С. Маркетинговые коммуникации. – СПБ: Питер, 2016. 

Кожанова В.Ю. Методические рекомендации по самостоятельной работе студентов. – 

Краснодар: КубГУ, 2017 

 

5.2. Периодическая литература 

1. КиберЛенинка [Электронный ресурс]: научная электронная библиотека. –: Режим 

доступа - URL: http://cyberleninka.ru, свободный.  

2. «Медиаскоп». Журнал факультета журналистики МГУ им. М.В. Ломоносова. Включен 

в Перечень ведущих рецензируемых научных журналов и изданий.  

3. «Журналист», ежемесячник Союза журналистов России [Официальный сайт] - URL: 

http://www.jrnlst.r 

 

5.3. Интернет-ресурсы, в том числе современные профессиональные базы 

данных и информационные справочные системы 

Электронно-библиотечные системы (ЭБС):  

1. ЭБС «ЮРАЙТ»https://urait.ru/ 

2. ЭБС «УНИВЕРСИТЕТСКАЯ БИБЛИОТЕКА ОНЛАЙН» www.biblioclub.ru 

3. ЭБС «BOOK.ru» https://www.book.ru 

4. ЭБС «ZNANIUM.COM» www.znanium.com   

5. ЭБС «ЛАНЬ» https://e.lanbook.com 

http://www.jrnlst.r/
https://urait.ru/
http://www.biblioclub.ru/
http://www.book.ru/
https://znanium.com/
https://e.lanbook.com/


 

Профессиональные базы данных: 

1. Web of Science (WoS) http://webofscience.com/ 

2. Scopus http://www.scopus.com/ 

3. ScienceDirectwww.sciencedirect.com 

4. Журналы издательства Wileyhttps://onlinelibrary.wiley.com/  

5. Научная электронная библиотека (НЭБ)http://www.elibrary.ru/ 

6. Полнотекстовые архивы ведущих западных научных журналов на Российской 

платформе научных журналов НЭИКОНhttp://archive.neicon.ru 

7. Национальная электронная библиотека (доступ к Электронной библиотеке 

диссертаций Российской государственной библиотеки (РГБ) https://rusneb.ru/ 

8. Президентская библиотека им. Б.Н. Ельцинаhttps://www.prlib.ru/ 

9. Электронная коллекция Оксфордского Российского Фонда  

https://ebookcentral.proquest.com/lib/kubanstate/home.action 

10. Springer Journals https://link.springer.com/ 

11. Nature Journals https://www.nature.com/siteindex/index.html 

12. Springer Nature Protocols and Methods   

https://experiments.springernature.com/sources/springer-protocols 

13. Springer Materials  http://materials.springer.com/ 

14. zbMath  https://zbmath.org/ 

15. Nano Database  https://nano.nature.com/ 

16. Springer eBooks:  https://link.springer.com/ 

17. "Лекториум ТВ" http://www.lektorium.tv/ 

18. Университетская информационная система РОССИЯ  http://uisrussia.msu.ru 

 

Информационные справочные системы: 

1. Консультант Плюс - справочная правовая система (доступ по локальной сети с 

компьютеров библиотеки) 

 

Ресурсы свободного доступа: 

1. Американская патентная база данных http://www.uspto.gov/patft/ 

2. Полные тексты канадских диссертаций http://www.nlc-bnc.ca/thesescanada/ 

3. КиберЛенинка(http://cyberleninka.ru/); 

4. Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

https://www.minobrnauki.gov.ru/; 

5. Федеральный портал "Российское образование"http://www.edu.ru/; 

6. Информационная система "Единое окно доступа к образовательным 

ресурсам"http://window.edu.ru/; 

7. Единая коллекция цифровых образовательных ресурсовhttp://school-collection.edu.ru/ . 

8. Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов (http://fcior.edu.ru/); 

9. Проект Государственного института русского языка имени А.С. Пушкина 

"Образование на русском"https://pushkininstitute.ru/; 

10. Справочно-информационный портал "Русский язык"http://gramota.ru/; 

11. Служба тематических толковых словарейhttp://www.glossary.ru/; 

12. Словари и энциклопедииhttp://dic.academic.ru/; 

13. Образовательный портал "Учеба"http://www.ucheba.com/; 

14. Законопроект "Об образовании в Российской Федерации". Вопросы и ответыhttp://xn--

273--84d1f.xn--p1ai/voprosy_i_otvety 

 

Собственные электронные образовательные и информационные ресурсы КубГУ: 

1. Среда модульного динамического обученияhttp://moodle.kubsu.ru 

http://webofscience.com/
http://www.scopus.com/
https://www.sciencedirect.com/
https://onlinelibrary.wiley.com/
http://www.elibrary.ru/
http://www.elibrary.ru/
http://archive.neicon.ru/
https://rusneb.ru/
https://rusneb.ru/
https://www.prlib.ru/
https://www.prlib.ru/
https://ebookcentral.proquest.com/lib/kubanstate/home.action
https://link.springer.com/
https://www.nature.com/siteindex/index.html
https://experiments.springernature.com/sources/springer-protocols
http://materials.springer.com/
https://zbmath.org/
https://nano.nature.com/
https://link.springer.com/
http://www.lektorium.tv/
http://uisrussia.msu.ru/
http://www.uspto.gov/patft/
http://www.nlc-bnc.ca/thesescanada/
http://cyberleninka.ru/
https://www.minobrnauki.gov.ru/
http://www.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
https://pushkininstitute.ru/
http://gramota.ru/
http://www.glossary.ru/
http://dic.academic.ru/
http://www.ucheba.com/
http://273-фз.рф/voprosy_i_otvety
http://273-фз.рф/voprosy_i_otvety
http://273-фз.рф/voprosy_i_otvety
http://moodle.kubsu.ru/


2. База учебных планов, учебно-методических комплексов, публикаций и конференций 

http://mschool.kubsu.ru/  

3. Библиотека информационных ресурсов кафедры информационных образовательных 

технологийhttp://mschool.kubsu.ru; 

4. Электронный архив документов КубГУhttp://docspace.kubsu.ru/ 

5. Электронные образовательные ресурсы кафедры информационных  систем и 

технологий в образовании КубГУ и научно-методического журнала "ШКОЛЬНЫЕ 

ГОДЫ" http://icdau.kubsu.ru/ 

 

6. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

(модуля) 

Самостоятельная работа - планируемая учебная, учебно-исследовательская, 

научноисследовательская работа студентов, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) 

время по заданию и при методической поддержке преподавателя, но без его 

непосредственного участия (при частичном непосредственном участии преподавателя, 

оставляющем ведущую роль за работой студентов). Целью самостоятельной работы 

студентов является овладение теоретическими знаниями, профессиональными умениями и 

навыками деятельности по профилю, опытом творческой, исследовательской 

деятельности. Самостоятельная работа студентов способствует развитию 

самостоятельности, ответственности и организованности, творческого подхода к решению 

проблем учебного и профессионального уровня.  

Процесс самостоятельной работы студентов включает в себя следующие этапы:  

- подготовительный (определение целей, составление программы, подготовка 

методического обеспечения);  

- основной (реализация программы, использование приемов поиска информации, 

усвоения, переработки, применения, передачи знаний, фиксирование результатов, 

самоорганизация процесса работы); 

 - заключительный (оценка значимости и анализ результатов, их систематизация, 

оценка эффективности программы и приемов работы, выводы о направлениях 

оптимизации труда).  

В процессе самостоятельной работы студент приобретает навыки целеполагания, 

самоорганизации, самоконтроля, работы в условиях ограниченного бюджета времени, а 

также становится активным самостоятельным субъектом учебной деятельности.  

Выполняя самостоятельную работу под контролем преподавателя, студент должен: 

 - освоить необходимый объем теоретических знаний, предусмотренный 

Государственными образовательными стандартами высшего профессионального 

образования по данной дисциплине; 

 - планировать процесс самостоятельной работы в соответствии с ее графиком, 

предложенным преподавателем.  

- самостоятельную работу студент должен осуществлять в организационных 

формах, предусмотренных учебным планом и рабочей программой преподавателя.  

- выполнять самостоятельную работу и отчитываться по ее результатам в 

соответствии с графиком представления результатов, видами и сроками отчетности по 

самостоятельной работе студентов.  

Студент может сверх предложенного преподавателем (при обосновании и 

согласовании с ним) и минимума обязательного содержания, определяемого ФГОС ВО по 

данной дисциплине: 

 - самостоятельно определять уровень (глубину) проработки содержания 

материала;  

- предлагать дополнительные темы и вопросы для самостоятельной проработки;  

http://mschool.kubsu.ru/
http://mschool.kubsu.ru/
http://docspace.kubsu.ru/
http://icdau.kubsu.ru/


- в рамках общего графика выполнения самостоятельной работы предлагать 

обоснованный индивидуальный график выполнения и отчетности по результатам 

самостоятельной работы;  

- предлагать собственные варианты организационных форм самостоятельной 

работы; 

 - использовать для самостоятельной работы методические пособия, учебные 

пособия, разработки сверх предложенного преподавателем перечня; 

 - использовать не только контроль, но и самоконтроль результатов 

самостоятельной работы в соответствии с методами самоконтроля, предложенными 

преподавателем или выбранными самостоятельно.  

Самостоятельная работа студентов должна оказывать важное влияние на 

формирование личности будущего специалиста, она планируется студентом 

самостоятельно. Каждый студент самостоятельно определяет режим своей работы и меру 

труда, затрачиваемого на овладение учебным содержанием по каждой дисциплине. Он 

выполняет внеаудиторную работу по личному индивидуальному плану, в зависимости от 

его подготовки, времени и других условий.  

Изучение дисциплины «Информационный маркетинг на ТВ» осуществляется в 

форме учебных занятий под руководством профессорско-преподавательского состава 

кафедры и самостоятельной подготовки обучающихся. Основными видами учебных 

занятий по изучению данной дисциплины являются: лекционные и практические занятия; 

консультация преподавателя (индивидуальная, групповая). При проведении учебных 

занятий используются элементы классических и инновационных образовательных 

технологий.  

В освоении дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными 

возможностямиздоровья большое значение имеет индивидуальная учебная работа 

(консультации) – дополнительное разъяснение учебного материала. 

Индивидуальные консультации по предмету являются важным фактором, 

способствующиминдивидуализации обучения и установлению воспитательного контакта 

междупреподавателем и обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными 

возможностями здоровья. 

 

7. Материально-техническое обеспечение по дисциплине (модулю) 

 
Наименование специальных 

помещений 

Оснащенность специальных помещений Перечень лицензионного 

программного обеспечения 

Учебные аудитории для 

проведения занятий 

лекционного типа 

ауд.№202,205,302,402(Мультимедийный 

проектор, комплект учебной мебели, 

доска учебная) 

ауд.№209,309,407,408,409,411 

(Комплект учебной мебели, доска 

учебная) 

ауд.№301 (Мультимедийная аудитория 

с выходом в ИНТЕРНЕТ: комплект 

учебной мебели - 16 шт.; доска учебная.; 

ПЭВМ учебная - 14 шт.; ПЭВМ 

преподавателя   1 шт., проектор) 

Мебель: учебная мебель 

Технические средства обучения: 

экран, проектор, компьютер, кабельный 

интернет 

Перечень лицензионного 

программного обеспечения 

компании Microsoft 

«Enrollment 

for Education Solutions» для 

компьютеров и серверов 

Кубанского государственного 

университета и его филиалов. 

Project Professional 2016 

Russian 

OLP NL AcademicEdition 

w1Project Server CAL 

программного обеспечения 

«Антиплагиат» на один год 

Справочная Правовая Система 

«КонсультатнПлюс» 

Учебные аудитории для 

проведения занятий 

семинарского типа, групповых 

и индивидуальных 

консультаций, текущего 

ауд.№304,305,404,406,407,408,409, 411 

(Комплект учебной мебели, доска 

учебная) 

Мебель: учебная мебель 

Технические средства обучения: 

Перечень лицензионного 

программного обеспечения 

компании Microsoft 

«Enrollment 

for Education Solutions» для 



контроля и промежуточной 

аттестации 

экран, проектор, компьютер, кабельный 

интернет 

компьютеров и серверов 

Кубанского государственного 

университета и его филиалов. 

Project Professional 2016 

Russian 

OLP NL AcademicEdition 

w1Project Server CAL 

программного обеспечения 

«Антиплагиат» на один год 

Справочная Правовая Система 

«КонсультатнПлюс» 

 

Для самостоятельной работы обучающихся предусмотрены помещения, 

укомплектованные специализированной мебелью, оснащенные компьютерной техникой с 

возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную 

информационно-образовательную среду университета. 
Наименование помещений для 

самостоятельной работы 

обучающихся 

Оснащенность помещений для 

самостоятельной работы 

обучающихся 

Перечень лицензионного 

программного обеспечения 

Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (читальный 

зал Научной библиотеки) 

Мебель: учебная мебель 

Комплект специализированной 

мебели: компьютерные столы 

Оборудование: компьютерная 

техника с подключением к 

информационно-

коммуникационной сети 

«Интернет» и доступом в 

электронную информационно-

образовательную среду 

образовательной организации, 

веб-камеры, коммуникационное 

оборудование, обеспечивающее 

доступ к сети интернет 

(проводное соединение и 

беспроводное соединение по 

технологии Wi-Fi) 

Перечень лицензионного 

программного обеспечения 

компании Microsoft «Enrollment 

for Education Solutions» для 

компьютеров и серверов 

Кубанского государственного 

университета и его филиалов. 

Project Professional 2016 Russian 

OLP NL AcademicEdition 

w1Project Server CAL 

программного обеспечения 

«Антиплагиат» на один год 

Справочная Правовая Система 

«КонсультатнПлюс» 

Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (ауд.301) 

Мебель: учебная мебель 

Комплект специализированной 

мебели: компьютерные столы 

Оборудование: компьютерная 

техника с подключением к 

информационно-

коммуникационной сети 

«Интернет» и доступом в 

электронную информационно-

образовательную среду 

образовательной организации, 

веб-камеры, коммуникационное 

оборудование, обеспечивающее 

доступ к сети интернет 

(проводное соединение и 

беспроводное соединение по 

технологии Wi-Fi) 

Перечень лицензионного 

программного обеспечения 

компании Microsoft «Enrollment 

for Education Solutions» для 

компьютеров и серверов 

Кубанского государственного 

университета и его филиалов. 

Project Professional 2016 Russian 

OLP NL AcademicEdition 

w1Project Server CAL 

программного обеспечения 

«Антиплагиат» на один год 

Справочная Правовая Система 

«КонсультатнПлюс» 

 

 


