
АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 

«Б1.О.20 РЕКЛАМНО-ИНФОРМАЦИОННАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В 

РЕГИОНАЛЬНЫХ ГОСУДАРСТВЕННЫХ СТРУКТУРАХ» 

(код и наименование дисциплины) 

 

Направление подготовки/специальность: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью; 

Реклама и связи с общественностью в СМИ 

 

Общая трудоёмкость дисциплины составляет: для ОФО 3 зачетных единицы (108 часов), 

для ЗФО 3 зачетных единицы (108 часов) 

 

Цель освоения дисциплины – ознакомить студентов с особенностями 

формирования и функционирования рынка рекламно-информационных услуг 

регионального уровня. 

Задачи дисциплины 

В ходе реализации задач курса предполагается рассмотреть:  

- механизмы разработки PR и рекламы в государственной политике; 

 - взаимосвязь коммуникации, политики и управления;  

- теории государственного управления;  

- коммерческий и некоммерческий сектор в регионе, особенности информационного,  

- рекламного и PR-сопровождения деятельности;  

- специфика рекламы и PR в органах государственной власти и политическом 

секторе; 

 - соотношение государственного и муниципального управления; 

 - мировой опыт и российская региональная специфика рекламы и PR. 

Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина «Рекламно-информационная деятельность в региональных 

государственных структурах» относится к обязательной части учебного плана. В 

соответствии с рабочим учебным планом дисциплина изучается на 3 курсе по очной и на 3 

курсе по заочной форме обучения. Вид промежуточной аттестации: зачет. 

Освоение содержание дисциплины «Рекламно-информационная деятельность в 

региональных государственных структурах» базируется на изучении таких предметов, как 

«Введение в направление подготовки», «Интегрированные коммуникации в рекламе и 

связях с общественностью», «Теория и практика информационной политики в 

медиапространстве». 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций:  

Код и наименование индикатора* 

достижения компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

ОПК-2. Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 

институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах 

ИОПК-2.1. Знает тенденции развития 

общественных и государственных 

институтов. 

Знает тенденции развития общественных и 

государственных институтов. 

Умеет выявлять тенденции развития 

общественных и государственных институтов. 

Владеет способностью учитывать тенденции 

развития общественных и государственных 

институтов 



Код и наименование индикатора* 

достижения компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

ИОПК-2.2. Умеет учитывать 

тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их 

разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах (коммуникационных 

продуктах). 

Умеет учитывать тенденции развития 

общественных и государственных институтов 

для их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах (коммуникационных 

продуктах). 

Знает тенденции развития общественных и 

государственных институтов. 

Владеет навыками учитывать тенденции 

развития общественных и государственных 

институтов для их разностороннего освещения. 

ИОПК-2.3. Владеет навыками 

разностороннего освещения развития 

общественных и государственных 

институтов. 

Владеет навыками разностороннего освещения 

развития общественных и государственных 

институтов. 

Знает основы развития общественных и 

государственных институтов. 

Умеет учитывать тенденции развития 

общественных и государственных институтов. 

ПК-4. Способен осуществлять мониторинг коммуникационной инфраструктуры 

организации и анализ информационных потребностей посетителей сайта 

ИПК 4.1. Знает методологические 

основы исследовательской 

деятельности коммуникационной 

инфраструктуры организации. 

Знает методологические основы 

исследовательской деятельности 

коммуникационной инфраструктуры 

организации. 

Умеет  применять методологические основы 

исследовательской деятельности 

коммуникационной инфраструктуры 

организации. 

Владеет навыками исследовательской 

деятельности коммуникационной 

инфраструктуры организации. 

ИПК 4.2. Умеет осуществлять 

мониторинг коммуникационной 

инфраструктуры организации и анализ 

информационных потребностей 

посетителей сайта. 

Умеет осуществлять мониторинг 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и анализ информационных 

потребностей посетителей сайта. 

Знает основы мониторинга коммуникационной 

инфраструктуры организации и анализ 

информационных потребностей посетителей 

сайта. 

Владеет навыками осуществлять мониторинг 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и анализ информационных 

потребностей посетителей сайта. 

ИПК 4.3. Владеет методами и 

приемами проведения 

мониторинговых исследований 

коммуникационной инфраструктуры 

Владеет методами и приемами проведения 

мониторинговых исследований 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и информационных потребностей 

посетителей сайта. 



Код и наименование индикатора* 

достижения компетенции 

Результаты обучения по дисциплине 

(знает, умеет, владеет (навыки и/или опыт 

деятельности)) 

организации и информационных 

потребностей посетителей сайта. 

Знает методы и приемы проведения 

мониторинговых исследований 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и информационных потребностей 

посетителей сайта. 

Умеет применять методы и приемы проведения 

мониторинговых исследований 

коммуникационной инфраструктуры 

организации и информационных потребностей 

посетителей сайта. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по темам дисциплины. 

Темы дисциплины, изучаемые в 6 семестре 3 курса (очная форма обучения) 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауд

иторная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  
Региональный рекламно-информационный рынок: 

понятие, структура 
14 4 2  8 

2.  
Взаимосвязь коммуникации, политики и 

управления 
14 4 2  8 

3.  
PR-продвижение государственного участия в 

экономике: региональный аспект 
14 4 2  8 

4.  

Коммерческий и некоммерческий сектор в регионе, 

особенности информационного, рекламного и PR-

сопровождения деятельности 

14 4 2  8 

5.  
Специфика рекламы и PR в органах 

государственной власти и политическом секторе 
16 4 2  10 

6.  

PR-сопровождение государственного и 

муниципального управления на региональном 

уровне 

16 4 2  10 

7.  

Мировой опыт и российская региональная 

специфика рекламы и PR.  

Итоговое занятие 

15,8 4 2  9,8 

 ИТОГО по разделам дисциплины 103,8 28 14  61,8 

 Контроль самостоятельной работы (КСР) 4     

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2     

 Подготовка к текущему контролю      

 Общая трудоемкость по дисциплине 108     

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по темам дисциплины. 

Темы дисциплины, изучаемые в 6 семестре 3 курса (заочная форма обучения) 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауд

иторная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  
Региональный рекламно-информационный рынок: 

понятие, структура 
14 1 1  12 

2.  
Взаимосвязь коммуникации, политики и 

управления 
14 1 1  12 

3.  
PR-продвижение государственного участия в 

экономике: региональный аспект 
14 1 1  12 

4.  

Коммерческий и некоммерческий сектор в регионе, 

особенности информационного, рекламного и PR-

сопровождения деятельности 

14 1 1  12 

5.  
Специфика рекламы и PR в органах 

государственной власти и политическом секторе 
16 2   14 

6.  

PR-сопровождение государственного и 

муниципального управления на региональном 

уровне 

16 2   14 

7.  

Мировой опыт и российская региональная 

специфика рекламы и PR.  

Итоговое занятие 

16 2   14 

 ИТОГО по разделам дисциплины 104 10 4  90 

 Контроль самостоятельной работы (КСР)      

 Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2     

 Подготовка к текущему контролю 3,8     

 Общая трудоемкость по дисциплине 108     

 

Курсовые работы: не предусмотрены  

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет 

            Автор К.В. Виноградова, доцент, канд. ист. наук, доцент 


