
АННОТАЦИЯ
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ФТД.В.02 ЦИФРОВОЙ МАРКЕТИНГ
Направление подготовки 38.03.03 Управление персоналом

Общее количество часов – 36
Количество зачетных единиц – 1

Цель освоения дисциплины «Цифровой маркетинг» − 
сформировать знания о теоретических и прикладных аспектах цифрового 
маркетинга, научить студентов использовать на практике методы и приемы 
цифрового маркетинга, необходимые в будущей профессиональной 
деятельности.

Задачи дисциплины: 
1. Вооружить студентов глубокими и конкретными знаниями в сфере 

цифрового маркетинга с целью использования их в практической 
деятельности.

2. Дать практические навыки для использования цифрового маркетинга
в деятельности фирмы и будущей профессиональной деятельности.

Место дисциплины в структуре образовательной программы.
Дисциплина ФТД.В.02. «Цифровой маркетинг» относится к 

дисциплинам вариативной части Блока «Факультативы» учебного плана.

Результаты обучения (знания, умения, опыт, компетенции).
Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование

следующих компетенций (согласно ФГОС):
№

п.п.
Индекс

компетенции
Содержание
компетенции 

В результате изучения учебной дисциплины 
обучающиеся должны

1 ПК-2 Знанием основ 
кадрового 
планирования и 
контроллинга, 
основ маркетинга
персонала, 
разработки и 
реализации 
стратегии 
привлечения 
персонала и 
умением 
применять их на 
практике

Знать:
основы 
кадрового 
планирования
и 
контроллинга,
основ 
маркетинга 
персонала, 
разработки и 
реализации 
стратегии 
привлечения 
персонала

Уметь:
пользоваться 
современными 
техническими 
средствами и 
информационными
технологиями при 
решении 
аналитических и 
исследовательских
задач

Владеть:
Навыками 
применения 
цифрового 
маркетинга 
для 
реализации 
стратегии 
привлечения 
персонала

Курсовые работы: не предусмотрены

Форма контроля: зачет



Основная литература:
1. Карасев, А. П.  Маркетинговые исследования: учебник и практикум

для среднего профессионального образования /  А. П. Карасев.  — 2-е изд.,
перераб.  и  доп.  —  Москва  :  Издательство  Юрайт,  2020.  —  315  с.  —
(Профессиональное  образование).  —  ISBN  978-5-534-05957-1.  —  Текст  :
электронный  //  ЭБС  Юрайт  [сайт].  —  URL:
https://urait.ru/viewer/marketingovye-issledovaniya-450907#page/1

2. Божук, С. Г.  Маркетинговые исследования : учебник для вузов / С.
Г. Божук. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. —
304  с.  —  (Высшее  образование).  —  ISBN  978-5-534-08764-2.  —  Текст  :
электронный  //  ЭБС  Юрайт  [сайт].  —  URL:
https://urait.ru/viewer/marketingovye-issledovaniya-451920#page/1

3. Горленко, О. А.  Управление персоналом : учебник для вузов / О. А.
Горленко, Д. В. Ерохин, Т. П. Можаева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва :
Издательство Юрайт, 2020. — 249 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-00547-9.  —  Текст  :  электронный  //  ЭБС  Юрайт  [сайт].  —  URL:
https://urait.ru/viewer/upravlenie-personalom-452413#page/1

4. Горелов, Н. А.  Управление человеческими ресурсами: современный
подход : учебник и практикум для вузов / Н. А. Горелов, Д. В. Круглов, О. Н.
Мельников ; под редакцией Н. А. Горелова. — Москва : Издательство Юрайт,
2020.  — 270  с.  — (Высшее  образование).  — ISBN 978-5-534-00650-6.  —
Текст  :  электронный  //  ЭБС  Юрайт  [сайт].  —  URL:
https://urait.ru/viewer/upravlenie-chelovecheskimi-resursami-sovremennyy-
podhod-451300#page/1

Дополнительная литература
1.  Инновационный  маркетинг:  учебник  для  бакалавриата  и

магистратуры  /  С.  В.  Карпова  [и  др.]  ;  под  ред.  С.  В.  Карповой.  – М.  :
Издательство  Юрайт,  2018.  – 457  с.  – (Серия  :  Бакалавр  и  магистр.
Академический  курс).  – ISBN  978-5-534-00354-3.  – Режим  доступа  :
https://www.biblio-online.ru/viewer/innovacionnyy-marketing-412942#page/1.

2.  Синяева,  И.  М.  Маркетинг  :  учебник  для  бакалавриата  /  И.  М.
Синяева,  О. Н. Жильцова.  – 3-е изд.,  перераб. и доп.  – М. :  Издательство
Юрайт, 2018. – 495 с. – (Серия: Бакалавр. Академический курс). – ISBN 978-
5-534-02621-4. – Режим доступа: https://www.biblio-online.ru/viewer/marketing-
412623#page/1

3.  Хотяшева,  О.  М.   Инновационный  менеджмент  :  учебник  и
практикум для вузов / О. М. Хотяшева, М. А. Слесарев. — 3-е изд., перераб. и
доп.  —  Москва  :  Издательство  Юрайт,  2020.  —  326  с.  —  (Высшее
образование).  — ISBN 978-5-534-00347-5.  — Текст  :  электронный  //  ЭБС
Юрайт  [сайт].  —  URL: https://urait.ru/viewer/innovacionnyy-menedzhment-
450087#page/1

Для  освоения  дисциплины  инвалидами  и  лицами  с  ограниченными
возможностями здоровья имеются издания в электронном виде в электронно-
библиотечных системах «Лань» и «Юрайт» и др.



Автор: Косенко С.Г.


