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Считать
в плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт
Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Контакт
часы

СР
Конт
роль

Интер
часы

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

+ Б1.Б.01 Деловой иностранный язык 9 2 2 36 72 72 42.2 29.8 30

+ Б1.Б.02 Психология 9 2 2 36 72 72 28.2 43.8 10

+ Б1.Б.03 Компьютерные технологии A 3 3 36 108 108 48.3 33 26.7 24

+ Б1.Б.04 Стратегический маркетинг 9 3 3 36 108 108 60.3 21 26.7 30

+ Б1.Б.05 Рекламный менеджмент A 3 3 36 108 108 48.3 33 26.7 24

+ Б1.Б.06
Гражданское право в хозяйственной
деятельности

9 3 3 36 108 108 42.2 65.8 20

+ Б1.Б.07 Логистическая система торгового предприятия A 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.Б.08
Бизнес-проектирование коммерческой
деятельности

9 3 3 36 108 108 42.3 39 26.7 20

21 21 756 756 348 301.2 106.8 178 13 48 14 148 5.2 199.4 53.4 8 30 36 66 0.8 101.8 53.4

Вариативная часть

+ Б1.В.01
Управленческая экономика в маркетинговых
решениях

9 3 3 36 108 108 42.3 39 26.7 28

+ Б1.В.02
Маркетинговое управление рыночными
инновациями и изменениями

A A 2 2 36 72 72 50.2 21.8 24

+ Б1.В.03 Розничные торговые предприятия и сети A 3 3 36 108 108 48.3 33 26.7 30

+ Б1.В.04
Мотивация и стимулирование торгового
персонала

A 2 2 36 72 72 24.2 47.8 10

+ Б1.В.05 Ценовая политика торгового предприятия B 3 3 36 108 108 48.3 33 26.7 30

+ Б1.В.06
Финансовое обоснования маркетинговых
решений

B 3 3 36 108 108 48.3 33 26.7 30

+ Б1.В.07
Товароведение и экспертиза на торговых
предприятиях

B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.В.08 Управление рисками на торговых предприятиях B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.В.09 Организация экспертизы A 2 2 36 72 72 36.2 35.8 16

+ Б1.В.10 Инновационные маркетинговые коммуникации 9 3 3 36 108 108 42.3 39 26.7 20

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 A 3 3 108 108 48.3 33 26.7 28

+ Б1.В.ДВ.01.01
Управление интеллектуальными активами
организации

A 3 3 36 108 108 48.3 33 26.7 28

- Б1.В.ДВ.01.02
Средства индивидуализации торговых
предприятий

A 3 3 36 108 108 48.3 33 26.7 28

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 9 3 3 108 108 56.2 51.8 28

+ Б1.В.ДВ.02.01
Информационное обеспечение маркетинговых
решений

9 3 3 36 108 108 56.2 51.8 28

- Б1.В.ДВ.02.02
Количественные методы исследований и
анализа в маркетинге

9 3 3 36 108 108 56.2 51.8 28

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 B 2 2 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.В.ДВ.03.01
Ассортиментная политика и управление
товарными категориями

B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

- Б1.В.ДВ.03.02
Бренд-технологии в маркетинговой
деятельности

B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 B 2 2 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.В.ДВ.04.01
Управление каналами распределения и сбыта в
оптовой торговле

B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

- Б1.В.ДВ.04.02
Торговля товарами производственно-
технического назначения

B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20
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Курс 5

Сем. 9 Сем. A

Курс 6

Сем. B Сем. C

з.е. Лек Лаб Пр КПР ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КПР ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КПР ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КПР ИКР СР
Конт
роль

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

2 14 28 0.2 29.8

2 14 14 0.2 43.8

3 12 36 0.3 33 26.7

3 14 42 4.3 21 26.7

3 12 36 0.3 33 26.7

3 6 36 0.2 65.8

2 6 30 0.2 35.8

3 14 28 0.3 39 26.7

21 21 756 756 348 301.2 106.8 178 13 48 14 148 5.2 199.4 53.4 8 30 36 66 0.8 101.8 53.4

Вариативная часть

3 14 28 0.3 39 26.7

2 6 30 14 0.2 21.8

3 6 42 0.3 33 26.7

2 6 18 0.2 47.8

3 6 42 0.3 33 26.7

3 6 42 0.3 33 26.7

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 12 24 0.2 35.8

3 14 28 0.3 39 26.7

3 6 42 0.3 33 26.7

3 6 42 0.3 33 26.7

3 6 42 0.3 33 26.7

3 6 50 0.2 51.8

3 6 50 0.2 51.8

3 6 50 0.2 51.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8
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Закрепленная кафедра -

Код Наименование Компетенции

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

4 Английской филологии ОК-4; ОК-9; ОПК-1

73
Социальной  психологии и
социологии управления

ОК-2; ОК-9; ОПК-2

45 Маркетинга и торгового дела ОК-6; ПК-2; ПК-8

45 Маркетинга и торгового дела ОК-3; ОПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-7

45 Маркетинга и торгового дела ОК-1; ОК-3; ОПК-3; ПК-2; ПК-7; ПК-10

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-7; ОПК-4; ПК-3

45 Маркетинга и торгового дела
ОПК-3; ОПК-4; ПК-5; ПК-7

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-5; ОК-8; ОПК-3; ПК-1; ПК-4; ПК-9; ПК-10

21 21 756 756 348 301.2 106.8 178 13 48 14 148 5.2 199.4 53.4 8 30 36 66 0.8 101.8 53.4

Вариативная часть

77 Теоретической экономики
ОК-1; ОПК-3; ПК-3; ПК-6

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-2; ОК-5; ОК-7; ОПК-3; ПК-5; ПК-7

45 Маркетинга и торгового дела ОК-9; ОПК-3; ПК-4; ПК-5

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-2; ОПК-2; ПК-3; ПК-4

45 Маркетинга и торгового дела ОПК-4; ПК-4; ПК-7

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-8; ОПК-3; ОПК-4; ПК-2; ПК-4

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-2; ОК-8; ОПК-4; ПК-4; ПК-10

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-8; ПК-3; ПК-6

45 Маркетинга и торгового дела ОК-5; ОК-8; ПК-4; ПК-6

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-5; ОПК-3; ПК-2; ПК-7

ОК-6; ОПК-3; ПК-5; ПК-7

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-6; ОПК-3; ПК-5; ПК-7

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-6; ОПК-3; ПК-5; ПК-7

ОК-6; ПК-4; ПК-5; ПК-8; ПК-9

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-6; ПК-4; ПК-5; ПК-8; ПК-9

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-6; ПК-4; ПК-5; ПК-8; ПК-9

ОПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-10

45 Маркетинга и торгового дела
ОПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-10

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-6; ПК-2; ПК-7; ПК-10

ОПК-3; ПК-1; ПК-3; ПК-7; ПК-10

45 Маркетинга и торгового дела
ОПК-3; ПК-1; ПК-3; ПК-7; ПК-10

45 Маркетинга и торгового дела
ОПК-3; ПК-1; ПК-7; ПК-10
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Считать
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Конт
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+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 B 2 2 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.В.ДВ.05.01 Современные технологии интернет-торговли B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

- Б1.В.ДВ.05.02 Продвижение в интернет B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 B 2 2 72 72 36.2 35.8 20

+ Б1.В.ДВ.06.01 Деловые переговоры и личные продажи B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

- Б1.В.ДВ.06.02
Практикум по организации и планированию
промо-мероприятий

B 2 2 36 72 72 36.2 35.8 20

39 39 1404 1404 661.8 582 160.2 364 9 34 106 0.8 129.8 53.4 12 36 156 14 1.2 171.4 53.4 18 48 264 1.8 280.8 53.4

60 60 2160 2160 1009.8 883.2 267 542 22 82 14 254 6 329.2 106.8 20 66 36 222 14 2 273.2 106.8 18 48 264 1.8 280.8 53.4

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

Вариативная часть

+ Б2.В.01 Учебная практика A 3 3 108 108 1 107

+ Б2.В.01.01(У)
Практика по получению первичных
профессиональных умений и навыков

A 3 3 36 108 108 1 107

+ Б2.В.02 Производственная практика
9AAB
CCCC

48 48 1728 1728 16 1712

+ Б2.В.02.01(П) Научно-исследовательская практика A 9 9 36 324 324 3 321

+ Б2.В.02.02(П) Технологическая практика C 6 6 36 216 216 2 214

+ Б2.В.02.03(П)
Практика по получению профессиональных
умений и опыта профессиональной
деятельности

C 6 6 36 216 216 2 214

+ Б2.В.02.04(Н) Научно-исследовательская работа 9ABC 18 18 36 648 648 6 642

+ Б2.В.02.05(Пд) Преддипломная практика C 9 9 36 324 324 3 321

51 51 1836 1836 17 1819 3 1 107 15 5 535 6 2 214 27 9 963

51 51 1836 1836 17 1819 3 1 107 15 5 535 6 2 214 27 9 963

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

+ Б3.Б.01(Д)
Защита выпускной квалификационной работы,
включая подготовку к процедуре защиты и
процедуру защиты

9 9 36 324 324 25.5 298.5

9 9 324 324 25.5 298.5 9 25.5 298.5

9 9 324 324 25.5 298.5 9 25.5 298.5

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

+ ФТД.В.01 Маркетинг в социальных сетях A 2 2 36 72 72 18.2 53.8

+ ФТД.В.02 Маркетинг изменений B 2 2 36 72 72 18.2 53.8

4 4 144 144 36.4 107.6 2 18 0.2 53.8 2 18 0.2 53.8

4 4 144 144 36.4 107.6 2 18 0.2 53.8 2 18 0.2 53.8
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Курс 5

Сем. 9 Сем. A

Курс 6

Сем. B Сем. C

з.е. Лек Лаб Пр КПР ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КПР ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КПР ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КПР ИКР СР
Конт
роль

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

2 6 30 0.2 35.8

39 39 1404 1404 661.8 582 160.2 364 9 34 106 0.8 129.8 53.4 12 36 156 14 1.2 171.4 53.4 18 48 264 1.8 280.8 53.4

60 60 2160 2160 1009.8 883.2 267 542 22 82 14 254 6 329.2 106.8 20 66 36 222 14 2 273.2 106.8 18 48 264 1.8 280.8 53.4

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

Вариативная часть

3 1 107

3 1 107

3 1 107 12 4 428 6 2 214 27 9 963

9 3 321

6 2 214

6 2 214

3 1 107 3 1 107 6 2 214 6 2 214

9 3 321

51 51 1836 1836 17 1819 3 1 107 15 5 535 6 2 214 27 9 963

51 51 1836 1836 17 1819 3 1 107 15 5 535 6 2 214 27 9 963

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

9 25.5 298.5

9 9 324 324 25.5 298.5 9 25.5 298.5

9 9 324 324 25.5 298.5 9 25.5 298.5

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

2 18 0.2 53.8

2 18 0.2 53.8

4 4 144 144 36.4 107.6 2 18 0.2 53.8 2 18 0.2 53.8

4 4 144 144 36.4 107.6 2 18 0.2 53.8 2 18 0.2 53.8
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Закрепленная кафедра -

Код Наименование Компетенции

ОК-5; ОК-6; ОПК-3; ПК-4; ПК-9

45 Маркетинга и торгового дела ОК-5; ОК-6; ОПК-3; ПК-4; ПК-9

45 Маркетинга и торгового дела ОК-5; ОК-6; ОПК-3; ПК-4; ПК-9

ОК-2; ОК-8; ОПК-1; ОПК-4; ПК-1

45 Маркетинга и торгового дела ОК-2; ОК-8; ОПК-1; ОПК-4; ПК-1

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-2; ОК-9; ОПК-3; ПК-7; ПК-10

39 39 1404 1404 661.8 582 160.2 364 9 34 106 0.8 129.8 53.4 12 36 156 14 1.2 171.4 53.4 18 48 264 1.8 280.8 53.4

60 60 2160 2160 1009.8 883.2 267 542 22 82 14 254 6 329.2 106.8 20 66 36 222 14 2 273.2 106.8 18 48 264 1.8 280.8 53.4

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

Вариативная часть

ОК-3; ОК-6; ОК-7; ОПК-1; ПК-3

45 Маркетинга и торгового дела
ОК-3; ОК-6; ОК-7; ОПК-1; ПК-3

ОК-1; ОК-2; ОК-5; ОК-6; ОК-8; ОПК-2; ОПК-4; ПК-1; ПК-5; ПК-6; ПК-7; 
ПК-8; ПК-10

45 Маркетинга и торгового дела ОК-1; ОК-5; ОК-6; ОПК-3; ПК-6; ПК-7; ПК-8

45 Маркетинга и торгового дела ОК-2; ОК-4; ОК-7; ОПК-2; ПК-1; ПК-2

45 Маркетинга и торгового дела

ОК-2; ОК-8; ОК-9; ОПК-2; ОПК-4; ПК-3; ПК-4; ПК-5

45 Маркетинга и торгового дела ОК-1; ОК-3; ОК-4; ОК-5; ОК-8; ОПК-3; ПК-6; ПК-7; ПК-8

45 Маркетинга и торгового дела ОК-9; ОПК-3; ОПК-4; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

51 51 1836 1836 17 1819 3 1 107 15 5 535 6 2 214 27 9 963

51 51 1836 1836 17 1819 3 1 107 15 5 535 6 2 214 27 9 963

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

45 Маркетинга и торгового дела

ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОК-4; ОК-5; ОК-6; ОК-7; ОК-8; ОК-9; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; 
ОПК-4; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

9 9 324 324 25.5 298.5 9 25.5 298.5

9 9 324 324 25.5 298.5 9 25.5 298.5

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

45 Маркетинга и торгового дела ПК-7

45 Маркетинга и торгового дела ПК-10

4 4 144 144 36.4 107.6 2 18 0.2 53.8 2 18 0.2 53.8

4 4 144 144 36.4 107.6 2 18 0.2 53.8 2 18 0.2 53.8
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