




- - - Форма контроля з.е. - Итого акад.часов

Считать
в плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КП

Экспер
тное

Факт
Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Контакт
часы

СР
Конт
роль

Интер
часы

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

+ Б1.Б.01
Методология и организация исследовательской
деятельности

9 3 3 36 108 108 28.3 53 26.7 12

+ Б1.Б.02
Теория организации и организационное
поведение

9 3 3 36 108 108 28.3 53 26.7

+ Б1.Б.03 Деловые коммуникации в менеджменте 9 3 3 36 108 108 28.2 79.8 12

+ Б1.Б.04 Современные технологии менеджмента 9 2 2 36 72 72 28.2 43.8

+ Б1.Б.05 Управление организационными системами A 4 4 36 144 144 28.3 89 26.7 12

+ Б1.Б.06 Современный стратегический анализ A 3 3 36 108 108 28.2 79.8

18 18 648 648 169.5 398.4 80.1 36 11 32 80 1 229.6 53.4 7 16 40 0.5 168.8 26.7

Вариативная часть

+ Б1.В.01 Корпоративные финансы 9 3 3 36 108 108 28.3 53 26.7

+ Б1.В.02
Теория и методология современного
маркетинга

9 4 4 36 144 144 28.3 89 26.7

+ Б1.В.03
Практикум по проведению маркетинговых
исследований

A A 3 3 36 108 108 42.3 39 26.7

+ Б1.В.04 Логистическая система предприятия A 3 3 36 108 108 28.3 53 26.7

+ Б1.В.05
Мотивация и стимулирование маркетингового
персонала

A 3 3 36 108 108 28.3 53 26.7

+ Б1.В.06
Интегрированные маркетинговые
коммуникации

A 2 2 36 72 72 28.2 43.8

+ Б1.В.07
Организация и планирование маркетинговых
программ

B 3 3 36 108 108 56.3 25 26.7

+ Б1.В.08
Практикум по организации и планированию
BTL мероприятий

B 2 2 36 72 72 28.2 43.8

+ Б1.В.09 Стратегический маркетинг B 2 2 36 72 72 28.3 17 26.7

+ Б1.В.10 Маркетинг изменений B 2 2 36 72 72 28.2 43.8

+ Б1.В.11 Бренд технологии в маркетинге B 2 2 36 72 72 28.2 43.8

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 9 3 3 108 108 28.2 79.8

+ Б1.В.ДВ.01.01 Информационные технологии в менеджменте 9 3 3 36 108 108 28.2 79.8

- Б1.В.ДВ.01.02
Математические методы и модели в
менеджменте

9 3 3 36 108 108 28.2 79.8

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 A 3 3 108 108 28.2 79.8

+ Б1.В.ДВ.02.01 Инновационный менеджмент A 3 3 36 108 108 28.2 79.8

- Б1.В.ДВ.02.02 Инвестиционный менеджмент A 3 3 36 108 108 28.2 79.8

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 B 4 4 144 144 28.3 89 26.7

+ Б1.В.ДВ.03.01 Маркетинг в социальных медиа B 4 4 36 144 144 28.3 89 26.7

- Б1.В.ДВ.03.02 Интернет маркетинг B 4 4 36 144 144 28.3 89 26.7

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 B 3 3 108 108 28.2 79.8

+ Б1.В.ДВ.04.01 Продуктовая и ассортиментная политика B 3 3 36 108 108 28.2 79.8

- Б1.В.ДВ.04.02
Конкурентная политика и стратегия
конкуренции

B 3 3 36 108 108 28.2 79.8

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 B 3 3 108 108 28.2 79.8

+ Б1.В.ДВ.05.01 Мерчандайзинг в торговом бизнесе B 3 3 36 108 108 28.2 79.8

- Б1.В.ДВ.05.02 Менеджмент торговой организации B 3 3 36 108 108 28.2 79.8

45 45 1620 1620 494 912.4 213.6 10 24 60 0.8 221.8 53.4 14 40 100 14 1.3 268.6 80.1 21 64 188 1.9 422 80.1

63 63 2268 2268 663.5 1310.8 293.7 36 21 56 140 1.8 451.4 106.8 21 56 140 14 1.8 437.4 106.8 21 64 188 1.9 422 80.1

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

План Учебный план магистратуры '38.04.02 Менеджмент, Маркетинг (АМ, ОФО, 2020 г.).plx', код направления 38.04.02, программа магистратуры : Маркетинг, год начала подготовки 2020



Курс 5

Сем. 9 Сем. A

Курс 6

Сем. B Сем. C

з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР
Конт
роль

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

3 8 20 0.3 53 26.7

3 8 20 0.3 53 26.7

3 8 20 0.2 79.8

2 8 20 0.2 43.8

4 8 20 0.3 89 26.7

3 8 20 0.2 79.8

18 18 648 648 169.5 398.4 80.1 36 11 32 80 1 229.6 53.4 7 16 40 0.5 168.8 26.7

Вариативная часть

3 8 20 0.3 53 26.7

4 8 20 0.3 89 26.7

3 8 20 14 0.3 39 26.7

3 8 20 0.3 53 26.7

3 8 20 0.3 53 26.7

2 8 20 0.2 43.8

3 8 48 0.3 25 26.7

2 8 20 0.2 43.8

2 8 20 0.3 17 26.7

2 8 20 0.2 43.8

2 8 20 0.2 43.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

4 8 20 0.3 89 26.7

4 8 20 0.3 89 26.7

4 8 20 0.3 89 26.7

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

3 8 20 0.2 79.8

45 45 1620 1620 494 912.4 213.6 10 24 60 0.8 221.8 53.4 14 40 100 14 1.3 268.6 80.1 21 64 188 1.9 422 80.1

63 63 2268 2268 663.5 1310.8 293.7 36 21 56 140 1.8 451.4 106.8 21 56 140 14 1.8 437.4 106.8 21 64 188 1.9 422 80.1

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

План Учебный план магистратуры '38.04.02 Менеджмент, Маркетинг (АМ, ОФО, 2020 г.).plx', код направления 38.04.02, программа магистратуры : Маркетинг, год начала подготовки 2020



Закрепленная кафедра -

Код Наименование Компетенции

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

48 Мировой экономики и менеджмента
ОК-1; ОПК-3

48 Мировой экономики и менеджмента
ОК-2; ОПК-2

48 Мировой экономики и менеджмента ОК-3; ОПК-1

48 Мировой экономики и менеджмента ОК-2; ОПК-3

48 Мировой экономики и менеджмента ОК-3; ОПК-2

48 Мировой экономики и менеджмента ОК-1

18 18 648 648 169.5 398.4 80.1 36 11 32 80 1 229.6 53.4 7 16 40 0.5 168.8 26.7

Вариативная часть

91
Экономического анализа, статистики
и финансов

ПК-4

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-4; ПК-6

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-8; ПК-9

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-5

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-9

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-5

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-4

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-5; ПК-7

45 Маркетинга и торгового дела ПК-5

45 Маркетинга и торгового дела ПК-4

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-5

ПК-4; ПК-9

77 Теоретической экономики
ПК-4; ПК-9

77 Теоретической экономики
ПК-4; ПК-9

ПК-4

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-4

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-4

ПК-6

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-6

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-6

ПК-5

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-5

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-5

ПК-4

45 Маркетинга и торгового дела ПК-4

45 Маркетинга и торгового дела ПК-4

45 45 1620 1620 494 912.4 213.6 10 24 60 0.8 221.8 53.4 14 40 100 14 1.3 268.6 80.1 21 64 188 1.9 422 80.1

63 63 2268 2268 663.5 1310.8 293.7 36 21 56 140 1.8 451.4 106.8 21 56 140 14 1.8 437.4 106.8 21 64 188 1.9 422 80.1

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

План Учебный план магистратуры '38.04.02 Менеджмент, Маркетинг (АМ, ОФО, 2020 г.).plx', код направления 38.04.02, программа магистратуры : Маркетинг, год начала подготовки 2020
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Считать
в плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КП

Экспер
тное

Факт
Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Контакт
часы

СР
Конт
роль

Интер
часы

Вариативная часть

+ Б2.В.01 Учебная практика 9 9 9 324 324 3 321

+ Б2.В.01.01(У)
Практика по получению первичных
профессиональных умений и навыков

9 9 9 36 324 324 3 321

+ Б2.В.02 Производственная практика ABCC 42 42 1512 1512 14 1498

+ Б2.В.02.01(П)
Практика по получению профессиональных
умений и опыта профессиональной
деятельности

AB 18 18 36 648 648 6 642

+ Б2.В.02.02(Н) Научно-исследовательская работа C 21 21 36 756 756 7 749

+ Б2.В.02.03(Пд) Преддипломная практика C 3 3 36 108 108 1 107

51 51 1836 1836 17 1819 9 3 321 9 3 321 9 3 321 24 8 856

51 51 1836 1836 17 1819 9 3 321 9 3 321 9 3 321 24 8 856

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

+ Б3.Б.01(Д)
Подготовка к защите и процедура защиты
выпускной квалификационной работы
(магистерской диссертации)

6 6 36 216 216 25.5 190.5

6 6 216 216 25.5 190.5 6 25.5 190.5

6 6 216 216 25.5 190.5 6 25.5 190.5

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

+ ФТД.В.01
Практикум по технологиям работы с
источниками научной информации

9 2 2 36 72 72 28.2 43.8

+ ФТД.В.02
Практикум по научно-исследовательской
деятельности

B 2 2 36 72 72 28.2 43.8

4 4 144 144 56.4 87.6 2 4 24 0.2 43.8 2 4 24 0.2 43.8

4 4 144 144 56.4 87.6 2 4 24 0.2 43.8 2 4 24 0.2 43.8

План Учебный план магистратуры '38.04.02 Менеджмент, Маркетинг (АМ, ОФО, 2020 г.).plx', код направления 38.04.02, программа магистратуры : Маркетинг, год начала подготовки 2020



Курс 5

Сем. 9 Сем. A

Курс 6

Сем. B Сем. C

з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР
Конт
роль

Вариативная часть

9 3 321

9 3 321

9 3 321 9 3 321 24 8 856

9 3 321 9 3 321

21 7 749

3 1 107

51 51 1836 1836 17 1819 9 3 321 9 3 321 9 3 321 24 8 856

51 51 1836 1836 17 1819 9 3 321 9 3 321 9 3 321 24 8 856

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

6 25.5 190.5

6 6 216 216 25.5 190.5 6 25.5 190.5

6 6 216 216 25.5 190.5 6 25.5 190.5

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

2 4 24 0.2 43.8

2 4 24 0.2 43.8

4 4 144 144 56.4 87.6 2 4 24 0.2 43.8 2 4 24 0.2 43.8

4 4 144 144 56.4 87.6 2 4 24 0.2 43.8 2 4 24 0.2 43.8

План Учебный план магистратуры '38.04.02 Менеджмент, Маркетинг (АМ, ОФО, 2020 г.).plx', код направления 38.04.02, программа магистратуры : Маркетинг, год начала подготовки 2020



Закрепленная кафедра -

Код Наименование Компетенции

Вариативная часть

ПК-6; ПК-8

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-6; ПК-8

ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

48 Мировой экономики и менеджмента

ПК-4; ПК-5

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

48 Мировой экономики и менеджмента ПК-7

51 51 1836 1836 17 1819 9 3 321 9 3 321 9 3 321 24 8 856

51 51 1836 1836 17 1819 9 3 321 9 3 321 9 3 321 24 8 856

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

48 Мировой экономики и менеджмента

ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

6 6 216 216 25.5 190.5 6 25.5 190.5

6 6 216 216 25.5 190.5 6 25.5 190.5

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-6

48 Мировой экономики и менеджмента
ПК-9

4 4 144 144 56.4 87.6 2 4 24 0.2 43.8 2 4 24 0.2 43.8

4 4 144 144 56.4 87.6 2 4 24 0.2 43.8 2 4 24 0.2 43.8

План Учебный план магистратуры '38.04.02 Менеджмент, Маркетинг (АМ, ОФО, 2020 г.).plx', код направления 38.04.02, программа магистратуры : Маркетинг, год начала подготовки 2020
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