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Направление подготовки 38.03.01 Экономика 

 

Общее количество часов – 72 

Количество зачетных единиц – 2 

 

Цель освоения дисциплины «Цифровой маркетинг» − сформировать знания о 

теоретических и прикладных аспектах цифрового маркетинга, научить студентов 

использовать на практике методы и приемы цифрового маркетинга, необходимые в 

будущей профессиональной деятельности. 

 

Задачи дисциплины:  

- вооружить студентов глубокими и конкретными знаниями в сфере цифрового 

маркетинга с целью использования их в практической деятельности;  

- дать практические навыки для использования цифрового маркетинга в 

деятельности фирмы и будущей профессиональной деятельности. 

 

Место дисциплины в структуре образовательной программы. 

Дисциплина ФТД.В.02. «Цифровой маркетинг» относится к ФТД. Факультативы 

Вариативная часть учебного плана. 

Результаты обучения (знания, умения, опыт, компетенции). 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций (согласно ФГОС): 

.п. 

Индекс 

компете

нции 

Содержание 

компетенции  

В результате изучения учебной дисциплины  

обучающиеся должны 

ПК-8 Способностью 

использовать 

для решения 

аналитических 

и 

исследовательс

ких задач 

современные 

технические 

средства и 

информационн

ые технологии 

современные 

технические 

средства и 

информационные 

технологии 

цифрового 

маркетинга, 

используемые при 

решении 

аналитических и 

исследовательски

х задач 

пользоваться 

современными 

техническими 

средствами и 

информационными 

технологиями при 

решении 

аналитических и 

исследовательских 

задач 

Навыками 

применения 

цифрового 

маркетинга для 

решения 

аналитических и 

исследовательски

х задач 

 

ПК-10 Способностью 

использовать 

для решения 

коммуникативн

ых задач 

современные 

технические 

средства и 

информационн

ые технологии 

современные 

технические 

средства и 

информационные 

технологии 

цифрового 

маркетинга, 

используемые при 

решении 

коммуникативных 

задач. 

пользоваться 

современными 

техническими 

средствами и 

информационными 

технологиями при 

решении 

коммуникативных 

задач. 

 

Навыками 

применения 

цифрового 

маркетинга для 

решения 

коммуникативных 

задач 



 

Курсовые работы: не предусмотрены 
 

Форма контроля: зачет 

Основная литература: 

1.Маркетинг : учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, 

О. Н. Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 

495 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-02621-4. — Текст : электронный // 

ЭБС Юрайт [сайт]. с. 1 — URL: https://urait.ru/viewer/marketing-431801#page/1 

2.Маркетинг: теория и практика : учебное пособие для бакалавров / 

С. В. Карпова. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 408 с. — (Бакалавр. 

Академический курс). — ISBN 978-5-9916-2661-3. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт 

[сайт]. с. 1 — URL: https://urait.ru/viewer/marketing-teoriya-i-praktika-425233#page/1 

3. Маркетинг : учебник для вузов / М. Н. Григорьев. — 5-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 559 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-05818-5. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. с. 1 — URL: 

https://urait.ru/bcode/449789/p.1  

Дополнительная литература 

1. Синяева, И. М.  Маркетинг : учебник для академического бакалавриата / И. М. 

Синяева, О. Н. Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2019. — 495 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-02621-4. — Текст : 

электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL:  https://urait.ru/viewer/marketing-431801#page/1  

2. Международный маркетинг : учебник и практикум для вузов / А. Л. Абаев [и др.] 

; под редакцией А. Л. Абаева, В. А. Алексунин. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 

362 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-01169-2. — Текст : электронный // 

ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/viewer/mezhdunarodnyy-marketing-450478#page/1  

 3. Соловьев, Б. А. Маркетинг: Учебник / Соловьев Б.А., Мешков А.А., Мусатов 

Б.В. - Москва :НИЦ ИНФРА-М, 2017. - 336 с. (Высшее образование: Бакалавриат) ISBN 

978-5-16-003647-2. - Текст : электронный. - URL:  https://znanium.com/read?pid=608883 

Для освоения дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями 

здоровья имеются издания в электронном виде в электронно-библиотечных системах 

«Лань» и «Юрайт» и др. 
 

Автор: Новикова Е.Н. 

 

 
 


