
АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
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Направление подготовки/специальность 41.04.04 Политология  
 

Объем трудоемкости: 3 зачетные единицы  

Цель  дисциплины - формирование знаний, умений и навыков, необходимых для 

анализа, диагностики и прогнозирования деятельности в области политической рекламы. 

Задачи дисциплины: 

- формирование знаний о политической рекламе как структурном компоненте 

политического маркетинга;  

- формирование представлений о видах политической рекламы и каналах рекламной 

коммуникации;  

- формирование представлений о стратегиях и технологиях политической рекламы  в 

современных условиях; 

- формирование и развитие у магистров  умений и навыков, необходимых для 

самостоятельной разработки экспертных материалов по вопросам политической рекламы, 

отражения маркетинговых подходов  в стратегиях деятельности политических акторов. 

Место дисциплины в структуре ООП ВО 

Дисциплина Б1. В.ДВ.03.02 «Технологии политической рекламы» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений,   Блока 1 «Дисциплины 

(модули)» учебного плана. 

 

Требования к уровню освоения дисциплины  

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

следующих компетенций:  ПК-1. 

 

Основные разделы дисциплины: 

Политический маркетинг: основные теоретические подходы. 

Понятие интегрированных маркетинговых коммуникаций. 

Политическая реклама: виды и функции. 

Основные технологии политической рекламы: критерии классификации. 

Технологии политической рекламы в цифровом обществе. 

 

Курсовые работы: не предусмотрены 

 

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет 

 

Автор: Морозова Е.В., д-р филос.н., проф. 


