




1.1 Цель дисциплины 

Целью освоения дисциплины является дать магистрантам общее взаимосвязанное 

представление о специфике технологий создания ПР-текстов. 

Более того, слушателям будет необходимо овладеть навыками создания ПР-текстов. 

  

1.2 Задачи дисциплины 

- проанализировать основные подходы создания ПР-текстов; 

- сформировать представление о коммуникационной специфике создания ПР-текстов как 

инструменте организационных связей с общественностью. 

 

1.3 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы  

Данная учебная дисциплина входит в раздел Б1.В.ДВ.11.02 «Технологии создания 

ПР-текстов» «Профессиональный цикл. Вариативная часть» ФГОС по направлению подго-

товки ВО 42.04.02 Журналистика (магистратура) (дисциплина по выбору). 

Курс «Технологии создания ПР-текстов» опирается на знания, полученные при изу-

чении дисциплин «Теория и практика связей с общественностью», «Основы теории комму-

никации», «Организация работы отдела по связям с общественностью», «Психология мас-

совой коммуникации», «Социология массовой коммуникации», «Технологии в связях с об-

щественностью». Не дублируя теоретические положения предыдущих курсов, изучение 

направлено на определение задач планирования работы PR-отделов, повышение эффектив-

ности управления коммуникационными потоками. 

 

1.4 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с пла-

нируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

общекультурных и профессиональных компетенций (ОК/ПК)  

№ 

п.п

. 

Ин-

декс 

ком-

пе-

тен-

ции 

Содержание компетен-

ции (или её части) 

В результате изучения учебной дисциплины обуча-

ющиеся должны 

знать уметь владеть 

1. ОПК1 способностью к ком-

муникации в устной и 

письменной формах на 

государственном языке 

Российской Федерации 

и иностранном языке 

для решения задач 

профессиональной дея-

тельности 

знать 

функции про-

фессионально-

ориентиро-

ванной ком-

муникации 

уметь 

планировать так-

тики общения 

владеть 

разновидностя-

ми коммуника-

ции и ее страте-

гиями 

 ПК2 готовностью выполнять 

различные виды редак-

ционной работы с це-

лью создания медий-

ных проектов повы-

шенной сложности 

знать 

составляющие 

жанров мас-

смедиа 

уметь 

осуществлять 

поиск необходи-

мых средств для 

создания текстов 

владеть 

методами ком-

муникационно-

го ПР-

воздействия, 

этикетом в об-

ласти коммуни-

каций 
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2. Структура и содержание дисциплины 

2.1 Распределение трудоёмкости дисциплины по видам работ.  

 

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 1 зач.ед. (36 часов), распределение по 

видам работ представлено в таблице  

 

  Вид учебной работы Всего 

 часов 

Семестры 

(часы) 

1    

 Контактная работа, в том числе:      

Аудиторные занятия (всего): 12 12    

Занятия лекционного типа      

Лабораторные занятия        

Занятия семинарского типа (семинары, практиче-

ские занятия)  

12 12 
   

      

Промежуточная аттестация (ИКР) 0,2 0,2    

Самостоятельная работа, в том числе:      

Курсовая работа – не предусмотрено      

Проработка учебного (теоретического материала) 20 20    

Выполнение индивидуальных заданий (подготовка 

сообщений, презентаций) 
36 36    

Реферат      

Подготовка к текущему контролю  56 56    

Контроль: 3.8 3.8    

Подготовка к экзамену      

Общая трудоемкость      час. 72     

в том числе контактная 

работа 
12,2     

зач. ед 2     

 

2.2 Структура дисциплины: 
Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам.  

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 1 семестре  

 

Основные разделы дисциплины:  

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеа-

удитор-

ная ра-

бота 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  Основные технологии создания ПР-текстов 9  2  8 

2.  Коммуникационный аспект создания ПР-текстов 9  1  8 

3.  Коммуникации в технологиях создания ПР-текстов 9      1  8 
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4.  Создание ПР-текстов 9  1  8 

5.  Модели и виды коммуникаций 9  2  7 

6.  Основы методики управления коммуникационны-

ми процессами 

9 
 2  

7 

7.  Общественность и общественное мнение 9  2  7 

8.  Правовые и этические основы PR 9  1  7 

 Итого по дисциплине: 72   12  56  

 
2.3 Содержание разделов дисциплины:  
2.3.1 Занятия лекционного типа – не предусмотрено 

 

2.3.2 Занятия семинарского типа  

 

№  
Наименование  

раздела 

Тематика семинарских занятий  

 

Форма текущего  

контроля 

1 2 3 4 

1.  Основные технологии 

создания ПР-текстов 

Понятие ПР-текст. Виды ПР-текстов. опрос по ключевым 

аспектам раздела,  

2.  
Коммуникационный 

аспект создания ПР-

текстов 

Основные характеристики ПР-текстов. 

Коммуникационные функции ПР-

текстов. Коммуникационные инструмен-

ты ПР-текстов. 

опрос по ключевым 

аспектам раздела,  

3.  

Коммуникации в тех-

нологиях создания 

ПР-текстов 

Роль коммуникации в процессе создания 

ПР-текстов. Информация как фактор оп-

тимизации управления. Управленческие 

коммуникации. Информационно-

управленческий процесс. Информацион-

ный человек 

опрос по ключевым 

аспектам раздела,  

4.  
Создание ПР-текстов 

Стратегии и тактики создания ПР-

текстов. Оценка ПР-текстов.  

опрос по ключевым 

аспектам раздела,  

2.3.3 Лабораторные занятия 

 
2.3.4 Примерная тематика курсовых работ – не предусмотрена 
 
2.4 Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся по дисциплине (модулю) 
 

№  Вид СРС 

Перечень учебно-методического обеспечения дисциплины по 

выполнению самостоятельной работы  

 

1 2 3 

1 Самостоятельная прора-

ботка теоретического ма-

териала 

Булатова, Э.В. Стилистика текстов рекламного дискурса: учебное 

пособие / Э.В. Булатова. - Екатеринбург: Издательство Уральско-

го университета, 2012. - 264 с. - ISBN 978-5-7996-0741-8; То же 

[Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=240310 

Данилина, В.В. Связи с общественностью. Составление докумен-

тов: Теория и практика: Учеб. пособие для студентов вузов 

[Электронный ресурс]: учеб. пособие / В.В. Данилина, Л.В. Ми-

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=240310
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наева, Л.К. Салиева. — Электрон. дан. — Москва: Аспект Пресс, 

2012. — 320 с. — Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/68858 

Джоунс Дж. Ф. Рекламный бизнес: деятельность рекламных 

агентств, создание рекламы, медиапланирование, интегриро-

ванные коммуникации. — М.: Вершина, 2015 

Дымова, И. Редактирование текстов массовой коммуникации: 

учебное пособие / И. Дымова; Министерство образования и 

науки Российской Федерации, Федеральное государственное 

бюджетное образовательное учреждение высшего профессио-

нального образования «Оренбургский государственный универ-

ситет». - Оренбург: ОГУ, 2012. - 191 с.; То же [Электронный ре-

сурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=259176 

Измайлова, М.А. Психология рекламной деятельности [Элек-

тронный ресурс]: учеб. — Электрон. дан. — Москва: Дашков и К, 

2014. — 444 с. — Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/56280 

Кожанова В.Ю. Методические рекомендации по самостоя-

тельной работе студентов. – Краснодар: КубГУ, 2016 

Солганик Г.Я. Лингвистика речи. Медиастилистика. М.: 

ФЛИНТА, 2013. [Электронный ресурс] Издательство «Лань». 

URL:  http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=44178 

Тимофеев М. И. Психология рекламы: Учебное пособие / М.И. 

Тимофеев. - 2-e изд. - М.: ИЦ РИОР: НИЦ ИНФРА-М, 2015. - 224 

с.: 70x100 1/32. - (ВПО: Бакалавриат). (обложка, карм. формат) 

ISBN 978-5-369-01373-1, 300 экз. Режим доступа: 

http://znanium.com/bookread2.php?book=472499 

Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, ре-

путация, бренд: Учебное пособие для студентов вузов [Элек-

тронный ресурс]: учеб. пособие – Электрон. дан. – Москва: Ас-

пект Пресс, 2016. – 159 с. – Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/97267 

2 Выполнение индивиду-

альных заданий (подго-

товка сообщений, презен-

таций) 

Булатова, Э.В. Стилистика текстов рекламного дискурса: учебное 

пособие / Э.В. Булатова. - Екатеринбург: Издательство Уральско-

го университета, 2012. - 264 с. - ISBN 978-5-7996-0741-8; То же 

[Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=240310 

Данилина, В.В. Связи с общественностью. Составление докумен-

тов: Теория и практика: Учеб. пособие для студентов вузов 

[Электронный ресурс]: учеб. пособие / В.В. Данилина, Л.В. Ми-

наева, Л.К. Салиева. — Электрон. дан. — Москва: Аспект Пресс, 

2012. — 320 с. — Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/68858 

Джоунс Дж. Ф. Рекламный бизнес: деятельность рекламных 

агентств, создание рекламы, медиапланирование, интегриро-

ванные коммуникации. — М.: Вершина, 2015 

Дымова, И. Редактирование текстов массовой коммуникации: 

учебное пособие / И. Дымова; Министерство образования и 

науки Российской Федерации, Федеральное государственное 

бюджетное образовательное учреждение высшего профессио-

нального образования «Оренбургский государственный универ-

ситет». - Оренбург: ОГУ, 2012. - 191 с.; То же [Электронный ре-

https://e.lanbook.com/book/68858
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=259176
https://e.lanbook.com/book/56280
http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=44178
http://znanium.com/bookread2.php?book=472499
https://e.lanbook.com/book/97267
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=240310
https://e.lanbook.com/book/68858
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сурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=259176 

Измайлова, М.А. Психология рекламной деятельности [Элек-

тронный ресурс]: учеб. — Электрон. дан. — Москва: Дашков и К, 

2014. — 444 с. — Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/56280 

Кожанова В.Ю. Методические рекомендации по самостоя-

тельной работе студентов. – Краснодар: КубГУ, 2016 

Солганик Г.Я. Лингвистика речи. Медиастилистика. М.: 

ФЛИНТА, 2013. [Электронный ресурс] Издательство «Лань». 

URL:  http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=44178 

Тимофеев М. И. Психология рекламы: Учебное пособие / М.И. 

Тимофеев. - 2-e изд. - М.: ИЦ РИОР: НИЦ ИНФРА-М, 2015. - 224 

с.: 70x100 1/32. - (ВПО: Бакалавриат). (обложка, карм. формат) 

ISBN 978-5-369-01373-1, 300 экз. Режим доступа: 

http://znanium.com/bookread2.php?book=472499 

Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, ре-

путация, бренд: Учебное пособие для студентов вузов [Элек-

тронный ресурс]: учеб. пособие – Электрон. дан. – Москва: Ас-

пект Пресс, 2016. – 159 с. – Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/97267 

 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся из чис-

ла инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) предоставляются в 

формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации: 

Для лиц с нарушениями зрения: 

– в печатной форме увеличенным шрифтом, 

– в форме электронного документа, 

Для лиц с нарушениями слуха: 

– в печатной форме, 

– в форме электронного документа. 

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 

– в печатной форме, 

– в форме электронного документа. 

Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента обу-

чающихся. 

 

3. Образовательные технологии 

 

Для развития и формирования профессиональных навыков магистрантов в процессе 

освоения дисциплины предусмотрены традиционные лекции, проблемные лекции, практи-

ческие занятия, самостоятельные работы по основным темам курса.  

В соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом выс-

шего образования по направлению подготовки 42.04.02 журналистика. Направленность 

(профиль) «Паблик рилейшнз» реализация компетентного подхода должна предусматри-

вать использование в учебном процессе интерактивных форм проведения занятий, в соче-

тании с внеурочной работой с целью формирования и развития требуемых компетенций 

обучающихся. В рамках данного курса используется такая интерактивная форма проведе-

ния занятий как подготовка рефератов. 

Для лиц с ограниченными возможностями здоровья предусмотрена организация 

консультаций с использованием электронной почты.  

 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=259176
https://e.lanbook.com/book/56280
http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=44178
http://znanium.com/bookread2.php?book=472499
https://e.lanbook.com/book/97267
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4. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации 

4.1 Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля 

 

Примерные темы рефератов: 

 

1. ПР-текст как вид инновационной деятельности.  

2. Коммуникационная поддержка при технологии создания ПР-текстов.  

3. Коммуникационная политика организации. Формирование коммуникационных целей. 

4. Коммуникационные проблемы организации. 

5. Манипулирование позитивной информацией. 

6. Репутационные технологии создания ПР-текстов.  

7. Роль специалистов по PR при создании ПР-текстов. 

8. Коммуникационная среда компании. 

9. Определение целевых аудиторий, их структурирование при создании ПР-текстов. 

10. Виды общения с целевыми аудиториями. 

11. Основные технологии создания ПР-текстов. 

12. Методы коммуникативного воздействия на целевые аудитории. 

13. Определение основных каналов взаимодействия с целевыми аудиториями. 

14. Выбор средств и инструментов создания ПР-текстов.  

15. Основные пути и средства совершенствования технологий создания ПР-текстов. 

16. Технологии создания ПР-текстов в работе с клиентами, конкурентами, инвесторами 

госпредприятия и бизнеса. 

17. Особенности технологий создания ПР-текстов государственного предприятия и бизнеса. 

18. Технологии создания ПР-текстов в муниципальном и местном самоуправлении.  

19. Технологии создания ПР-текстов государственных и региональных органов власти. 

20. Информационное обеспечение деятельности органов власти. 

 

4.2 Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации. 

 

Контрольные вопросы для промежуточной формы контроля (зачет) 

 

1. Понятие ПР-текста, сфера его применения. 

2. Содержание ПР-текстов, специфика функций. 

3. Технологии создания ПР-текстов как процесс: постановка цели; сбор, анализ и обра-

ботка информации. 

4. Организация работ по реализации ПР-текстов. 

5. Технологии создания ПР-текстов в PR-деятельности. Целевые аудитории, их выбор, 

мотивация участников. 

6. Общение в рамках создания ПР-текстов: цели общения, методы коммуникативного 

воздействия на целевые аудитории.  

7. Средства публичной коммуникации при создании ПР-текстов. 

8. Оценка эффективности технологий создания ПР-текстов. 

9. Роль ПР-специалиста при создании ПР-текстов. 

10. Принципы и приемы создания ПР-текстов. 

11. Технологии создания ПР-текстов в кризисных ситуациях. 

12. Роль технологий создания ПР-текстов в ситуации кризиса. 

13. Технологии создания ПР-текстов в формировании корпоративной культуры.  

14. Технологии создания ПР-текстов госпредприятия. 

15. Технологии создания ПР-текстов в бизнесе. 

16. Технологии создания ПР-текстов в органах государственной власти. 

17. Технологии создания ПР-текстов в муниципальном и местном самоуправлении. 
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18. Понятие ПР-текста. Цели и задачи ПР-текстов в государственных органах управле-

ния.  

19. ПР-тексты. Цели и задачи, специфика. 

20. Технологии создания ПР-текстов в сфере культуры. 

 

Методические рекомендации, определяющие процедуры оценивания на зачете 

 

Студенты обязаны сдать зачет в соответствии с расписанием и учебным планом. За-

чет является формой контроля усвоения студентом учебной программы по дисциплине или 

ее части, выполнения практических, контрольных, реферативных работ.  

Результат сдачи зачета по прослушанному курсу должны оцениваться как итог дея-

тельности студента в семестре, а именно - по посещаемости лекций, результатам работы на 

практических занятиях, выполнения самостоятельной работы.  При этом допускается на 

очной форме обучения пропуск не более 20% занятий, с обязательной отработкой пропу-

щенных семинаров. Студенты, у которых количество пропусков, превышает установлен-

ную норму, не выполнившие все виды работ и неудовлетворительно работавшие в течение 

семестра, проходят собеседование с преподавателем, который опрашивает студента на 

предмет выявления знания основных положений дисциплины. 

 

Критерии оценки: 

- оценка «зачтено»: студент владеет теоретическими знаниями по данному разделу, 

допускает незначительные ошибки; студент умеет правильно объяснять материал, иллю-

стрируя его примерами. 

- оценка «не зачтено»: материал не усвоен или усвоен частично, студент затрудня-

ется привести примеры, довольно ограниченный объем знаний программного материала. 

 

Оценочные средства для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоро-

вья выбираются с учетом их индивидуальных психофизических особенностей.  

– при необходимости инвалидам и лицам с ограниченными возможностями здоровья 

предоставляется дополнительное время для подготовки ответа на экзамене; 

– при проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограни-

ченными возможностями здоровья предусматривается использование технических средств, 

необходимых им в связи с их индивидуальными особенностями; 

– при необходимости для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья и инва-

лидов процедура оценивания результатов обучения по дисциплине может проводиться в 

несколько этапов. 

Процедура оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями здоровья по дисциплине (модулю) предусматривает предоставление ин-

формации в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информа-

ции:  

Для лиц с нарушениями зрения:  

– в печатной форме увеличенным шрифтом,  

– в форме электронного документа.  

Для лиц с нарушениями слуха:  

– в печатной форме,  

– в форме электронного документа.  

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата:  

– в печатной форме,  

– в форме электронного документа.  

Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента обу-

чающихся. 
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5. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для 

освоения дисциплины 

5.1.Основная литература: 

 

1. Измайлова, М.А. Психология рекламной деятельности [Электронный ресурс]: учеб. — 

Электрон. дан. — Москва: Дашков и К, 2014. — 444 с. — Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/56280 

2. Тимофеев М. И. Психология рекламы: Учебное пособие / М.И. Тимофеев. - 2-e изд. - М.: 

ИЦ РИОР: НИЦ ИНФРА-М, 2015. - 224 с.: 70x100 1/32. - (ВПО: Бакалавриат). (обложка, карм. 

формат) ISBN 978-5-369-01373-1, 300 экз. Режим доступа: 

http://znanium.com/bookread2.php?book=472499 

3. Джоунс Дж. Ф. Рекламный бизнес: деятельность рекламных агентств, создание рекламы, 

медиапланирование, интегриро-ванные коммуникации. — М.: Вершина, 2015 

4. Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, репутация, бренд: Учебное 

пособие для студентов вузов [Электронный ресурс]: учеб. пособие – Электрон. дан. – Москва: 

Аспект Пресс, 2016. – 159 с. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/97267 

Для освоения дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями 

здоровья имеются издания в электронном виде в электронно-библиотечных системах 

«Лань» и «Юрайт». 

   

5.2 Дополнительная литература  
 

1. Солганик Г.Я. Лингвистика речи. Медиастилистика. М.: ФЛИНТА, 2013. [Электрон-

ный ресурс] Издательство «Лань». URL:  

http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=44178 

2. Булатова, Э.В. Стилистика текстов рекламного дискурса: учебное пособие / Э.В. Була-

това. - Екатеринбург: Издательство Уральского университета, 2012. - 264 с. - ISBN 978-5-7996-

0741-8; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=240310 

3. Данилина, В.В. Связи с общественностью. Составление документов: Теория и практика: 

Учеб. пособие для студентов вузов [Электронный ресурс]: учеб. пособие / В.В. Данилина, Л.В. 

Минаева, Л.К. Салиева. — Электрон. дан. — Москва: Аспект Пресс, 2012. — 320 с. — Режим 

доступа: https://e.lanbook.com/book/68858 

4. Дымова, И. Редактирование текстов массовой коммуникации: учебное пособие / И. Ды-

мова; Министерство образования и науки Российской Федерации, Федеральное государственное 

бюджетное образовательное учреждение высшего профессионального образования «Оренбург-

ский государственный университет». - Оренбург: ОГУ, 2012. - 191 с.; То же [Электронный ре-

сурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=259176 

 

Для освоения дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями 

здоровья имеются издания в электронном виде в электронно-библиотечных системах 

«Лань» и «Юрайт». 

 

1.2 Дополнительная литература: 

 

 

5.3. Периодические издания:  

 

https://e.lanbook.com/book/56280
http://znanium.com/bookread2.php?book=472499
http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=44178
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=240310
https://e.lanbook.com/book/68858
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=259176
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1. Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика – URL: 

http://www.journ.msu.ru/science/pub/msu-bulletin/ 

2. Медиакоммуникация. Научный вестник Кубанского государственного уни-

верситета – URL: http://search.rsl.ru/en/record/01008481880 

 

6.Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», 

необходимых для освоения дисциплины (модуля) 

 

1. Справочно-правовая система «Консультант Плюс» (http://www.consultant.ru)  

2. Портал открытых данных Российской Федерерации https://data.gov.ru  

3. База открытых данных Министерства труда и социальной защиты РФ 

https://rosmintrud.ru/opendata  

4. База данных Научной электронный библиотеки eLIBRARY.RU https://elibrary.ru/  

5. База данных Всероссийского института научной и технической информации (ВИ-

НИТИ) РАН http://www2.viniti.ru/  

6. Базы данных в сфере интеллектуальной собственности, включая патентные базы 

данных www.rusnano.com 

Базы данных и аналитические публикации «Университетская информационная си-

стема РОССИЯ» https://uisrussia.msu.ru/ 

 

7. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

 

Предполагает изучение литературы по курсу и подготовку практических заданий, 

подготовку к сдаче зачета и экзамена. Программа самостоятельного изучения курса обеспе-

чена методическими материалами – Кожанова В.Ю. Методические рекомендации по само-

стоятельной работе студентов. – Краснодар: КубГУ, 2016 

  

Практические занятия (ПЗ).   

Практические занятия являются также аудиторными, проводятся в виде семинаров 

по заранее известным темам и предполагают не только обязательную предварительную 

подготовку, но и активное включение в семинар с помощью современных методов обуче-

ния. Они предназначены для более глубокого изучения определенных аспектов лекционно-

го материала и обучения решению проблемных вопросов на практике.  

Данный вид занятий предназначены для проведения текущего контроля успеваемо-

сти студентов, а также контроля самостоятельной (внеаудиторной) работы в форме опро-

сов, оценки рефератов, презентаций.  Время на подготовку к семинарским занятиям предо-

ставляется студенту в соответствии графиком самостоятельной работы.  

 

Методические указания к самостоятельной работе студентов   

Самостоятельная работа - планируемая учебная, учебно-исследовательская, научно-

исследовательская работа студентов, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по 

заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного 

участия (при частичном непосредственном участии преподавателя, оставляющем ведущую 

роль за работой студентов). Целью самостоятельной работы студентов является овладение 

фундаментальными знаниями, профессиональными умениями и навыками деятельности по 

профилю, опытом творческой, исследовательской деятельности.  

Самостоятельная работа студентов способствует развитию самостоятельности, от-

ветственности и организованности, творческого подхода к решению проблем учебного и 

профессионального уровня. В процессе самостоятельной работы студент приобретает 

навыки самоорганизации, самоконтроля, самоуправления, саморефлексии и становится ак-

тивным самостоятельным субъектом учебной деятельности.  

Выполняя самостоятельную работу под контролем преподавателя, студент должен:  

http://www.journ.msu.ru/science/pub/msu-bulletin/
http://search.rsl.ru/en/record/01008481880
http://www.consultant.ru/
https://data.gov.ru/
https://rosmintrud.ru/opendata
https://elibrary.ru/
http://www2.viniti.ru/
http://www.rusnano.com/
https://uisrussia.msu.ru/


 10 

- освоить минимум содержания, выносимый на самостоятельную работу студентов и пред-

ложенный преподавателем в соответствии с Государственными образовательными стандар-

тами высшего профессионального образования по данной дисциплине.  

- планировать самостоятельную работу в соответствии с графиком самостоятельной рабо-

ты, предложенным преподавателем.   

- самостоятельную работу студент должен осуществлять в организационных формах, 

предусмотренных учебным планом и рабочей программой преподавателя.  

- выполнять самостоятельную работу и отчитываться по ее результатам в соответствии с 

графиком представления результатов, видами и сроками отчетности по самостоятельной 

работе студентов.  

Студент может: сверх предложенного преподавателем (при обосновании и согласо-

вании с ним) и минимума обязательного содержания, определяемого ФГОС ВО по данной 

дисциплине:  

- самостоятельно определять уровень (глубину) проработки содержания материала;   

- предлагать дополнительные темы и вопросы для самостоятельной проработки;  

- в рамках общего графика выполнения самостоятельной работы предлагать обоснованный 

индивидуальный график выполнения и отчетности по результатам самостоятельной рабо-

ты;  

- предлагать свои варианты организационных форм самостоятельной работы;   

- использовать для самостоятельной работы методические пособия, учебные пособия, раз-

работки сверх предложенного преподавателем перечня;  

- использовать не только контроль, но и самоконтроль результатов самостоятельной работы 

в соответствии с методами самоконтроля, предложенными преподавателем или выбранны-

ми самостоятельно.  

Самостоятельная работа студентов должна оказывать важное влияние на формиро-

вание личности будущего специалиста, она планируется студентом самостоятельно. Каж-

дый студент самостоятельно определяет режим своей работы и меру труда, затрачиваемого 

на овладение учебным содержанием по каждой дисциплине. Он выполняет внеаудиторную 

работу по личному индивидуальному плану, в зависимости от его подготовки, времени и 

других условий.  

 К формам самостоятельной работы относится написание рефератов, сообщений, 

подготовка презентаций. Выполнение индивидуальных занятий не является аудиторным. 

Самостоятельная работа является внеаудиторной и предназначена для самостоятельного 

ознакомления студента с определенными разделами курса по рекомендованным преподава-

телем источникам.   

Самостоятельная работа студента предполагает различные формы индивидуальной 

учебной деятельности. Выбор видов самостоятельной работы определяется индивидуально-

личностным подходом к обучению совместно преподавателем и студентом.  

 

Изучение дисциплины «Технологии создания ПР-текстов» осуществляется в форме 

учебных занятий под руководством профессорско-преподавательского состава кафедры и 

самостоятельной подготовки обучающихся. Основными видами учебных занятий по изуче-

нию данной дисциплины являются: практические занятия; консультация преподавателя 

(индивидуальная, групповая). При проведении учебных занятий используются элементы 

классических и современных педагогических технологий.  

Предусматриваются следующие формы работы обучающихся: - чтение и конспекти-

рование рекомендованной литературы; - проведение практических занятий.  

  

В освоении дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями 

здоровья большое значение имеет индивидуальная учебная работа (консультации) – 

дополнительное разъяснение учебного материала.  

Индивидуальные консультации по предмету являются важным фактором, 
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способствующим индивидуализации обучения и установлению воспитательного контакта 

между преподавателем и обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными 

возможностями здоровья. 

 

8. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении обра-

зовательного процесса по дисциплине (модулю) (при необходимости) 

 

8.1 Перечень информационных технологий 

 

Проверка домашних заданий и консультирование посредством электронной почты. 

 

8.2 Перечень необходимого программного обеспечения. 

 

1. MicrosoftOffice 365 ProfessionalPlus – Пакет ПО для учащихся с использованием 

облачных технологий (Microsoft). Артикулправообладателя O365ProPlusforEDU ShrdSvr 

AllLng MonthlySubscriptions-VolumeLicense MVL 1License PerUsr STUUseBnft 5XS-00002. 

Cоглашение Microsoft “Enrollment for Education Solutions” 

72569510.Лицензионныйдоговор №73-АЭФ/223-ФЗ/2018. от 06.11.2018. 

2. MicrosoftOffice 365 ProfessionalPlus – Пакет ПО для преподавателей и сотрудников 

с использованием облачных технологий (Microsoft). 

Артикулправообладателя O365ProPlusforEDU AllLng MonthlySubscriptions-VolumeLicense 

MVL 1License AddOn toOPP (код 5XS-00003). Cоглашение Microsoft “Enrollment for Educa-

tion Solutions” 72569510.Лицензионныйдоговор №73–АЭФ/223-ФЗ/2018. от 06.11.2018. 

 

 

8.3 Перечень информационных справочных систем: 

 

1. 1. ЭБС Издательства «Лань» http://e.lanbook.com/ ООО Издательство «Лань» Дого-

вор № 77/2015 от 11 ноября 2015 г. 

2. ЭБС «Университетская библиотека онлайн» www.biblioclub.ru ООО «Директ-

Медиа» Договор № 2611/2015 от 26 ноября 2015г. 

3. ЭБС BOOK.ru http://www.book.ru/ ООО «КноРус медиа» Договор № 2311/2015 от 23 

ноября 2015 г. 

4. ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru ООО Электронное издательство «Юрайт» 

Договор № 1401/2016 от 14 января 2016 г. 

5. ЭБС Издательства «Лань» http://e.lanbook.com/ ООО Издательство «Лань» Договор 

№ 288 от 30 ноября 2016 г. 

6. ЭБС «Университетская библиотека онлайн» www.biblioclub.ru ООО «Директ-

Медиа» Договор № 3011/2016/1 от 30 ноября 2016г. 

7. ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru ООО Электронное издательство «Юрайт» 

Договор  № 3011/2016 от 30 ноября 2016 г. 

 

9. Материально-техническая база, необходимая для осуществления образовательного 

процесса по дисциплине (модулю) 

№ Вид работ 
Материально-техническое обеспечение дисциплины (мо-

дуля) и оснащенность 

1.  Семинарские занятия Аудитория для практических занятий (столы, стулья, дос-

ка), оборудование для презентаций – проектор, экран, но-

утбук (ауд.: 202, 205, 301, 302, 310, 402, 410) 

2.  Групповые (индиви-

дуальные) консульта-

ции 

Аудитория (столы, стулья) (ауд.: 209, 305, 307, 309, 406, 

407, 408, 409, 411) 

http://e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/
http://www.book.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/
http://www.biblio-online.ru/
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3.  Текущий контроль, 

промежуточная атте-

стация 

Аудитория (столы, стулья) (ауд.: 209, 305, 307, 309, 406, 

407, 408, 409, 411) 

4.  Самостоятельная ра-

бота 

Читальный зал библиотеки, кабинет для самостоятельной 

работы, оснащенный компьютерной техникой с возможно-

стью подключения к сети «Интернет», программой экран-

ного увеличения и обеспеченный доступ в электронную 

информационно-образовательную среду университета 

(ауд.: 401) 

 
 


