
АННОТАЦИЯ дисциплины Б1.В.ДВ.08.02 

 «Выпуск рекламного издания / теле радиопрограммы»  
 

Объем трудоемкости:2 зачетных единицы (72 часа, из них – 10,2 контактных 

часов: практических 10 ч.; 58 часов самостоятельной работы;3,8 часа контроль; 0,2 часа 

ИКР). 

Цель освоения дисциплины - приобретение студентами базовых теоретических 

знаний и практических навыков, составляющих основное содержание по выпуску 

рекламного издания / телерадиопрограмм. Знание основных технологий создания 

рекламного издания / телерадиопрограмм являются важной составляющей 

профессиональной подготовки современных специалистов по рекламе. 

Задачи дисциплины. 

Достижение цели подразумевает выполнение следующих задач: рассмотреть 

основные теоретические и практические подходы по выпуску рекламного издания / 

телерадиопрограмм; ознакомить с основными этапами создания рекламного издания / 

телерадиопрограмм. 

Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы.  

Дисциплина «Выпуск рекламного издания /теле, радиопрограммы» относится к 

вариативной части Блока 1 "Дисциплины (модули)" учебного плана. 

Дисциплина «Выпуск рекламного издания / телерадиопрограммы» является базовой 

для целого ряды дисциплин, таких как «Пресс-служба в государственных и общественных 

структурах», «Инновационные технологии в рекламе и ПР», «Медиапланирование», 

«Основы медиапланирования» 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у 

обучающихся общепрофессиональных и профессиональных компетенций (ОПК/ПК) 

№ 

п.п. 

Индекс 

компет

енции 

Содержание 

компетенции (или её 

части) 

В результате изучения учебной дисциплины 

обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ОПК4 готовностью 

осуществлять 

профессиональную 

деятельность, 

базируясь на знании 

современных 

медиасистем, их 

структуры, знания 

специфики 

российской и 

зарубежных 

национальных 

моделей СМИ 

сущность и 

технологии 

разработки  

российской и 

зарубежных 

национальных 

моделей СМИ 

разрабатывать  

рекламныймедиа

проект 

способность

ю  

разрабатыват

ь 

рекламныйме

диапроект 



Основные разделы дисциплины: 

Разделы дисциплины, изучаемые в 3 семестре  

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всег

о 

Аудиторная 

работа 

Внеауд

иторна

я 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1. 1 
Рекламные СМИ в системе средств массовой 

информации  
13 - 

2 - 
11 

2. 2 Рекламные СМИ в сфере рекламы 13 - 2 - 11 

3. 3 Рекламная пресса: история и современность 13 - 2 - 11 

4. 4 Рекламное радио: история и современность 13 - 2 - 11 

5. 5 
Рекламное ТВ: история и современность. Итоговое 

занятие 

16,8 - 2 - 14 

 Итого по дисциплине:   10  58 

       

Курсовые работы: не предусмотрены 

 

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет 

2. ПК-2 

 

 

 

 

готовностью 

выполнять 

различные виды 

редакционной 

работы с целью 

создания медийных 

проектов 

повышенной 

сложности 

специфику 

редакционной 

работы с целью 

создания 

медийных 

проектов 

повышенной 

сложности 

выполнять 

различные виды 

редакционной 

работы с целью 

создания 

медийных 

проектов 

повышенной 

сложности 

навыками 

редакционно

й работы с 

целью 

создания 

медийных 

проектов 

повышенной 

сложности 

3. ПК-7 способностью 

осуществлять 

разработку 

концепции 

медиапроекта на базе 

знания современных 

принципов и методов 

медиапроектировани

я и 

медиамоделирования 

специфику 

медиапроектов 

на базе знания 

современных 

принципов и 

методов 

медиапроектир

ования и 

медиамоделиро

вания 

осуществлять 

разработку 

концепции 

медиапроекта на 

базе знания 

современных 

принципов и 

методов 

медиапроектиро

вания и 

медиамоделиров

ания 

навыками 

разработку 

концепции 

медиапроекта 

на базе 

знания 

современных 

принципов и 

методов 

медиапроекти

рования и 

медиамодели

рования 
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