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1. Общие положения образовательной программы ПССЗ СПО

1.1 Образовательная программа подготовки специалистов 
среднего звена СПО 42.02.01 Реклама базовой подготовки в очной 
форме обучения, реализуемая ИНСПО ФГБОУ ВО «Кубанский 
государственный университет»

ППССЗ специальности 42.02.01 Реклама реализуется Институтом 
среднего профессионального образования ФГБОУ ВО «КубГУ» по 
программе базовой подготовки на базе основного общего образования.

ППССЗ представляет собой систему документов, разработанную и 
утвержденную университетом с учетом требований регионального рынка 
труда на основе Федерального государственного образовательного 
стандарта специальности среднего профессионального образования (ФГОС 
СПО), утвержденного приказом Министерства образования и науки 
Российской Федерации № 510 от «12» мая 2014 года.

ППССЗ регламентирует цель, ожидаемые результаты, содержание, 
условия и технологии организации образовательного процесса, оценку 
качества подготовки выпускника по специальности и включает в себя 
учебный план, рабочие программы дисциплин, профессиональных модулей, 
программы практик, программу государственной итоговой аттестации и 
другие методические материалы, обеспечивающие качественную 
подготовку обучающихся.

ППССЗ ежегодно пересматривается и обновляется в части 
содержания учебных планов, состава и содержания рабочих программ 
дисциплин, рабочих программ профессиональных модулей, программ 
практик, программы государственной итоговой аттестации и методических 
материалов, обеспечивающих качество подготовки обучающихся.

ППССЗ реализуется в совместной образовательной, 
производственной, общественной и иной деятельности обучающихся и 
педагогических работников и иных сотрудников ФГБОУ ВО «КубГУ».

1.2 Нормативные документы для разработки образовательной 
программы подготовки специалистов среднего звена СПО 42.02.01 
Реклама

Настоящий учебный план образовательной программы подготовки 
специалистов среднего звена среднего профессионального образования 
(ПССЗ СПО) в федеральном государственном бюджетном образовательном 
учреждении высшего образования «Кубанский государственный 
университет» Институт среднего профессионального образования 
разработан на основе федерального государственного образовательного 
стандарта специальности среднего профессионального образования (далее 
-  СПО), утвержденного приказом Министерства образования и науки
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Российской Федерации № 510 от 12.05.2014, зарегистрированного 
Министерством юстиции (per. № 32859 от 26.06.2014) 42.02.01 Реклама 

и на основе федерального государственного образовательного 
стандарта среднего общего образования, с учетом профиля получаемого 
профессионального образования.

Нормативную правовую основу разработки ППССЗ составляют:
- Федеральный закон от 29.12.2012 № 273-ФЗ «Об образовании в 

Российской Федерации» (с изм. от 13 июля 2015 г);
-  Федеральный государственный образовательный стандарт 

среднего (полного) общего образования (утвержден приказом 
Минобрнауки России от 17 мая 2012 г. № 413);

-  приказ Министерства образования и науки Российской Федерации 
от 29 октября 2013 г. №1199 «Об утверждении перечней профессий и 
специальностей среднего профессионального образования»;

-  приказ Министерства образования и науки Российской Федерации 
от 14 июня 2013 г. № 464 г. Москва «Об утверждении Порядка организации 
и осуществления образовательной деятельности по образовательным 
программам среднего профессионального образования» (с изменениями);

-  приказ Минобрнауки России от 16 августа 2013 г. № 968 «Об 
утверждении порядка проведения государственной итоговой аттестации по 
образовательным программам среднего профессионального образования»;

-  Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации 
(Минобрнауки России) от 18 апреля 2013 г. № 291 «Об утверждении 
Положения о практике обучающихся, осваивающих основные 
профессиональные образовательные программы среднего 
профессионального образования»;

-  приказ Министерства образования и науки РФ от 9 января 2014 г. 
№ 2 «Об утверждении Порядка применения организациями, 
осуществляющими образовательную деятельность, электронного 
обучения, дистанционных образовательных технологий при реализации 
образовательных программ;

-  Методические рекомендации по разработке основных 
профессиональных образовательных программ и дополнительных 
профессиональных программ с учетом соответствующих 
профессиональных стандартов, утвержденные Министерством 
образования и науки Российской Федерации №ДЛ-1/05вн от 22 января 
2015 г.;

-  Письмо Министерства образования и науки Российской 
Федерации «Методические рекомендации по организации выполнения и 
защиты выпускной квалификационной работы в образовательных 
организациях, реализующих образовательные программы среднего 
профессионального образования по программам подготовки специалистов 
среднего звена» от 20 июля 2015 №06-846;

-  Устав ФГБОУ ВО «Кубанский государственный университет»;
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-  Положение об ИНСПО
-  Федеральные и локальные нормативные правовые акты, 

регламентирующие учебный процесс в высшем учебном заведении, 
реализующем образовательные программы среднего профессионального 
образования.

1.3 Общая характеристика ППССЗ СПО

1.3.1 Цель (миссия) получения среднего профессионального 
образования по образовательной программе подготовки специалистов 
среднего звена 42.02.01 Реклама

ППССЗ имеет целью развитие у обучающихся личностных качеств, а 
также формирование общих и профессиональных компетенций в 
соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности.

Выпускник КубГУ (квалификация Специалист по рекламе) при 
освоении ППССЗ специальности 42.02.01 Реклама готовится к следующим 
видам деятельности:

• Разработка и создание дизайна рекламной продукции.
• Производство рекламной продукции.
• Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 

продукта.
• Организация и управление процессом изготовления рекламного 

продукта.
• Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, 

должностям служащих.
Основная профессиональная образовательная программа 

ориентирована на реализацию следующих принципов:
• приоритет практико-ориентированных знаний выпускника;
• ориентация на развитие профессиональной сферы;
• формирование потребности к постоянному развитию и 

инновационной деятельности в профессиональной сфере, в том числе и к 
продолжению образования;

• формирование готовности принимать решения и профессионально 
действовать в нестандартных ситуациях;

• ориентация на развитие местного и регионального 
профессиональных сообществ.

Основными пользователями ППССЗ являются:
• педагогические работники и сотрудники ФГБОУ ВО «КубГУ»;
• поступающие для обучения, обучающиеся, их родители 

(официальные представители);
• администрация и коллективные органы управления 

университетом;
• работодатели.
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1.3.2 Срок освоения образовательной программы ПССЗ СПО
42.02.01 Реклама базовой подготовки в очной форме обучения с 
присваиваемой квалификацией

Нормативный срок освоения ППССЗ базовой подготовки при очной 
форме обучения на базе основного общего образования составляет 3 года 10 
месяцев.

Срок освоения ППССЗ по очной форме обучения для лиц, 
обучающихся на базе основного общего образования, увеличен на 52 
недели.

У ровень образования, 
необходим ы й для приема 
на обучение по ПП ССЗ

Н аим енование  
квалиф икации и базовой  
подготовки

Срок получения СП О  по 
П П ССЗ базовой  
подготовки при очной  
форме получения  
образования

ср ед н ее  о бщ ее об разован и е
С п ец и али ст  по  реклам е

2 год а  10 м есяц ев
о сн о вн о е  общ ее 
обр азо ван и е

3 го д а  10 м есяцев

1.3.3 Трудоемкость образовательной программы ПССЗ СПО
42.02.01 Реклама базовой подготовки

Трудоемкость освоения обучающимися ППССЗ включает все виды 
аудиторной и самостоятельной работы, практики и время, отводимое на 
контроль качества освоения образовательной программы._______________

У чебны е циклы Число недель
А у д и то р н ая  н агрузка

125
С ам о сто ятел ьн ая  работа
У чебн ая  п р акти ка 4
П р о и зво д ствен н ая  практи ка (по п р о ф и л ю  сп ец и ал ьн о сти ) 19
П р о и зво д ствен н ая  практи ка (п редд и п лом н ая) 4
П р о м еж у то чн ая  аттестац ия 7
Г о су дар ствен н ая  и тоговая  аттестац и я 6
К ан и ку л яр н о е  врем я 34
Итого: 199

1.3.4 Требования к уровню подготовки, необходимому для 
освоения образовательной программы подготовки специалистов 
среднего звена СПО 42.02.01 Реклама

Для освоения образовательной программы поступающий должен 
иметь документ об основном общем образовании.

Поскольку обучение по специальности «Реклама» предполагает 
наличия определенных творческих способностей, в качестве 
дополнительного испытания абитуриент выполняет задание творческой
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направленности. Требования к работе и критерии оценки творческого 
задания ежегодно размещаются на сайте КубГУ.

2. Характеристика профессиональной деятельности выпускника 
образовательной программы ПССЗ СПО 42.02.01 Реклама

2.1 Область профессиональной деятельности выпускника

Область профессиональной деятельности выпускника: организация и 
проведение работ по разработке и производству рекламного продукта с 
учетом требований заказчика.

2.2 Объекты профессиональной деятельности выпускника

Объектами профессиональной деятельности выпускника являются:
• рекламные продукты: рекламные тексты, рекламная фотография, 

рекламное видео, наружная реклама, реклама в Интернете, корпоративная и 
имиджевая рекламы, реклама в полиграфии;

• рекламная кампания;
• выставочная деятельность;
• технологические процессы изготовления рекламного продукта;
• рекламные коммуникативные технологии;
• первичные трудовые коллективы.

2.3 Виды профессиональной деятельности выпускника

Специалист по рекламе готовится к следующим видам деятельности:
• Разработка и создание дизайна рекламной продукции.
• Производство рекламной продукции.
• Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 

продукта.
• Организация и управление процессом изготовления рекламного 

продукта.
• Выполнение обязанности рекламного агента.

2.4 Задачи профессиональной деятельности выпускника

Задачами профессиональной деятельности выпускника являются:
• выбор художественной формы реализации рекламной идеи;
• создание визуального образа с рекламными функциями;
• художественного конструирование рекламных продуктов по
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заданию;
• выбор и использование инструмента, оборудования и основных 

изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного 
продукта;

• построение модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной 
технологии;

• подготовка к производству рекламного продукта;
• производство рекламного продукта с учетом аспектов 

психологического воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной 
деятельности и требований заказчиков;

• выявление требований целевых групп потребителей;
• разработка средств продвижения рекламного продукта;
• разработка маркетинговой части бизнес-плана;
• планирование, разработка и технического исполнения рекламного 

проекта;
• контролирование соответствия рекламной продукции требованиям 

рекламодателя;
• взаимодействие с субъектами рекламной деятельности;
• подготовки документации для регистрации авторских прав;

3. Компетенции выпускника, формируемые в результате 
освоения образовательной ППССЗ СПО

3.1 Общие компетенции

Специалист по рекламе должен обладать общими компетенциями, 
включающими в себя способность:

Код
ком петенции

С одерж ание

О К  1. П он и м ать  сущ н ость  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  
проф ессии , п р о явл ять  к ней усто й ч и вы й  интерес.

О К  2. О ргани зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы би рать  ти п о вы е 
м етоды  и сп особы  в ы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  
их эф ф екти вн о сть  и качество .

О К З . П р и н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и нестан д артн ы х  си ту ац и ях  и 
нести  за  них ответствен н ость .

О К  4. О сущ ествлять  п о и ск  и и сп о л ьзо в ан и е  и н ф орм аци и , н еобход и м ой  для  
эф ф екти вн ого  в ы п о лн ен и я  п роф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п р о ф есси он альн ого  и л и ч н о стн о го  разви ти я.

О К  5. И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
проф есси он альн ой  д еятельн о сти .

О К 6 . Р аботать  в коллекти ве  и ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с ко л л егам и , 
руководством , по тр еб и телям и .

О К  7. Б рать н а  себя о тветствен н о сть  за  р аботу  членов ко м ан ды  
(п одчин енн ы х), р езу л ьтат  в ы п о лн ен и я  задан ий .

О К  8. С ам остоятельн о  о п р ед елять  задачи  п р о ф есси о н ал ьн о го  и
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ли чн остн ого  разви ти я, зан и м аться  сам ообразован и ем , о со зн ан н о  
п л ан и ровать  п о в ы ш ен и е  квал и ф и кац и и .

О К 9 . О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  частой  см ены  тех н о л о ги й  в 
п р о ф есси он альн ой  д еятельн о сти .

О К  10. В ладеть  осн овам и  п р едп р и н и м ател ьско й  д еятельн о сти  и 
о соб ен н остям и  п р ед п р и н и м ател ьства  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельн ости .

О К  11. О бладать  эко л о ги ч еско й , и н ф о р м ац и о н н о й  и ко м м у н и кати вн о й  
культурой , базовы м и  у м ен и ям и  о б щ ен и я  н а и н остран н ом  язы ке.

3.2 Профессиональные компетенции

Специалист по рекламе должен обладать профессиональными 
компетенциями, соответствующими основным видам профессиональной 
деятельности:

В и д
п р о ф есси о н ал ьн  
ой д еятельн о сти

К од
ком пе
тенц и

и

Н аи м ен о ван и е  п р о ф есси о н ал ьн ы х  ком п етен ц и й

Р азр аб о тк а  и
со зд ан и е
д и зай н а
р екл ам н о й
п род укц и и .

П К  1.1. О су щ ествл ять  п о и ск  рекл ам н ы х  идей.
П К  1.2. О су щ ествл ять  х у д о ж ествен н о е  эски зи р о ван и е и вы бор  

оп ти м альн ы х  и зо б р ази тел ьн ы х  средств  реклам ы .
П К  1.3. Р азр аб аты вать  авто р ски е  р екл ам н ы е проекты .
П К  1.4. С о ставл ять  и о ф о р м л ять  тексты  рекл ам н ы х  объявлен и й .
П К 1.5. С озд авать  ви зу альн ы е об разы  с р екл ам н ы м и  ф ун кц и ям и .

П рои зво д ство
р екл ам н о й
п р о д у кц и и

П К  2.1. В ы б и р ать  и и сп о л ьзо в ать  и н струм ен т, о б оруд ован и е, 
осн овн ы е и зо б р ази тел ьн ы е сред ства  и м атери алы .

П К  2.2. С о зд авать  м о д ел и  (м акеты , сц ен ари и ) о б ъ екта  с учетом  
вы б р ан н о й  техн ологи и .

П К  2.3. И сп о л н ять  о р и ги н ал ы  или  отдельн ы е эл ем ен ты  п р о ек та  в 
м атериале .

М ар кети н го во е
и правовое
о б есп ечен и е
р еал и зац и и
р екл ам н о го
п р о д у кта

П К 3 .1 . В ы являть  тр еб о ван и я  ц елевы х  груп п  п о тр еб и телей  н а 
осн ове ан ал и за  ры нка.

П К  3.2.
Р азр аб аты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  р еклам н ого  
продукта.

О р ган и зац и я  и
у п р авл ен и е
п р о ц ессо м
и зго то вл ен и я
р екл ам н о го
продукта.

П К  4.1. П л ан и р о в ать  со б ствен н у ю  раб о ту  в составе к о л л ек ти ва  
и сп олн и телей .

П К  4.2. О су щ ествл ять  сам о ко н тр о л ь  и зго то вл ен и я  р екл ам н о й  
п р о д у кц и и  в ч асти  соо тветстви я  ее рекл ам н о й  идее.

П К  4.3. Г о то ви ть  д о к у м ен ты  д л я  реги стр ац и и  авто р ско го  п рава  
н а  р екл ам н ы й  продукт.

В ы п о лн ен и е 
раб о т  по одной 
или  нескольки м  
п р о ф есси ям  
раб о ч и х ,

П К  5.1. В ы п о лн ять  о б язан н о сти  реклам н ого  аген та
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д о л ж н о стям
сл у ж ащ и х

3.3 Матрица соответствия компетенций учебным дисциплинам, 
модулям

Матрица соответствия компетенций учебным дисциплинам, модулям 
представлена в Приложении 2.

4. Документы, регламентирующие содержание и организацию 
образовательного процесса при реализации образовательной 
программы ПССЗ СПО 42.02.01 Реклама базовой подготовки

4.1 Календарный учебный график

В календарном учебном графике указывается последовательность 
реализации ППССЗ специальности 42.02.01 Реклама, включая 
теоретическое обучение, практики, промежуточные и государственную 
итоговую аттестации, каникулы.

Календарный учебный график приведен в структуре учебного плана в 
Приложении 1.

4.2 Учебный план

Учебный план образовательной программы подготовки специалистов 
среднего звена среднего профессионального образования (ППССЗ СПО) в 
федеральном государственном бюджетном образовательном учреждении 
высшего образования «Кубанский государственный университет» 
разработан на основе федерального государственного образовательного 
стандарта специальности среднего профессионального образования (далее 
-  СПО), утвержденного приказом Министерства образования и науки 
Российской Федерации № 510 от 12.05.2014, зарегистрированного 
Министерством юстиции (per. № 32859 от 26.06.2014) 42.02.01 Реклама 

и на основе федерального государственного 
образовательного стандарта среднего общего образования, с учетом 
профиля получаемого профессионального образования.
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4.2.1 Организация учебного процесса и режим занятий

Организация учебного процесса осуществляется в соответствии с 
расписанием занятий, графиком учебного процесса и образовательной 
программы ПССЗ СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

Организация учебного процесса предполагает:
- начало учебных занятий -  1 сентября, окончание -  в соответствии с 

учебным планом и графиком учебного процесса;
- продолжительность учебной недели -  6 дней;
- продолжительность занятий -  1 час 30 мин. (сгруппированы парами);
- максимальный объем учебной нагрузки обучающегося составляет 54 

академических часа в неделю, включая все виды аудиторной и 
самостоятельной работы по освоению образовательной программы ПССЗ 
СПО;

- максимальный объем аудиторной учебной нагрузки при очной 
форме получения образования составляет 36 академических часов в неделю;

- общий объем каникулярного времени в учебном году на 1,2 курсах 
составляет 11 недель, на 3-м курсе 10 недель, на 4-м курсе 2 недели (в том 
числе не менее двух недель в зимний период);

- текущий контроль знаний осуществляется в форме устного 
(письменного) опроса на лекциях, практических и семинарских занятиях; 
проверки выполнения письменных самостоятельных работ и расчетно­
графических работ; защиты лабораторных работ, контрольных работ, 
тестирования (письменного или компьютерного), коллоквиумов 
(письменной или устной форме); проверки рефератов;

- основным видом текущего контроля является внутрисеместровая 
аттестация, которая проводится за один месяц до начала сессии;

- консультации для обучающихся предусматриваются в объеме 4 - х  
часов на каждого обучающегося в учебной группе на каждый учебный год, 
в том числе в период реализации образовательной программы среднего 
общего образования;

Практика является обязательным разделом образовательной 
программы ПССЗ СПО и представляет собой особый вид учебных занятий, 
обеспечивающих практико-ориентированную подготовку обучающихся. 
При реализации образовательной программы ПССЗ СПО
предусматриваются следующие виды практик: учебная практика,

практика (по профилю специальности),
практика (преддипломная). Учебная практика, 

практика (по профилю специальности),
практика (преддипломная) проводятся 

концентрированно; производственная практика по профилю специальности 
и преддипломная практика проводятся концентрированно.

Учебная практика проводится в учебных кабинетах и лабораториях 
либо в организациях, направление деятельности которых соответствует

производственная
производственная
производственная
производственная
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профилю подготовки обучающихся; производственная практика (по 
профилю специальности и преддипломная) -  в организациях, направление 
деятельности которых соответствует профилю подготовки обучающихся.

Учебным планом предусматривается 27 недель учебной и 
производственной практики, в том числе:

Учебная практика 4 недели

Производственная практика (по профилю 19 недель
специальности)

Производственная практика (преддипломная) 4 недели
Промежуточная аттестация в форме экзамена проводится в день, 

освобожденный от других форм учебной нагрузки. Промежуточная 
аттестация в форме зачета или дифференцированного зачета проводится за 
счет часов, отведенных на освоение соответствующей учебной дисциплины, 
междисциплинарного курса; система оценок -  отлично, хорошо, 
удовлетворительно, неудовлетворительно. На промежуточную аттестацию 
(экзамены) отводится 7 недель.

Государственная итоговая аттестация проводится в форме защиты 
дипломного проекта (дипломной работы).

Обязательная часть максимальной учебной нагрузки образовательной 
программы ПССЗ СПО по специальности 42.02.01 Реклама составляет 3252 
часа, вариативная часть -  1392 часа.

Обязательная часть общего гуманитарного и социально­
экономического цикла (ОГСЭ) образовательной программы ПССЗ СПО 
предусматривает изучение следующих обязательных дисциплин: 
«Физическая культура», «История», «Основы философии», «Иностранный 
язык».

По дисциплине «Физическая культура» еженедельно 
предусматривается 2 часа обязательных аудиторных занятий и 2 часа 
самостоятельной работы за счет участия в различных спортивных клубах, 
секциях.

Обязательная часть профессионального цикла предусматривает 
изучение дисциплины «Безопасность жизнедеятельности». Объем часов на 
дисциплину составляет 68 часов, из них на освоение основ военной службы 
-  48 часов. С юношами по основам военной службы проводятся учебные 
сборы (приказ Министра обороны и Министерства образования и науки № 
96/134 от 24 февраля 2010 г. «Об утверждении Инструкции об организации 
обучения граждан Российской Федерации начальным знаниям в области 
обороны и их подготовки по основам военной службы в образовательных 
учреждениях среднего (полного) общего образования, образовательных 
учреждениях начального профессионального и среднего 
профессионального образования и учебных пунктах»). Учебные сборы 
проводятся в каникулярное время и не учитываются при расчете учебной 
нагрузки. Образовательное учреждение имеет право для подгрупп девушек
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использовать часть учебного времени дисциплины «Безопасность 
жизнедеятельности» (48 часов), отведенного на изучение основ военной 
службы, на освоение основ медицинских знаний.

4.2.2 Общеобразовательный цикл

Получение среднего общего образования осуществляется в пределах 
образовательной программы ПССЗ СПО по специальности 42.02.01 Реклама 
на базе основного общего образования. Образовательная программа 
разработана на основе соответствующих федеральных государственных 
образовательных стандартов среднего общего и среднего 
профессионального образования с учетом гуманитарного профиля.

Общеобразовательный цикл образовательной программы ПССЗ СПО 
формируется в соответствии с «Рекомендациями по организации получения 
среднего общего образования в пределах освоения образовательных 
программ среднего профессионального образования на базе основного 
общего образования с учётом требований ФГОС и получаемой 
специальности СПО» направленными письмом Министерства образования 
и науки Российской Федерации Департаментом государственной политики 
в сфере подготовки рабочих кадров и ДПО от 17.03.2015г. № 06 -  259.

Объём времени, выделенный в основной образовательной программе 
ПССЗ СПО на реализацию среднего общего образования, составляет 1404 
часа.

Нормативный срок образовательной программы ПССЗ СПО по 
специальности при очной форме получения образования для лиц, 
обучающихся на базе основного общего образования, увеличивается на 52 
недели (1 год) из расчета:

теоретическое обучение
(при обязательной учебной нагрузке 36 час. в нед.) 39 нед.

промежуточная аттестация 2 нед.

каникулярное время 11 нед.
Изучение общеобразовательных дисциплин осуществляется на 1

курсе.
На освоение дисциплины «Основы безопасности жизнедеятельности» 

отводится 70 часов (приказ Минобрнауки России от 20.09.2008 г. № 241), на 
физическую культуру -  по три часа в неделю (приказ Министерства 
образования и науки России от 30.08.2010 г. № 889).

Промежуточная аттестация обучающихся при освоении программы 
среднего общего образования предусмотрена по окончании изучения 
каждой учебной дисциплины и проводится в форме экзаменов, 
дифференцированных зачетов, зачетов.
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По учебной дисциплине БД. 02 «Физическая культура»
промежуточная аттестация проводится в первом и втором семестрах в 
форме зачета.

Предусмотрены экзамены по следующим дисциплинам: «Русский 
язык и литература. Русский язык», «История», «Обществознание (включая 
экономику и право)», «Математика: алгебра и начала математического 
анализа, геометрия».

4.2.3 Формирование вариативной части образовательной 
программы ПССЗ СПО

Вариативная часть составляет 30 процентов от общего времени, 
отведенного на освоение образовательной программы, и составляет 1392 
часа максимальной нагрузки, 928 часов обязательной нагрузки.

При распределении вариативной части учитывались требования 
работодателей к выпускникам в части подготовки к профессиональной 
деятельности и необходимость уточнения конкретизации углубления 
умений, знаний в соответствии с ФГОС СПО.

Объем часов распределен следующим образом. 
Добавлены новые дисциплины.

Индекс Учебные дисциплины Количество
часов

о г с э .о о Общий гуманитарный и социально -  
экономический цикл

166

ОГСЭ.05 Русский язык и культура речи 64
ОГСЭ.06 Социальная психология 38
ОГСЭ.07 Основы социологии и политологии 64

п Профессиональный учебный цикл 590
оп.оо Общепрофессиональные дисциплины 532
ОП.06 Композиция 72
ОП.07 Психология в рекламе 64
ОП.08 Сервисная деятельность 48
ОП.09 Реклама в СМИ 32
ОП.10 PR-технологии 64
ОП.11 Телевизионная реклама 64
ОП.12 Реклама на радио 48
ОП.13 Интернет-реклама 38
ОП.14 Политическая реклама 38
ОП.15 Профессиональная этика и реклама 64
ПМ.02 Производство рекламной продукции 58

МДК.02.05 Рекламный текст 58
Выполнено увеличение объёма времени освоения 

общепрофессиональных дисциплин и профессиональных модулей в
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соответствии с требованиями работодателей в целях повышения уровня 
усвоения содержания обязательной части для улучшения подготовленности 
обучающихся к указанным в ФГОС СПО видам деятельности.

Индекс Учебные дисциплины, профессиональные 
модули, междисциплинарные курсы

Количество
часов

П Профессиональный учебный цикл 172
оп.оо Общепрофессиональные дисциплины 90
ОП.01 Рисунок с основами перспективы 30
ОП.02 Живопись с основами цветоведения 30
о п .о з История изобразительного искусства 30
пм Профессиональные модули 82

ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной 
продукции

30

МДК.01.02 Разработка творческой концепции рекламного 
продукта

30

ПМ.02 Производство рекламной продукции 32
МДК.02.03 Техника и технологии рекламной фотографии 16
МДК.02.04 Техника и технологии рекламного видео 16

пм.оз Маркетинговое и правовое обеспечение 
реализации рекламного продукта

10

МДК.03.02 Правовое обеспечение рекламной 
деятельности

10

ПМ.04 Организация и управление процессом 
изготовления рекламного продукта

10

МДК.04.01 Менеджмент и экономические основы 
рекламной деятельности

10

4.2.4 Порядок аттестации обучающихся

Формы промежуточной аттестации при освоении профессиональных 
модулей и учебных дисциплин следующие: зачет, дифференцированный 
зачет, экзамен.

Промежуточная аттестация в форме экзамена проводится в день, 
освобожденный от других форм учебной нагрузки. Промежуточная 
аттестация в форме зачета или дифференцированного зачета проводится за 
счет часов, отведенных на освоение соответствующей учебной дисциплины 
или профессионального модуля.

После изучения программы профессионального модуля: 
теоретической части модуля (МДК) и прохождения практик по модулю 
проводится экзамен (квалификационный), который представляет собой 
форму независимой оценки результатов обучения с участием 
работодателей. Экзамен (квалификационный) проверяет готовность
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обучающегося к выполнению указанного вида профессиональной 
деятельности и сформированности у него компетенций.

Государственная итоговая аттестация включает подготовку и защиту 
выпускной квалификационной работы в форме дипломного проекта 
(дипломной работы).

Обязательное требование - соответствие тематики выпускной 
квалификационной работы содержанию одного или нескольких 
профессиональных модулей. Обучающемуся предоставляется право выбора 
темы ВКР, в том числе предложения тематики с необходимым 
обоснованием целесообразности ее разработки для практического 
применения.

На подготовку к защите выпускной квалификационной работы 
отводится 4 недели. Государственная итоговая аттестация проводится в 
форме защиты дипломного проекта (дипломной работы), на которую 
отводится 2 недели.

4.3 Рабочие программы учебных дисциплин, модулей (в 
соответствии с требованиями к РП)

Рабочие программы учебных дисциплин разработаны в соответствии 
с Положением о рабочей программе учебной дисциплины 
(профессионального модуля) по программам подготовки специалистов 
среднего звена, реализуемых в федеральном государственном бюджетном 
образовательном учреждении высшего образования «Кубанский 
государственный университет» и его филиалах, рассмотрены и одобрены на 
заседании предметно-цикловых комиссий, согласованы с работодателями, 
утверждены директором ИНСПО.

Учебный план по объему, составу циклов и набору дисциплин, 
профессиональных модулей соответствует федеральному 
государственному образовательному стандарту по специальности.

Подготовка специалистов по рекламе осуществляется на основе 
профессиональной подготовкой. Для подготовки квалифицированного 
специалиста необходимо изучение следующих дисциплин и 
профессиональных модулей:

Программы базовых дисциплин:
БД.01 Иностранный язык 
БД.02 Физическая культура
БД.03 Математика: алгебра и начала математического анализа, 

геометрия
БД.04 Основы безопасности жизнедеятельности 
БД.05 Информатика 
БД.06 География 
БД.07 Экология
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БД.08 Естествознание 
Программы профильных дисциплин:
ПД.01 Русский язык и литература. Русский язык 
ПД.02 Русский язык и литература. Литература 
ПД.ОЗ История
ПД.04 Обществознание (включая экономику и право)
Программы дисциплин общего гуманитарного и социально­

экономического цикла:
ОГСЭ.01 Основы философии
ОГСЭ.02 История
ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык
ОГСЭ.04 Физическая культура
ОГСЭ.05 Русский язык и культура речи
ОГСЭ.06 Основы социологии и политологии
Программы дисциплин математического и общего 

естественнонаучного цикла:
ЕН.01 Математика
ЕН.02 Экологические основы природопользования 
ЕН.ОЗ Информатика
Программы дисциплин и профессиональных модулей 

профессионального цикла:
Программы общепрофессиональных дисциплин:
ОП.01 Рисунок с основами перспективы
ОП.02 Живопись с основами цветоведения
ОП.ОЗ История изобразительного искусства
ОП.04 Экономика организации
ОП.05 Безопасность жизнедеятельности
ОП.06 Композиция
ОП.07 Психология в рекламе
ОП.08 Сервисная деятельность
ОП.09 Реклама в СМИ
ОП. 10 PR-технологии
ОП.11 Телевизионная реклама
ОП. 12 Реклама на радио
ОП. 13 Интернет-реклама
ОП. 14 Политическая реклама
ОП. 15 Профессиональная этика и реклама
ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции
ПМ. 02 Производство рекламной продукции
ПМ.ОЗ Маркетинговое и правовое обеспечение реализации 

рекламного продукта
ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления 

рекламного продукта
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ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям 
рабочих, должностям служащих

Рабочие программы профессиональных модулей разработаны в 
соответствии с Положением о рабочей программе учебной дисциплины 
(профессионального модуля) по программам подготовки специалистов 
среднего звена, реализуемых в федеральном государственном бюджетном 
образовательном учреждении высшего образования «Кубанский 
государственный университет» и его филиалах, рассмотрены и одобрены на 
заседании предметно-цикловой комиссии, согласованы с работодателями, 
утверждены директором ИНСПО.

Рабочие программы и аннотации учебных дисциплин и модулей 
приведены в Приложении 2.

4.4 Программы практик

Программы учебной, производственной (по профилю специальности) 
и производственной (преддипломной) практик разработаны на основе 
Положения о практике студентов, обучающихся по образовательным 
программам среднего профессионального образования в федеральном 
государственном бюджетном образовательном учреждении высшего 
образования «Кубанский государственный университет» и в его филиалах.

Учебная и производственная практики проводятся на базе рекламных 
агентств города Краснодара и Краснодарского края.

Учебным планом предусмотрено:
- проведение учебной практики - 4 недели;
- проведение производственной практики (по профилю специальности) - 19 
недель;
- проведение производственной практики (преддипломной) - 4 недели.

После прохождения учебной, производственной (по профилю 
специальности) практик обучающиеся сдают дифференцированный зачет. 
Дифференцированный зачет после прохождения производственной 
практики (преддипломной) предусматривает контроль освоенных 
профессиональных компетенций при выполнении практических заданий и 
при решении профессиональных задач.

Программы и аннотации практик приведены в Приложении 3.

5. Фактическое ресурсное обеспечение образовательной 
программы ПССЗ СПО 42.02.01 Реклама базовой подготовки в ИНСПО 
ФГБОУ ВО «Кубанский государственный университет»

5.1 Кадровое обеспечение

Реализация ППССЗ по специальности обеспечивается педагогическими
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кадрами, имеющими высшее образование, соответствующее профилю 
преподаваемой дисциплины (модуля). Преподаватели, отвечающие за 
освоение обучающимися профессионального учебного цикла, имеют опыт 
деятельности в организациях соответствующей профессиональной сферы. 
Преподаватели получают дополнительное профессиональное образование 
по программам повышения квалификации не реже 1 раза в 3 года.

5.2 Учебно-методическое и информационно-библиотечное 
обеспечение

ППССЗ обеспечивается учебно-методической документацией по всем 
дисциплинам, междисциплинарным курсам и профессиональным модулям 
ППССЗ.

Внеаудиторная работа сопровождается методическим обеспечением и 
обоснованием расчета времени, затрачиваемого на ее выполнение.

Реализация ППССЗ обеспечивается доступом каждого обучающегося к 
базам данных и библиотечным фондам, формируемым по полному перечню 
дисциплин (модулей) ППССЗ. Во время производственной подготовки 
обучающиеся обеспечены доступом к сети Интернет.

Каждый обучающийся обеспечен не менее чем одним учебным 
печатным и/или электронным изданием по каждой дисциплине 
профессионального учебного цикла и одним учебно-методическим 
печатным и/или электронным изданием по каждому междисциплинарному 
курсу (включая электронные базы периодических изданий).

Библиотечный фонд укомплектован печатными и/или электронными 
изданиями основной и дополнительной учебной литературы по 
дисциплинам всех учебных циклов, изданной за последние 5 лет.

Библиотечный фонд, помимо учебной литературы, включает 
официальные, справочно-библиографические и периодические издания в 
расчете 1 -2  экземпляра на каждые 100 обучающихся.

Каждому обучающемуся обеспечен доступ к комплектам 
библиотечного фонда, состоящего не менее чем из 3 наименований 
российских журналов.

ФГБОУ ВО «КубГУ» предоставляет обучающимся возможность 
оперативного обмена информацией с российскими образовательными 
организациями и доступ к современным профессиональным базам данных 
и информационным ресурсам сети Интернет.

В библиотеке есть читальный зал на 100 человек. Студенты имеют 
возможность оперативного доступа к современным профессиональным 
базам данных и информационным ресурсам сети Интернет через 
персональные компьютеры (компьютерный класс, читальный зал 
библиотеки).

С целью обеспечения доступа к информационным ресурсам лиц с 
ограниченными возможностями здоровья в Зале мультимедиа Научной
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библиотеки КубГУ (к.А.218) оборудованы автоматизированные рабочие 
места для пользователей с возможностями аудиовосприятия текста. 
Компьютеры оснащены накладками на клавиатуру со шрифтом Брайля, 
колонками и наушниками. На всех компьютерах размещено программное 
обеспечение для чтения вслух текстовых файлов. Для воспроизведения 
звуков человеческого голоса используются речевые синтезаторы, 
установленные на компьютере. Поддерживаются форматы файлов: AZW, 
AZW3, СНМ, DjVu, DOC, DOCX, EML, EPUB, FB2, HTML, LIT, MOBI, 
ODS, ODT, PDB, PDF, PRC, RTF, TCR, WPD, XLS, XLSX. Текст может быть 
сохранен в виде аудиофайла (поддерживаются форматы WAV, MP3, MP4, 
OGG и WMA). Программа также может сохранять текст, читаемый 
компьютерным голосом, в файлах формата LRC или в тегах ID3 внутри 
звуковых файлов формата MP3. При воспроизведении такого звукового 
файла в медиаплеере текст отображается синхронно. В каждом компьютере 
предусмотрена возможность масштабирования.

Для создания наиболее благоприятных условий использования 
образовательных ресурсов лицами с ограниченными возможностями 
здоровья, в электронно-библиотечных системах (ЭБС), доступ к 
которым организует библиотека, предусмотрены следующие сервисы:

ЭБС «Университетская библиотека orniafiH>>_http://www.bibIioclub.ru 
Многоуровневая система навигации ЭБС позволяет оперативно 

осуществлять поиск нужного раздела. Личный кабинет 
индивидуализирован, то есть каждый пользователь имеет личное 
пространство с возможностью быстрого доступа к основным смысловым 
узлам.

При чтении масштаб страницы можно увеличить, можно 
использовать полноэкранный режим отображения книги или включить 
озвучивание текста непосредственно с сайта при помощи программ 
экранного доступа, например, Jaws, «Balabolka».

Скачиваемые фрагменты в формате pdf, содержащие подтекстовый 
слой, достаточно высокого качества и могут использоваться 
тифлопрограммами для голосового озвучивания текстов, быть загружены в 
тифлоплееры (устройств для прослушивания книг), а также скопированы на 
любое устройство для комфортного чтения.

В ЭБС представлена медиатека, которая включает в себя около 3000 
тематических аудиокниг различных издательств. В 2015 году контент ЭБС 
начал пополняться книгами и учебниками в международном 
стандартизированном формате Daisy для незрячих, основу которого 
составляют гибкая навигация и защищенность контента. Количество таких 
книг и учебников в ЭБС увеличивается ежемесячно.

ЭБС издательства «Лань» https://e.lanbook.com 
Реализована возможность использования читателями мобильного 

приложения, позволяющего работать в режиме оффлайн для операционных 
систем iOS и Android. Приложение адаптировано для использования
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незрячими пользователями: чтение документов в формате PDF и ePUB, 
поиск по тексту документа, оффлайн-доступ к скачанным документам. 
Функция «Синтезатор» позволяет работать со специально 
подготовленными файлами в интерактивном режиме: быстро
переключаться между приложениями, абзацами и главами, менять скорость 
воспроизведения текста синтезатором, а также максимально удобно 
работать с таблицами в интерактивном режиме.

ЭБС «Юрайт» https://biblio-online.ru,
ЭБС «ZNANIUM.COM» http://znanium.com,
ЭБС «Book.ru» https://www.book.ru
В ЭБС имеются специальные версии сайтов для использования 

лицами с ограничениями здоровья по зрению. При чтении книг и навигации 
по сайтам применяются функции масштабирования и контрастности текста.

На сайте КубГУ также имеется специальная версия для 
слабовидящих, позволяющая лицам с ограничениями здоровья по зрению 
просматривать страницы и документы с увеличенным шрифтом и 
контрастностью, что делает навигацию по страницам сайта, том числе и 
Научной библиотеки, более удобным.

Единая информационно-образовательная среда Кубанского 
государственного университета реализована на базе университетского 
портала http://www.kubsu.ru, объединяющего основные
автоматизированные информационные системы, обеспечивающие 
образовательную и научно-исследовательскую деятельность вуза:

• Автоматизированная информационная система «Управления 
персоналом»;

• «База информационных потребностей»
(http://infoneeds.kubsu.ru), содержащая всю информацию об учебных планах 
и рабочих программах по всем направлениям подготовки, данные о 
публикациях и научных достижениях преподавателей.

• Автоматизированная информационная система «Приемная 
кампания», обеспечивающая обработку данных абитуриентов.

• Базы данных научных исследовании и интеллектуальной 
собственности.

• Интегрированная автоматизированная информационная 
система «Управление учебным процессом».

• Два раздела среды динамического модульного обучения 
(http://moodle.kubsu.ru и http://moodlews.kubsu.ru), используемые для 
создания электронных учебных курсов и их применения в учебном 
процессе.

• Электронное хранилище документов (http://docspace.kubsu.ru), 
предназначенное для размещения документов диссертационных советов и 
электронных учебников.

• Электронная среда для совместной работы по созданию 
информационных ресурсов (http://wiki.kubsu.ru).
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Система проведения вебинаров на базе программного продукта Cisco 
Webex позволяет использовать дистанционные технологии в учебном 
процессе.

Студенты и преподаватели имеют персональные пароли доступа к 
университетской сети, использование которых позволяет получить доступ к 
университетской сети Wi-Fi и личным кабинетам, работать в компьютерных 
классах, используя лицензионное прикладное программное обеспечение, 
получать доступ из дома к университетским информационным Система 
личных кабинетов позволяет автоматически сформировать общедоступное 
личное портфолио, реализовать доступ к информационным ресурсам вуза, 
автоматизировать передачу информации различным группам
пользователей. Реализовано управление информационными потоками, 
обеспечивающее информационное взаимодействие между различными 
службами вуза.

5.3 Материально-техническое обеспечение

ФГБОУ ВО «КубГУ» располагает материально-технической базой, 
обеспечивающей проведение всех видов лабораторных работ и 
практических занятий, дисциплинарной, междисциплинарной и модульной 
подготовки, учебной практики, предусмотренных учебным планом. 
Материально-техническая база соответствует действующим санитарным и 
противопожарным нормам.

Перечень кабинетов, лабораторий, мастерских 
и других помещений

Кабинеты:
социально-экономических дисциплин; 
иностранного языка (лингафонные кабинеты); 
математики и информатики; 
истории изобразительных искусств; 
рисунка и живописи;
экологии и безопасности жизнедеятельности; 
экономики и менеджмента; 
шрифтовой и художественной графики; 
цветоведения;
проектирования рекламного продукта; 
методический.
Лаборатории:
информатики и вычислительной техники; 
компьютерного дизайна;
информационных и коммуникационных технологий;
компьютерной графики и видеомонтажа;
фотолаборатория
Мастерские:
багетная.
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Полигоны: 
мини-типография.
Студии:
видеостудия;
фотостудия.
Спортивный комплекс:

-  спортивные залы;
-  тренажерный зал общефизической подготовки;
-  бассейн;
-  открытый стадион широкого профиля с элементами полосы 

препятствий;
-  интерактивный стрелковый тир (Рубин).

Залы:
-  библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет.
Для обеспечения безопасности образовательного процесса все 

учебные кабинеты и лаборатории оснащены системой оповещения о 
пожаре, журналами, в которых содержится информация о технике 
безопасности, планы эвакуации размещены в коридорах соответствующих 
корпусов.

Оборудованы компьютерные классы, оснащенные достаточным 
количеством современных компьютеров с доступом в сеть Интернет, 
объединенных в локальную сеть. Ресурсы компьютерных классов 
используется не только на занятиях информатики, но и с целью организации 
контроля знаний студентов по другим дисциплинам. Аудитории 
оборудованы мультимедийными установками, интерактивными досками.

Для проведения занятий по физической культуре используется 
спортивный зал физического воспитания, оборудованный необходимым 
спортивным инвентарем (мячами, гимнастическими матами, гранатами, 
ядрами, дисками и т.д.), проводятся занятия на открытом стадионе 
широкого профиля с элементами полосы препятствий, с беговыми 
дорожками, баскетбольной площадкой. Кроме того, имеется тренажерный и 
гимнастический залы, электронный тир.

5.4 Условия реализации профессионального модуля «Выполнение 
работ по профессии»

В соответствии с учебным планом ППССЗ СПО по специальности
42.02.01 Реклама предусмотрена реализация профессионального модуля 
ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, 
должностям служащих путем прохождения учебной практики, целью 
которой является формирование у обучающихся профессиональных 
компетенций по виду профессиональной деятельности: Агент рекламный.

С целью овладения указанным видом профессиональной 
деятельности обучающийся в ходе освоения профессионального модуля
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должен:
иметь практический опыт: 
выполнения обязанностей агента рекламного 

уметь:
• Осуществлять в качестве посредника работу по представлению и 

продвижению товаров, услуг, коммерческих идей, выполнению 
комплекса мер, направленных на содействие их реализации или 
достижение других маркетинговых задач.

• Заключать договоры или соглашения между доверителем и 
посредником, определяющие характер и объем работ, которые 
необходимо выполнить за счет и от имени доверителя, а также их 
оплату по действующим тарифам или условиям договора 
(соглашения).

• Информировать потенциальных покупателей и потребителей о новых 
товарах, услугах, идеях, раскрывая (не присущие другим) их 
специфические особенности, о практическом использовании объекта 
рекламы.
знать:

• нормативные правовые акты, положения, инструкции, другие 
руководящие материалы и документы, касающиеся торговой 
деятельности;

• законодательство о рекламе;
• виды рекламы и основы организации рекламной деятельности;
• перспективы развития отрасли, предприятия, учреждения, 

организации, производящих рекламируемую продукцию и 
оказывающих услуги;

• требования потенциальных покупателей (заказчиков) производимой 
продукции к оказываемым услугам;

• основы организации связи со средствами массовой информации, 
приемы и методы делового общения и ведения переговоров;

• правила внутреннего трудового распорядка.

5.5 Базы практик

Основными базами учебной и производственной практик (по 
профилю специальности, преддипломной) являются рекламные агентства г. 
Краснодара и Краснодарского края, с которыми у ФГБОУ ВО «КубГУ» 
оформлены договорные отношения. Имеющиеся базы практики 
обеспечивают возможность прохождения практик в соответствии с учебным 
планом.

Сведения о базах практик:
№ Базы практик
1 . ООО Event PR- агентство «Игры разума»
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2. АО Издательский дом «Комсомольская правда» 
Краснодарский филиал

3. ФК «Краснодар»
4. Рекламное агентство «ООО Смородина»

Базы учебной и производственной практик пересматриваются 
ежегодно с учетом требований ФГОС СПО.

5.6 Информация по созданию условий для инвалидов и лиц с 
ограниченными возможностями здоровья

Организация образовательного процесса лиц с ограниченными 
возможностями здоровья и инвалидов осуществляется в соответствии с 
«Требованиями к организации образовательного процесса для обучения лиц 
с инвалидностью и ограниченными возможностями здоровья в 
профессиональных образовательных организациях, в том числе 
оснащенности образовательного процесса» (утверждены Минобрнауки 
26.12.2013 г. № 06-2412вн), «Методическими рекомендациями по
организации образовательного процесса для обучения инвалидов и лиц с 
ограниченными возможностями здоровья в образовательных организациях 
высшего образования, в том числе оснащенности образовательного 
процесса» (Утверждены Минобрнауки 08.04.2014 №АК-44/05вн) и 
Положением «Об организации образовательного процесса для обучения 
инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья».

В федеральном государственном бюджетном образовательном 
учреждении высшего образования «Кубанский государственный 
университет» ведется постоянная работа по обеспечению доступности 
образовательной среды для инвалидов и лиц с ограниченными 
возможностями.

В настоящее время все объекты частично или полностью доступны 
для лиц с ограниченными возможностями, в т.ч. физкультурно­
оздоровительный комплекс с плавательным бассейном.

В главном учебном корпусе КубГУ оборудовано 3 санитарных узла 
для инвалидов-колясочников, пандусы на путях движения и перепадах 
высот, имеется гусеничный лестничный подъемник (ступенькоход) для 
перемещения инвалидов-колясочников по этажам, на путях следования 
установлены таблички для слабовидящих, 2 лифта, позволяющие попасть на 
все пять этажей и в цокольный этаж, на входе смонтирован пандус, в здании 
уложена тактильная плитка к лифтам, туалетам и к кабинетам приемной 
комиссии, сделаны поручни для спуска в цокольный этаж.

Общежития №№ 3 и 4 оборудованы пандусами. Помимо этого, в 
общежитии № 4 оборудованы 2 комнаты для проживания инвалидов- 
колясочников, а также санитарный узел и душевая комната.

Кроме того, на территории основного кампуса выделены стоянки для 
автомобилей инвалидов. От них и от входа на территорию выполнена
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тактильная плитка до столовой, стадиона, учебного корпуса, приемной 
комиссии, студенческого общежития, буфета. На входах имеются кнопки 
вызова персонала, информационные табло.

При выполнении работ по капитальному ремонту постоянно 
учитываются требования и мероприятия для создания доступности ММГН.

В соответствии с требованиями Министерства образования и науки 
Российской Федерации об обеспечении условий доступности для инвалидов 
объектов и услуг в сфере образования сообщаем, что в ФГБОУ ВО 
«Кубанский государственный университет» разработана Инструкция для 
работников ФГБОУ ВО «Кубанский государственный университет» по 
обеспечению доступа лиц с инвалидностью к услугам и объектам, на 
которых они предоставляются. В указанной Инструкции изложены общие 
правила этикета, особенности сопровождения лиц с инвалидностью в 
университете, в том числе при оказании им образовательных услуг и иные 
важные аспекты.

6. Характеристика среды вуза, обеспечивающей развитие 
общекультурных и социально-личностных компетенций выпускников

Концепцию формирования социокультурной среды ФГБОУ ВО 
«Кубанский государственный университет», обеспечивающей развитие 
общекультурных и социально-личностных компетенций обучающихся, 
определяют следующие нормативные документы:

- Федеральный закон РФ «Об образовании в Российской Федерации» 
от 29 декабря 2012 г. № 273;

- Устав ФГБОУ ВО «КубГУ»;
- Кодекс корпоративной культуры Кубанского государственного 

университета
- Основы государственной молодежной политики Российской 

Федерации на период до 2025 года, утвержденные Постановлением 
Правительства РФ от 29 ноября 2014 г. № 2403-р

- Правила внутреннего распорядка обучающихся Кубанского 
государственного университета;

- Положение О Совете обучающихся ФГБОУ ВО «КубГУ».
В университете сформирована благоприятная социокультурная среда, 

обеспечивающая возможность формирования общей культуры выпускника, 
разностороннего развития личности, а также непосредственно 
способствующая освоению основной образовательной программы 
соответствующей специальности.

Социокультурная среда представляет собой пространство совместной 
жизнедеятельности обучающихся, преподавателей, сотрудников 
университета и ориентирована как на получение знаний, так и на 
формирование личности выпускника, способной принимать эффективные 
решения, нести ответственность. Социокультурная среда университета
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представляет собой совокупность факторов, влияющих на личностное и 
профессиональное становление обучающихся, их духовно-нравственное 
развитие, развитие творческих способностей, которые формируются через 
включение их в различные сферы жизнедеятельности университета.

Стратегической целью социальной и воспитательной работы является 
формирование обучающегося КубГУ как самостоятельного, здорового 
человека, стремящегося к духовному, нравственному, умственному и 
физическому совершенству, принимающего судьбу Отечества как свою 
личную, осознающего ответственность за настоящее и будущее своей 
страны.

Для достижения поставленной цели используются модернизация 
университета как среды социального развития, создание условий для 
становления профессионально и культурно ориентированной личности 
посредством гражданско-патриотического, профессионального, трудового, 
социального, экономического, психологического, бытового, правового, 
эстетического, физического и экологического направлений деятельности. 
Реализуются проектные технологии развивающего, творческого и 
социального характера.

Достижение поставленной цели обеспечивается в процессе решения 
следующих основных задач:

-  создание системы перспективного и текущего планирования 
воспитательной деятельности и организации социальной работы;

-  дальнейшее развитие инфраструктуры социальной защиты и 
выработка конкретных мер по совершенствованию воспитательной работы;

-  организация системы взаимодействия и координации 
деятельности государственных органов, структурных подразделений 
университета, общественных и профсоюзных организаций и участников 
образовательного процесса по созданию благоприятной социокультурной 
среды и осуществлению социальной защиты и поддержки обучающихся;

-  развитие системы социального партнёрства;
-  обеспечение органической взаимосвязи учебного процесса с 

внеучебной воспитательной деятельностью, сферами досуга и отдыха 
обучающихся;

-  подготовка, организация и проведение различных мероприятий по
всем направлениям воспитательной деятельности: гражданскому,
патриотическому, нравственному, эстетическому, трудовому, правовому, 
физическому, социально-психологическому и др.;

-  расширение спектра мероприятий по социальной защите 
участников образовательного процесса;

-  организация и ведение работы по выполнению социальных 
программ и проектов;

-  активизация работы института кураторов, совершенствование 
системы студенческого самоуправления, формирование основ 
корпоративной культуры, развитие инфраструктуры студенческих
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объединений;
-  реализация воспитательного потенциала учебно-научной работы;
-  вовлечение в воспитательный процесс студенческой молодежи 

деятелей науки и культуры, искусства, политики и права, работников других 
сфер общественной жизни;

-  мониторинг состояния социальной и воспитательной работы 
университета;

-  участие в формировании и поддержании имиджа университета. 
Позиционирование КубГУ как центра культуры и просвещения, 
выполняющего широкие социальные функции.

Цели и задачи воспитательной деятельности, решаемые в ППССЗ, 
сопоставимы с ежегодным планом воспитательной работы университета и 
строятся с учетом специфики общего воспитательного процесса КубГУ, 
традиций, интересов, ценностей университета.

Для организации учебной, научно-исследовательской, 
патриотической, культурно-досуговой, волонтерской, спортивно-массовой, 
оздоровительной, общественной, информационно-просветительской, 
организационной деятельности действуют студенческие
сообщества/объединения/центры университета.________________________

О сн о вн ы е
сту д ен ч ески е
со о б щ ества
/о б ъ ед и н ен и я
/ц ен тр ы
у н и вер си тета

О б р азо вател ьн ы й  ком п он ен т

О б ъед и н ен н ы й
совет
о б у чаю щ и х ся
(О С О )

В проц ессе  р аб о ты  в О б ъ ед и н ен н о м  совете о б учаю щ и хся, которы й  
п редставляет  собой  кр у п н ей ш и й  студ ен ч ески й  п р едстави тел ьн ы й  
орган  у н и вер си тета  о б у чаю щ и еся  п о л у ч аю т  у н и кал ьн у ю  
возм ож н ость  п р и о б р ести  важ н ей ш и е со ц и о ку л ьту р н ы е 
ком п етен ц и и , ко м м у н и кати вн ы е навы ки , навы ки , п о зво л яю щ и е 
п реодолевать  сл о ж н ы е си туац и и , возн и каю щ и е в п р о ц ессе  
взаи м одей стви я  п ри  о р ган и зац и и  и проведен и и  сту д ен ч ески х  
м олодеж н ы х м ер о п р и яти й . О бучаю щ иеся ф о р м и р у ю т н авы ки  
уп равлен и я, ад м и н и стр и р о в ан и я , п л ан и р о ван и я  и т.д . 
О бъеди н ен н ы й  со вет  о б у ч аю щ и х ся  К убГ У  создан  в ц елях  р еш ен и я  
воп росов ж и зн ед еятел ьн о сти  студен ческой  м олод еж и , р азви ти я  ее 
соц иальной  акти вн о сти , п од д ерж ки  и р еал и зац и и  соц и альн ы х  
ин и ц и ати в , о б есп ечен и я  прав обу чаю щ и х ся  н а  у ч асти е  в у п р авл ен и и  
о б разовательн ы м  п р о ц ессо м  в ун и вер си тете  создан . В состав  совета  
входят п р едстави тел и  всех  студ ен чески х  о б ъеди н ен и й  К убГ У , а 
такж е п р едстави тел и  сту д ен ч ески х  советов ф акультетов  
(институтов). В се сту д ен ч ески е  об ъеди н ен и я  К убГ У  
взаи м о дей ству ю т м еж д у  собой , вы п о лн яя  об щ и е ф у н кц и и  и задачи  
по р азви ти ю  сту д ен ч еско го  сам оуп равлен и я  и во вл еч ен и ю  
студентов  в акту ал ьн ы е п р о ц ессы  р азви ти я  об щ ества  и стран ы , 
участвуя  в о р ган и зац и и  и п р о в ед ен и и  совм естн ы х  м ер о п р и яти й  и 
акций. О С О  в заи м о д ей ству ет  со стр у кту р н ы м и  п о д р азд ел ен и ям и  
К убГУ , в к о м п етен ц и ю  которы х  вход ят  воп р о сы  р аб о ты  со
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студентам и : д ек ан атам и  ф акультетов , каф едрам и , у п р авл ен и ем  по 
восп и тательн ой  р аб о те , н ау чн о -о бр азо вател ьн ы м и  ц ен трам и , 
волон терски м  ц ен тр о м , д еп ар там ен то м  по м еж д у н ар о дн ы м  связям , 
цен тром  со д ей стви я  тр у д о у стр о й ству  и  зан ято сти  вы п у скн и ко в , 
уп равлен и ем  б езо п асн о сти . О С О  и стр у кту р н ы е п о д р азд ел ен и я  
об ъеди н яю т свои  уси ли я  в и н тер есах  студен тов  у н и вер си тета  во им я 
до сти ж ен и я  об щ и х  ц елей  (и н тегр ац и я  студен тов  К убГ У  в п р о ц ессы  
н ау чн о -и н н о вац и о н н о го  р азви ти я  стран ы , м о д ер н и зац и и  вы сш его  
п р о ф есси о н ал ьн о го  о б р азо ван и я , стан овлен и я  гр аж д ан ско го  
общ ества, а  так ж е  п о в ы ш ен и е  эф ф екти вн ости  во сп и тател ьн о й  
работы , научн ой  д еятел ьн о сти , д о сти ж ен и е  вы со ки х  сп орти вн ы х  
результатов , р азви ти е  зд о р о во го  об р аза  ж и зн и  и  т .д .), п р и у м н о ж ен и я  
ц ен н остей  и тр ад и ц и й  К убГ У .

П ер ви ч н ая
п р о ф со ю зн ая
о р ган и зац и я
сту д ен то в
(П П О С )
К убан ского
госу д ар ствен н о го
у н и вер си тета

П роф ком  К уб Г У  п р о в о д и т  у ч еб у  п р едсед ател ей  п р о ф б ю р о  и 
п р оф груп п оргов  в вы езд н ы х  Ш колах , п р и н и м ает  участи е  в 
м еж р еги о н альн ы х  ш ко л ах  студен ческого  п р о ф со ю зн о го  актива, 
у ч аству ет  во В сер о сси й ск о м  кон курсе  «С ту д ен ч ески й  лидер» . 
С туденческая  п р о ф со ю зн ая  о рган и зац и я  -  автор  м н оги х  
об щ ествен н о -п о л езн ы х  и н и ц и ати в  и новы х ф орм  во сп и тател ьн о й  
раб оты  в сту д ен ч еско й  среде. П ри  содей стви и  П П О С , о б учаю щ и еся  
К убГ У  п р и н и м аю т у ч асти е  в м н о го ч и слен н ы х  ф ести валях , 
конкурсах , б л аго тво р и тел ьн ы х  акц иях  и ин ы х  м ер о п р и яти ях . 
П ервичная п р о ф со ю зн ая  о р ган и зац и я  студентов  К у б ан ско го  
госуд арствен н ого  у н и вер си тета  -  сам ая  м н о го ч и слен н ая  
орган и зац и я  сту д ен то в  К расн о д ар ско го  края. О на о б ъ еди н яет  
п р оф орган и зац и и  всех  ф аку л ьтето в  вуза. В её  составе более  13 ты сяч  
студентов, что со став л яет  98 ,2%  от общ ей  ч и сл ен н о сти  
обучаю щ и хся.

В о л о н тер ски й  
ц ен тр  К убГ У

Р азвити ю  в о л о н тер ско го  д ви ж ен и я  сп о со б ству ет  эф ф ек ти вн ая  
си стем а п о д го то вки  и о б у чен и я  волон теров , п р и о б р етен и е  им и 
н авы ков  и ум ени й  во л о н тер ско й  деятельн ости . Д еятел ьн о сть  К убГ У  
н ап р авл ен а  н а  о б есп еч ен и е  у ч асти я  волон теров  в м ер о п р и яти ях  
реги он альн ого , ф ед ер альн о го  и м еж д у н ар о дн о го  уровн ей  
(уни верси ады , ф о рум ы , слеты ) с целью  п р и о б р етен и я  им и  
волон терского  о п ы та  по ко н кр етн ы м  нап равлен и ям  д еятельн о сти , 
ум ени й  и н авы ко в  р аб о тать  в ком ан де, во сп и тан и я  л и ч н о стн ы х  
качеств. П о вы ш ен и е  эф ф ек ти вн о сти  по д го то вки  и обучен и я  
волонтеров , а  так ж е  р азви ти е  си стем ы  сам оуп равлен и я  д о сти гается  
путем  и н ф о р м ац и о н н о й  п о д д ер ж ки  волон терского  д ви ж ен и я  и 
м о д ерн и зац и и  м атер и ал ьн о -тех н и ч еско й  б азы  п р о ц есса  п о д го то вки  
волонтеров.

М о л о деж н ы й  
ку л ьту р н о ­
д о су го вы й  центр

М олодеж н ы й  ку л ьту р н о -д о су го вы й  центр  К уб Г У  (М К Д Ц ) со зд ан  в 
1994 году. За  го д ы  р аб о ты  он д о сти г  зн ачи м ы х р езу л ьтато в  в 
содей ствии  р азви ти ю  тво р ч еско го  п о тен ц и ал а  сту д ен ч еско й  
м олодёж и  и о р ган и зац и и  ку л ьту р н о -м ассо вы х  и к у л ьту р н о ­
п ро свети тел ьски х  м ер о п р и яти й . М К Д Ц  ко о р д и н и р у ет  д еятел ьн о сть  
К луба тво р ч еско й  м о л о д ёж и  и К л у б а  н ац и о н ал ьн ы х  культур  К убГ У . 
Е ж егодно  в 30 студ и ях  зан и м аю тся  до  800 обучаю щ и хся. С вы ш е 27 
ты сяч  зри тел ей  в год  п о сещ аю т м ер о п р и яти я  К л у б а  тво р ч еско й  
м олодёж и  М о л о дёж н о го  ку л ьту р н о -д о су го во го  ц ен тр а  К убГ У . 
У частн и ки  тво р ч еск и х  сту д и й  со ставляю т осн ову  тво р ч еско й  
п рограм м ы  тем ати ч еск о го  п р о ек та  К убГУ  «Ш елковы й  п у ть»  н а
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К раевом  ф ести вал е  « Л еген д ы  Т ам ани» . С туден ты  п р и н и м аю т 
участие в К р аево м  Ф ести в ал е  и гр ы  «Ч то? Г де? К о гд а?»  среди  
студентов; Ф ести в ал е  м о л о д еж н ы х  тво р ч ески х  и н и ц и ати в  
«Э Т А Ж И » и т .д . С 2013 го д а  Ф ести валь  «Э Т А Ж И »  п ри о б р ёл  
м еж д у н ар о дн ы й  х ар актер , в связи  с и н тегр ац и ей  в него  нового  
авторского  п р о екта  М К Д Ц  «G reat D iscovery»  (В ел и ко е  О ткры ти е). 
Т ворчески е  ко л л екти вы  М К Д Ц  п р и н и м аю т р езу л ьтати вн о е  участи е 
в круп н ей ш ем  сту д ен ч еско м  ф ести вал е  н а  тер р и то р и и  Р осси и  -  
«Р осси йская  сту д ен ч еск ая  весна»

К луб
п атр и о ти ч еско го
во сп и тан и я
К убГ У

К луб п атр и о ти ч еско го  в о сп и тан и я  К убГ У  создан  15 .02 .2012 г., н а  
первом  заседан и и  К л у б а  бы л  и зб р ан  С овет клуба, п о ч етн ы й  
п р ези д ен т  - Г ерой  Р о сси й ск о й  Ф едерац ии , п олковн и к  Ш ен д р и к  Е .Д . 
О сн овн ы е зад ач и  К луба: во сп и тан и е гр аж д ан ствен н о сти , 
п атр и о ти зм а и л ю б ви  к  Р оди н е; разви ти е  соц и ал ьн о -гу м ан и тар н ы х  
тех н о л о ги й  ко н стр у кти вн о го  вовлечен и я  м о л о д ёж и  в 
уп р авл ен ч ески й  п р о ц есс  и и сто р и ко -ан али ти ческу ю  д еятельн о сть ; 
и н ф ор м ац и о н н ая  п о д д ер ж к а  и п р о п аган д а  идей  то л ер ан тн о сти  и 
соц и альн ого  д о вер и я  в ср ед е  сту д ен ч еско й  м олодёж и ; п р и о б щ ен и е 
м олодеж и  к акти вн о м у  у ч асти ю  в р аботе по о казан и ю  пом ощ и 
ветеранам  В ел и ко й  О течествен н о й  В ойн ы  и ветеран ам  Т р у д а  и 
м ногое другое.

П о ли ти ч ески й  
клуб  К убГ У  
«К луб
П ар л ам ен тски х
д еб ато в
К у б ан ско го
го су д ар ствен н о го
у н и вер си тета»

П оли ти чески й  клуб  со зд ан  в 2010  го д у  по и н и ц и ати ве  студен тов , 
обучавш ихся  по  н ап р авл ен и ю  п од готовки  «П о ли то ло ги я»  в целях  
п овы ш ен и я  п о л и ти ческо й  акти вн о сти  м олодёж и  и ф о р м и р о ван и я  
граж дан ски х  качеств  л и ч н о сти , разви ти я  навы ков  кри ти ческого  
м ы ш лен и я  и и ссл ед о вател ьско й  д еятельн ости  м олодёж и , 
вовлечен и я  м о л о д о го  п о к о л ен и я  в о бсуж ден и е о б щ ествен н о ­
зн ачи м ы х п роблем . За  п ер и о д  деятельн о сти  К л у б а  бы ло 
орган и зован о  14 кр у п н ы х  п р о екто в  с общ и м  ко л и ч ество м  
уч астн и ко в  п о р яд к а  500 человек .

С туд ен ч ески й  
совет  о бщ еж и ти й  
К убГ У

В каж дом  о б щ еж и ти и  К у б Г У  и м еется  сту д ен ч ески й  совет, ч лен ы  
которого  уч аству ю т в ор ган и зац и и  и п роведен и и  р азл и ч н ы х  
м еропри яти й . Р аб о та  в общ еж и ти ях  строится  н а  осн ове 
взаи м одей стви я  сту д ен ч ески х  советов  и ф акультетов , структурн ы х  
подразделен ий , о твеч аю щ и х  за  восп итательную  р аб о ту  со 
студентам и , а  так ж е  об щ ествен н ы м и  п р о ф со ю зн ы м и  
орган изац иям и . Зад ач и  р аб о ты  С овета: разви ти е  сту д ен ч еско го  
сам оуп равлени я: о р ган и зац и я  встреч  с активом  каж дого  об щ еж и ти я , 
вы явлен и е о сн о вн ы х  п роб лем , о п р еделен и е гл авн ы х  н ап р авл ен и й  
разви ти я, ф о р м и р о ван и е  орган ов  студен ческого  сам о у п р авл ен и я  
общ еж и ти й  (совет  стар о ст  общ еж и ти й , со вет  ку л ьто р го в  и 
сп орторгов  о б щ еж и ти й ), у ч еб а  актива.

С туд ен ч ески й  
о п ер ати вн ы й  
отр яд  охран ы  
п р аво п о р яд ка  
К убГ У

О сновн ы м и зад ач ам и  о п ер о тр яд а  являю тся  акти вн ое  у ч асти е  в 
проф и лакти ке , п р ед у п р еж д ен и и  и п ресечени и  п раво н ар у ш ен и й , 
о х р ан а  о б щ ествен н о го  порядка, контроль  за  со б л ю д ен и ем  
у стан о вл ен н ы х  п рави л  вн утрен н его  р асп о р яд к а  не тер р и то р и и  
студен ческого  го р о д ка , в сту д ен ч ески х  общ еж и ти ях  и н а  ины х 
объектах  К убГУ . Н а  п р о тяж ен и и  всего п ер и о д а  д еятельн о сти  
сотрудни ки  о тр яд а  о су щ ествл яю т  еж едн евн о е  п атр у л и р о ван и е 
терри тори и  сту д ен ч еско го  городка, охран яю т о б щ ествен н ы й  
порядок  н а  всех  ку л ьту р н о -м ассо вы х  м ероп ри яти ях , п р о во ди м ы х  в 
К убГУ . О п ер ати вн ы й  отр яд  охран ы  п р аво п о р яд ка  активно
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взаи м о дей ству ет  с ад м и н и стр ац и ей  К арасун ского  вн у тр и го р о д ско го  
округа г. К р асн о д ар а  в р еал и зац и и  зак о н а  К расн о д ар ско го  края  «О  
м ерах  по п р о ф и л ак ти к е  безн адзо р н о сти  и п р аво н ар у ш ен и й  
н есо вер ш ен н о л етн и х  в К р асн о д ар ско м  крае». С отделом  п о ли ц и и  
К арасунского  вн у тр и го р о д ско го  о кр у га  г. К р асн о д ар а  со тр у д н и ки  
отряда  уч аству ю т в р яд е  сп ец и ал ьн о -о п ер ати вн ы х  м ер о п р и яти ях , 
таки х  как «П атр у льн ы й  участок» , «П р аво п о р яд о к»  и др.

С туд ен ч ески й  
сп о р ти вн ы й  клуб 
К убГ У

С туден чески й  сп о р ти вн ы й  клуб  К убГ У  бы л создан  в 2009  году. За  
это врем я клубом  б ы л а  о р ган и зо ван а  учебная , ф и зку л ьту р н о ­
м ассовая, сп о р ти вн о -во сп и тател ьн ая  р аб о та  со студен там и , 
асп иран там и , м аги стр ан там и  у ни верси тета . В н асто ящ ее вр ем я  в 
К убГ У  откры то  34 сп о р ти вн ы е секции .
К убан ски й  го су д ар ств ен н ы й  у н и вер си тет  за  п о следн и е годы  стал  
одни м  из л и д ер о в  в о б л асти  р азви ти я  студенческого  ф утбола. 
П роп аган д а  зд о р о во го  о б р аза  ж изни , разви ти е  ф и зи ческо й  к у л ьту р ы  
и сп орта  является  в К у б Г У  одни м  из стратеги чески х  н ап равлен и й  
р азви ти я  л и ч н о сти  студен тов .

В воспитательной работе используются технологии: социальной 
поддержки, проектов, коммуникативные, которые обеспечивают, 
организованный на базе социальных коммуникаций системный процесс 
управления социальным пространством и социальным временем студентов. 
Социальная поддержка обучающихся осуществляется в течение всего 
учебного года и в период летнего оздоровления в виде назначения 
социальных стипендий, размещения малоимущих обучающихся и 
обучающихся из неполных семей в общежитиях, оздоровлении в санатории- 
профилактории «Юность».

Важным аспектом воспитательной работы является взаимодействие 
кураторов учебных групп с обучающимися в рамках участия в культурных 
мероприятиях, совместном посещении театров, кинотеатров и спортивных 
соревнований, решении проблем внутригруппового взаимодействия.

Администрация университета организует адресную социальную 
помощь обучающимся через фонд социальной защиты. Решением 
правления фонда, в состав которого входят представители администрации и 
обучающихся назначаются стипендии, выделяется материальная помощь, 
выносятся поощрения (за активное участие в общественной жизни).

Вопрос о трудоустройстве выпускников является одним из 
актуальных.

С 2003 года в структуре КубГУ создан и успешно функционирует 
отдел содействия трудоустройству и занятости студентов (ОСТЗ), который 
координирует работу по содействию трудоустройству и адаптации к рынку 
труда выпускников и взаимодействует со всеми структурными 
подразделениями университета по организационным и методическим 
вопросам, касающимся трудоустройства и занятости. Сегодня КубГУ 
постоянно ищет новые формы сотрудничества с работодателями. Около 700 
заключенных договоров о практике, стажировке, взаимном сотрудничестве 
помогают выпускникам построить профессиональную траекторию. Работа 
ОСТЗ направлена на объединение усилий всех подразделений
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университета, взаимодействие с местными органами власти, предприятиями 
и организациями для достижения эффективного содействия 
трудоустройству выпускников.

Организованы учет и поощрение социальной активности 
обучающихся: персональные портфолио студентов, в которых отражены 
результаты образовательной, научной и общественной деятельности. 
Портфолио создается для участия в различных конкурсных и 
стипендиальных программах и структурируется в соответствии с 
требованиями конкурсной документации; перевод на вакантное бюджетное 
место, материальная поддержка, повышенная академическая стипендия, 
подарок; персональные и групповые: грамоты, дипломы, благодарственные 
письма, благодарности, сертификаты участников мероприятий, проектов; 
публичные: вынесение на доску почета, объявление благодарности, 
вручение грамоты, диплома, размещение информации в новостной ленте на 
сайте университета.

Для обеспечения проживания обучающихся очной формы обучения в 
КубГУ имеется студенческий городок, в котором находятся 4 общежития, в 
которых проживает 2138 обучающихся. Первоочередное право заселения в 
соответствии с действующим законодательством, Положением о 
студгородке КубГУ предоставляется сиротам, инвалидам, лицам, 
принимавшим участие в боевых действиях на территории России и других 
государств, малоимущим.

Для обеспечения обучающихся питанием КубГУ обладает 
комбинатом питания площадью 3030 кв. м на 1143 посадочных места. За 
последние годы значительно обновлено оборудование комбината, 
произведен сложный капитальный ремонт, создано студенческое кафе на 
100 мест, летняя площадка.

Для организации спортивно-массовой и оздоровительной работы в 
КубГУ имеются спортивные здания и сооружения: стадион (с полосой 
препятствий), стадион для мини футбола, спортивные залы общей 
площадью 1687,6 кв. м., плавательный бассейн, тренажерный зал, 
стрелковый тир. Проводится большая работа по повышению 
привлекательности занятий спортом, как фактора, способствующего 
сохранению здоровья, и фактора формирующего мотивации к здоровому 
образу жизни.

Санаторий-профилакторий «Юность» (общей площадью около 1 тыс. 
кв. м.) решает задачи оздоровления, профилактики различных заболеваний 
и вредных привычек. Ежегодно в санатории-профилактории «Юность» 
проходят оздоровление более 1000 студентов. В целях борьбы со 
злоупотреблением и распространением наркотических средств в 
общежитии создан наркологический кабинет, где работают 
профессиональные врачи. Проводятся ежегодные профилактические 
осмотры (около 3000 обучающихся в год), индивидуальные беседы, 
анонимные консультации. На базе наркологического кабинета зародилось
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студенческое волонтерское движение по борьбе с курением. В соответствии 
с действующим в РФ законодательством курение на территории вуза 
полностью запрещено.

7. Нормативно-методическое обеспечение системы оценки 
качества освоения обучающимися образовательной программы ПССЗ 
СПО 42.02.01 Фармация

7.1 Фонды оценочных средств для проведения текущего контроля 
успеваемости и промежуточной аттестации

Виды и формы текущего контроля и промежуточной аттестации 
представлены в фондах оценочных средств дисциплин и профессиональных 
модулей.

Для аттестации обучающихся на соответствие их персональных 
достижений поэтапным требованиям соответствующей ГТПССЗ (текущая и 
промежуточная аттестация) созданы фонды оценочных средств, 
позволяющие оценить знания, умения и освоенные компетенции. Фонды 
оценочных средств для промежуточной аттестации разработаны и 
рассмотрены на заседаниях соответствующих предметно-цикловых 
комиссий и утверждены директором ИНСПО. Темы выпускных 
квалификационных работ для государственной итоговой аттестации 
рассмотрены предметно-цикловой комиссией дисциплин специальности 
Реклама, утверждены директором ИНСПО, после предварительного 
положительного согласования с работодателями.

В соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности
42.02.01 Реклама формы и процедуры текущего контроля знаний, 
промежуточной аттестации представлены в учебном плане и доведены до 
сведения обучающихся.

Тестовый компьютерный контроль качества знаний (компьютерное 
тестирование) является интерактивной технологией оценки качества знаний 
обучающихся по учебным дисциплинам, модулям ППССЗ.

Компьютерное тестирование проводится для получения объективной 
информации о соответствии содержания, уровня и качества подготовки 
обучающихся требованиям ФГОС по учебным дисциплинам и 
профессиональным модулям.

Оценка качества подготовки обучающихся и освоения ППССЗ 
проводится в ходе тестирования как проверка остаточных знаний по 
учебным дисциплинам и междисциплинарным курсам учебного плана.

Контроль знаний проводится по следующей схеме:
- текущий контроль знаний в семестре, в т.ч. - внутрисеместровая 

аттестация;
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- промежуточная аттестация в форме зачетов, дифференцированных 
зачетов, экзаменов и других форм контроля (в соответствии с рабочим 
учебным планам).

Промежуточная аттестация в форме зачета или дифференцированного 
зачета проводится за счет часов, отведенных на освоение соответствующей 
учебной дисциплины или профессионального модуля. Промежуточная 
аттестация в форме экзамена, экзамена (квалификационного) проводится в 
дни, отведенные для промежуточной аттестации в учебном плане в 
соответствии с расписанием и Положением о текущем контроле и 
промежуточной аттестации студентов, обучающихся по образовательным 
программам среднего профессионального образования в федеральном 
государственном бюджетном образовательном учреждении высшего 
образования «Кубанский государственный университет» и его филиалах. 
Прохождение профессиональных модулей заканчивается экзаменом 
(квалификационным). Учебным планом предусмотрено 7 недель на 
промежуточную аттестацию.

7.2 Программа государственной итоговой аттестации 
выпускников ППССЗ СПО, требования к выпускным 
квалификационным работам по специальности 42.02.01 Реклама

Государственная итоговая аттестация проводится по окончании 
полного курса обучения и завершается выдачей диплома государственного 
образца. Программа государственной итоговой аттестации разработана на 
основе Положения об организации выполнения и защиты выпускной 
квалификационной работы по образовательным программам среднего 
профессионального образования в федеральном государственном 
бюджетном образовательном учреждении высшего образования 
«Кубанский государственный университет» и его филиалах.

К государственной итоговой аттестации допускается обучающийся, 
не имеющий академической задолженности и в полном объеме 
выполнивший учебный план или индивидуальный учебный план. 
Г осударственная итоговая аттестация включает подготовку и защиту 
выпускной квалификационной работы (дипломная работа). Обязательное 
требование - соответствие тематики выпускной квалификационной работы 
содержанию одного или нескольких профессиональных модулей.

Г осударственная итоговая аттестация (ГИА) осуществляется 
государственной экзаменационной комиссией (ГЭК), организуемой в 
ИНСПО по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
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ПРИЛОЖЕНИЕ 

Приложение 1
Учебный план, календарный учебный график

Министерство образования и науки Российской Федерации Утверждаю*^
И н. . -

Ректой^убы/!1е,.°̂ «о«̂ ' „

УЧЕБНЫЙ п л а н
программы подготовки специалистов среднего эбена

ФГБОУ ВО "Кубанский государственный универистет"
наименование образовательного учреждения (организации) 

по специальности среднего профессионального образования

42.02.01 Реклама
код наименование специальности

по программе базовой подготовки основное общее образование
Уровень образования, необходимый для приема на обучение по ППССЗ

квалификация: 

форма обучения

специалист по рекламе

Очная Срок получения СПО по ППССЗ: Зг 10м год начала подготовки по УП 2015

профиль получаемого профессионального образования 

Приказ об утверждении ФГОС

гуманитарный
при реализации программы среднего общего образования

от 12.05.2014 № 510
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О ГО .О З Иностранный язык 7 3-6 192 20 172 172 36 4 32 32
О ГСЗ .05 Русский язык и культура речи 3 94 28 2 64 46 18 94 28 2 64 46 18
ОГСЭ.Об Социальная психология 6 46 10 за 18 20
ОГСЭ.07 Основы социологии и политологии 3 84 10 10 64 44 20 84 10 10 64 44 20

ЕН М атематический и общ ий естественнонаучный 
учебный цикл 2 1 238 98 140 72 68 148 68 80 52 28

ЕН.01 Математика 3 74 34 40 20 20 74 34 40 20 20
ЕИ.02 Экологические основы природопользования 3 74 34 40 32 8 74 34 40 32 В
ЕН.ОЗ Информатика 4 90 30 60 20 40

П Профессиональный учебный цикл 19 11 11 2 5 3520 972 198 2350 958 1342 50 314 76 30 208 82 126

ОП Общ епрофессиональные дисциплины 8 В 1 3 18S8 510 110 1238 536 702 314 76 30 208 82 126
О П .05 Безопасность жизнедеятельности 4 88 20 68 20 48
ОП.01 Рисунок с основами перспективы 3-5 358 92 30 236 52 184 146 36 14 96 30 66
ОП.02 Ж ивопись с основами цветоведения 56 4 326 88 22 216 42 174

ОП.ОЗ История изобразительного искусства 4 3 186 44 20 122 52 70 96 20 12 64 32 32
ОП.04 Экономика организации 4 9В 34 64 48 16

О П .06 Композиция 4 110 за 72 38 34
О П.007 Психология в рекламе 5 96 24 8 64 44 20

ОП.08 Сервисная деятельность 3 72 20 4 48 20 28 72 20 4 48 20 28
ОП.09 Реклама о СМИ S 48 12 4 32 20 12

ОП.Ю PR-технологии 7 96 26 б 64 48 16

ОП.11 Телевизионная реклама 7 96 26 6 64 48 16

ОП.12 Реклама на радио 7 72 20 4 48 32 16
ОП.13 Интернет-реклама 6 58 20 за 20 18
ОП.14 Политическая реклама 6 58 20 за 20 18
О П .15 Профессиональная этика и реклама 7 96 26 6 64 32 32

пм Профессиональные модули 11 3 10 2 2 1662 462 88 1112 422 640 50

ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной 
продукции 3 2 2 346 100 18 228 70 108 50

учебный план "42.02.01.osF', Код специальности 42.02.01, год начала подготовки 2015
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Распределение по курсам  и семестрам
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1 1 1 1 1 1 I 1 1 1 1 1 I 1 1 1 г г 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

70,03% 29,97% 70,03% 29,97%

| 1026 | 304 | 38 | 684 | 234 | 450 864 238 50 576 220 | 356 1026 312 30 684 220 446 18 864 238 50 576 240 304 32 3252 1392 2168 928

118 42 76 76 100 36 64 64 166 52 114 18 96 100 36 64 64 660 226 440 166

76 38 38 38 64 32 32 32 76 з а 38 38 64 32 32 32 128 344 172

125 62 48

125 62 48

42 4 30 38 36 4 32 32 42 4 38 38 36 4 32 32 123 192 172

123 94 64

48 10 38 18 20 126 48 38

126 84 64

90 30 60 20 40 210 28 140

124 60 14 40

126 60 14 40

90 30 60 20 40 124 90 60

818 232 з а 548 214 334 764 202 50 512 220 292 860 260 30 570 202 350 18 764 202 50 512 240 240 32 2382 1138 15В8 762

618 182 22 414 156 258 336 84 28 224 88 136 230 70 6 152 50 102 360 9В 22 240 160 80 924 934 616 622

88 20 68 20 48 128 88 68

116 32 В 76 10 66 96 24 8 64 12 52 131 314 44 206 30

116 34 6 76 2 0 56 96 24 8 64 12 52 111 30 8 76 10 66 131 282 44 186 30

90 24 8 50 20 38 131 142 44 92 30

98 34 64 48 16 130 98 64

110 з в 72 38 34 131 П О 72

96 24 8 64 44 20 131 96 64

131 72 48

4В 12 4 32 20 12 126 48 32

96 26 6 64 48 16 131 96 64

96 26 6 64 48 16 ш 96 64

72 20 4 48 32 16 131 72 48

58 20 38 20 18 131 58 38

58 20 38 20 18 131 58 38

1 9 6 26 6 64 32 32 131 96 64

| 200 | 50  | 16 | 134 1 58 76 | 428 118 22 288 | 132 156 630 190 22 418 152 248 18 404 104 28 272 80 160 32 1458 204 972 140

200 60 8 132 38 76 18 146 40 10 96 32 32 32 306 40 198 30
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ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА

Индекс
Наименование цикяоо , разделов, 
дисциплин, проф ессиональны х модулей, МДК, 
практик
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МДК.01.01
Худо жест ценное проектирование рекламного 
продукта 7 7 146 40 10 96 32 32 32

МДК.01.02
Разработка творческой концепции рекламного 
продукта б 6 200 60 8 132 38 76 18

ПП.01.01 П роизводственная практика (по  профилю 
специальности) 68 РП □ час 275 23 252 нед 7 час нед час нед час нед

П М .01Э К Экзамен квалиф икационны й 8 1 г ~ 1 1
Всего часов с учетом  практик 621 480

ПМ.02 Производство рекламной продукции 4 1 3 2 972 270 48 654 226 428

МДК.02.01 Вы полнение рекламных проектов в материале 7 120 32 8 80 16 64

МДК.02.02
Проектная компью терная графика и 
мультимедиа 7 138 32 10 96 32 64

МДК.02.03 Техника и технологии  рекламной фотографии 6 5 314 92 12 210 70 140
МДК.02.04 Техника и технологии рекламного видео 6 5 314 88 16 210 70 140

МДК.02.05 Реклам ны й теист б 86 26 2 58 38 20

ПП.02.01
Производственная практика (по профилю 
специальности) 68 РП о час 315 27 288 нед 8 час нед час нед час нед

ПМ.02.ЭК Экзамен квалиф икационны й 8 1 1 1 Г ~ 1 1
Всего часов с  учетом  практик 1287 942

ПМ.ОЗ
М аркетинговое и правовое обеспечение 
реализации рекламного продукта 1 1 2 144 42 б 96 68 28

МДК.03.01 М аркетинг в  рекламе S 48 14 2 32 20 12

МДК.03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности 5 96 28 4 64 48 16

ПП.03.01 Производственная практика (по профилю 
специальности) 8 РП D час 82 10 72 нед 2 час нед час нед час над

п м .о з з к Экзамен квалиф икационны й 8 1 1
Всего часов с учетом практик 226 168

ПМ.04 Организация и управление процессом 
изготовления рекламного продукта 1 1 1 114 34 4 76 38 38

МДК.04.01
М енедж мент и эконом ические основы 
рекламной деятельности 4 114 34 4 76 38 38

ПП.04.01 Производственная практика (по  профилю 
специальности) 8 РП □ час 82 10 72 нед 2 час нед час нед час над

ПМ .04.ЭК Экзамен квалификационный в _______________________________ \_____ 1 1 1 1 1 1
Всего часов с  учетом  практик 196 148

ПМ.05
Выполнение работ по одной или нескольким 
профессиям рабочих, долж ностям  служащих 2 1 86 16 12 58 20 38

МДК.05.01 Реализация рекламного заказа 4 1 1 1 86 16 | 12 58
г °  1 38 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 Г  1 1 1 1 1 M i l l

УП.05,01 Учебная практика I 4 I РП | □ час 156 1 12 144 нед | 4 час иел | час нед | час
ПМ.05 .ЭК Квалификационный экзамен 4 1 1 ~ т ~ 1 1 1 1

Всего часов с  учетом практик 242 202

Учебная и производственная (по  профилю 
специальности) практики час 910 82 828 нед 23 час нед час нед час над

Учебная практика час 156 12 144 нед 4 час нед час нед час над
Концентрированная час 156 12 144 нед 4 час нед час нед час нед
Рассредоточенная час нед час нед час нед час нед

Производственная (по проф илю  специальности) 
практика час 754 70 684 нед 19 час нед час нед час над

Концентрированная час 754 70 684 нед 19 час нед час нед час над
Рассредоточенная час нед час нед час нед час над

пдп ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ П РАКТИКА 
(ПРЕДДИПЛОМНАЯ) 8 РП Q час 144 144 нед 4 час нед час нед час нед

Государственная итоговая аттестация час 216 216 нед 6 час нед час над час нед
Подготовка выпускной квалификационной 
работы час 144 144 нед 4 час мед час над час над

Защита выпускной квалиф икационной работы час 72 72 нед 2 час нед час нед час над

учебный план "42.02.01.osf"( Код специальности 42.02.01, год начала подготовки 2015



ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА
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_______ I___________ _____________________________ 1 _ _______1___________ 1 _______1 \ 1 Г 131

284 76 16 192 64 128 430 130 14 286 114 172 258 64 18 176 48 128 В40 132 564 90

120 32 8 80 16 64 131 120 ВО

138 32 10 96 32 64 131 138 96

142 ЗВ 8 96 32 64 172 54 4 114 з а 76 131 291 23 194 16
142 ЗВ 8 96 32 64 172 50 8 114 з а 76 131 291 23 194 16

36 26 2 58 ЗВ 20 131 86 58

час нед час нед час 12 108 нед 3 час нед час 15 180 нед 5 131 31S 288

_______ ____________________________ 1_____ _______1__________ 1 1 1 — ---------------- — н 131
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48 14 2 32 20 12 131 48 32
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час нед час нед час нед час нед час 144 нед 4 131 144 144

час нед час нед час нед час нед час 216 нед 6

час нед час нед час нед час нед час 144 нед 4 131 144 141

час нед час нед час нед час нед час 72 нед 2 131 72 72
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КОНСУЛЬТАЦИИ по О 100 50 50
в т.ч . в период обучения по циклам 100 50 50

КОНСУЛЬТАЦИИ ПО ПП 300 50
в т.ч. в период обучения по циклам 218 50

ВСЕГО ПО ДИСЦИПЛИНАМ  и  м д к 25 25 22 2 12 6432 1932 4500 1772 2568 110 50 814 238 576 226 286 64 1192 364 828 336 446 46 814 238 576 296 260

ВСЕГО  ПО ДИСЦИПЛИНАМ  И МДК (С
КОНСУЛЬТАЦИЯМИ В ПЕРИОД ОБУЧЕНИЯ ПО 25 25 22 2 12 6750 1932 318 4500 1772 2568 110 S0 864 238 50 576 226 286 64 1242 364 50 828 ЗЭ6 446 46 864 238 50 576 296 2 ВО
ЦИКЛАМ)

Экзамены (без учета фиэ, культуры) 2 3 3
Зачеты (без учета ф из, культуры) 4
Диффер. зачеты (без учета физ. культуры) 3 7 1
Курсовые проекты (без учета фиэ. культуры)

Курсовые работы (без учета физ, культуры)
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Приложение 2
Матрица соответствия компетенций учебным дисциплинам специальности

РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ

Индекс Н а и м е н о в а н и е Ф о р м и р уе м ы е ком петенци и

Н О Н а ч а л ь н о е  о б щ е е  о б р а з о в а н и е

о о О с н о в н о е  о б щ е е  о б р а з о в а н и е

Б Д Б а з о в ы е  д и с ц и п л и н ы

БД.01 Иностранный язык

БД. 02 Физическая культура

БД.03
Математика: алгебра и начала математического 
анализа, геометрия

БД.04 Основы безопасности жизнедеятельности

БД.05 Информатика

БД. 06 География

БД.07 Экология

БД. 08 Естествознание

п д П р о ф и л ь н ы е  д и с ц и п л и н ы

пд.01 Русский язык и литература. Русский язык

ПД.02 Русский язык и литература. Литература

ПД.03 История

ПД.04 Обществознание (включая экономику и право)

п о о П р е д л а га е м ы е  О О

о гс э
О б щ и й  г у м а н и т а р н ы й  и 
с о ц и а л ь н о -э к о н о м и ч е с к и й  уч е б н ы й  ци кл О К  1 О К  2 О К  3 О К  4 О К  5 О К  6 О К  7 О К  8 О К  9 О К  10 П К  1.4

ОГСЭ.04 Физическая культура ОК 2 ОК 3 ОК 6 ОК 8 ОК 9 ОК 10

ОГСЭ.01 Основы философии ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 ОК б ОК 7 ОК 8 ОК 9

ОГСЭ.02 История ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 ОК б ОК 7 ОК 8 ОК 9

огсэ.оз Иностранный язык ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10

ОГСЭ.05 Русский язык и культура речи ОК 4 О К 6 ПК 1.4

ОГСЭ. 06 Социальная психология О К З ОК 4 ОК 6 ОК 9

ОГСЭ.07 Основы социологии и политологии ОК 1 ОК 3 ОК 4 О К б ОК 7

ЕН
М а т е м а т и ч е с к и й  и о б щ и й  
е с т е с т в е н н о н а у ч н ы й  у ч е б н ы й  цикл

О К  1 О К  2 О К  3 О К  4 О К  5 О К  б О К  7 О К 8 О К  9 О К  10 О К  11

ЕН.01 Математика ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10

ЕН.02 Экологические основы природопользования ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 О К 6 ОК 7 ОК 8 ОК 11

ЕН.ОЗ Информатика ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 11

о п О б щ е п р о ф е с с и о н а л ь н ы е  д и сц и п л и н ы
О К  1 О К  2 О К З О К  4 О К  5 О К б О К  7 О К  8 О К  9 О К  10 О К  11 П К  1.1

П К  1.2 П К  1.3 П К  1.4 П К  1.5 П К  2.1 П К  2 .2 ПК 2.3 ПК 3.1 П К  3 .2 П К  4 .1 П К  4.2 П К  4 .3

ОП.05 Безопасность жизнедеятельности
ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3

ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4,1 ПК 4.2 ПК 4.3

ОП.01 Рисунок с основами перспективы
ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 ОК б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 2.1 ПК 2.2

ОП.02 Живопись с основами цветоведения
ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 2.1 ПК 2.2

ОП.ОЗ История изобразительного искусства
ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 ОК б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1

ПК 1.2

ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1
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РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ

Индекс Н аим енование Ф орм ируемы е компетенции

ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.2

ОП.Об Композиция ОК 1 ОК 2 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2
ОП.007 Психология в рекламе ОК 1 ОК 2 О КЗ О Кб ОК 7 ОК 9 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1
ОП.08 Сервисная деятельность ОК 1 ОК 2 ОК 4 О К6 ОК 9 ОК 10 ПК 1.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

ОП.09 Реклама в СМИ
ОК 1 О КЗ ОК 4 О К6 ОК 7 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4

ПК 1,5 ПК 3.1 ПК 3.2

ОП.Ю PR-технологии
ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 8 ОК 9 ПК 1.1 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

ПК 3.1 ПК 3.2

ОП.11 Телевизионная реклама
ОК 1 ОК 2 ОК 5 ОК 9 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1

ПК 3.2 ПК 4.1

ОП.12 Реклама на радио
ОК 1 ОК 2 ОК 5 ОК 9 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1
ПК 3.2 ПК 4.1

ОП.13 Интернет-реклама
ОК 1 ОК 2 ОК 5 ОК 9 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1
ПК 3.2 ПК 4.1

0П.14 Политическая реклама
ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1
ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1

ОП.15 Профессиональная этика и реклама
ОК 1 ОК 2 ОК 3 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 11 ПК 1.1 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1
ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2

пм Профессиональные модули

ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной 
продукции

ОК 1 ОК 2 ОКЗ ОК 4 ОКБ ОКб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 О К И ПК 1.1
ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

МДК.01.01
ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

МДК.01.02 Разработка творческой концепции рекламного 
продукта

ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

ПП.01.01 Производственная практика (по профилю 
специальности)

ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК и ПК 1.1
ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

ПМ.02 Производство рекламной продукции ОК 1 ОК 2 ОКЗ ОК 4 ОК 5 ОКб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1
ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.01 Выполнение рекламных проектов в материале
ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.02 Проектная компьютерная графика и мультимедиа
ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1
ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.03 Техника и технологии рекламной фотографии
ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.04 Техника и технологии рекламного видео
ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.05 Рекламный текст
ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1
ПК 2.2 ПК 2.3

ПП.02.01 Производственная практика (по профилю 
специальности)

ОК 1 ОК 2 О КЗ ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

пм.оз Маркетинговое и правовое обеспечение 
реализации рекламного продукта ОК 1 ОК 2 ОКЗ ОК 4 ОКБ ОКб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2

учебный план "42.02.0l.osf", Код специальности 42.02.01, год начала подготовки 2015



РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ

И ндекс Н аим енование Ф орм ируемы е компетенции

МДК.03.01 Маркетинг в рекламе ОК 1 ОК 2 окз ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ПК 3.1 ПК 3.2

МДК.03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности ОК 1 ОК 2 окз ОК 4 ОК 5 0 К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2

ПП.03.01
Производственная практика (по профилю 
специальности) O K I ОК 2 окз ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ПК 3.1 ПК 3.2

ПМ.04 Организация и управление процессом 
изготовления рекламного продукта

ОК 1 ОК 2 окз ОК 4 ОК 5 ОКб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 3.2
ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

МДК.04.01
Менеджмент и экономические основы рекламной 
деятельности

ОК 1 ОК 2 окз ОК 4 ОК 5 0 К 6 ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 4.1

ПК 4.2 ПК 4.3

ПП.04.01 Производственная практика (по профилю 
специальности)

ОК 1 ОК 2 окз ОК 4 ОК 5 ОКб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК и ПК 3.2

ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

ПМ.05
Выполнение работ по одной или 
нескольким профессиям рабочих, 
должностям служащих

ОК 1 ОК 2 окз ОК6 ОК 9 ПК 5.1

МДК.05.01 Реализация рекламного заказа ОК 1 ОК 2 О КЗ О К6 ОК 9 ПК 5.1

УП. 05.01 Учебная практика ОК 1 ОК 2 окз О К6 ОК 9 ПК 5.1

пдп ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА 
(ПРЕДДИПЛОМНАЯ)

O KI ОК 2 окз ОК 4 ОК 5 ОКб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1
ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

Государственная итоговая аттестация
O K I ОК 2 окз ОК 4 ОК 5 ОКб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1
ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

Подготовка выпускной квалификационной работы
ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

Защита выпускной квалификационной работы
ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О Кб ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

учебный план "42.02.01.osf", Код специальности 42.02.01, год начала подготовки 2015



Приложение 3

Аннотация по дисциплине 
БД.01 Иностранный язык (английский)

42.02.01 Реклама

Курс 1 Семестр 1, 2 
Количество часов: 
всего: 165 часов
лекционных занятий -  не предусмотрено, 
практических занятий -  110 часов, 
консультаций- 10 часов, 
самостоятельной работы -  45 часов.

Цели дисциплины:
• формирование представлений об английском языке как о языке 
международного общения и средстве приобщения к ценностям мировой 
культуры и национальных культур;
. формирование коммуникативной компетенции, позволяющей свободно 
общаться на английском языке в различных формах и на различные темы, в 
том числе в сфере профессиональной деятельности, с учетом приобретенного 
словарного запаса, а также условий, мотивов и целей общения;
. формирование и развитие всех компонентов коммуникативной 
компетенции: лингвистической, социолингвистической, дискурсивной,
социокультурной, социальной, стратегической и предметной;
. воспитание личности, способной и желающей участвовать в общении 
на межкультурном уровне;
. воспитание уважительного отношения к другим культурам и 
социальным субкультурам.

Задачи дисциплины: формирование и дальнейшее развитие иноязычной 
коммуникативной компетенции (лингвистической, социолингвистической, 
дискурсивной, социокультурной, социальной, стратегической,
предметной):
• лингвистической — расширение знаний о системе русского и английского 
языков, совершенствование умения использовать грамматические структуры 
и языковые средства в соответствии с нормами данного языка, свободное 
использование приобретенного словарного запаса;
• социолингвистической — совершенствование умений в основных видах 
речевой деятельности (аудировании, говорении, чтении, письме), а также в 
выборе лингвистической формы и способа языкового выражения, адекватных 
ситуации общения, целям, намерениям и ролям партнеров по общению;
• дискурсивной — развитие способности использовать определенную 
стратегию и тактику общения для устного и письменного конструирования и 
интерпретации связных текстов на английском языке по изученной 
проблематике, в том числе демонстрирующие творческие способности 
обучающихся;



• социокультурной — овладение национально-культурной спецификой 
страны изучаемого языка и развитие умения строить речевое и неречевое 
поведение адекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в 
культуре родной страны и англоговорящих стран;
• социальной — развитие умения вступать в коммуникацию и поддерживать 
ее;
• стратегической — совершенствование умения компенсировать 
недостаточность знания языка и опыта общения в иноязычной среде;
• предметной — развитие умения использовать знания и навыки, 
формируемые в рамках дисциплины «Иностранный язык (английский)», для 
решения различных проблем.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина «Иностранный язык (английский)» изучается в 

цикле общеобразовательных дисциплин на базе основного общего 
образования с получением среднего общего образования. Дисциплина 
«Иностранный язык (английский)» является базовой и формируется из 
обязательных предметных областей ФГОС среднего общего образования для 
специальности гуманитарного профиля 42.02.01 Реклама, и является основой 
для изучения дисциплины ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (английский).

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

• личностные:
-  сформированность ценностного отношения к языку как культурному 

феномену и средству отображения развития общества, его истории и 
духовной культуры;

-  сформированность широкого представления о достижениях 
национальных культур, о роли английского языка и культуры в 
развитии мировой культуры;

-  развитие интереса и способности к наблюдению за иным способом 
мировидения;

-  осознание своего места в поликультурном мире; готовность и 
способность вести диалог на английском языке с представителями 
других культур, достигать взаимопонимания, находить общие цели и 
сотрудничать в различных областях для их достижения; умение 
проявлять толерантность к другому образу мыслей, к иной позиции 
партнера по общению;

-  готовность и способность к непрерывному образованию, включая 
самообразование, как в профессиональной области с использованием 
английского языка, так и в сфере английского языка;

• метапредметные:
-  умение самостоятельно выбирать успешные коммуникативные



стратегии в различных ситуациях общения;
-  владение навыками проектной деятельности, моделирующей реальные 

ситуации межкультурной коммуникации;
-  умение организовать коммуникативную деятельность, продуктивно 

общаться и взаимодействовать с ее участниками, учитывать их позиции, 
эффективно разрешать конфликты;

-  умение ясно, логично и точно излагать свою точку зрения, используя 
адекватные языковые средства;

• предметные'.
-  сформированность коммуникативной иноязычной компетенции, 

необходимой для успешной социализации и самореализации, как 
инструмента межкультурного общения в современном поликультурном 
мире;

-  владение знаниями о социокультурной специфике англоговорящих 
стран и умение строить свое речевое и неречевое поведение адекватно 
этой специфике; умение выделять общее и различное в культуре 
родной страны и англоговорящих стран;

-  достижение порогового уровня владения английским языком, 
позволяющего выпускникам общаться в устной и письменной формах 
как с носителями английского языка, так и с представителями других 
стран, использующими данный язык как средство общения;

-  сформированность умения использовать английский язык как средство 
для получения информации из англоязычных источников в 
образовательных и самообразовательных целях.

Содержание и структура дисциплины:

№
раз­
дел

а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7

Основное содержание
1 Введение 3 - 2 - 1

2

Приветствие,
прощание,
представление себя и 
других людей в 
официальной и 
неофициальной 
обстановке

6 - 4 - 2



№
раз­
дел

а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л п з ЛР

3

Описание человека 
(внешность, 
национальность, 
образование, личные 
качества, профессия, 
род занятий, 
должность, место 
работы и др.). 
Общение с друзьями.

7 - 4 - 3

4
Семья и семейные 
отношения, домашние 
обязанности

8 - 6 - 2

5

Описание жилища и 
учебного заведения 
(здание, обстановка, 
условия жизни, 
техника, 
оборудование)

8 - 6 - 2

6 Распорядок дня 
студента колледжа 9 - 6 - 3

7 Хобби, досуг 8 - 6 - 2

8

Описание 
местоположения 
объекта (адрес, как 
найти)

8 - 6 - 2

9 Магазины, товары, 
совершение покупок 8 - 6 - 2

10 Физкультура и спорт, 
здоровый образ жизни 8 - 6 - 2

11 Экскурсии и 
путешествия 8 - 6 - 2

12

Россия, ее
национальные
символы,
государственное и
политическое
устройство

15 - 6 - 3

6



№
раз­
дел

а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

13

Англоговорящие
страны,
географическое 
положение, климат, 
флора и фауна, 
национальные 
символы, 
государственное и 
политическое 
устройство, наиболее 
развитые отрасли 
экономики,
достопримечательност
и

11 - 8 - 3

14

Обычаи, традиции, 
поверья народов 
России и
англоговорящих стран

10 - 8 - 2

15 Искусство и культура 8 - 6 - 2
Профессионально ориентированное содержание

16 Новости и средства 
массовой информации 9 - 6 - 3

17
Виды рекламы. 
Этические аспекты 
рекламы

9 - 6 - 3

18

Виды искусства. 
Декоративно­
прикладное искусство 
и народные промыслы

9 - 6 - 3

19 Языки и литература 13 - 6 - 3 4
Всего 165 - 110 - 45 10

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: презентация, аудиовизуальная технология, решение 
задач малыми группами, разыгрывание ролей, дискуссия, решение задач 
индивидуально с групповым обсуждением.

Вид аттестации: дифференцированный зачет (2 семестр)



Основная литература:
Кузьменкова, Ю. Б. Английский язык + аудиозаписи в эбс: учебник и 
практикум для СПО / Ю.Б. Кузьменкова. — М., 2015. — 441 с. — (Серия: 
Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-00804-3. — Режим 
доступа: www.biblio-online.ru/book/494C25F9-747F-4017-AF10-
6B9CF6E7D9AA.

Автор: Рекун Анна Сергеевна

http://www.biblio-online.ru/booky494C25F9-747F-4017-AF10-


Аннотация по дисциплине 
БД.02 Физическая культура

42.02.01 Реклама
Курс 1 Семестр 1, 2 
Количество часов: 
всего: 177
лекционных занятий - 14 час, 
практических занятий - 104 час, 
самостоятельной работы - 59 час.

Цели и задачи дисциплины -  требования к результатам освоения 
дисциплины:
Содержание программы БД.02 Физическая культура направлено на достижение 
следующих целей:

• формирование физической культуры личности будущего профессионала, 
востребованного на современном рынке труда;

• развитие физических качеств и способностей, совершенствование 
функциональных возможностей организма, укрепление индивидуального 
здоровья;

• формирование устойчивых мотивов и потребностей в бережном 
отношении к собственному здоровью, в занятиях физкультурно-

V  V/оздоровительной и спортивно-оздоровительной деятельностью;
• овладение технологиями современных оздоровительных систем 

физического воспитания, обогащение индивидуального опыта занятий 
специально-прикладными физическими упражнениями и базовыми 
видами спорта;

• овладение системой профессионально и жизненно значимых 
практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение и 
укрепление физического и психического здоровья;

• освоение системы знаний о занятиях физической культурой, их роли и 
значении в формировании здорового образа жизни и социальных 
ориентаций;

• приобретение компетентности в физкультурно-оздоровительной и 
спортивной деятельности, овладение навыками творческого 
сотрудничества в коллективных формах занятий физическими 
упражнениями.

Освоение содержание учебной дисциплины «Физическая культура» 
обеспечивает достижение студентами следующих результатов: 
личностных:

• готовность и способность обучающихся к саморазвитию и личностному 
самоопределению;

• сформированность устойчивой мотивации к здоровому образу жизни и 
обучению, к целенаправленному личностному совершенствованию



двигательной активности с валеологической и профессиональной 
направленностью; неприятие вредных привычек: курения, употребления 
алкоголя, наркотиков;

• потребность к самостоятельному использованию физической культуры, 
как составляющей доминанты здоровья;

• приобретение личного опыта творческого использования 
профессионально-оздоровительных средств и методов двигательной 
активности;

• формирование личностных ценностно-смысловых ориентиров и 
установок, системы значимых социальных и межличностных отношений, 
личностных, регулятивных, познавательных, коммуникативных действий 
в процессе целенаправленной двигательной активности, способности их 
использования в социальной, в том числе профессиональной, практике;

• готовность самостоятельно использовать в трудовых и жизненных 
ситуациях навыки профессиональной адаптивной физической культуры;

• способность к построению индивидуальной образовательной траектории 
самостоятельного использования в трудовых и жизненных ситуациях 
навыков профессиональной адаптивной физической культуры.

• способность использования системы значимых социальных и 
межличностных отношений, ценностно-смысловых установок, 
отражающих личностные и гражданские позиции в спортивной, 
оздоровительной и физкультурной деятельности;

• формирование навыков сотрудничества со сверстниками, умение 
продуктивно общаться и взаимодействовать в процессе физкультурно­
оздоровительной и спортивной деятельности, учитывать позиции других 
участников деятельности, эффективно разрешать конфликты;

• принятие и реализация ценностей здорового и безопасного образа жизни, 
потребности в физическом самосовершенствовании, занятиях спортивно­
оздоровительной деятельностью;

• умение оказывать первую помощь при занятиях спортивно­
оздоровительной деятельностью;

• патриотизм, уважение к своему народу, чувства ответственности перед 
Родиной;

• готовность к служению Отечеству, его защите; 

метапредметных:
• способность использовать межпредметные понятия и универсальные 

учебные действия (регулятивные, познавательные, коммуникативные) в 
познавательной, спортивной, физкультурной, в оздоровительной и 
социальной практике;

• готовность учебного сотрудничества с преподавателями и сверстниками с 
использованием специальных средств и методов двигательной 
активности;

• освоение знаний, полученных в процессе теоретических, учебно­



методических и практических занятий, в области анатомии, физиологии, 
психологии (возрастной и спортивной), экологии, ОБЖ;

• готовность и способность к самостоятельной информационно­
познавательной деятельности, включая умение ориентироваться в 
различных источниках информации, критически оценивать и 
интерпретировать информацию по физической культуре, получаемую из 
различных источников;

• формирование навыков участия в различных видах соревновательной 
деятельности, моделирующих профессиональную подготовку;

• умение использовать средства информационных и коммуникационных 
технологий (далее - ИКТ) в решении когнитивных, коммуникативных и 
организационных задач с соблюдением требований эргономики, техники 
безопасности, гигиены, норм информационной безопасности;

предметных
• умение использовать разнообразные формы и виды физкультурной 

деятельности для организации здорового образа жизни, активного отдыха 
и досуга;

• владение современными технологиями укрепления и сохранения 
здоровья, поддержания работоспособности, профилактики 
предупреждения заболеваний, связанных с учебной и производственной 
деятельностью;

• владение основными способами самоконтроля индивидуальных 
показателей здоровья, умственной и физической работоспособности, 
физического развития и физических качеств;

• владение физическими упражнениями разной функциональной
направленности, использование их в режиме учебной и производственной 
деятельности с целью профилактики переутомления и сохранения 
высокой работоспособности;

владение техническими приемами и двигательными действиями базовых видов 
спорта, активное применение их в игровой и соревновательной деятельности, 
готовность к выполнению нормативов Всероссийского физкультурно - 
спортивного комплекса "Готов к труду и обороне" (ГТО).

Место дисциплины в структуре ППССЗ: учебная дисциплина «Физическая 
культура» относится к циклу общеобразовательных дисциплин. Изучение 
дисциплины БД. 02 Физическая культура обеспечивает сохранение и 
укрепление здоровья обучающихся для освоения дисциплин и модулей 
общеобразовательной и профессиональной подготовки по специальности
42.02.01 Реклама.



Содержание и структура дисциплины

№
р аз­
д ел а

Н аи м ен о ван и е  разделов

К о л и ч ество  часов

В сего
А уди то р н ая

р аб о та

С ам о сто я­
тельн ая
работа

К о н су л ь ­
тац и и

Л П З Л Р
1 2 3 4 5 6 7

1. Р а з д е л  1. Т е о р е т и ч е с к а я  ч а с т ь 21 14 - - 7 -

2.

В веден ие. Ф и зи ч еская  к у л ьту р а  в 
о б ш еку л ьту р н о й  и п р о ф есси о н ал ьн о й  
п о д го то вке  сту д ен то в  С П О . 3 2

- -
1

-

3.

Т ем а  1. О сн о вы  зд о р о во го  о б р аза  ж изни. 
Ф и зи ческая  к у л ьту р а  в о б есп ечен и и  
здоровья. 3 2

- -
1

-

4.

Т ем а  2. О сн о вы  м ето д и ки  
сам о сто ятел ьн ы х  зан яти й  ф и зи чески м и  
уп раж н ен и ям и .

6 4
- -

2

-

5.
Т ем а  3. С ам о ко н тр о л ь , его  осн овн ы е 
м етоды , п о казател и  и кр и тери и  оценки.

3 2 - -
1

-

6.

Т ем а  4. П си х о ф и зи о л о ги ч ески е  о сн овы  
учебн ого  и п р о и зво д ствен н о го  труда. 
С р ед ства  ф и зи ч еск о й  ку л ьту р ы  в 
р егу л и р о ван и и  р аб о то сп о со б н о сти .

3 2 - - 1 -

7.
Т ем а 5. Ф и зи ч еская  ку л ьту р а  в 
п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти  
сп еци алиста. 3 2

- -
1

-

8. Р а з д е л  2. П р а к т и ч е с к а я  ч а с т ь 156 “ 104 - 52 -

9.
Т ем а  2. 1. Л егк ая  атлети ка. К россовая  
п о д го то вка

39 - 26
-

13
-

10. Т ем а 2.2. Г и м н асти к а 18 " 12 - 6 -

11. Т ем а  2.3. П лаван и е 15 - 10 - 5 -

12. Т ем а  2 .4 . В и д ы  сп о р та  п о  вы бору 33 - 22 - 11 -

13. Д ы х ательн ая  ги м н асти ка 6 - 4 - 2 -

14. С третчи н г 12 - 8 - 4 -

15.
А тл ети ч еская  ги м н асти ка , раб о та  

н а тр ен аж ер ах
15 - 10

-
5

-

16. Т ем а 2.5 . С п о р ти вн ы е и гр ы  по вы бору 51 - 34 - 17 -



К о л и ч ество  часов
№

р аз­
д ел а

Н аи м ен о ван и е  разд ел о в
В сего

А у д и то р н ая
р аб о та

С ам о сто я­
тел ьн ая
раб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л П З Л Р

17. Б аскетб о л 15 - 10 - 5 -

18. В о лей б ол 15 " 10 - 5 -

19. Ф утбол 21 - 14 - 7 -

Всего по дисциплине 177 14 104 - 59 -

Курсовые проекты (работы): не пред усм о т р ены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: информационно-коммуникационная технология, технология
уровневой дифференциации обучения, здоровье сберегающая технология, 
проектная деятельность.

Вид аттестации: зачёт (1, 2 семестр)

Основная литература

Физическая культура : учебник и практикум для СПО / А. Б. Муллер [и др.]. — 
М. : Издательство Юрайт, 2015. — 424 с. — (Серия : Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-9916-5345-9. — Режим доступа : www.biblio- 
online.ru/book/6041627В-ЕА87-46С8-9Е4А-Е7891B576F1F.

Автор: Криволапова Светлана Васильевна.



А ннотация по дисциплине
БД.ОЗ М атематика: алгебра и начала м атем атического анализа, геометрия

42.02.01 Реклама

К урс 1 С еместр 1,2 
К оличество часов: 
всего: 234
лекционны х занятий -7 8  час, 
практических занятий -  78 час, 
консультаций - 1 2  час, 
самостоятельной работы  -  66 час.

Ц ель дисциплины : ф орм и рован и е п р ед ставл ен и й  о м атем ати ке  как  у н и вер сальн о м  язы ке 
науки , сред стве  м о д ели рован и я  явл ен и й  и проц ессов , об  идеях  и м етод ах  м атем ати ки .

Задачи дисциплины :
-  овладен и е м атем ати ч ески м и  зн ан и ям и  и ум ен и ям и , н ео бх о д и м ы м и  в 

п овсед н евн о й  ж изни , д л я  и зуч ен и я  см еж н ы х  естествен н о н ау ч н ы х  д и сц и п л и н  н а  базовом  
у р о вн е  и д и сц и п ли н  п р о ф есси о н ал ьн о го  ц и кла; д л я  п олу ч ен и я  об р азо ван и я  в об л астях , не 
тр еб у ю щ и х  у глублен н ой  м атем ати ч еско й  п о д го то вки ;

-  разви ти е  л оги ческого  м ы ш л ен и я , п ростр ан ствен н о го  во о б р аж ен и я , 
ал го р и тм и ческо й  культуры , кри ти чн ости  м ы ш л ен и я  н а  уровне, н ео бх о д и м о м  д л я  будущ ей  
п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости ;

-  во сп и тан и е средствам и  м атем ати к и  ку л ьту р ы  ли ч н о сти , п о н и м ан и я  зн ачи м о сти  
м атем ати ки  д л я  нау чн о -тех н и ч еско го  п р о гр есса , отн о ш ен и я  к м атем ати ке , как  к ч асти  
о б щ ечело веческо й  культуры  через зн ако м ств о  с и стори ей  м атем атики ;

-  р асш и р ен и е и си стем ати зац и я  об щ и х  сведен и й  о ф ункц иях , и зу ч ен и е  новы х 
классов  элем ен тарн ы х  ф ункц ий ;

-  р асш и рен и е и со вер ш ен ство ван и е  м атем ати ч еско го  ап п арата, сф о р м и р о ван н о го  
в о сн овн ой  ш коле;

-  о зн аком лен и е с эл ем ен там и  д и ф ф ер ен ц и ал ьн о го  и счи сл ен и я  как  ап п аратом  
и ссл ед о ван и я  ф ункц ий , реш ен и я  п р и кл ад н ы х  задач ;

-  и зучен и е свой ств п р о стр ан ствен н ы х  тел , ф о р м и р о ван и е у м ен и я  п р и м ен ять  эти 
сво й ства  для  реш ен и я  п ракти чески х  задач ;

-  р асш и рен и е и у гл у б л ен и е  п р ед ставл ен и й  о м атем ати ке  к ак  эл ем ен те  
ч ел о веч еско й  культуры , о п р и м ен ен и и  ее в практи ке;

-  со вер ш ен ство ван и е и н тел л ек ту ал ьн ы х  и речевы х  у м ен и й  п у тем  разви ти я  
л о ги ч еско го  м ы ш ления, о б о гащ ен и е м атем ати ч еско го  язы ка.

М есто дисциплины  в структуре П П ССЗ:
У чебн ая  д и сц и п ли н а  «М атем ати ка: ал геб р а  и н ачала м атем ати ч еско го  ан али за, 

гео м етр и я»  изучается  в ци кле  о б щ ео б р азо вател ьн ы х  ди сц и п ли н , ф о р м и р у ем ы х  из 
о б язательн ы х  предм етн ы х об ластей  Ф Г О С  средн его  общ его  о б р азо ван и я , для 
сп ец и ал ьн о сти  42.02.01 Р ек л ам а  И зу чен и е  д и сц и п л и н ы  БД.ОЗ М атем ати ка: ал геб р а  и 
н ачал а  м атем ати ч еского  ан ализа, гео м етр и я  н еобход и м о  для  о своен и я  п оследую щ ей  
д и сц и п л и н ы  ЕН .01 М атем атика.

Результаты  обучения (компетенции, знания, ум ения, практический опыт):
О своен и е содерж ан и я  у ч еб н ой  д и сц и п л и н ы  «М атем атика: алгебра  и н ач ал а  

м атем ати ч еско го  ан ализа, гео м етр и я»  о б есп еч и в ает  д о сти ж ен и е  об у чаю щ и м и ся  
сл ед у ю щ и х  результ ат ов :



личностных:

-  сф орм и рован н ость  п р ед ставл ен и й  о м атем ати ке  как  у н и вер сальн о м  язы ке
-  науки , средстве м о д ел и р о ван и я  явл ен и й  и проц ессов , и д еях  и м етод ах  

м атем ати ки ;

-  пон и м ан и е зн ачи м ости  м атем ати к и  д л я  нау чн о -тех н и ч еско го  прогресса, 
сф о р м и р о ван н о сть  отн ош ен и я  к м атем ати ке  как к ч асти  о б щ ечело веческо й  ку л ьту р ы  через 
зн ако м ств о  с истори ей  разви ти я  м атем ати ки , эво л ю ц и и  м атем ати ч ески х  идеи ;

-  разви ти е  л оги ческого  м ы ш лен и я , п р о стр ан ствен н о го  вооб раж ен и я , 
ал го р и тм и ческо й  культуры , кр и ти чн о сти  м ы ш л ен и я  н а  уровне, н ео бх о д и м о м  д л я  будущ ей  
п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости , д л я  п р о д о л ж ен и я  об р азо ван и я  и  сам о о б р азо ван и я ;

-  овладен и е м атем ати ч ески м и  зн ан и ям и  и ум ен и ям и , н ео б х о д и м ы м и  в 
п о в сед н евн о й  ж изни , для освоен и я  см еж н ы х  естествен н о -н ау ч н ы х  д и сц и п л и н  и д и сц и п ли н  
п р о ф есси о н ал ьн о го  цикла, для  по л у ч ен и я  о б р азо ван и я  в областях , н е  тр еб у ю щ и х  
у гл у б л ен н о й  м атем ати ческой  п одготовки ;

-  готовн ость  и сп особ н ость  к о б р азо ван и ю , в том  чи сле сам о о б р азо ван и ю , на 
п р о тяж ен и и  всей  ж изни; со зн ател ьн о е  о тн о ш ен и е  к н еп р ер ы вн о м у  о б р азо ван и ю  как 
у сл о ви ю  у сп еш н ой  п роф есси о н ал ьн о й  и о б щ ествен н о й  д еятельн ости ;

-  готовн ость  и сп особн ость  к сам о сто ятел ьн о й  тво р ч еско й  и о тветствен н о й  
д еятельн о сти ;

-  готовн ость  к кол л екти вн о й  р аб о те , со тр у д н и честву  со свер стн и кам и  в 
образо вател ьн о й , общ ественн о  п олезн ой , у ч еб н о -и ссл ед о вател ьско й , п р о ектн о й  и други х  
ви дах  д еятельн ости ;

-  отнош ени е к п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти  как  во зм о ж н о сти  у ч асти я  в 
р еш ен и и  личны х, о бщ ествен н ы х , го су д ар ств ен н ы х , общ ен ац и о н ал ьн ы х  проблем ;

м ет апредм ет ны х :

-  ум ени е сам остоятельн о  о п р еделять  ц ели  д еятельн о сти  и со став лять  план ы  
д еятельн о сти ; сам остоятельн о  о су щ ествл ять , ко н тр о л и р о вать  и ко р р екти р о в ать  
д еятельн о сть ; использовать  все во зм о ж н ы е р есу р сы  для  д о сти ж ен и я  п о ставл ен н ы х  ц елей  и 
р еал и зац и и  п лан ов  д еятельн ости ; вы б и р ать  у сп еш н ы е стратеги и  в р азл и ч н ы х  си туац и ях ;

-  ум ен и е продуктивно  о б щ аться  и взаи м о дей ство вать  в п р о ц ессе  совм естн ой  
д еятельн о сти , учиты вать  пози ции  д р у ги х  у ч астн и ко в  д еятельн о сти , эф ф ек ти вн о  разреш ать  
кон ф ли кты ;

-  владен ие н авы кам и  п о зн авател ьн о й , у ч еб н о -и ссл ед о вател ьско й  и п ро ектн о й  
д еятельн о сти , навы кам и  р азр еш ен и я  проблем ; сп о со б н о сть  и го то вн о сть  к 
сам о сто ятел ьн о м у  пои ску  м ето д о в  р еш ен и я  п р акти чески х  задач , п р и м ен ен и ю  разли чн ы х  
м ето д о в  позн ани я;

-  готовн ость  и сп особ н ость  к сам о сто ятел ьн о й  и н ф о р м ац и о н н о -п о зн авательн о й  
д еятел ьн о сти , вклю чая у м ен и е о р и ен ти р о ваться  в р азл и ч н ы х  и сто ч н и ках  и н ф о р м ац и и , 
кр и ти чески  оц ен и вать  и и н тер п р ети р о в ать  и н ф о р м ац и ю , получаем ую  из р азл и ч н ы х  
и сточ н и ков ;

-  владен ие язы ковы м и ср ед ствам и : у м ен и е  ясно , логи ч н о  и точн о  и злагать  свою  
то ч ку  зрен и я , использовать  адекватн ы е я зы ко вы е средства;

-  владен ие навы кам и  п о зн авател ьн о й  реф л екси и  как осо зн ан и я  со вер ш аем ы х  
д ей ств и й  и м ы сли тельн ы х  п роц ессов , и х  р езу л ьтато в  и  осн ован и и , гр ан и ц  своего  зн ан и я  и 
н езн ан и я, новы х п о зн авательн ы х  зад ач  и ср ед ств  д л я  их  дости ж ен и я;

-  ц елеу стр ем лен н о сть  в п о и сках  и п р и н яти и  реш ен и й , со о б р ази тел ьн о сть  и 
и н ту и ц и я , разви тость  п р о стр ан ствен н ы х  п р едставл ен и й ; сп о со б н о сть  во сп р и н и м ать  
красоту  и гарм он ию  мира;



-  сф орм и рован н ость  п р ед ставл ен и й  о м атем ати ке  как  части  м и р о во й  ку л ьту р ы  и 
м есте  м атем ати ки  в соврем ен н ой  ц и ви л и зац и и , сп о со б ах  оп и сан и я  явл ен и и  р еал ьн о го  м и р а  
н а м атем ати ч еском  язы ке;

-  сф орм и рован н ость  п р ед ставл ен и й  о м атем ати ч ески х  п он яти ях  как  важ н ей ш и х  
м атем ати ч ески х  м оделях , п о зво л яю щ и х  о п и сы вать  и изучать  р азн ы е п р о ц ессы  и явлен и я; 
п о н и м ан и е возм ож н ости  ак си о м ати ч еско го  п о стр о ен и я  м атем ати ч ески х  теори и ;

-  владен ие м етодам и  д о к азател ьств  и ал го р и тм о в  р еш ен ия, у м ен и е  их  п ри м ен ять , 
п ро во ди ть  д оказательн ы е р ассу ж д ен и я  в х о д е  р еш ен и я  задач;

-  владен ие стан дартн ы м и  п р и ем ам и  р еш ен и я  р ац и о н альн ы х  и и р р ац и о н ал ьн ы х , 
п о казател ьн ы х , степ енн ы х, тр и го н о м етр и ч еск и х  у р авн ен и й  и неравен ств , их  си стем ;

-  и сп ользован и е готовы х  к о м п ью тер н ы х  програм м , в то м  чи сле д л я  п о и ск а  пути  
р еш ен и я  и и ллю страци и  р еш ен и я  у р авн ен и й  и неравен ств ;

-  сф орм и рован н ость  п р ед ставл ен и и  об  о сн о вн ы х  п он яти ях  м атем ати ч еско го  
ан ал и за  и их свой ствах , владен и е у м ен и ем  х ар актер и зо вать  п о в ед ен и е  ф ункц ий , 
и сп о л ьзо в ан и е  полученн ы х  зн ан и й  д л я  оп и сан и я  и ан ал и за  р еал ьн ы х  зави си м о стей ;

-  владен и е осн овны м и п о н яти ям и  о п л о ски х  и п р о стр ан ствен н ы х  гео м етр и чески х  
ф и гурах , их осн овны х свой ствах ;

-  сф о рм и рован н ость  ум ен и я  р асп о зн авать  гео м етр и чески е  ф игуры  н а  чертеж ах , 
м о д ел ях  и в реальном  м ире;

-  при м ен ен и е и зучен н ы х  свой ств  гео м етр и ч ески х  ф игур  и ф орм ул  д л я  р еш ен и я  
гео м етр и чески х  задач  и задач  с п р ак ти ч еск и м  содерж ан и ем ;

-  сф о рм и рован н ость  п р ед ставл ен и й  о п роц ессах  и явл ен и ях , и м ею щ и х  
вер о ятн о стн ы й  характер , стати сти чески х  зако н о м ер н о стях  в р еал ьн о м  м ире, о сн о вн ы х  
п он яти ях  элем ен тарн ой  тео р и и  вер о ятн о сти ;

-  ум ен и й  находи ть  и о ц ен и в ать  вер о ятн о сти  н асту п л ен и я  со б ы ти й  в п р о стей ш и х  
п р акти чески х  си туациях  и осн овн ы е х ар ак тер и сти к и  случай н ы х  вели чи н ;

-  владен и е навы кам и  и сп о л ьзо в ан и я  готовы х  ко м п ью тер н ы х  п рограм м  при 
р еш ен и и  задач.

С одерж ание и структура дисциплины

предметных:

№
р аз­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К ол и ч ество  часов

В сего
А уди торн ая

работа
С ам о сто я ­

тел ьн ая
р аб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л П З Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8
1 В веден ие 2 2 - - - -

2 А лгеб ра 36 8 14 - 12 2
3 У равн ен и я  и н еравен ства 27 8 12 - 6 1
4 О сновы  тр и го н о м етр и и 28 6 12 - 8 2

5
Ф ункц ии , их свой ства и 
граф и ки

27
8 10

-
8 1

6
Н ачала  м атем атического  
ан али за

38
18 10

-
8 2

7
К ом бин аторика, 
стати сти ка  и теория 
вероятн остей

27 8 8 - 9 2

8 Г еом етрия 49 20 12 - 15 2
В сего 234 78 78 66 12



И нтерактивны е образовательны е технологии, и сп о л ьзу ем ы е в ауди торн ы х  зан ятиях :
1) ли чн о стн о -д еятел ьн ая  тех н о л о ги я ;
2) игровая  технологи я;
3) р азви ваю щ ая техн ологи я;
4) зд оровьесб ерегаю щ ая тех н о л о ги я ;
5) и н ф о ко м м у н и кац и о н н ая  тех н о л о ги я .

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Вид аттестации: д и ф ф ер ен ц и р о ван н ы й  зач ет  (1 сем естр), экзам ен  (2 сем естр)

О сновная литература

1. Б огом олов , Н. В. М атем ати ка: ал геб р а  и н ач ал а  м атем ати ч еско го  ан али за, геом етри я: 
у ч еб н и к  для  С П О  / Н. В. Б огом олов , П. И . С ам ой лен ко . —  5-е изд ., перераб . и доп . —  М . : 
И здательство  Ю райт, 2016. —  396 с. —  (С ери я  : П р о ф есси о н ал ьн о е  о бразован и е). —  ISB N  
978-5 -534-02325-1 . —  Р еж им  д о сту п а  : w w w .b ib lio -o n lin e .ru /b o o k /C 8 B 3 E 1 4 6 -8 4 1 6 -4 6 D 9 - 
B 3 C A -0 2 7 3 5 7 0 A 9 D 9 4 .

А втор: М ам ий  В иктори я В л ад и м и р о вн а

http://www.biblio-online.ru/book/C8B3E146-8416-46D9-B3CA-0273570A9D94
http://www.biblio-online.ru/book/C8B3E146-8416-46D9-B3CA-0273570A9D94


Аннотация по дисциплине

БД. 04 Основы безопасности жизнедеятельности
42.02.01 Реклама

Курс 1 Семестр 2 
Количество часов: 
всего: 105 ч.
Лекционных занятий - 34 ч. 
практических занятий - 36 ч. 
самостоятельных занятий - 29 ч.
Консультации - 6  ч.

Цель дисциплины: формирование у обучающихся системы взглядов в 
области основ безопасности жизнедеятельности при подготовке к 
профессиональной деятельности.

Задачи дисциплины:
• освоение обучающимися знаний о безопасности поведения человека в 

опасных и чрезвычайных ситуациях природного, техногенного и социального 
характера, здоровье и здоровом образе жизни, государственной системе 
защиты населения от опасных и чрезвычайных ситуаций, об обязанностях 
граждан по защите государства;

• воспитание ответственности за личную безопасность, безопасность 
общества и государства, ценностного отношения к здоровью и человеческой 
жизни, чувства уважения к героическому наследию России, её 
государственной символике, патриотизма и стремления выполнить долг по 
защите Родины;

• развитие черт личности, необходимых для безопасного поведения в 
чрезвычайных ситуациях и при прохождении военной службы, бдительности 
в отношении актов терроризма;

• формирование умений: оценки ситуаций, опасных для жизни и 
здоровья; безопасного поведения в опасных и чрезвычайных ситуациях; 
использования средств индивидуальной и коллективной защиты; оказания 
первой медицинской помощи при неотложных ситуациях

Освоение содержания учебной дисциплины «Основы безопасности 
жизнедеятельности» обеспечивает достижение следующих результатов:
• личностных:
-  развитие личностных, в том числе духовных и физических, качеств, 
обеспечивающих защищенность жизненно важных интересов личности от 
внешних и внутренних угроз;
-  готовность к служению Отечеству, его защите;
-  формирование потребности соблюдать нормы здорового образа жизни, 
осознанно выполнять правила безопасности жизнедеятельности;
-  исключение из своей жизни вредных привычек (курения, пьянства и т. д.);



-  воспитание ответственного отношения к сохранению окружающей 
природной среды, личному здоровью, как к индивидуальной и общественной 
ценности;
-  освоение приемов действий в опасных и чрезвычайных ситуациях 
природного, техногенного и социального характера;
• метапредметных:
-  овладение умениями формулировать личные понятия о безопасности; 
анализировать причины возникновения опасных и чрезвычайных ситуаций; 
обобщать и сравнивать последствия опасных и чрезвычайных ситуаций; 
выявлять причинно-следственные связи опасных ситуаций и их влияние на 
безопасность жизнедеятельности человека;
-  овладение навыками самостоятельно определять цели и задачи по 
безопасному поведению в повседневной жизни и в различных опасных и 
чрезвычайных ситуациях, выбирать средства реализации поставленных 
целей, оценивать результаты своей деятельности в обеспечении личной 
безопасности;
-  формирование умения воспринимать и перерабатывать информацию, 
генерировать идеи, моделировать индивидуальные подходы к обеспечению 
личной безопасности в повседневной жизни и в чрезвычайных ситуациях;
-  приобретение опыта самостоятельного поиска, анализа и отбора 
информации в области безопасности жизнедеятельности с использованием 
различных источников и новых информационных технологий;
-  развитие умения выражать свои мысли и способности слушать 
собеседника, понимать его точку зрения, признавать право другого человека 
на иное мнение;
-  формирование умений взаимодействовать с окружающими, выполнять раз­
личные социальные роли во время и при ликвидации последствий чрезвы­
чайных ситуаций;
-  формирование умения предвидеть возникновение опасных ситуаций по 
характерным признакам их появления, а также на основе анализа 
специальной информации, получаемой из различных источников;
-  развитие умения применять полученные теоретические знания на практике: 
принимать обоснованные решения и вырабатывать план действий в 
конкретной опасной ситуации с учетом реально складывающейся обстановки 
и индивидуальных возможностей;
-  формирование умения анализировать явления и события природного, 
техногенного и социального характера, выявлять причины их возникновения 
и возможные последствия, проектировать модели личного безопасного 
поведения;
-  развитие умения информировать о результатах своих наблюдений, 
участвовать в дискуссии, отстаивать свою точку зрения, находить 
компромиссное решение в различных ситуациях;
-  освоение знания устройства и принципов действия бытовых приборов и 
других технических средств, используемых в повседневной жизни;



приобретение опыта локализации возможных опасных — ситуаций, 
связанных с нарушением работы технических средств и правил их 
эксплуатации;
-  формирование установки на здоровый образ жизни;
-  развитие необходимых физических качеств: выносливости, силы, ловкости, 
гибкости, скоростных качеств, достаточных для того, чтобы выдерживать 
необходимые умственные и физические нагрузки;
• предметных'.
-  сформированность представлений о культуре безопасности жизнедеятель­
ности, в том числе о культуре экологической безопасности как жизненно 
важной социально-нравственной позиции личности, а также средстве, 
повышающем защищенность личности, общества и государства от внешних 
и внутренних угроз, включая отрицательное влияние человеческого фактора;
-  получение знания основ государственной системы, российского 
законодательства, направленного на защиту населения от внешних и 
внутренних угроз;

сформированность представлений о необходимости отрицания 
экстремизма, терроризма, других действий противоправного характера, а 
также асоциального поведения;
-  сформированность представлений о здоровом образе жизни как о средстве 
обеспечения духовного, физического и социального благополучия личности;
-  освоение знания распространенных опасных и чрезвычайных ситуаций 
природного, техногенного и социального характера;
-  освоение знания факторов, пагубно влияющих на здоровье человека;
-  развитие знания основных мер защиты (в том числе в области гражданской 
обороны) и правил поведения в условиях опасных и чрезвычайных ситуаций;
-  формирование умения предвидеть возникновение опасных и чрезвычайных 
ситуаций по характерным для них признакам, а также использовать 
различные информационные источники;
-  развитие умения применять полученные знания в области безопасности на 
практике, проектировать модели личного безопасного поведения в 
повседневной жизни и в различных опасных и чрезвычайных ситуациях;.
-  получение и освоение знания основ обороны государства и воинской 
службы: законодательства об обороне государства и воинской обязанности 
граждан; прав и обязанностей гражданина до призыва, во время призыва и 
прохождения военной службы, уставных отношений, быта военнослужащих, 
порядка несения службы и воинских ритуалов, строевой, огневой и 
тактической подготовки;
-  освоение знания основных видов военно-профессиональной деятельности, 
особенностей прохождения военной службы по призыву и контракту, уволь­
нения с военной службы и пребывания в запасе;
-  владение основами медицинских знаний и оказания первой помощи 
пострадавшим при неотложных состояниях (травмах, отравлениях и 
различных видах поражений), включая знания об основных инфекционных 
заболеваниях и их профилактике;



Место дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы:

Учебная дисциплина «Основы безопасности жизнедеятельности» 
является базовой дисциплиной обязательной предметной области 
«Физическая культура, экология и основы безопасности жизнедеятельности». 
Дисциплина «Основы безопасности жизнедеятельности» изучается в цикле 
общеобразовательных дисциплин, формируемых из обязательных 
предметных областей ФГОС среднего общего образования, для 
специальностей гуманитарного профиля 42.02.01 Реклама и является 
основой для изучения дисциплины ОП.05 Безопасность жизнедеятельности.

Содержание и структура дисциплины

№
раз­
дела

Н аим енование разделов

К оличество часов

Всего
Аудиторная

работа

С амостоя
-тельная

работа

К онсуль­
тации

Л п з Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8

1
О б есп ечен и е л и чн ой  
б езо п асн о сти  и 
со х р ан ен и е здоровья.

28 8 10 - 8 2

2
Г о су дар ствен н ая  си стем а 
о б есп ечен и я  б езоп асн ости  
населения.

23 8 8 - 6 1

3
О сновы  о б орон ы  
го су д ар ств а  и вои нская  
обязанность .

22 8 8 - 5 1

4
О сн овы  м ед и ц и н ски х  
знаний .

32 10 10 - 10 2

Всего 105 34 36 - 29 6

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: аудиовизуальная технология, проблемное изложение, 
лекция с элементами дискуссии и диспута, разбор решения задач, 
презентация.

Вид аттестации: дифференцированный зачет (2 семестр)



Основная литература

1. Безопасность жизнедеятельности : учебник и практикум для СПО / 
С. В. Абрамова [и др.] ; под общ. ред. В. П. Соломина. — М. : 2015. — 399 с. 
— (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-02041-0. — 
Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/2F40D2AA-52CE-458E-9A2C- 
42B3296275F1.

Дополнительная литература

1. Каракеян, В. И. Безопасность жизнедеятельности : учебник и 
практикум для СПО / В. И. Каракеян, И. М. Никулина. — 3-е изд., перераб. и 
доп. — М. : 2015. — 313 с. — (Серия : Профессиональное образование). — 
ISBN 978-5-534-04629-8. — Режим доступа : www.biblio-
online.m/book/F 1F91CBF-FB4C-4883-87AA-40CC2D9663 AF.

Автор: Кладова Виктория Владимировна

http://www.biblio-online.ru/book/2F40D2AA-52CE-458E-9A2C-42B3296275F1
http://www.biblio-online.ru/book/2F40D2AA-52CE-458E-9A2C-42B3296275F1


А ннотация по дисциплине  
БД.05 И нф орм атика

42.02.01 Реклама

Курс 1 С еместр 1,2 
Количество часов: 
всего: 165
лекционны х занятий -  54 час, 
практических занятий -  56 час, 
консультаций -1 0  час, 
самостоятельной работы  -  45 час.

Цель дисциплины : ф о р м и р о ван и е  у  о б у чаю щ и х ся  п р ед ставл ен и й  о р о л и  и н ф о р м ати ки  и 
и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы х  тех н о л о ги й  (И К Т ) в со вр ем ен н о м  общ естве, 
пон и м ан и е осн ов  п р аво вы х  асп екто в  и сп о л ьзо ван и я  ко м п ью тер н ы х  п р о гр ам м  и  раб оты  в 
И нтернете.
Задачи дисциплины :
- ф о р м и р о ван и е у  о б у чаю щ и х ся  у м ен и й  осущ ествлять  п о и ск  и исп ользован и е 

и н ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  д л я  эф ф екти вн ого  в ы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п р о ф есси о н ал ьн о го  и л и ч н о стн о го  р азви ти я;

- ф о рм и рован и е у  о б у чаю щ и х ся  ум ен и й  п р и м ен ять , ан ал и зи р о вать , п реобразовы вать  
и н ф о р м ац и о н н ы е м о д ел и  р еал ьн ы х  о бъектов  и п ро ц ессо в  ср ед ствам и  ин ф орм ати ки , 
и сп о л ьзу я  при  этом  И К Т , в том  чи сле  при  и зу ч ен и и  д р у ги х  д и сц и п ли н ;

- разви ти е  у  о б у чаю щ и х ся  п о зн авател ьн ы х  и н тересов , и н тел л екту ал ьн ы х  и творч ески х
сп о со б н о стей  п утем  о сво ен и я  и исп о л ьзо ван и я  м ето д о в  и н ф о р м ати ки  и средств  И К Т  
при  и зу ч ен и и  р азл и ч н ы х  уч еб н ы х  предм етов; .

- п ри об ретен и е о б у чаю щ и м и ся  зн ан и й  эти ч ески х  асп екто в  и н ф орм ац и о н н о й  
д еятельн о сти  и  гл о б ал ьн ы х  и н ф о р м ац и о н н ы х  к о м м у н и кац и й  в гл об альн ы х  сетях; 
о созн ан и е ответствен н о сти  л ю д ей , во вл еч ен н ы х  в со зд ан и е  и и сп о л ьзо ван и е 
и н ф о р м ац и о н н ы х  си стем , р асп р о стр ан ен и е и и сп о л ьзо в ан и е  и н ф орм ац и и ;

- владен и е и н ф о р м ац и о н н о й  культурой , сп о со б н о стью  ан ал и зи р о вать  и  оценивать  
и н ф орм ац и ю  с и сп о л ьзо ван и ем  И К Т , средств  о б р азо вател ьн ы х  и соц иальны х  
ком м ун и кац и й .

М есто дисциплины  в структуре ППССЗ:
В учебном  план е програм м ы  подготовки  сп еци алистов средн его  звен а  (П П С С З) 

м есто базовой  д и сц и п ли н ы  «И нф орм атика»  —  в составе ди сц и п ли н  общ ео б р азо вател ьн о й  
п одготовки  сп еци альн ости  42.02.01 Реклам а. Д и сц и п л и н а  б ази р у ется  н а  зн ан и ях , ум ен и ях  
и навы ках , п о л у ч ен н ы х  о б у чаю щ и м и ся  при  и зучен и и  д и сц и п л и н ы  «И н ф орм ати ка»  в 
курсе о сн овн ого  общ его  о бразован и я . И зучение д и сц и п ли н ы  «И нф орм атика»  необходим о 
для освоения п оследую щ ей  ди сц и п ли н ы  ЕН.ОЗ И нф орм атика.
Результаты  обучения:
О своение со д ер ж ан и я  у ч еб н о й  д и сц и п л и н ы  «И н ф орм ати ка»  о б есп еч и вает  д о сти ж ен и е
о бучаю щ и м и ся  сл ед у ю щ и х  результатов:
личностн ы х:

-  чувство  го р д о сти  и у важ ен и я  к  истори и  р азви ти я  и д о сти ж ен и ям  о течествен н ой  
и н ф о р м ати ки  в м и р о во й  и н д устри и  и н ф о р м ац и о н н ы х  тех н о л о ги й ;

-  о со зн ан и е своего  м еста  в и н ф ор м ац и о н н о м  общ естве;
-  го то вн о сть  и сп о со б н о сть  к  сам о сто ятел ьн о й  и о тветствен н о й  творческой  

д еятел ьн о сти  с и сп о л ьзо ван и ем  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы х  техн ологи й ;
-  ум ен и е и сп о л ьзо в ать  д о сти ж ен и я  со вр ем ен н о й  и н ф о р м ати ки  для  п о вы ш ен и я  

со б ствен н о го  и н тел лекту альн о го  р азви ти я  в в ы б р ан н о й  п роф есси о н ал ьн о й  
д еятельн о сти , сам о сто ятел ьн о  ф о рм и ровать  н овы е д л я  себя зн ан и я  в



п р о ф есси о н ал ьн о й  области , используя  д л я  это го  д о сту п н ы е и сточн и ки  
и н ф о р м ац и и ;

-  у м ен и е вы стр аи вать  ко н стр у кти вн ы е взаи м о о тн о ш ен и я  в ко м ан дн о й  раб о те  по 
р еш ен и ю  об щ и х  задач , в том  ч и сл е  с и сп о л ьзо в ан и ем  соврем ен н ы х  средств  
сетевы х ком м у н и кац и й ;

-  у м ен и е у п р авл ять  своей  п о зн авател ьн о й  д еятел ьн о стью , п р о в о ди ть  сам ооц ен ку  
ур о вн я  со б ствен н о го  ин тел лекту альн о го  р азви ти я , в то м  ч и сл е  с исп ользован и ем  
со вр ем ен н ы х  эл ектр о н н ы х  обр азо вател ьн ы х  ресурсов;

-  у м ен и е вы б и р ать  гр ам о тн о е  п овед ен и е при  и сп о л ьзо в ан и и  р азн о о б р азн ы х  средств  
и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы х  тех н о л о ги й , как  в п роф есси о н ал ьн о й  
д еятел ьн о сти , так  и  в бы ту;

-  го то вн о сть  к  п р о д о л ж ен и ю  о б разован и я  и п овы ш ен и ю  к вал и ф и кац и и  в избран н ой  
п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти  н а осн ове р азви ти я  л и ч н ы х  и н ф о р м ац и о н н о ­
к о м м у н и кац и о н н ы х  ком п етен ц и й

м етап р ед м етн ы х :
-  у м ен и е о п р ед елять  ц ели , со ставлять  п л ан ы  д еятел ьн о сти  и  оп р еделять  средства, 

н ео бх о д и м ы е д л я  и х  реали зац и и ;
-  и сп о л ьзо в ан и е  р азл и ч н ы х  ви дов п о зн авател ьн о й  д еятельн о сти  д л я  реш ен и я  

и н ф о р м ац и о н н ы х  задач , п ри м ен ен и е о сн овн ы х  м ето д о в  п озн ан и я  (наблю дени я, 
о п и сан и я , и зм ер ен и я , эксп ери м ен та) д л я  о р ган и зац и и  у ч еб н о -и ссл ед о вател ьско й  и 
п ро ектн о й  д еятельн о сти  с и сп о л ьзо ван и ем  и н ф о р м ац и о н н о - ком м у н и кац и о н н ы х  
тех н о л о ги й ;

-  и сп о л ьзо в ан и е  р азл и ч н ы х  и н ф ор м ац и о н н ы х  о б ъекто в , с  к о то р ы м и  во зн и кает  
н ео бх о д и м о сть  сталки ваться  в п р о ф есси о н ал ьн о й  сф ере  в и зу ч ен и и  явл ен и й  и 
проц ессов ;

-  и сп о л ьзо в ан и е  р азл и ч н ы х  и сточн и ков  и н ф о р м ац и и , в то м  ч и сл е  эл ектр о н н ы х  
б и б ли отек , ум ен и е кр и ти чески  о ц ен и вать  и и н тер п р ети р о в ать  и н ф орм ац и ю , 
п о л у ч аем у ю  из р азл и ч н ы х  и сточн и ков , в том  ч и сл е  из сети  И н терн ет;

-  у м ен и е ан ал и зи р о вать  и п р едставл ять  и н ф о р м ац и ю , д ан н у ю  в электрон н ы х  
ф орм атах  н а  ко м п ью тер е  в р азл и ч н ы х  ви дах ;

-  у м ен и е и сп о л ьзо в ать  сред ства  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы х  тех н о л о ги й  в 
р еш ен и и  к о гн и ти вн ы х , ко м м у н и кати вн ы х  и о р ган и зац и о н н ы х  зад ач  с со блю ден и ем  
тр еб о ван и й  эр гон ом и ки , тех н и ки  б езо п асн о сти , ги ги ен ы , р есурсосб ереж ен и я , 
п р аво вы х  и эти ч ески х  норм , н орм  и н ф о р м ац и о н н о й  б езоп асн ости ;

-  у м ен и е п у б л и ч н о  п р едставл ять  р езу л ьтаты  со б ствен н о го  и ссл ед о ван и я, вести  
д и ску сси и , д о сту п н о  и гарм он и чн о  сочетая  со д ер ж ан и е и ф о р м ы  п редставляем ой  
и н ф о р м ац и и  ср ед ствам и  и н ф ор м ац и о н н ы х  и ко м м у н и к ац и о н н ы х  техн ологи й

предм етн ы х:
-  сф о р м и р о ван н о сть  п р едставл ен и й  о р о л и  и н ф о р м ац и и  и и н ф о р м ац и о н н ы х  

п р о ц ессо в  в о кр у ж аю щ ем  м ире;
-  вл ад ен и е  н авы кам и  ал гори тм и ческого  м ы ш л ен и я  и п о н и м ан и е  м етодов  

ф ор м ал ьн о го  о п и сан и я  алгори тм ов, вл ад ен и е зн ан и ем  о сн о вн ы х  алгори тм и чески х  
к о н стр у кц и й , у м ен и е ан ал и зи р о вать  алгори тм ы ;

-  и сп о л ьзо в ан и е  го то вы х  п ри кладн ы х  к о м п ью тер н ы х  п р о гр ам м  по  п роф и лю  
п одготовки ;

-  вл ад ен и е сп о со б ам и  п р едставл ен и я , х р ан ен и я  и о б р аб о тки  д ан н ы х  н а  ком п ью тере;
-  вл ад ен и е к о м п ью тер н ы м и  средствам и  п р едставл ен и я  и  ан ал и за  д ан н ы х  в 

эл ек тр о н н ы х  таб л и ц ах ;
-  сф о р м и р о ван н о сть  п редставл ен и й  о базах  д ан н ы х  и  п р о стей ш и х  сред ствах  

у п р авл ен и я  им и;



-  сф о р м и р о ван н о сть  п редставл ен и й  о к о м п ью тер н о -м атем ати ч еск и х  м о д ел ях  и 
н ео б х о д и м о сти  ан ал и за  соо тветстви я  м од ели  и м о д ел и р у ем о го  о б ъ ек та  (проц есса);

-  вл ад ен и е ти п о вы м и  п р и ем ам и  н ап и сан и я  п р о гр ам м ы  н а  ал го р и тм и ческо м  язы ке 
для  р еш ен и я  стан дар тн о й  зад ач и  с и сп о л ьзо в ан и ем  о сн о вн ы х  ко н струкц и й  я зы к а  
п рогр ам м и р о ван и я ;

-  сф о р м и р о ван н о сть  б азовы х  н авы ков  и у м ен и й  по  со б л ю д ен и ю  тр еб о ван и й  техн и ки  
б езо п асн о сти , ги ги ен ы  и  р есу р со сб ер еж ен и я  п ри  р аб о те  со  средствам и  
и н ф ор м ати зац и и ;

-  п о н и м ан и е  осн ов  п р аво вы х  асп ектов  и сп о л ьзо в ан и я  ко м п ью тер н ы х  програм м  и 
прав д о сту п а  к гл о б ал ьн ы м  и н ф о р м ац и о н н ы м  серви сам ;

-  п р и м ен ен и е н а  п р акти ке  средств  защ и ты  и н ф о р м ац и и  о т  вр ед о н о сн ы х  п рограм м , 
п рави л  л и ч н о й  б езо п асн о сти  и эти ки  р аб о ты  с и н ф о р м ац и ей  и  средствам и  
к о м м у н и кац и й  в И н терн ете .

С одержание и структура дисциплины

№
раз

дел
а

Н аи м ен о ван и е  разд ел о в

К о л и ч ество  часов

В сего

А у д и то р н ая
раб о та

С ам о сто я­
тел ьн ая
р аб о та

К о н су ль­
тац и и

Л П З Л Р

1 2 3 4 5 6 7 8
1 В вед ен и е 2 1 - - 1 -

2
И н ф о р м ац и о н н ая  
д еятел ьн о сть  ч ел о век а

24 6 6 - 10
2

3
И н ф о р м ац и я  и 
и н ф о р м ац и о н н ы е п роц ессы

45 19 12 - 12
2

4
С р ед ства  и н ф о р м ац и о н н ы х  
и к о м м у н и кац и о н н ы х  
тех н о л о ги й  (И К Т )

38 12 12 - 12 2

5
Т ех н о л о ги я  со зд ан и я  и 
п р ео бр азо ван и я  
и н ф о р м ац и о н н ы х  о бъектов

36 10 20 - 4 2

6
Т ел ек о м м у н и кац и о н н ы е
тех н о л о ги и

20 6 6 - 6
2

В сего 165 54 56 - 45 10

Курсовы е проекты  (работы): не предусм от рены
И нтерактивны е образовательны е технологии, и сп о л ьзу ем ы е в ау д и то р н ы х  занятиях: 
лекц и и  -  ди ску сси я , л екц и и  с п р о б л ем н ы м  изл о ж ен и ем ; п р акти ч ески е  зан яти я  - ан ализ 
кон кретн ы х  си ту ац и й  (C ase-study), м ето д  проектов .

Вид аттестации: д и ф ф ер ен ц и р о ван н ы й  зачет

О сновная литература
1. И н ф о р м ати ка . Н ово ж и л о в , О. П . И н ф орм ати ка : у ч еб н и к  д л я  С П О  /  О. П . 

Н овож и лов . —  3-е и зд ., перераб . и доп . —  М . : И зд ательство  Ю р ай т , 2015. —  620 с. 
—  (С ери я  : П р о ф есси о н ал ьн о е  о бразован и е). —  IS B N  978-5 -5 3 4 -0 4 4 3 6 -2 . —  Р еж им  
д о сту п а  : w w w .b ib lio -o n lin e .i'u /b o o k /E 5 B 0 F B 9 A -1F D 6 -4 7 5 3 -8 B 15 -C F A A C 4 9 8 3 C 1Е .

А втор: В аск еви ч  Т ать я н а  В л ад и м и р о вн а

http://www.biblio-online.i-u/book/E5B0FB9A-1FD6-4753-8B15-CFAAC4983C1%d0%95


А ннотация по дисциплине  
БД.06 География
42.02.01 Реклама

К урс 1 сем естр  1 ,2  
К оли чество  часов - 117 час. 
л екц и о н н ы х  - 34  час. 
п р акти чески х  - 44  час. 
сам о сто ятел ьн о й  р аб о ты  - 31 час. 
ко н су льтац и и  - 8 час.

Ц ели дисциплины :
•  о своен и е си стем ы  гео гр аф и ч ески х  зн аний  о ц елостн ом , м н о го о б р азн о м  и ди н ам и ч н о  
изм ен яю щ ем ся  м ире, взаи м о связи  п ри роды , н аселен и я  и х о зяй ства  н а всех 
тер р и то р и ал ьн ы х  уровн ях ;
•  овлад ен и е у м ен и ям и  сочетать  глоб альн ы й , реги о н ал ьн ы й  и ло кал ьн ы й  п одходы  для 
оп и сан и я  и ан ал и за  п ри р о д н ы х , со ц и ал ьн о -эко н о м и чески х , гео эко л о ги чески х  проц ессов  и 
явлен и й ;
•  разви ти е  п о зн авател ьн ы х  ин тересов , и н тел лекту альн ы х  и тво р ч ески х  сп особ н остей  
п осредством  о зн ако м л ен и я  с важ н ей ш и м и  гео гр аф и ч ески м и  осо б ен н о стям и  и п роблем ам и  
м и р а  в ц елом , его  о тд ел ьн ы х  р еги он ов  и ведущ и х  стран ;
•  во сп и тан и е у важ ен и я  к д руги м  н ародам  и культурам , береж н ого  о тн ош ен и я  к 
окруж аю щ ей  п р и р о д н о й  среде;
•  и сп о л ьзо в ан и е  в п ракти ческо й  деятельн о сти  и п овсед н евн о й  ж и зн и  р азн ообразн ы х  
гео гр аф и ч ески х  м етодов , зн ан и й  и ум ен и й , а такж е гео гр аф и ч еско й  ин ф орм аци и ;
•  н ах о ж д ен и е и п ри м ен ен и е гео гр аф и ч еско й  и н ф орм ац и и , вклю чая  гео гр аф и ч ески е  
карты , стати сти чески е  м атер и алы , гео и н ф о р м ац и о н н ы е си стем ы  и ин тер н ет-р есу р сы , для 
п р ави льн ой  оц ен ки  важ н ей ш и х  со ц и ал ьн о -эко н о м и чески х  воп росов  м еж д у н ар о дн о й  
ж изн и ;
• п о н и м ан и е гео гр аф и ч еско й  сп ец и ф и ки  круп н ы х  р еги о н о в  и стран  м и р а  в у сл о ви ях  
стр ем и тел ьн о го  разви ти я  м еж д у н ар о дн о го  ту р и зм а  и отды ха, д ел о вы х  и обр азо вател ьн ы х  
програм м , тел еко м м у н и кац и й  и п ро сто го  общ ени я.

Задачи дисциплины :
•  ф о р м и рован и е зн ан и й  в и ссл ед о ван и и  отн о ш ен и й  м еж ду  ч ел о веч ески м и  со общ ествам и  
и о круж аю щ ей  п р и родн ой  средой ;
•  ф о р м и р о ван и е зн ан и й  п рям ого  и п обочн ого  вл и ян и е п рои зво д ствен н о й  д еятельн о сти  
н а  со став  и сво й ства  о кр у ж аю щ ей  среды ;
•  ф о р м и р о ван и е зн ан и й  эф ф екти вн ости  м еж д у н ар о дн о го  со тр у д н и чества  в области  
ох р ан ы  окруж аю щ ей  п р и родн ой  среды .

М есто дисциплины  в структуре ПП ССЗ:
У чебн ая  д и сц и п л и н а  Г еограф и я  и зучается  в ци кле  общ ео б р азо вател ьн ы х  

д и сц и п ли н  н а  б азе  осн о вн о го  общ его  обр азо ван и я  с п о л у ч ен и ем  сред н его  общ его  
обр азо ван и я . Д и сц и п л и н а  Г еограф и я  явл яется  базовой  и ф орм и руется  из 
о б р азо вател ьн ы х  п р ед м етн ы х  о бластей  Ф Г О С  средн его  общ его  о б р азо ван и я  для  
сп ец и ал ьн о сти  гу м ан и тар н о го  п р о ф и л я  42.02.01 Реклам а.

Результаты  обучения (ком петенции, знания, ум ения, практический опыт):
•  личност ны х:

-  сф о р м и р о ван н о сть  о тветствен н о го  о тн ош ен и я  к обучению ;



го то вн о сть  и сп особ н ость  студен тов  к сам о р азв и ти ю  и сам о о б р азо ван и ю  н а  осн ове 
м о ти вац и и  к обучен и ю  и позн ан и ю ;
сф о р м и р о ван н о сть  целостн ого  м и рово ззр ен и я , соответствую щ его  со вр ем ен н о м у  
ур о вн ю  р азви ти я  гео гр аф и ч еско й  науки  и  об щ ествен н о й  п ракти ки ; 
сф о р м и р о ван н о сть  о сн ов  сам о р азв и ти я  и сам овосп и тан и я  в соответстви и  с о б щ е­
ч ел о веч ески м и  ц ен н о стям и  и и деалам и  граж д ан ско го  общ ества;
го то вн о сть  и сп о со б н о сть  к сам о сто ятел ьн о й , тво р ч еско й  и ответствен н ой  
д еятельн о сти ;
сф о р м и р о ван н о сть  экологи ческого  м ы ш лен и я , пон и м ан и я  вли ян и я  со ц и ал ьн о ­
эко н о м и чески х  п ро ц ессо в  н а  состоян и е п ри р о д н о й  и со ц и ал ьн о й  среды ; п ри об ретен и е 
о п ы та  эк о л о го -н ап р авл ен н о й  д еятельн ости ;
сф о р м и р о ван н о сть  к о м м у н и кати вн о й  ко м п етен тн о сти  в о б щ ен и и  и сотруд н и честве  со 
свер стн и кам и  и взрослы м и  в о б р азо вател ьн о й , общ ествен н о  п олезн ой , у ч еб н о ­
и ссл ед о вател ьско й , тво р ч еско й  и д р у ги х  ви дах  д еятельн о сти ;
ум ен и е ясно , точн о , грам отн о  и зл агать  свои  м ы сл и  в устн о й  и п и сьм ен н о й  речи , 
п о н и м ать  см ы сл  п о ставл ен н о й  задачи , вы стр аи вать  ар гу м ен тац и ю , п ри вод и ть  
ар гу м ен ты  и ко н тр ар гу м ен ты ;
к р и ти чн о сть  м ы ш лен и я , владен и е п ер ви ч н ы м и  н авы кам и  ан ал и за  и кри ти чн ой  оценки  
п о лучаем ой  и н ф о р м ац и и ; к р еати вн о сть  м ы ш лен и я , и н и ц и ати вн о сть  и н аходчи вость;

•  м ет апредм ет ны х:
владен и е н авы кам и  п о зн авател ьн о й , у ч еб н о -и ссл ед о вател ьско й  и п роектн ой  
д еятел ьн о сти , а  такж е навы кам и  р азр еш ен и я  проблем ;
го то вн о сть  и сп о со б н о сть  к сам о сто ятел ьн о м у  п о и ску  м ето д о в  р еш ен и я  п ракти чески х  
зад ач , п р и м ен ен и ю  р азл и ч н ы х  м ето д о в  позн ани я;
у м ен и е о р и ен ти р о ваться  в р азл и ч н ы х  источн и ках  гео гр аф и ч еско й  и н ф орм ац и и , 
кр и ти чески  о ц ен и вать  и и н тер п р ети р о в ать  и н ф орм ац и ю , п о луч аем ую  из разл и ч н ы х  
и сточн и ков;
у м ен и е сам о сто ятел ьн о  о ц ен и в ать  и п р и н и м ать  р еш ен и я , о п р еделяю щ и е стратеги ю  
п овед ен и я, с учетом  гр аж д ан ски х  и н равствен н ы х  ценностей ;
осо зн ан н о е  вл ад ен и е л о ги ч ески м и  д ей стви ям и  оп р еделен и я  п о н яти й , о бобщ ен и я , 
у стан о вл ен и я  ан алоги й , кл асси ф и кац и и  н а осн ове сам о сто ятел ьн о го  вы б о р а  осн ован и й  
и критери ев;
у м ен и е у стан авл и вать  п р и чи н н о -след ствен н ы е связи , строить рассуж ден и е, 
у м о закл ю чен и е  (и н д у кти вн о е , д ед у кти вн о е  и  по ан алоги и ) и д ел ать  ар гу м ен ти р о ван н ы е 
вы воды ;
п р едставл ен и е  о н ео б х о д и м о сти  овладен и я  гео гр аф и ч ески м и  зн ан и ям и  с ц елью  
ф о р м и р о ван и я  ад екватн о го  п о н и м ан и я  особ ен н остей  р азви ти я  со вр ем ен н о го  м ира; 
п о н и м ан и е м еста  и  роли  географ и и  в си стем е н аук ; п р едставл ен и е об о б ш и рн ы х  
м еж д и сц и п л и н ар н ы х  связях  географ ии ;

•  предм ет ны х:
вл ад ен и е п р едставл ен и ям и  о со вр ем ен н о й  гео гр аф и ч еско й  науке, ее у ч асти и  в реш ен и и  
важ н ей ш и х  п роблем  человечества;
вл ад ен и е  гео гр аф и ч ески м  м ы ш лен и ем  д л я  о п р еделен и я  гео гр аф и ч ески х  асп ектов  
п ри р о д н ы х , со ц и ал ьн о -эко н о м и чески х  и эко л о ги ч ески х  проц ессов  и проблем ; 
сф о р м и р о ван н о сть  си стем ы  к о м п л ексн ы х  соц иально  о р и ен ти рован н ы х  

гео гр аф и ч ески х  зн ан и й  о зако н о м ер н о стях  разви ти я  п ри р о д ы , р азм ещ ен и я  н асел ен и я  и 
х о зяй ства , д и н ам и ке  и тер р и то р и ал ьн ы х  о со б ен н о стях  проц ессов , п р о текаю щ и х  в 
гео гр аф и ч еско м  п ростран стве;



-  вл ад ен и е  у м ен и ям и  п р о вед ен и я  н аблю д ен и й  за  отд ел ьн ы м и  гео гр аф и ч ески м и
о б ъектам и , п р о ц ессам и  и явлен и ям и , их  и зм ен ен и ям и  в резу л ьтате  п р и р о д н ы х  и 
ан тр о п о ген н ы х  воздей стви й ;

-  вл ад ен и е у м ен и ям и  и сп о л ьзо вать  карты  р азн ого  со д ер ж ан и я  для  вы явл ен и я
зако н о м ер н о стей  и тен д ен ц и й , по л у ч ен и я  нового  географ и ч еского  зн ан и я  о при родн ы х  
со ц и ал ьн о -эко н о м и ч ески х  и  эко л о ги ч ески х  проц ессах  и явлен и ях ;

-  владен и е у м ен и ям и  гео гр аф и ч еско го  ан ал и за  и и н тер п р етац и и  разн о о бр азн о й
и н ф орм ац и и ; вл ад ен и е  у м ен и ям и  п р и м ен ять  гео гр аф и ч ески е  зн ан и я  д л я  о б ъясн ен и я  и 
оц ен ки  р азн о о б р азн ы х  явл ен и й  и п роц ессов , сам о сто ятел ьн о го  о ц ен и ван и я  уровн я 
безо п асн о сти  о круж аю щ ей  среды , ад ап тац и и  к и зм ен ен и ю  ее услови й ;

-  сф о р м и р о ван н о сть  п р едставл ен и й  и зн ан и й  об о сн овн ы х  п р о б л ем ах  взаи м о дей стви я  
п р и р о д ы  и общ ества , п р и род н ы х  и со ц и ал ьн о -эко н о м и чески х  асп ектах  эко л о ги ч ески х  
проблем .

С одерж ание и структу [за дисциплины

Н аим енование  
разделов и тем

Количество аудиторны х часов С ам остоятельная
работа

обучаю щ егося, в 
т.ч. консультации  

(час)

Всего
Теоретиче

ское
обучение

П рактические и 
лабораторны е  

занятия

С оврем ен н ая  
п оли ти ческая  карта  
м и ра

8 4 4 4

Г ео гр аф и я  н аселен и я  
м и ра

8 4 4 4

Г еограф и я  м и ровы х  
п ри р о д н ы х  ресурсов 10 4 6 4

С о врем ен н ое 
м и р о во е  х озяй ство

10 4 6 4

С тр ан ы  и р еги о н ы  в 
м и ровом  
экон ом и ческом  
пр о стр ан стве

10 4 6 4

Р оссия в
соврем ен н ом  м ире

10 4 6 4

Г еограф и чески е  
асп екты  соврем ен н ы х  
гл об альн ы х  п р о б л ем  
ч ел о веч ества

22 10 12 7

К он сультац и и 8
Всего по 
дисциплине 78 34 44 39

К урсовы е проекты  (работы ): не предусм от рены

И нтерактивны е образовательны е технологии, и сп о л ьзу ем ы е н а  зан ятиях : тех н о л о ги я  
акти вн о го  обучен и я , л и ч н о стн о -о р и ен ти р о ван н ая  тех н о л о ги я  обучен и я , тех н о л о ги я  
про б л ем н о го  обучения.

Вид аттестации: д и ф ф ер ен ц и р о ван н ы й  зачет.



О сновная литература
1. Э ко н о м и ч еская  гео гр аф и я  : учебник  и практи кум  для  С П О  /Я .  Д . В и ш н яков  [и др.] ; 
п од  общ . ред. Я. Д . В иш н якова . —  М . 2015. —  594 с. —  (С ери я : П р о ф есси он альн ое  
образован ие). —  ISB N  978-5 -9916-6204-8 . —  Р еж им  д о сту п а  : w w w .b ib lio - 
o n lin e .ru /b o o k /F 2 A 6 4 2 D D -9 C lB -4 6 4 6 -8 C 6 A -0 C 4 F F 7 9 3 3 D 5 A .
2. К алуц ков , В. Н. Г ео гр аф и я  Р о сси и  : учеб н и к  и практи кум  д л я  С П О  /  В. Н. К алуцков . —  
2-е изд ., испр. и доп. —  М . 2015. —  347 с. —  (С ери я : П р о ф есси о н ал ьн о е  образован и е). —  
ISB N  978-5 -534-05504-7 . —  Р еж им  д о сту п а  : w w w .b ib lio -o n lin e .ru /b o o k /5 B 8 0 6 8 C 5 -9 9 5 8 - 
4 7 6 A -A A 3 E -C 9 3 C 2 6 8 3 5 B 5 8 .

Автор: Елена Сергеевна Сагалаева

http://www.biblio-online.ru/book/F2A642DD-9ClB-4646-8C6A-0C4FF7933D5A
http://www.biblio-online.ru/book/F2A642DD-9ClB-4646-8C6A-0C4FF7933D5A
http://www.biblio-online.ru/book/5B8068C5-9958-476A-AA3E-C93C26835B58
http://www.biblio-online.ru/book/5B8068C5-9958-476A-AA3E-C93C26835B58


А ннотация по дисциплине Б Д .07 Экология
42.02.01 Реклама

К урс 1 С ем естр  2 
К оли чество  часов: 
всего: 51
л екц и о н н ы х  зан яти й  - 16 час, 
п ракти чески х  зан яти й  - 18 час, 
кон су льтац и й  - 4  час, 
сам о сто ятел ьн о й  р аб о ты  - 13 час.

Ц ели дисциплины :
• по л у ч ен и е ф ун д ам ен тал ьн ы х  зн ан и й  об эко л о ги ч ески х  си стем ах  и особен н остях  

их  ф у н кц и о н и р о ван и я  в усл о ви ях  нарастаю щ ей  ан троп оген н ой  н агрузки ; истори и  
во зн и кн о вен и я  и разви ти я  экологи и  как естествен н о н ау ч н о й  и со ц и ал ьн о й  д и сц и п ли н ы , ее 
роли в ф орм и р о ван и и  кар ти н ы  м и р а; о м етод ах  н аучн ого  п о зн ан и я;

• о вл ад ен и е у м ен и ям и  ло ги ч ески  м ы сли ть , об о сн о вы вать  м есто  и роль 
эко л о ги ч ески х  зн ан и й  в п р акти ческо й  д еятельн о сти  л ю д ей , разви ти и  со вр ем ен н ы х  
тех н о л о ги й ; о п р еделять  со сто ян и е эко л о ги ч ески х  си стем  в п р и р о д е  и в услови ях  
го р о д ски х  и сельски х  п оселен и й ; п р о в о ди ть  н абл ю д ен и я  за  п ри р о д н ы м и  и 
и ску сствен н ы м и  эко си стем ам и  с целью  и х  о п и сан и я  и вы явлени я  естеств ен н ы х  и 
ан тр о п о ген н ы х  и зм ен ен и й ;

• разви ти е  п о зн авател ьн ы х  и н тересов , и н тел лекту альн ы х  и творч ески х  
сп о со б н о стей  о б у чаю щ и х ся  в п р о ц ессе  и зу ч ен и я  экологи и ; путей  р азви ти я  
п р и р о д о о х р ан н о й  д еятельн ости ; в х о д е  р аб о ты  с разл и ч н ы м и  и сто ч н и кам и  ин ф орм ац и и ;

• восп и тан и е у б еж д ен н о сти  в н ео бх о д и м о сти  р ац и о н альн о го  п р и род оп ользован и я, 
береж н ого  о тн о ш ен и я  к п ри р о д н ы м  р есурсам  и о кр у ж аю щ ей  среде, со б ствен н о м у  
зд о р о вью ; у важ ения  к  м н ен и ю  о п п о н ен та  п ри  о б су ж д ен и и  эко л о ги ч ески х  проблем ;

• и сп о л ьзо в ан и е  п р и о б р етен н ы х  зн ан и й  и ум ени й  по  экологи и  в повсед н евн ой  
ж и зн и  д л я  о ц ен ки  п о следств и й  своей  д еятельн о сти  (и деятельн о сти  д р у ги х  л ю д ей ) по 
о тн о ш ен и ю  к о кр у ж аю щ ей  среде, зд о р о вью  д р у ги х  л ю д ей  и со б ствен н о м у  зд оровью ; 
со б л ю д ен и ю  п рави л  п оведен и я  в при роде.

Задачи дисциплины :
- сф о р м и р о вать  зн ан и я  о сн ов  науки  -  важ н ей ш и х  ф акторов , п о н яти й , зако н о в  и 

теори й ;
- разви ть  и н терес к эко л о ги и  как  возм ож н ой  об ласти  будущ ей  п ракти ческо й  

д еятельн о сти ; р азви ть  и н тел лекту альн ы е сп о со б н о сти  и гу м ан и сти ч ески е  качества  
ли ч н о сти ;

- сф о р м и р о вать  эко л о ги ч еско е  м ы ш лен и е , у б еж д ен н о сть  в  н ео бх о д и м о сти  охран ы  
о кр у ж аю щ ей  среды .

М есто дисциплины  в структуре ППССЗ:
У чебн ая  д и сц и п л и н а  «Э кология»  является  б азо во й  д и сц и п ли н о й  из обязательн ой  

п р едм етн о й  об ласти  «Ф изи ческая  культура , экологи я  и осн овы  б езоп асн ости  
ж и зн ед еятельн о сти »  Ф Г О С  средн его  общ его  образован и я .

Д и сц и п л и н а  «Э кологи я»  и зу ч ается  в ц и кле  о б щ ео б р азо вател ьн ы х  д и сц и п ли н  для 
сп ец и ал ьн о сти  гу м ан и тар н о го  проф и ля  42.02.01 Р еклам а.

Результаты  освоения учебной дисциплины
О своен и е со д ер ж ан и я  учеб н о й  д и сц и п ли н ы  «Э кологи я»  о б есп ечи вает  д о сти ж ен и е  

сту д ен там и  сл ед у ю щ и х  результатов :



л и ч н о стн ы х •  усто й ч и вы й  и н тер ес  к и стори и  и до сти ж ен и ям  в о б л асти  экологи и ;
•  готовн ость  к про д о л ж ен и ю  образован и я , п овы ш ению  

квал и ф и кац и и  в и зб р ан н о й  п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти , 
и сп ользуя  п о луч ен н ы е эко л о ги ч ески е  знания;

•  о б ъекти вн о е  о созн ан и е зн ачи м о сти  ко м п етен ц и й  в области  
эко л о ги и  для  ч ел о века  и общ ества;

•  ум ен и я  п р о ан ал и зи р о вать  тех н о ген н ы е п о следстви я  для  
о круж аю щ ей  среды , бы товой  и п рои зво д ствен н о й  д еятельн о сти  
человека;

•  го то вн о сть  сам остоятельн о  д о б ы вать  н овы е д л я  себя сведен и я  
эко л о ги ч еско й  н ап р авл ен н о сти , и спользуя  для  этого  до сту п н ы е 
и сточн и ки  и н ф орм ац и и ;

•  у м ен и е у п равлять  своей  п о зн авател ьн о й  д еятельн о стью , 
п ро во ди ть  сам о о ц ен ку  уровн я  со б ствен н о го  и н теллектуальн ого  
разви ти я;

•  ум ен и е вы стр аи вать  кон стр у кти вн ы е в заи м о о тн о ш ен и я  в ком ан де 
по р еш ен и ю  общ и х  задач  в области  экологии ;

м етап р ед м етн ы х • о вл ад ен и е у м ен и ям и  и н авы кам и  р азл и ч н ы х  ви дов 
п о зн авател ьн о й  д еятельн о сти  для  изу ч ен и я  р азн ы х  сторон  
о круж аю щ ей  среды ;

•  п р и м ен ен и е о сн овн ы х  м ето д о в  позн ани я  (опи сани я, 
н аблю д ен и я , эксп ери м ен та) д л я  и зуч ен и я  р азл и ч н ы х  п роявлен и й  
ан тр о п о ген н о го  воздей ствия , с к о то р ы м и  во зн и кает  н еобходи м ость  
стал ки ваться  в п роф есси о н ал ьн о й  сф ере;

• у м ен и е о п ределять  цели  и задачи  д еятельн о сти , вы би рать  
ср ед ства  их  д о сти ж ен и я  н а п ракти ке;

•  у м ен и е и сп о л ьзо вать  р азл и ч н ы е и сточн и ки  д л я  получени я 
сведен и й  эко л о ги ч еско й  н ап р авл ен н о сти  и о ц ен и вать  ее 
д о сто вер н о сть  д л я  д о сти ж ен и я  п о ставл ен н ы х  целей  и задач;

предм етн ы х • сф о р м и р о ван н о сть  п р едставл ен и й  об экологи ческой  ку л ьту р е  как  
у сл о ви и  д о сти ж ен и я  у сто й ч и во го  (сб ал ан си р о ван н о го ) р азви ти я  
общ ества  и п ри роды , экологи чески х  связях  в си стем е «человек—  
общ ество  —  при рода» ;

•  сф о р м и р о ван н о сть  экологи ческого  м ы ш лен и я  и сп особн ости  
у ч и ты вать  и оц ен и вать  эко л о ги ч ески е  последстви я  в разн ы х  
сф ерах  д еятельн о сти ;

• вл ад ен и е  у м ен и ям и  п р и м ен ять  эко л о ги ч ески е  зн ан и я  в ж и зн енн ы х 
си туац и ях , связан н ы х  с вы п о лн ен и ем  ти п и ч н ы х  со ц и ал ьн ы х  ролей ;

•  владен ие зн ан и ям и  эк о л о ги ч ески х  и м п еративов , гр аж д ан ски х  прав 
и о б язан н остей  в области  эн ерго- и р есу р со сб ер еж ен и я  в и н тересах  
со х р ан ен и я  о круж аю щ ей  среды , зд о р о вья  и безоп асн ости  ж изни;

•  сф о р м и р о ван н о сть  ли ч н о стн о го  отн ош ен и я  к  экологи чески м  
ц ен н о стям , м оральн ой  о тветствен н о сти  за  эко л о ги ч ески е  
п оследстви я  свои х  д ей стви й  в о круж аю щ ей  среде;

•  сф о р м и р о ван н о сть  сп о со б н о сти  к вы п о лн ен и ю  п роектов  
эко л о ги ч ески  о р и ен ти р о ван н о й  соц и альн ой  д еятельн о сти , 
связан н ы х  с эко л о ги ч еско й  б езо п асн о стью  окруж аю щ ей  среды , 
зд о р о вьем  лю дей  и п о вы ш ен и ем  их  экологи ческой  культуры .



Содержание и структура дисциплины

Н аим енование разделов  
и тем

К оличество аудиторны х часов С амостоятельная
работа

обучаю щ егося  
(час) (в т. ч. 

консультации)

Всего
Т еоретическ  
ое обучение

П рактические
занятия

В веден и е 2 2

Э кологи я  как  научн ая  
д и сц и п л и н а 4 2 2 3

С р ед а  о б и тан и я  ч еловека  
и экологи ч еская  
безо п асн о сть

8 4 4 2

К о н ц еп ц и я  устой чи вого  
р азви ти я

10 4 6 4

О х р ан а  п ри род ы 10 4 6 4
К онсультации 4
Всего по дисциплине 34 16 18 17

Курсовы е проекты  или работы: не предусм от рены
И нтерактивны е образовательны е технологии, и сп ользуем ы е в ау д и то р н ы х  занятиях: 
ди ску сси я , си ту ац и о н н ы й  анализ.
Вид аттестации: д и ф ф ер ен ц и р о ван н ы й  зачет.

О сновная литература
Д ер яб и н , В .А . Э кологи я  [Э лектрон н ы й  ресурс] : учеб н ое  п особи е /  В .А . Д еряб и н , 

Е .П . Ф араф он това. —  Э лектрон , дан . —  Е катер и н б у р г : У рФ У , 2015. —  136 с. —  Р еж им  
доступа: h ttp s ://e .lan b o o k .co m /b o o k /9 8 7 1 6 . —  Загл. с экрана.

Автор: М егес Руслан К иримович

https://e.lanbook.com/book/98716


А ннотация по дисциплине БД.08 Естествознание
42.02.01 Реклама

К урс 1 С ем естр  1, 2 
К о л и ч ество  часов: 
всего : 174
л ек ц и о н н ы х  зан ятий  - 54 час, 
п р акти ч ески х  зан ятий  - 62 час, 
к о н су льтац и й  -  10 час, 
сам о сто ятел ьн о й  раб оты  - 48 час.

Ц ели дисциплины :
-  о своен и е зн ан и й  о со вр ем ен н о й  естеств ен н о -н ау ч н о й  карти н е м и р а  и м етодах  

естествен н ы х  наук; зн аком ство  с н аи б о л ее  важ н ы м и  и деям и  и д о сти ж ен и ям и  
естество зн ан и я, о казавш и м и  о п р ед ел яю щ ее  вли ян и е н а  разви ти е  тех н и ки  и техн ологи й ;

-  о вл ад ен и е ум ени ям и  п р и м ен ять  п о л у ч ен н ы е зн ан и я  д л я  о б ъясн ен и я  явлен и й  
окруж аю щ его  м ира, во сп р и яти я  и н ф о р м ац и и  естествен н о -н ау ч н о го  и п р о ф есси о н ал ьн о  
зн ач и м о го  содерж ания; р азви ти е  и н тел лекту альн ы х , тво р ч ески х  сп о со б н о стей  и 
кр и ти ческо го  м ы ш ления  в х о д е  п р о в ед ен и я  п р о стей ш и х  и ссл ед о ван и й , ан али за 
явл ен и й , восп ри яти я  и и н тер п р етац и и  естеств ен н о -н ау ч н о й  ин ф орм ац и и ;

-  во сп и тан и е убеж ден н ости  в в о зм о ж н о сти  п о зн ан и я  закон н ой  п ри род ы  и и сп о л ьзо ван и я  
д о сти ж ен и й  естествен н ы х  наук  д л я  р азви ти я  ц и ви л и зац и и  и п о вы ш ен и я  кач ества  
ж изн и ;

-  п р и м ен ен и е естествен н о-н ауч н ы х  зн ан и й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятел ьн о сти  и 
п о в сед н евн о й  ж изн и  д л я  о б есп еч ен и я  б езо п асн о сти  ж и зн ед еятельн о сти ; грам отн ого  
и сп о л ьзо ван и я  соврем ен н ы х  тех н о л о ги й ; о х р ан ы  зд оровья , о круж аю щ ей  среды .

Задачи дисциплины :
-  сф о р м и р о вать  п редставлен и е о естеств ен н о н ау ч н о й  карти н е м и р а  у  о б учаю щ и хся, 

р аскр ы ваю щ ей  практи ческое зн ач ен и е  естествен н о н ау ч н ы х  зн ан и й  во всех  сф ерах  
ж и зн и  соврем ен н ого  общ ества, в том  ч и сл е  в гу м ан и тар н о й  сф ере;

-  р азви ть  л оги ч еское  м ы ш лен и е , п р о стр ан ствен н о е  вооб раж ен и е, к р и ти чн о сть  м ы ш лен и я  
н а  уровн е, н еобходи м ом  д л я  будущ ей  п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятел ьн о сти , для 
п р о д о л ж ен и я  образован и я  и сам о о б р азо ван и я ;

-  овл ад еть  н екоторы м и  элем ен там и  и ссл ед о вател ьско го  м етода;
-  ум еть  и сп ользовать  естеств ен н о н ау ч н ы е зн ан и я  в повсед н евн ой  ж и зн и  и си туациях  

о б щ ествен н о й  дискуссии .

М есто дисциплины  в структуре ПП ССЗ:
У чебн ая  д и сц и п л и н а  « Е стеств о зн ан и е»  является  б азовой  д и сц и п ли н о й  из 

о б язател ьн о й  предм етн ой  об ласти  « Е стествен н ы е н ауки »  Ф Г О С  средн его  общ его  
образован и я .

И н тегри рован н ая  у чебн ая  д и сц и п л и н а  «Е стествозн ан и е» , вкл ю чает  тр и  раздела, 
о б л ад аю щ и е отн оси тельн ой  сам о сто ятел ьн о стью  и ц елостн остью  —  « Ф и зи ка» , «Х им ия» , 
« Б и о л о ги я» , что не н аруш ает п р и вы ч н у ю  л о ги ку  естествен н о -н ау ч н о го  об разован и я  
о б учаю щ и хся.

М есто  учебной  д и сц и п л и н ы  « Е стеств о зн ан и е»  - в составе о б щ ео б р азо вател ьн ы х  
у ч еб н ы х  ди сц и п ли н  для сп ец и ал ьн о сти  гу м ан и тар н о го  п роф и ля  42.02.01 Р еклам а.

Результаты  освоения учебной дисциплины
О своен и е содерж ания  у ч еб н о й  д и сц и п л и н ы  «Е стествозн ан и е» , об есп ечи вает  

д о сти ж ен и е  студен там и  след ую щ и х результатов :



п о зволяю щ и м  п о зн авать  м ир , уч аствовать  в д и ску сси ях  по 
естествен н о -н ау ч н ы м  воп росам , и сп о л ьзо в ать  р азл и ч н ы е 
и сточн и ки  и н ф о р м ац и и  д л я  по д го то вки  со б ствен н ы х  работ, 
кри ти чески  о тн о си ться  к сообщ ен и ям  С М И , сод ерж ащ и м  научн ую  
ин ф орм ац и ю ;

•  сф о р м и р о ван н о сть  у м ен и й  пон и м ать  зн ачи м о сть  естеств ен н о ­
научн ого  зн ан и я  д л я  каж дого  ч еловека  н езави си м о  о т  его 
п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятел ьн о сти , разли ч ать  ф акты  и оценки , 
сравн и вать  о ц ен о ч н ы е вы воды , ви деть  их связь  с кри тери ям и  
оценок  и связь  кр и тер и ев  с о п р еделен н ой  си стем ой  ц ен н остей .

С одерж ание и структура дисциплины

Н аим енование разделов  
и тем

К оличество аудиторны х часов С ам остоятельная
работа

обучаю щ егося  
(час) (в т. ч. 

консультации)

Всего
Т еоретическ  
ое обучение

П рактические
занятия

Ф И ЗИ К А
В вед ен и е 1 1
М ех ан и к а 9 5 4 4
О сн о вы  м олекулярн ой  
ф и зи ки  и терм од и н ам и ки

10 6 4 4

О сн о вы  электроди н ам и ки 12 8 4 4

К о л еб ан и я  и волны 8 4 4 2
Э лем ен ты  кван товой  
ф изи ки

4 4 2

В сел ен н ая  и ее эволю ц и я 4 4 2
К онсультации 6
Всего за I семестр 48 32 16 24

Х И М И Я
В вед ен и е 1 1

Общ ая и неорганическая химия
О сн о вн ы е п он яти я  и 
зак о н ы  хим и и

2 1 1 1

П ер и о д и ч ески й  закон  и 
П ер и о д и ч еская  си стем а 
х и м и ч еск и х  элем ен тов  Д. 
И. М ен д ел еева

4 1 3 1

С тр о ен и е  вещ ества 4 1 3 2
В ода. Р аство р ы 4 1 3 2
Х и м и ч ески е  реакц ии 4 1 3 2
К л асси ф и кац и я  
н ео р ган и чески х  
со ед и н ен и й  и и х  свой ства

6 1 5 4

М етал л ы  и н ем еталлы 6 2 4 2
О рганическая химия

О сн о вн ы е п о н яти я  
о р ган и ч еско й  хим ии и 
тео р и я  строен ия  
о р ган и ч ески х  соеди нен ий

2 1 1 2

У гл ево д о р о д ы  и их 6 2 4 4



42.02.01 Реклама

Аннотация по дисциплине
ПД.01 Русский язык и литература. Русский язык

Курс 1 Семестр 1,2 
Количество часов: 
всего: 186 часов
лекционных занятий -  58 часов 
практических занятий -  66 часов 
консультаций -1 4  часов 
самостоятельной работы -  48 часов.

Цели дисциплины:
• изучение основных свойств русского языка, его устройства и 

функционирования в различных сферах и ситуациях общения, 
стилистических ресурсов и основных норм русского литературного языка.

• формирование умений опознавать, анализировать, классифицировать 
языковые факты, оценивать их с точки зрения нормативности, 
соответствия ситуации и сфере общения.

• развитие умений работы с текстом, осуществления информационного 
поиска, извлечения и преобразования необходимой информации.

• воспитание сознательного отношения к языку как явлению культуры, 
основному средству общения и получения знаний в разных сферах 
человеческой деятельности, а также воспитание интереса и любви к 
русскому языку в пределах учебной дисциплины.

Задачи дисциплины:
1. Дать обучающимся представление о роли языка в жизни общества как 

развивающегося явления, о месте русского языка в современном мире, его 
богатстве и выразительности в пределах учебной дисциплины.

2. Обеспечить усвоение круга необходимых знаний из области морфологии, 
орфографии, пунктуации, стилистики, а также формирование умений 
применять эти знания на практике.

3. Развивать речь обучающихся: обогащать их активный и пассивный запас 
слов, грамматический строй речи; способствовать усвоению норм 
литературного языка, формированию и совершенствованию умений и 
навыков грамотного и свободного владения устной и письменной речью во 
всех основных видах речевой деятельности в ходе занятий по дисциплине.

4. Формировать и совершенствовать орфографические и пунктуационные 
умения и навыки.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина ПД.01 Русский язык и литература. Русский язык 
является обязательной частью общеобразовательного цикла в составе



предметной области «Филология» ФГОС среднего общего образования 
программы подготовки специалистов среднего звена гуманитарного профиля 
специальности 42.02.01 Реклама. Данная учебная дисциплина является 
профильной для освоения следующих дисциплин: ОГСЭ.01 Основы 
философии, ОГСЭ.02 История, ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык, ОГСЭ.05 
Русский язык и культура речи.

Результаты обучения (знания, умения, практический опыт)
В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся 
должен достичь следующих результатов: 

личностных:
воспитание уважения к русскому (родному) языку, который сохраняет и 
отражает культурные и нравственные ценности, накопленные народом 
на протяжении веков, осознание связи языка и истории, культуры 
русского и других народов;
понимание роли родного языка как основы успешной социализации 
личности;
осознание эстетической ценности, потребности сохранить чистоту 
русского языка как явление национальной культуры; 
формирование мировоззрения, соответствующего современному уровню 
развития науки и общественной практики, основанного на диалоге 
культур, а также различных форм общественного сознания, осознание 
своего места в поликультурном мире;
способность к речевому самоконтролю; оцениванию устных и 
письменных высказываний с точки зрения языкового оформления, 
эффективности достижения поставленных коммуникативных задач; 
готовность и способность к самостоятельной, творческой и 
ответственной деятельности;
способность к самооценке на основе наблюдения за собственной речью,
потребность речевого самосовершенствования;
метапредметных:

-  владение всеми видами речевой деятельности: аудированием,
чтением(пониманием), говорением, письмом;

-  владение языковыми средствами -  умение ясно, логично и точно 
излагать свою точку зрения, использовать адекватные языковые 
средства; использование приобретённых знаний и умений для анализа 
языковых явлений на межпредметном уровне;

-  применение навыков сотрудничества со сверстниками, детьми младшего 
возраста, взрослыми в процессе речевого общения, образовательной, 
общественно полезной, учебно-исследовательскои, проектной и других 
видах деятельности;

-  овладение нормами речевого поведения в различных ситуациях 
межличностного и межкультурного общения;

-  готовность и способность к самостоятельной информационно­
познавательной деятельности, включая умение ориентироваться в



различных источниках информации, критически оценивать и 
интерпретировать информацию, получаемую из различных источников;

-  умение извлекать необходимую информацию из различных источников: 
учебно-научных текстов, справочной литературы, средств массовой 
информации, информационных и коммуникационных технологий для 
решения когнитивных, коммуникативных и организационных задач в 
процессе изучения русского языка; 
предметных:
сформированность понятий о нормах русского литературного языка и 
применение знаний о них в речевой практике;
сформированность умений создавать устные и письменные 
монологические и диалогические высказывания различных типов и 
жанров в учебно-научной(на материале изучаемых учебных дисциплин), 
социально-культурной и деловой сферах общения;
владение навыками самоанализа и самооценки на основе наблюдений за 
собственной речью,
владение умением анализировать текст с точки зрения наличия в нём 
явной и скрытой, основной и второстепенной информации; 
владение умением представлять тексты в виде тезисов, конспектов, 
аннотаций, рефератов, сочинений различных жанров; 
сформированность представлений об изобразительно-выразительных 
возможностях русского языка;
сформированность умений учитывать исторический, историко­
культурный контекст и контекст творчества писателя в процессе анализа 
текста;
способность выявлять в художественных текстах образы, темы и 
проблемы и выражать своё отношение к теме, проблеме текста в 
развёрнутых аргументированных устных и письменных высказываниях; 
владение навыками анализа текста с учётом их стилистической и 
жанрово-родовой специфики; осознание художественной картины 
жизни, созданной в литературном произведении, в единстве 
эмоционального личностного восприятия и интеллектуального 
понимания;
сформированность представлений о системе стилей языка 
художественной литературы.

Содержание и структура дисциплины
№

раз­
дела

Н аим енование
разделов

К оличество часов

Всего
А удиторная

работа
С амостоятельн  

ая работа
К онсульт

ации
Л п з ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8
В вед ен и е 1 1 - - - -

1
Н ау ка  о р у сско м  
язы ке

5 3 - - 1 1



№
раз­
дела

Н аим енование
разделов

К оличество часов

Всего
А удиторная

работа
С ам остоятельн  

ая работа
К онсульт

ации
Л ИЗ ЛР

2 Я зы к  и  реч ь 4 - 2 - 1 1

3

Ф о н ети ка  и 
орф о гр аф и я . 
Г р аф и к а  и 
о р ф о гр аф и я

6 1 3 - 1 1

4
Л ек си к а  и 
ф разео л о ги я

10 4 4 - 1 1

5
М о р ф ем и к а  и 
сл о во о б р азо ван и е

10 1 5 - 2 2

6
М о р ф о л о ги я  и
зако н ы
п р аво п и сан и я

72 22 26 - 20 4

7
С и н такси с  и 
п у н кту ац и я

74 24 24 - 22 4

П о д го то вка  к  аттестац и и 4 2 2 - - -

Итого: 186 58 66 - 48 14

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены.

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: презентация, решение задач малыми группами, 
круглый стол, игровые занятия на моделях.

Вид аттестации: экзамен (1,2 семестр).
Основная литература
1. Лобачева, Н. А. Русский язык. Лексикология. Фразеология.
Лексикография. Фонетика. Орфоэпия. Графика. Орфография : учебник для 
СПО / Н. А. Лобачева. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : 2015. — 281 с. — 
(Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-02466-1. — 
Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/D852C718-D0A9-425E-AC83-
Е6ССВ950780В.
2. Лобачева, Н. А. Русский язык. Морфемика. Словообразование. 
Морфология : учебник для СПО / Н. А. Лобачева. — 2-е изд., испр. и доп. — 
М. : 2015. — 298 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 
978-5-534-02438-8. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/501EA7EA- 
5CF7-473D-9ABD-25C07AB0C11D.
3. Лобачева, Н. А. Русский язык. Синтаксис. Пунктуация : учебник для СПО / 
Н. А. Лобачева. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : 2015. — 141 с. — (Серия : 
Профессиональное o6pa30BaHne).-ISBN 978-5-534-04251-1.-Режим доступа: 
www.biblio-online.ru/book/46F4A4Cl-F295-49E9-8EF6-29F7B79B2EA2.

Автор: Герасимчук Лилия Васильевна

http://www.biblio-online.ru/book/D852C718-D0A9-425E-AC83-
http://www.biblio-online.ru/book/501EA7EA-5CF7-473D-9ABD-25C07AB0C11D
http://www.biblio-online.ru/book/501EA7EA-5CF7-473D-9ABD-25C07AB0C11D
http://www.biblio-online.ru/book746F4A4Cl-F295-49E9-8EF6-29F7B79B2EA2


42.02.01 Реклама

Аннотация по дисциплине
ПД.02 Русский язык и литература. Литература

Курс 1 Семестр 1,2 
Количество часов: 
всего: 285 час,
лекционных занятий -  88 час, 
практические занятия -  102 час, 
консультации -1 2  час, 
самостоятельная работа -  83 час.

Цель дисциплины: воспитание духовно развитой личности, способной к 
созидательной деятельности в современном мире; приобщение обучающихся 
к богатствам русской и мировой художественной литературы, развитие их 
способности эстетического восприятия и оценки произведений литературы и 
отраженных в ней явлении жизни, формирование эстетических вкусов, 
потребностей, гражданской идейно-нравственной позиции.

Задачи дисциплины:
• Развивать представление о специфике литературы в ряду других искусств, 

культуры читательского восприятия художественного текста, понимания 
авторской позиции, исторической и эстетической обусловленности 
литературного процесса; образного и аналитического мышления, 
этетических и творческих способностей обучающихся, читательских 
интересов, художественного вкуса; устной и письменной речи 
обучающихся;

• Освоить тексты художественных произведений в единстве содержания и 
формах, основные историко-литературные сведения и теоретико­
литературные понятия;

• Совершенствовать умение анализировать и интерпретировать 
литературные произведения как художественно целые в его историко­
литературной обусловленности с использованием теоретико-литературных 
знаний; написания сочинений различных типов; поиска, систематизации и 
использования необходимой информации, в том числе в сети Интернет.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина ПД.02 Русский язык и литература. Литература является 
частью цикла в составе предметной области «Филология» ФГОС среднего 
общего образования программы подготовки специалистов среднего звена 
гуманитарного профиля специальности 42.02.01 Реклама. Данная учебная 
дисциплина является профильной для освоения следующих дисциплин: 
ОГСЭ.01 Основы философии, ОГСЭ.02 История, ОГСЭ. 03 Иностранный 
язык, ОГСЭ.05 Русский язык и культура речи.



Результаты обучения (знания, умения, практический опыт)
Освоение содержания учебной дисциплины «Литература» обеспечивает 
достижение обучающимися следующих результатов: 

личностных:
— сформированность мировоззрения, соответствующего современному 
уровню развития науки и общественной практики, основанного на диалоге 
культур, а также различных форм общественного сознания, осознание своего 
места в поликультурном мире;
— сформированность основ саморазвития и самовоспитания в соответствии 
с общечеловеческими ценностями и идеалами гражданского общества; 
готовность и способность к самостоятельной, творческой и ответственной 
деятельности;
— толерантное сознание и поведение в поликультурном мире, готовность и 
способность вести диалог с другими людьми, достигать в нем 
взаимопонимания, находить общие цели и сотрудничать для их достижения;
— готовность и способность к образованию, в том числе самообразованию, 
на протяжении всей жизни; сознательное отношение к непрерывному 
образованию как условию успешной профессиональной и общественной 
деятельности;
— эстетическое отношение к миру;
— совершенствование духовно-нравственных качеств личности, воспитание 
чувства любви к многонациональному Отечеству, уважительного отношения 
к русской литературе, культурам других народов;
— использование для решения познавательных и коммуникативных задач 
различных источников информации (словарей, энциклопедий, Интернет­
ресурсов и др.);

метапредметных:
— умение понимать проблему, выдвигать гипотезу, структурировать 
материал, подбирать аргументы для подтверждения собственной позиции, 
выделять причинно-следственные связи в устных и письменных 
высказываниях, формулировать выводы;
— умение самостоятельно организовывать собственную деятельность, 
оценивать ее, определять сферу своих интересов;
— умение работать с разными источниками информации, находить ее, 
анализировать, использовать в самостоятельной деятельности;
— владение навыками познавательной, учебно-исследовательской и 
проектной деятельности, навыками разрешения проблем; способность и 
готовность к самостоятельному поиску методов решения практических задач, 
применению различных методов познания;

предметных:
— сформированность устойчивого интереса к чтению как средству познания 
других культур, уважительного отношения к ним;
— сформированность навыков различных видов анализа литературных 
произведений;



— владение навыками самоанализа и самооценки на основе наблюдений за 
собственной речью;
— владение умением анализировать текст с точки зрения наличия в нем 
явной и скрытой, основной и второстепенной информации;
— владение умением представлять тексты в виде тезисов, конспектов, 
аннотаций, рефератов, сочинений различных жанров;
— знание содержания произведений русской, родной и мировой 
классической литературы, их историко-культурного и нравственно­
ценностного влияния на формирование национальной и мировой культуры;
— сформированность умений учитывать исторический, историко­
культурный контекст и контекст творчества. писателя в процессе анализа 
художественного произведения;
— способность выявлять в художественных текстах образы, темы и 
проблемы и выражать свое отношение к ним в развернутых 
аргументированных устных и письменных высказываниях;
— владение навыками анализа художественных произведений с учетом их 
жанрово-родовой специфики; осознание художественной картины жизни, 
созданной в литературном произведении, в единстве эмоционального 
личностного восприятия и интеллектуального понимания;
— сформированность представлений о системе стилей языка 
художественной литературы.

Содержание и структура дисциплины
№

раз­
дела

Н аим енование разделов

К оличество часов

Всего
А удиторная

работа
С амостоятель  

ная работа
К онсульта

ции
Л П З

I 2 3 4 5 6 7
В вед ен и е 2 2 0 0 0

I
Р азви ти е  р у сско й  
л и тер ату р ы  и  к у л ьту р ы  в 
п ервой  п о л о ви н е  ХЕХ в ека

21 7 7 6 1

2
О со б ен н о сти  р азви ти я  
р у сско й  л и тер ату р ы  во 
второй  п о л о ви н е  ХЕХ в ек а

33 10 12 9 2

3
П о эзи я  вто р о й  п о л о ви н ы  
X IX  века

24 7 7 9 1

4
П р о за  вто р о й  п о л о ви н ы  
X IX  в ек а

38 14 16 6 2

5 Л и тер ату р а  X X  в ек а 34 11 13 9 1
6 П о эзи я  « сер ебр ян о го  века» 59 19 21 18 1

7
Л и тер ату р а  1920-1930-х  
годов

23 4 10 8 1

8
Л и тер ату р а  о В ел и ко й  
О теч еств ен н о й  во й н е

15 4 4 6 1

9
Т во р ч ество  п и сател ей - 
п р о заи ко в  1950— 1980-х 
годов

26 7 9 9 1



№
раз­
дела

Н аим енование разделов

. К оличество часов

Всего
А удиторная

работа
С амостоятель  

ная работа
К онсульта

ции
Л ПЗ

10
Особенности развития 
литературы конца 1980—  
2000-х годов

10 3 3 3 1

Итого: 285 88 102 83 12

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены.

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: дискуссии, презентации, круглый стол, анализ 
конкретных ситуаций, пресс-конференции, разыгрывание ролей, решение 
задач малыми группами, олимпиады, проблемное изложение.

Вид аттестации: дифференцированный зачет (1,2 семестры).

Основная литература
1. Фортунатов, Н. М. Русская литература первой трети XIX века :

учебник для СПО / Н. М. Фортунатов, М. Г. Уртминцева, И. С. Юхнова ; под 
ред. Н. М. Фортунатова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М. : 2015. — 207 с. 
(Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-6020-4. — 
Режим flocTyna:www.biblio-online.ru/book/77533683-0B63-4A86-
8FABF0C9DF435FB.

2. Фортунатов, Н. М. Русская литература второй трети XIX века:
учебник для СПО / Н. М. Фортунатов, М. Г. Уртминцева, И. С. Юхнова ; под 
ред. Н. М. Фортунатова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М. : 2015. — 246 с. 
(Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-01043-5. — 
Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/lD07F196-448F-4267-9860-
9635094Е642В.

3. Фортунатов, Н. М. Русская литература последней трети XIX века :
учебник для СПО / Н. М. Фортунатов, М. Г. Уртминцева, И. С. Юхнова ; под 
ред. Н. М. Фортунатова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М. : 2015. — 283 с. 
(Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-00937-8. — 
Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/502F45E9-
6DB146B39D66FAC96A7077D1.

4. История русской литературы XX - XXI веков : учебник и практикум
для СПО / В. А. Мескин [и др.]. — М. : Издательство Юрайт, 2015. — 411 с. 
— (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-01425-9. — 
Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/ADE125C5-F268-4F70-B95D-
DEB05F9BB9B7.

Автор: Герасимчук Лилия Васильевна

http://www.biblio-online.ru/book/77533683-0B63-4A86-
http://www.biblio-online.ru/book/lD07F196-448F-4267-9860-
http://www.biblio-online.ru/book/502F45E9-
http://www.biblio-online.ru/book/ADE125C5-F268-4F70-B95D-


Аннотация по дисциплине 

ПД.ОЗ История

42.02.01 Реклама

Курс 1 Семестр 1 

Количество часов: 

всего: 240 ч.

лекционных занятий: 64 ч. 

практических занятий: 96 ч. 

консультаций: 8 ч. 

самостоятельной работы: 72 ч.

Цель дисциплины: 1. Характеристика культурно-исторического своеобразия 
России, ее роль в мировой и европейской цивилизации, органической взаимосвязи 
российской и мировой истории;

2. Формирование у студентов углубленных исторических знаний, а также 
исторического мировоззрения и представления об основных этапах и содержании 
истории России с древнейших времен до наших дней.

Задачи дисциплины: 1. Создание комплексного представления о движущих 
силах и закономерностях мирового исторического процесса, о роли личности в 
истории;

2. Воспитание разносторонне развитой личности гражданина России, 
знающего и уважающего ее историю, культуру, национальные традиции, 
ориентированного в системе ценностей и потребностей современной жизни.

Место дисциплины в структуре ППССЗ
учебная дисциплина входит в цикл профильных дисциплин (ПД) учебного 

плана на базе основного общего образования с получением среднего общего 
образования. Рабочая программа учебной дисциплины разработана на основе 
примерной программы ФГАУ «ФИРО» по специальности 42.02.01 Реклама 
(базовой подготовки) и является основой для изучения дисциплин ОГСЭ.01 
Основы философии и ОГСЭ.02 История.

Результаты обучения:
В результате изучения дисциплины специалист должен:
Знать:
основные факты, процессы и явления, характеризующие целостность 

отечественной и всемирной истории;



-  периодизацию всемирной и отечественной истории;
-  современные версии и трактовки важнейших проблем отечественной и 

всемирной истории.

Уметь:
анализировать историческую информацию, представленную в разных 

знаковых системах (текст, карта, таблица, схема, аудиовизуальный ряд);
-  различать в исторической информации факты и мнения, исторические 

описания и исторические объяснения;
-  устанавливать причинно-следственные связи между явлениями, 

пространственные и временные рамки изучаемых исторических процессов и 
явлений;

-  представлять результаты изучения исторического материала в формах 
конспекта, реферата, рецензии;

-  использовать приобретенные знания и умения в практической 
деятельности и повседневной жизни для:

-  определения собственной позиции по отношению к явлениям 
современной жизни, исходя из их исторической обусловленности;

-  использования навыков исторического анализа при критическом 
восприятии получаемой извне социальной информации;

-  соотнесения своих действий и поступков окружающих с исторически 
возникшими формами социального поведения;

-  осознания себя как представителя исторически сложившегося 
гражданского, этнокультурного, конфессионального сообщества, гражданина 
России.

-  особенности исторического пути России, ее роль в мировом сообществе;
-  основные исторические термины и даты.

Содержание и структура дисциплины:

№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

1 2 3 4 5 б 7 8

1 Введение 2 2 - -

2 Д ревнейш ая стадия  
истории человечества.

11 2 4 - 5

3 Ц ивилизации Древнего  
мира.

15 4 6 - 5

4 Ц ивилизации Запада и 
Востока в Средние века.

15 4 6 - 5



№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

5
О т Древней Руси к
Российскому
государству.

19 6 8 - 5

б
Россия в XVI—  XVII 
веках: от великого  
княж ества к царству.

15 4 6 - 5

7
С траны  Запада и 
Востока в XVI—  XVIII 
веках.

15 4 б - 5

8
Россия в конце XVII—  
XVIII веков: от царства  
к империи.

15 4 б - 5

9
С тановление
индустриальной
цивилизации.

13 2 6 - 5

10
П роцесс модернизации в 
традиционны х  
общ ествах Востока.

15 2 8 - 5

11 Российская империя в 
X IX  веке.

17 6 6 - 5

12 О т Новой истории к 
Н овейш ей.

17 4 8 - 5

13 М еж военны й период  
1 9 1 8 -1 9 3 9 г г .

13 4 6 - 3

14
Вторая мировая война. 
Великая О течественная  
война.

17 4 8 - 5

15
С оревнование  
социальны х систем. 
С оврем енны й мир.

13 4 б - 3

16
А погей и кризис 
советской системы. 
1945— 1991 год.

11 4 4 - 3

17
Российская Ф едерация  
на рубеже XX—  XXI 
веков.

9 4 2 - 3

В сего 240 64 96 - 72 8

Курсовые проекты(работы): не предусмотрены



Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: экзамен

Основная литература:

Зуев, М. Н. История России: учебник и практикум для СПО / М. Н. Зуев, С. Я. 
Лавренов. — 4-е изд., испр. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2015. — 545 с. — 
(Серия: Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-01293-4. — Режим 
доступа : www.biblio-online.ru/book/lE572CDA-4862-4F94-AC12-DAA10674B485.

Автор: Наймушин Сергей Иванович

http://www.biblio-online.ru/book/1E572CDA-4862-4F94-AC12-DAA10674%d0%92485


ПД.04 Обществознание (включая экономику и право)

42.02.01 Реклама

Аннотация по дисциплине

Курс 1 Семестр 2 

Количество часов: 

всего: 207 ч.

лекционных занятий: 68 ч. 

практических занятий: 70 ч. 

консультаций: 6 ч. 

самостоятельной работы: 63 ч.

Цель дисциплины: Содействовать формированию у учащихся, детей 
старшего подросткового возраста, целостного представления о тенденциях и 
закономерностях развития человеческого общества, его социальной структуре, 
политических институтов, экономического базиса и духовной сферы, 
становлению правосознания и гражданской позиции.

Задачи дисциплины: Данная дисциплина призвана помочь воспитанию 
гражданственности, социальной ответственности, правового самосознания, 
патриотизма, приверженности конституционным принципам РФ, развитию 
личности на стадии начальной социализации, углублению интереса к изучению 
социально-экономических и политико-правовых дисциплин, умению получать 
информацию из различных источников, анализировать, систематизировать её, 
делать выводы и прогнозы.

Место дисциплины в структуре ППССЗ
Учебная дисциплина входит в цикл общеобразовательных дисциплин (БД) 

учебного плана на базе основного общего образования с получением среднего 
общего образования. Рабочая программа учебной дисциплины разработана на 
основе примерной программы ФГАУ «ФИРО» по специальности 42.02.01 Реклама 
(базовой подготовки) и является основой для изучения дисциплин ОГСЭ.01 
Основы философии и ОГСЭ.02 История.

Результаты обучения:
В результате изучения дисциплины специалист должен:



Знать: биосоциальную сущность человека, основные этапы и факторы 
социализации личности, место и роль человека в системе общественных 
отношений; тенденции развития общества в целом как сложной динамической 
системы, а также важнейших социальных институтов; необходимость 
регулирования общественных отношений, сущность социальных норм, 
механизмы правового регулирования.

Уметь: - анализировать информацию о социальных объектах, выделяя их 
общие черты и различия, устанавливать соответствия между существенными 
чертами и признаками изученных социальных явлений и обществоведческими 
терминами и понятиями;

- объяснять причинно-следственные и функциональные связи изученных 
социальных объектов (включая взаимодействие человека и общества, важнейших 
социальных институтов общества и природной среды, общества и культуры, 
взаимосвязи подсистем и элементов общества);

- раскрывать на примерах изученные теоретические положения и понятия 
социально-экономических и гуманитарных наук;

- осуществлять поиск социальной информации, представленной в различных 
знаковых системах;

- извлекать из неадаптированных оригинальных текстов знания по заданным 
темам; систематизировать, анализировать и обобщать неупорядоченную 
социальную информацию, различать в ней факты и мнения, аргументы и выводы;

- оценивать действия субъектов социальной жизни, включая личности, 
группы, организации, с точки зрения социальных норм, экономической 
рациональности;

- формулировать на основе приобретенных обществоведческих знаний 
собственные суждения и аргументы по определенным проблемам;

- подготовить устное выступление, творческую работу по социальной 
проблематике;

- применять социально-экономические и гуманитарные знания в процессе 
решения познавательных задач по актуальным социальным проблемам.

Содержание и структура дисциплины:

№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8

1 Введение 2 2 - -

2 Ч еловек и общ ество 24 6 10 - 8

3 Д уховная культура  
человека и общ ества

28 10 10 - 8



№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

4 Экономика 30 10 10 - 10

5 С оциальны е отнош ения 36 12 12 - 12

6 П олитика 35 12 13 - 10

7 П раво 46 16 15 - 15

Всего 207 68 70 63 6

Курсовые проекты(работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: дифференцированный зачет

Основная литература:
Обществознание: учебник для СПО / В. И. Купцов [и др.]; под ред. В. И. Купцова. 
— М.: Издательство Юрайт, 2015. — 242 с. — (Серия: Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-05353-1. — Режим доступа : www.biblio- 
online.ni/book/BB60514Е-СВ АВ-4841-ВСАА-СЕ7216FF6398.

Автор: Наймушин Сергей Иванович



Аннотация по дисциплине 

ОГСЭ.01 Основы философии

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 

Количество часов: 

всего: 62 ч.

лекционных занятий: 36 ч. 

практических занятий: 12 ч. 

консультаций: 4 ч. 

самостоятельной работы: 10 ч.

Цель дисциплины:

Формирование культуры мышления, понимание проблем существования 
человека в мире, развитие способности проблемного и критического 
мировосприятия и миропонимания.

Задачи дисциплины:

1. Формирование у студентов целостного представления о мире.
2. Обращение к проблемам смысла человеческого существования.
3. Овладение основными методами философского и научного познания.
4. Формирование гражданской позиции и ответственности.

Место учебной дисциплины в структуре программы подготовки 
специалистов среднего звена: учебная дисциплина входит в цикл общих 
гуманитарных и социально-экономических дисциплин (ОГСЭ) и является 
обязательной. Рабочая программа учебной дисциплины разработана на основе 
Федерального государственного образовательного стандарта по специальности
42.02.01 Реклама. Утвержден приказом №510 от 12.05.2014. Базовые дисциплины 
ПД.ОЗ История и ПД.04 Обществознание (включая экономику и право) являются 
обязательными для предварительного изучения дисциплины ОГСЭ.01 Основы 
философии. Компетенции, сформированные при изучении дисциплины ОГСЭ.01 
Основы философии, будут закреплены в процессе освоения 
общепрофессиональных дисциплин и профессиональных модулей.



Требования к уровню освоения дисциплины:
К од Ф о р м у л и р о вка  ком п етен ц и и

ком п етен ц и и

О К 0 1 П оним ать сущ н ость  и соц и ал ьн у ю  зн ачи м ость  своей  будущ ей  
проф ессии , п р оявлять  к ней  усто й ч и вы й  интерес.

О К  02 О ргани зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы би рать  ти п о вы е м етоды  
и сп особы  в ы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач, оц ен и вать  их 
эф ф екти вн ость  и качество

О К  03 П рини м ать реш ен и я  в стан дар тн ы х  и нестан д артн ы х  си туациях  и 
нести  за  них о тветствен н о сть

О К  04 О сущ ествлять  п ои ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вн ого  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач, 
п р о ф есси он альн ого  и л и ч н о стн о го  р азви ти я

О К  05 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п р о ф есси он альн ой  д еятельн о сти

О К 0 6 Р аботать  в ко л л екти ве  и ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и телям и

О К  07 Б рать н а себя о тветствен н о сть  за  р аб о ту  членов ком ан ды  
(п одчин енн ы х), р езу л ьтат  в ы п о лн ен и я  задан ий

О К  08 С ам остоятельн о  о п р еделять  задачи  п р о ф есси он альн ого  и ли ч н о стн о го  
разви ти я, зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осозн ан н о  п лан и р о вать  
п овы ш ение квал и ф и кац и и

О К  09 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  частой  см ен ы  тех н о л о ги й  в 
проф есси он альн ой  д еятельн о сти

Зн ать осн овны е катего р и и  и п о н яти я  ф илософ ии; 
роль ф и лософ и и  в ж изн и  ч ел о века  и общ ества; 
осн овы  ф ил о со ф ско го  у ч ен и я  о бы тии; 
сущ ность  п р о ц есса  п о зн ан и я;
осн овы  научн ой , ф и л о со ф ско й  и рели ги озн ой  карти н  м ира; 
об  услови ях  ф о р м и р о ван и я  ли ч н о сти , свободе и ответствен н о сти  за  

сохран ен и е ж изн и , ку л ьту р ы , о кр у ж аю щ ей  среды ; 
о соц и альн ы х  и эти ч ески х  п ро б л ем ах , связан ны х с р азви ти ем  и 
исп ользован и ем  д о сти ж ен и й  науки , тех н и ки  и тех н о л о ги й

У м еть о ри ен ти роваться  в н аи б о л ее  о б щ и х  ф и лософ ски х  п р о б л ем ах  бы тия, 
позн ани я, цен н остей , сво б о д ы  и см ы сл а  ж изн и  как осн ове 
ф орм ирования  куьтуры  гр аж д ан и н а  и будущ его  сп ец и ал и ста



№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л пз ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8

1 В в е д е н и е 8 6 - - 2

2 Э т а п ы  р а з в и т и я  
ф и л о с о ф и и .

18 18 - - -

3 О н т о л о г и я 10 4 4 - 2

4 Д и а л е к т и к а б 2 2 - 2

5 Г  н о с е о л о г и я 6 2 2 - 2

6 Ф и л о с о ф с к а я
а н т р о п о л о г и я

8 4 2 - 2

7 И т о г о в о е  з а н я т и е  -  з а ч е т 2 2

Всего 62 36 12 10 4

Курсовые проекты(работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: зачет

Основная литература: Ивин, А. А. Основы философии: учебник для СПО / Ивин 
А. А., Никитина И. П. — М.: Издательство Юрайт, 2015. — 478 с. — (Серия: 
Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-02437-1. — Режим доступа : 
www.biblio-online.ru/book/5A2A5111-086F-4B27-B5A9-C894E8CD9B43.

Автор: Наймушин Сергей Иванович

http://www.biblio-online.ru/book/5A2A5111-086F-4B27-B5A9-C894E8CD9B43


Аннотация по дисциплине 

ОГСЭ.02 История

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 

Количество часов: 

всего: 62 ч.

лекционных занятий: 36 ч. 

практических занятий: 12 ч. 

самостоятельной работы 10 ч. 

консультации 4 ч.

Цель дисциплины:
Содействие становлению общекультурной компетентности обучающихся 

через развитие способности понимать историческую обусловленность явлений и 
процессов современного мира, определять собственную позицию по отношению к 
окружающей реальности, соотносить свои взгляды и принципы с исторически 
возникшими мировоззренческими системами.

Задачи дисциплины:

1. Стимулировать освоение систематизированных знаний об истории 
человечества, формирование целостного представления о месте и роли 
России во всемирно-историческом процессе.

2. Содействовать овладению умениями и навыками поиска, систематизации и 
комплексного анализа исторической информации.

3. Обеспечить формирование исторического мышления — способности 
рассматривать события и явления с точки зрения их исторической 
обусловленности, сопоставлять различные версии и оценки исторических 
событий и личностей, определять собственное отношение к дискуссионным 
проблемам прошлого и современности.

Место учебной дисциплины в структуре программы подготовки 
специалистов среднего звена: учебная дисциплина входит в цикл общих 
гуманитарных и социально-экономических дисциплин (ОГСЭ). Рабочая 
программа учебной дисциплины разработана на основе Федерального 
государственного образовательного стандарта по специальности 42.02.01 
Реклама. Базовые дисциплины ПД.ОЗ История и ПД.04 Обществознание 
(включая экономику и право) являются обязательными для предварительного



изучения дисциплины ОГСЭ.02 История, которая является основой для 
общепрофессиональных дисциплин, модулей.

Требования к уровню освоения дисциплины:
К од Ф о р м у л и р о вк а  ком п етен ц и и

ко м п етен ц и и

О К 0 1 П оним ать сущ н ость  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  
проф ессии , п роявлять  к ней  усто й ч и вы й  интерес.

О К  02 О ргани зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы би рать  ти п о вы е м етоды  
и сп особы  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их  
эф ф екти вн ость  и качество

О К  03 П ри н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и нестан д артн ы х  си ту ац и ях  и 
нести  за  них о тветствен н о сть

О К  04 О сущ ествлять  п ои ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вн ого  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п р о ф есси он альн ого  и л и ч н о стн о го  р азви ти я

О К  05 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п р о ф есси он альн ой  д еятельн о сти

О К  06 Р аботать  в к о л л екти ве  и ком ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и телям и

О К  07 Б рать на себя ответствен н о сть  за  р аботу  член ов  ком ан ды  
(п одчин енн ы х), р езу л ьтат  вы п о лн ен и я  задан ий

О К  08 С ам остоятельн о  о п р еделять  задачи  п роф есси о н ал ьн о го  и ли чн о стн о го  
разви ти я, зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осозн анн о  п л ан и ровать  
п овы ш ен и е квали ф и кац и и

О К  09 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  частой  см ен ы  тех н о л о ги й  в 
п роф есси о н ал ьн о й  д еятел ьн о сти

Зн ать осн овны е н ап р авл ен и я  р азви ти я  клю чевы х  р еги он ов  м и р а  н а рубеж е 
веков (X X  и X X I вв.);
- сущ ность  и п р и чи н ы  л о к ал ьн ы х , реги он альн ы х , м еж го су дар ствен н ы х  
кон ф ли ктов  в кон ц е X X  - н ачале X X I вв.;
- осн овн ы е пр о ц ессы  (и н тегр ац и о н н ы е, поли культурны е, 
м и грац и он н ы е и ин ы е) п о л и ти ческо го  и экон ом и ческого  р азви ти я  
ведущ их госу д ар ств  и р еги о н о в  м ира;
- н азн ачен и е О О Н , Н А Т О , Е С  и др у ги х  орган и зац и й  и осн овн ы е 
направлен ия их д еятельн о сти ;
- о роли  науки, ку л ьту р ы  и рел и ги и  в сохран ен и и  и у креп лен и и  
нац и он альн ы х  и го су д ар ств ен н ы х  традиц ий ;
- содерж ание и н а зн ач ен и е  важ н ей ш и х  п равовы х  и зако н о дательн ы х  
актов м ирового  и р еги о н ал ьн о го  значен ия .

У м еть о ри ен ти роваться  в со вр ем ен н о й  эко н о м и ческо й , пол и ти ческо й  и 
культурн ой  си туац и и  в Р о сси и  и м ире;



- вы являть  взаи м освязь  р о сси й ски х , реги о н ал ьн ы х , м ировы х 
со ц и ал ьн о -эко н о м и чески х , п о л и ти чески х  и культурн ы х  п роблем .

№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8

1
Россия в начале XX в.: 
противоречия и 
модернизация.

7 4 2 - 1

2 Революции 1917 года: выбор 
альтернативы развития.

3 2 - - 1

3 Установление Советской 
власти и Гражданская война.

5 2 2 1

4
СССР в 1920-1930- х  гг. 
установление командно -  
административной системы.

5 4 - - 1

5
Накануне ВОВ. 
М еждународное положение 
СССР.

5 4 - - 1

6
СССР во Второй мировой 
войне. Великая 
Отечественная война.

9 6 2 - 1

7 СССР в 1945-19.64 гг. 5 4 - - 1

8 СССР В 1 9 6 4 - 1991 гг. 7 4 2 - 1

9 Россия на рубеже XX -  XXI 
вв.

3 2 - - 1

10 Россия в мировых 
интеграционных процессах.

5 2 2 - 1

11 РФ на современном этапе. 2 2 - -

12 Итоговое занятие - зачет 2 2 - -

Всего 62 36 12 10 4

Курсовые проекты(работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: зачет



Основная литература:

Карпачев, С. П. История России: учебное пособие для СПО / С. П. Карпачев. — 2­
е изд., перераб. и доп. — М : Издательство Юрайт, 2015. — 273 с. — (Серия: 
Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-8704-1. — Режим доступа : 
www.biblio-online.ru/book/79F00B58-F2FC-4AD3-923B-BB35CFDCFB49.

Автор: Наймушин Сергей Иванович

http://www.biblio-onHne.ni/book/79F00B58-F2FC-4AD3-923B-BB35CFDCFB49


Аннотация по дисциплине 
ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (английский)

42.02.01 Реклама

Курс 2, 3,4 Семестр 3,4, 5, 6, 7 
Количество часов:
Всего: 192 часа
лекционных занятий -  не предусмотрено, 
практических занятий -  172 часа, 
консультаций -  не предусмотрено, 
самостоятельной работы -  20 часов.

Цели дисциплины:
• формирование коммуникативной иноязычной компетенции, необходимой 
для успешной социализации и самореализации, как инструмента 
межкультурного общения в современном поликультурном мире;
• овладение знаниями о социокультурной специфике страны/стран 

изучаемого языка и умение строить свое речевое и неречевое поведение 
адекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в культуре 
родной страны и страны/стран изучаемого языка;
• достижение порогового уровня владения иностранным языком, 

позволяющего выпускникам общаться в устной и письменной формах как с 
носителями изучаемого иностранного языка, так и с представителями других 
стран, использующими данный язык как средство общения;
• сформированность умения использовать иностранный язык как средство 
для получения информации из иноязычных источников в образовательных и 
самообразовательных целях.

Задачи дисциплины: формирование и дальнейшее развитие иноязычной 
коммуникативной компетенции (лингвистической, социолингвистической, 
дискурсивной, социокультурной, социальной, стратегической,
предметной):
• лингвистической — расширение знаний о системе русского и английского 
языков, совершенствование умения использовать грамматические структуры 
и языковые средства в соответствии с нормами данного языка, свободное 
использование приобретенного словарного запаса;
• социолингвистической — совершенствование умений в основных видах 
речевой деятельности (аудировании, говорении, чтении, письме), а также в 
выборе лингвистической формы и способа языкового выражения, адекватных 
ситуации общения, целям, намерениям и ролям партнеров по общению;
• дискурсивной — развитие способности использовать определенную 
стратегию и тактику общения для устного и письменного конструирования и 
интерпретации связных текстов на английском языке по изученной 
проблематике, в том числе демонстрирующие творческие способности 
обучающихся;



• социокультурной — овладение национально-культурной спецификой 
страны изучаемого языка и развитие умения строить речевое и неречевое 
поведение адекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в 
культуре родной страны и англ о говорящих стран;
• социальной — развитие умения вступать в коммуникацию и поддерживать 
ее;
• стратегической — совершенствование умения компенсировать 
недостаточность знания языка и опыта общения в иноязычной среде;
• предметной — развитие умения использовать знания и навыки, 
формируемые в рамках дисциплины «Иностранный язык (английский)», для 
решения различных проблем.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (английский) 

является дисциплиной общего гуманитарного и социально-экономического 
цикла программы подготовки специалистов среднего звена гуманитарного 
профиля специальности 42.02.01 Реклама. Базовые дисциплины: 
«Иностранный язык (английский)», «География», профильные дисциплины: 
«Русский язык», «Литература», «История», «Обществознание (включая 
экономику и право)», являются обязательными для предварительного 
изучения дисциплины ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (английский), которая 
является основой для общепрофессиональных дисциплин, модулей.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать общими 
компетенциями, включающими в себя способность:

Код
компетенции

Формулировка компетенции

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей 
будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать 
типовые методы и способы выполнения профессиональных 
задач, оценивать их эффективность и качество.

ОКЗ. Принимать решения в стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, 
необходимой для эффективного выполнения 
профессиональных задач, профессионального и личностного 
развития.

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные 
технологии в профессиональной деятельности.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, потребителями.



ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 
(подчиненных), результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и 
личностного развития, заниматься самообразованием, 
осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 
профессиональной деятельности.

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 
особенностями предпринимательства в профессиональной 
деятельности.

Знать лексический (1200-1400 лексических единиц) и 
грамматический минимум, необходимый для чтения и 
перевода (со словарем) иностранных текстов 
профессиональной направленности

Уметь • общаться (устно и письменно) на иностранном языке 
на профессиональные и повседневные темы;

• переводить (со словарем) иностранные тексты 
профессиональной направленности;

• самостоятельно совершенствовать устную и 
письменную речь, пополнять словарный запас.

Содержание и структура дисциплины:
№
раз

дел
а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1
Раздел 1.Вводно­
коррекционный 
курс.

4 4

2
Раздел 2.
Основное
содержание.

74 66 8

3
Раздел 3.
Развивающий
курс.

78 70 8

4
Раздел 4. 
Профессиональн 
ый курс.

36 32 4

Всего 192 172 20

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены



Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях:
В процессе обучения применяются образовательные технологии личностно­
деятельностного, развивающего и проблемного обучения. В учебном 
процессе наряду с традиционными образовательными технологиями 
используются компьютерное тестирование, тематические презентации, 
интерактивные технологии, аудиовизуальная технология, решение задач 
малыми группами, разыгрывание ролей, дискуссия, решение задач 
индивидуально с групповым обсуждением.

Вид аттестации: зачет (7 семестр)

Основная литература:
Кузьменкова, Ю. Б. Английский язык + аудиозаписи в эбс: учебник и 
практикум для СПО / Кузьменкова Ю. Б. — М., 2015. — 441 с. — (Серия: 
Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-00804-3. — Режим 
доступа: www.biblio-online.ru/book/494C25F9-747F-4017-AF10-
6B9CF6E7D9AA.

Автор: Рекун Анна Сергеевна

http://www.biblio-online.ru/book/494C25F9-747F-4017-AF10-


Аннотация по дисциплине
ОГСЭ.04 Физическая культура

42.02.01 Реклама

Курс 2,3,4 Семестр 3,4,5,6,7 
Количество часов: 
всего: 344
практических занятий -172 час, 
самостоятельных занятий - 172 час.

Цели дисциплины:
• формирование физической культуры личности будущего 

профессионала, востребованного на современном рынке труда;
• развитие физических качеств и способностей, совершенствование 

функциональных возможностей организма, укрепление 
индивидуального здоровья;

• формирование устойчивых мотивов и потребностей в бережном 
отношении к собственному здоровью, в занятиях физкультурно­
оздоровительной и спортивно-оздоровительной деятельностью;

• овладение технологиями современных оздоровительных систем 
физического воспитания, обогащение индивидуального опыта занятий 
специально-прикладными физическими упражнениями и базовыми 
видами спорта;

• овладение системой профессионально и жизненно значимых 
практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение и 
укрепление физического и психического здоровья;

• освоение системы знаний о занятиях физической культурой, их роли и 
значении в формировании здорового образа жизни и социальных 
ориентаций;

• приобретение компетентности в физкультурно-оздоровительной и 
спортивной деятельности, овладение навыками творческого 
сотрудничества в коллективных формах занятий физическими 
упражнениями.

Задачи дисциплины:
• укрепление здоровья, развитие основных физических качеств и 

повышение функциональных возможностей организма;
• формирование культуры движений, обогащение двигательного опыта 

физическими упражнениями с общеразвивающей и оздоровительной 
направленностью, техническими действиями и приемами базовых 
видов спорта;

• освоение знаний о физической культуре и спорте, их истории и 
современном развитии, роли в формировании здорового образа жизни;

• обучение навыкам и умениям в физкультурно-оздоровительной и 
спортивно-оздоровительной деятельности, самостоятельной



организации занятий физическими упражнениями;
• воспитание положительных качеств личности, соблюдение норм 

коллективного взаимодействия и сотрудничества в учебной и 
соревновательной деятельности.

Место учебной дисциплины в структуре ППССЗ: учебная дисциплина 
ОГСЭ.04 Физическая культура входит в общий гуманитарный и социально­
экономический цикл ОГСЭ.ОО. Изучение дисциплины ОГСЭ.04 Физическая 
культура обеспечивает сохранение и укрепление здоровья обучающихся для 
освоения дисциплин и модулей профессиональной подготовки по 
специальности 42.02.01 Реклама.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический опыт):

К о д
ком петен ци и

Ф о р м у л и р о вка  ко м п етен ц и и

О К  2 О р ган и зо вы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , о п р еделять  м ето д ы  и сп особы  
вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и в ать  и х  эф ф ек ти вн о сть  и качество .

О К З П р и н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и н е стан д ар тн ы х  си туац и ях  и н ести  за  них 
о тветствен н о  с т ь .

О К 6 Р аб о тать  в к о л л екти ве  и ком ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с коллегам и , 
р у ко во д ство м , п отреби телям и .

О К  8 С ам о сто ятел ьн о  о п ределять  зад ач и  п р о ф есси о н ал ьн о го  и ли ч н о стн о го  р о ста  
р азв и ти я , зан и м аться  сам ооб разован и ем , о со зн ан н о  п л ан и р о вать  п овы ш ен и е 
квал и ф и кац и и .

О К  9 Б ы ть  го то вы м  к см ен е  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости .

О К Ю В л ад еть  о сн о вам и  п р ед п р и н и м ател ьско й  д еятел ьн о сти  и особен ностям и  
п р ед п р и н и м ател ьств а  в п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

Зн ать о р о л и  ф и зи ческо й  культуры  в об щ екультурн ом , п р о ф есси о н ал ьн о м  и 
со ц и ал ьн о м  р азви ти и  человека;

о сн о в ы  здорового  о б р аза  ж изни;
У м еть и сп ользовать  ф и зкультурн о-оздорови тельн ую  д еятел ьн о сть  при 

у к р еп л ен и и  здо р о вья , д о сти ж ен и я  ж и зн ен н ы х  и п р о ф есси о н ал ьн ы х  целей;

Содержание и структура дисциплины

№
р аз­
д ел а

Н аи м ен о ван и е  разделов

К о л и ч ество  часов

В сего
А у д и то р н ая

раб о та

С ам о сто я­
тел ьн ая
р аб о та

Л П З Л Р
1 2 3 4 5 6 7

3 семестр



№
р аз­
д ел а

Н аи м ен о ван и е  разд ел о в

К о л и ч ество  часов

В сего
А у д и то р н ая

р аб о та

С ам о сто я­
тельн ая
раб о та

Л п з ЛР

1.

Раздел 1. У чебно-практические основы  
форм ирования ф изической культуры  
личности.

344 172
-

172

2. Т ем а  1.1. Л егкая  атл ети к а 44 - 22 - 22

3. Т ем а 1.2. Г и м н асти к а 20 - 10 - 10

4 семестр

4. Тема 1.3. С портивны е игры 76 - 38 - 38

5. Б аскетб ол 28 - 14 - 14

6. В о л ей б о л 28 - 14 - 14

7. Ф утбол 20 - 10 - 10

5 семестр

8. Б ад м и н то н 16 - 8 - 8

9. Тема 1.4. О бщ ая ф изическая подготовка 48 - 24 - 24

6 семестр

10. Тема 1.5. А тлетическая гим настика 36 - 18 - 18

И. Тема 1.6. П лавание 40 20 20

7 семестр

12.
Тема 1.7. П роф ессионально-прикладная  
физическая подготовка

64 - 32 - 32

Всего 344 - 172 - 172

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые на занятиях: 
технология уровневой дифференциации обучения, личностно­
ориентированная технология, игровая технология, здоровьесберегающая 
технология.

Вид аттестации: зачёт (3, 4, 5, 6, 7 семестр)



Основная литература

Физическая культура : учебник и практикум для СПО / А. Б. Муллер [и др.]. 
— М. : Издательство Юрайт, 2015. — 424 с. — (Серия : Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-9916-5345-9. — Режим доступа : www.biblio- 
online.ru/book/6041627В-ЕА87-46С8-9Е4А-Е7891B576F1F.

Автор: Криволапова Светлана Васильевна.

http://www.biblio-online.ru/book/6041627B-EA87-46C8-9E4A-E7891B576FlF
http://www.biblio-online.ru/book/6041627B-EA87-46C8-9E4A-E7891B576FlF


А н н о т а ц и я  п о  д и с ц и п л и н е  
О Г С Э . 0 5  Р у с с к и й  я з ы к  и к у л ь т у р а  р еч и

4 2 .0 2 .0 1  Р е к л а м а

Курс 2 Семестр 3 
Количество часов 94, 
лекционных -  46 час. 
практических -  ] 8 час. 
самостоятельной работы -  28 час. 
консультации -  2 час.

Ц ел ь  о с в о е н и я  д и с ц и п л и н ы  -  формировать и развивать общекультурные компетенции в 
области русского языка и культуры речи через овладение нормами русского литературного языка, 
содействовать становлению мыслящего специалиста-практика.

З а д а ч и  д и с ц и п л и н ы :
1. Формировать у студентов языковую и коммуникативную компетенции.
2. Воспитывать гражданина и патриота; формировать представления о русском языке как духовной, 
нравственной и культурной ценности народа; содействовать осознанию национального своеобразия 
русского языка; овладению культурой межнационального общения.
3. Закреплять и углублять знания по фонетике и графике, лексике и фразеологии, грамматике и 
правописанию, культуре речи.
4. Развивать и совершенствовать способность и готовность к речевому взаимодействию и социальной 
адаптации; готовность к трудовой деятельности, осознанному выбору профессии, навыков 
самоорганизации и саморазвития, информационных умений и навыков.
5. Совершенствовать орфографическую и пунктуационную грамотность студентов, а также расширять 
знания по культуре речи.
6. Освоить знания о русском языке как многофункциональной знаковой системе и общественном 
явлении, языковой норме и ее разновидностях, нормах речевого поведения в различных сферах 
общения.
7. Содействовать овладению умениями опознавать, анализировать, классифицировать языковые факты, 
оценивать их с точки зрения нормативности; различать функциональные разновидности языка и 
моделировать речевое поведение в соответствии с задачами общения.
8. Закреплять и расширять знания студентов о тексте, функциональных стилях;
9. Применять полученные знания и умения в собственной речевой практике; повышать уровень 
речевой культуры орфографической и пунктуационной грамотности.
10. Стимулировать развитие речи и культуры мышления студентов на межпредметной основе.

М е с т о  д и с ц и п л и н ы  в с т р у к т у р е  П П С С З :
Дисциплина «Русский язык и культура речи» является дисциплиной общего гуманитарного 

социально-экономического цикла вариативной части учебного плана, Изучается студентами 2 курса в 3 
семестре. Преподавание дисциплины «Русский язык и культура речи» связано с дисциплинами 
«Русский язык и литература. Русский язык», «Русский язык и литература. Литература», «История», 
«Основы философии», «Иностранный язык», «Основы социологии и политологии» и предшествует 
изучению курсов «Социальная психология», «История изобразительного искусства», «Психология в 
рекламе», «Интернет-реклама», «Профессиональная этика и реклама».

Данный учебный курс имеет профессиональную направленность. Будущий специалист по 
рекламе должен знать базовые принципы построения устной и письменной форм речи, специфику 
функциональных стилей и особенности речевого оформления текстов различных жанров, деловой 
этикет и основы ораторского и полемического искусства; иметь представление о норме современного 
русского языка и основных типах словарей. Речевая культура рассматривается как обязательный 
компонент общей культуры человека и непременное условие его успешной профессиональной 
деятельности.

Р е з у л ь т а т ы  о б у ч е н и я  (к о м п е т е н ц и и , з н а н и я , у м е н и я , о п ы т ):

Код
компетенции

Ф ормулировка компетенции

ОК-4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития



Код
компетенции Ф ормулировка компетенции

ОК-6 Работать в коллективе и в команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями

П К -1.4 Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.

Уметь -  получать информацию из различных источников, анализировать и обобщать ее;
-  выражать и аргументированно обосновывать собственную точку зрения;
-  формулировать и последовательно решать проблемы;
-  формировать индивидуальные алгоритмы деятельности в достижении 
поставленных целей;
-  взаимодействовать в коллективе с коллегами, смежными специалистами, 
заказчиками проектных работ;
-  совершенствовать орфографическую, пунктуационную и стилистическую 
грамотность;
-  расположить к себе клиентов различных типов.

Знать -  роль языка в решении мировоззренческих и методологических проблем;
-  основные достижения в различных областях культурной практики;
-  сущность нравственных обязанностей человека по отношению к другим и 
самому себе;
-  сущность духовных ценностей и их значения в творчестве и повседневной 
жизни;
-  нормы русского литературного языка;
-  иметь представление о жанровом своеобразии официально-делового стиля;
-  основные функции рекламы;
-  виды рекламы;
-  структуру рекламного объявления.

С о д е р ж а н и е  и с т р у к т у р а  д и с ц и п л и н ы  (м о д у л я , п р а к т и к и )

№
раз­
дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7

1 Структура национального 
языка 4 2 2

2
Норма как важнейшая 
характеристика 
литературного языка

18 4 6 8

3 Коммуникативные качества 
речи 4 2 2

4
Функциональная 
дифференциация русского 
литературного языка

16 4 4 8

5 Деловое общение 12 8 2 2
6 Ораторская речь 14 8 2 4

7
Логические и 
психологические основы 
полемики

8 4 2 2

8 Совершенствование навыков 
устной и письменной речи 10 8 2

9 Текст как
последовательность знаков 6 4 2



№
раз­
дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

10

Речевое манипулирование 
как вид речевого 
воздействия: общая 
характеристика

2 2

Всего 94 46 18 28 2

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  и л и  р а б о т ы : не предусмотрены

И н т е р а к т и в н ы е  о б р а з о в а т е л ь н ы е  т е х н о л о г и и , используемые в аудиторных занятиях: 
аудиовизуальная технология, проблемное изложение, лекция с элементами дискуссии и диспута, 
лекция-дискуссия, разбор решения задач, решение задач малыми группами, игровое задание на 
моделях, действия по инструкции (алгоритму), презентация реферата, презентация конспекта, 
презентация эссе, круглый стол, дискуссия.

В и д  а т т е с т а ц и и :  экзамен

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а
Голубева, А. В. Русский язык и культура речи : учебник и практикум для СПО / А. В. Голубева ; под 
ред. А. В. Голубевой. —  М. : Издательство Ю райт, 2015. —  386 с. —  (Серия : Профессиональное 
образование). —  ISBN 978-5-534-03836-1. —  Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/2707DD9E- 
A5D4-4047-A4B3-46DE1090B6D6.

А в т о р :  Горбань Ирина Владимировна

http://www.biblio-online.ru/book/2707DD9E-%d0%905_D4-4047-A4B3-46DE1090B6D6
http://www.biblio-online.ru/book/2707DD9E-%d0%905_D4-4047-A4B3-46DE1090B6D6


Аннотация по дисциплине
ОГСЭ.06 Социальная психология

42.02.01 Реклама

К урс 2 сем естр  4 
К оличество  часов - 48 , 
л екц и и  -  18 час., 
практи ч . зан яти я  -  20 час., 
сам о сто ятел ьн ая  раб о та  - 10 час.

Ц ель дисциплины :

Цель - п ри об ретен и е студен там и  т ео р ети ч еск и х  зн ан и й  и п р акти чески х  ум ени й  в 
об ласти  со ц и ал ьн о й  психологии .

Задачи дисциплины :

О сн овн ы м и  задачами  д и сц и п л и н ы  явл яю тся  ф орм и рован и е зн ан и й  о закон ом ерн остях  
ф у н кц и о н и р о ван и я  ч еловека в р азл и ч н ы х  груп пах ; о со ц и ал ьн о -п си х о л о ги ч ески х  
о со б ен н о стях  р азли ч н ы х  ви дов  со ц и ал ьн ы х  групп , о поведен и и , необходи м ого  для 
эф ф екти вн о й  п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

М есто дисциплины  в структуре П П СС З:

Д и сц и п л и н а  О Г С Э .06  С о ц и ал ьн ая  п си х о л о ги я  вх о д и т  в п р о ф есси о н ал ьн ы й  м одуль 
у ч еб н о го  п л ан а  П П  « П р о ф есси о н ал ьн ая  п о д го то вка» , О бщ и й  гу м ан и тар н ы й  и со ц и ал ьн о ­
эко н о м и ч ески й  учебны й  ц и кл , о п и р ается  н а  п р еды ду щ и е ди сц и п ли н ы :

« П си х о л о ги я  в р еклам е»  и  ф о р м и р у ет  ко м п етен ц и и  д л я  о сво ен и я  п о следу ю щ и х  
д и сц и п ли н : «П р о ф есси о н ал ьн ая  эти ка  и реклам а» .

Результаты обучения (ком петенции, знания, умения, практический опы т)

И н д е
КС

ко м п е
тен ц и

и

С о д ер ж ан и е ко м п етен ц и и  (или  её части )

О К З П р и н и м ать  р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и н ести  за  них 
о тветствен н о сть .

О К  4 О сущ ествлять  п о и ск  и и сп о л ьзо в ан и е  и н ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вн ого  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
ли ч н о стн о го  развития.

О К 6 Р аботать  в коллекти ве  и в к о м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с коллегам и , 
р уководством , п отреби телям и .

О К  9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
д еятельн ости



знать - предм ет, тео р ети ч еск и е  и п р и кл ад н ы е задачи, о сн о вн ы е п р о б л ем ы  и 
м етоды  со ц и ал ьн о й  п си хологии ;

- взаи м освязь  о б щ ен и я  и д еятел ьн о сти ;
- цели , ф ункции , ви ды  общ ен и я;
- ви ды  соц и ал ьн ы х  взаи м о дей стви й ;
п р и ем ы  и тех н и ку  у б еж д аю щ его  воздей ствия  н а  п ар тн ер а  в п р о ц ессе  

общ ени я;
- п си хологи ч ески е  о сн о в ы  дел о во й  б есед ы  и  д ел о в ы х  переговоров , 

техн ологи ю  ф о р м и рован и я  и м и д ж а д елового  человека;
- пси хологи чески е  х ар актер и сти ки  м ал о й  груп пы  и п олож ен ия и н д и ви д а  в 

группе;
- вн утр и гр у п п о вы е и  м еж гр у п п о вы е отнош ени я

ум еть - владеть  культурой п р о ф есси о н ал ьн о го  общ ения;
- вы бирать  о п ти м ал ьн ы й  стиль общ ени я  в заи м о дей стви я  в 

п р о ф есси о н ал ьн о й
деятельн ости ;
- ан ализировать  п р о ф есси о н ал ьн ы е  си туации  с п о зи ц и й  у ч аствую щ и х в нем  

ин диви дов ;
- п р и м ен ять  тех н и ки  и п р и ем ы  эф ф екти вного  о бщ ен и я  в п р о ф есси о н ал ьн о й  

д еятельн ости ;
-использовать  п р и ем ы  сам о р егу ляц и и  поведени я в п р о ц ессе  м еж л и ч н о стн о го  

общ ени я

Содержание и структура дисциплины

Н аим енование  
разделов и тем

К оличество аудиторны х часов С амостоятельна  
я работа  

обучаю щ егося  
(час)

Всего
Т еоретиче

ское
обучение

П рактические и 
лабораторны е  

занятия
Р азд ел  1. Т ео р ети ко ­
м ето д о л о ги ч ески е  
о сн о вы  соц и альн ой  
п си х о л о ги и

10 4 6 2

Р азд ел  2.
С оц и ал ьн ая  
п си х о л о ги я  общ ения 
и взаи м о дей стви я  
л ю д ей

14 8 6 4

Р азд ел  3
П си х о л о ги я  груп п  и 
л и ч н о сти

14 6 8 4

Всего по 
дисциплине

38 18 20 10

К урсовы е проекты  (работы ): не предусм от рены

И нтерактивны е образовательны е технологии, и сп о л ьзу ем ы е н а  зан ятиях : 
тех н о л о ги я  акти вн ого  о б у чен и я , л и ч н о стн о -о р и ен ти р о ван н ая  тех н о л о ги я  обучения, 
тех н о л о ги я  п роблем н ого  о б у чен и я



Вид аттестации по дисциплине: за ч ет

О сновная литература
1. С вен ци цкий , А . Л. С о ц и ал ьн ая  п си х о л о ги я  : учеб н и к  и п ракти кум  д л я  С П О  /  А . Л .

С вен ц и ц ки й . —  2-е изд ., перераб . и доп . —  М ., 2015 . —  408 с. —  (С ери я : П р о ф есси о н ал ьн о е  
о б р азо ван и е). —  IS B N  9 7 8 -5 -5 3 4 -0 4 4 3 8 -6 . —  Р еж им  д о сту п а  : w w w .b ib lio -
o n lin e .ru /b o o k /F E A D 9 0 2 F -A 3 5 C -4 9 7 7 -9 8 0 F -C E D 0 9 8 A D 8 A 0 A .

2. С толярен ко , Л . Д . С о ц и ал ьн ая  п си х о л о ги я  : учебн ое  п о со би е  д л я  С П О  /  Л . Д . 
С то л яр ен ко , В. Е. С толярен ко . —  4 -е  изд ., перераб . и  доп . —  М ., 2015. —  219  с. —  (С ерия: 
П р о ф есси о н ал ьн о е  образован ие). —  Р еж и м  д о сту п а  : w ~w w .bib lio-online.ru /book/F29FE l A D - 
6B 2F-4D 1 С -8 9 5 8 -1 9 C 0 A 1 0 A B D 5 0 .

Автор: Г ри нева М ар и н а Н и колаевн а

http://www.biblio-online.ru/book7F29FElAD-6B2F-4D1_%d0%a1-8958-19%d0%a10%d0%9010ABD50
http://www.biblio-online.ru/book7F29FElAD-6B2F-4D1_%d0%a1-8958-19%d0%a10%d0%9010ABD50


Аннотация по дисциплине

ОГСЭ.07 Основы социологии и политологии

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 

Количество часов: 

всего: 84 ч.

лекционных занятий: 44 ч. 

практических занятий: 20 ч. 

консультаций: 10 ч. 

самостоятельной работы: 10 ч.

Цель дисциплины:
формирование знаний об основных законах развития и функционирования 

общества, определяющих место и роль человека в социальных и политических 
процессах.

Задачи дисциплины:

Основными задачами дисциплины являются формирование понимания 
закономерностей развития и функционирования общества, определение места и 
роли человека в социальных и политических процессах., что необходимо для 
эффективной профессиональной деятельности.

Место учебной дисциплины в структуре программы подготовки 
специалистов среднего звена: учебная дисциплина входит в цикл общих 
технических дисциплин (ОГСЭ) и является обязательной. Рабочая программа 
учебной дисциплины разработана на основе Федерального государственного 
образовательного стандарта по специальности 42.02.01 Реклама. Утвержден 
приказом №510 от 12.05.2014. Профильные дисциплины ПД.03 История и ПД.04 
Обществознание (включая экономику и право) являются обязательными для 
предварительного изучения дисциплины ОГСЭ.07 Основы социологии и 
политологии. Компетенции, сформированные при изучении дисциплины ОГСЭ.07 
Основы социологии и политологии, будут закреплены в процессе освоения 
общепрофессиональных дисциплин и профессиональных модулей.

Требования к уровню освоения дисциплины:

Ф о р м у л и р о вк а  ком п етен ц и иК од



ко м п етен ц и и

О К 0 1 П оним ать сущ н ость  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м ость  своей  будущ ей  
проф ессии , п р о явл ять  к ней  у сто й ч и в ы й  интерес.

О К  03 П ри н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и 
нести  за  них о тветствен н о сть

О К  04 О сущ ествлять  п о и ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вного  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п роф есси он альн ого  и л и ч н о стн о го  разви ти я

О К  06 Р аботать  в коллекти ве  и ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и телям и

О К  07 Б рать н а себя о тветствен н о сть  за  раб о ту  член ов  ком ан ды  
(подчин енн ы х), р езу л ьтат  вы п о лн ен и я  задан ий

З н а т ь -осн ов н ы е категории, понятия, м етоды , ф ункции  со ц и о л о ги и -п р о ц есс  соц и ал и зац и и  
личности , социальны е нормы  и отклонения;
-причины , виды , пути р азреш ен и я  социал ьны х конф ликтов  
-осн ов н ы е теор ети ч еск и е направления в соц и ол оги и ;
-осн ов н ы е социальны е институты , о сн ов н ы е социальны е ц ен н ости  и нормы  
общ ества;

-осн ов н ы е социальны е о б щ н о ст и  и их виды
-осн ов оп ол агаю щ и е понятия о  п р ед м ет е , базов ы х категориях, м ето д а х , ф ункциях  
политической  науки;

-т еор ети ч еск и е пробл ем ы  п ол и ти ч еск ой  систем ы , п ол итически х институтов  
государства, граж дан ск ого  общ еств а , поли ти ческ ой  ж изни  и п ол итически х  
п р оц ессов  общ ества;

-о  власти как явлении, п ол и ти ч еск и х л и дер ах , эл и тах , партиях, о бщ еств ен н ы х  
дви ж ен и я х, о пол и ти ческ ой  культуре и м еж д у н а р о д н ы х  отн ош ен и я х

У м е т ь -характеризовать со ц и ал ь н ую  стр ук тур у, стратиф икацию , социальны е институты  
-поним ать сущ н ость  соц и ал ь н ого  контроля, усваивать социальны е норм ы  
поведения
-анализировать со в р ем ен н у ю  п ол и ти ч еск ую  ситуацию ;
-сравнивать пол и ти ч еск и е п р обл ем ы  в разны х р еги он ах м ира и со б ст в ен н о го  
государства;
-различать ф ормы  го су д а р ств ен н о го  у стр ой ств а  и поним ать о со б ен н о ст и  каж дого  
из них;
-ориентироваться в сов р ем ен н ы х со ц и ал ьн о-п ол и ти ч еск и х  знаниях;

-видеть главны е причины  обо стр ен и я  социал ьны х, м еж этн и ч еск и х конф ликтов

Содержание и структура дисциплины:

№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР



№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8

1 Основы социологии 37 2 2 1 0 5

2 Основы политологии 37 2 2 1 0 5

Всего 84 44 2 0 1 0 1 0

Курсовые проекты(работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: зачет

Основная литература:

Куканова, Е. В. Основы социологии и политологии: учебник для СПО / Е. В. 
Куканова, П. Д. Павленок. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 
2015. — 293 с. — (Серия: Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534­
00983-5. — Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/A0BFFA33-A2D5-480F-9B02- 
01AA5DC5EC8D.

Автор: Хуако Мариет Асфаровна

http://www.biblio-online.ru/book/A0BFFA33-A2D5-480F-9B02-01AA5DC5EC8D
http://www.biblio-online.ru/book/A0BFFA33-A2D5-480F-9B02-01AA5DC5EC8D


Аннотация по дисциплине 
ЕН.01 Математика

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 
Количество часов: 
всего: 74 часа
лекционных занятий -  20 часов 
практических занятий -20 часа 
консультаций -  0 часов 
самостоятельной работы -  34 часа.

Цель дисциплины:
-  обучение основным математическим методам, необходимым для ана­

лиза и моделирования процессов и явлении при поиске оптимальных реше­
нии для осуществления профессиональной деятельности и выбора наилуч­
ших способов реализации этих решении, методам обработки и анализа ре­
зультатов численных и натурных экспериментов и использование их в про­
фессиональной деятельности.

Задачи дисциплины :
-  изучить на примерах математических понятии и методов действие за­

конов материалистической диалектики, сущность научного подхода, специ­
фику математики и ее роль в осуществлении процессов становления совре­
менной экономики;

-  изучить роль математического знания в деятельности специалистов, 
решающих прикладные задачи в предметной области.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Дисциплина входит в математический и общий естественнонаучный 

учебный цикл учебного плана.
Для ее изучения необходимо усвоение материала дисциплины «Мате­

матика». Дисциплина обеспечивает выработку у обучающихся общекультур­
ных компетенций ОК 1-10. Изучение дисциплины «Математика» является 
базой для последующего изучения дисциплины «Информатика».



Аннотация по дисциплине
ЕН.02 Экологические основы природопользования

42.02.01 Реклама

Курс 2 семестр 3 
Количество часов - 74 час. 
лекционных - 32 час. 
практических - 8 час. 
самостоятельной работы - 34 час.

Цель дисциплины: формирование представлений о современном 
состоянии природопользования в мире, о месте России в этом процессе, а 
также развитие познавательного интереса к экологическим проблемам, 
правовым вопросам экологической безопасности.

Задачи дисциплины:
• ознакомить обучающихся с основами экологии, экологическими 

факторами, средами жизни, популяциями, биоценозами и 
экосистемами;

• дать знания о природных ресурсах, их классификации и рациональном 
природопользовании, об основных загрязнителях природных 
ресурсов в России и мире и их классификации;

• ознакомить с правовыми, организационными и экономическими 
вопросами экологической безопасности, экологическим 
мониторингом;

• показать учащимся взаимосвязь природы и общества.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Естественнонаучная дисциплина ЕН.02 Экологические основы 

природопользования входит в математический и общий естественнонаучный 
учебный цикл. Изучение этой дисциплины связано с изучением дисциплин 
«Экология», «Психология в рекламе».

Компетенции, сформированные в процессе освоения дисциплины (OK 1, 
ОК 2, ОК 3, ОК 4, ОК 6, ОК 7, ОК 8, ОК 11) будут закреплены при освоении 
дисциплины «Психология в рекламе» специальности 42.02.01 Реклама.



Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
о п ы т ) : __________________________________
Код компетенции Формулировка компетенции

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей 
будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать 
типовые методы и способы выполнения профессиональных 
задач, оценивать их эффективность и качество.

ОКЗ. Принимать решения в стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, 
необходимой для эффективного выполнения 
профессиональных задач, профессионального и личностного 
развития.

ОК6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 
(подчиненных), результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и 
личностного развития, заниматься самообразованием, 
осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 11. Обладать экологической, информационной и 
коммуникативной культурой, базовыми умениями общения 
на иностранном языке.

Знать • правовые вопросы экологической безопасности;
Уметь использовать представление:

• о взаимосвязи организмов и среды обитания;
• об условиях устойчивого состояния экосистем и 

причинах возникновения экологического кризиса;
• о природных ресурсах России и мониторинге 

окружающей среды;
• об экологических принципах рационального 

природопользования;



Содержание и структура дисциплины

Наименование 
разделов и тем

Количество аудиторных часов Самостоятельн 
ая работа 

обучающегося 
(час)

КонсультацииВсего
Теорети
ческое

обучение

Практические и 
лабораторные 

занятия
Общая экология, 

экологические основы 
природопользования

12 10 2 12

Проблемы 
рационального 

природопользования, 
Современное 

состояние 
окружающей среды 

России

12 10 2 12

Глобальные проблемы 
экологии 10 8 2 7

Международные, 
государственные, 

правовые и 
социальные аспекты 
охраны окружающей 

среды

6 4 2 3

Всего по дисциплине 40 32 8 34

Курсовые проекты (работы): не  п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: технология активного обучения, технология проблемного обучения, 
аудиовизуальная технология, лекция-дискуссия

Вид промежуточной аттестации: д и ф ф ер ен ц и р о ва н н ы й  за чет  

Основная литература
1. Хван, Т. А. Экологические основы природопользования : учебник для 
СПО / Хван Т. А., Шинкина М. В. — 5-е изд., перераб. и доп. — М. : 
Издательство Юрайт, 2015. — 319 с. — (Серия : Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-00210-2. — Режим доступа : www.biblio- 
onHne.ru/book/E72B4D30-375C-4761-91DA-E455E546EDC8.

Автор: Егорин Александр Сергеевич



А ннотация рабочей програм м ы  дисциплины  
ЕН.ОЗ И нф орм атика

42.02.01 Реклама

2 курс 4 сем естр
всего 90 часов, в том  числе:
лекционны х занятий 20 часов
практических занятии 40 часа
самостоятельной работы 30 часов

Цель дисциплины :
ф о р м и р о ван и е и разви ти е  у о б у ч аю щ и х ся  об щ и х  и п р о ф есси о н ал ьн ы х  ко м п етен ц и й , 

п р еду см о тр ен н ы х  образовательн ы м  стан д ар то м  сп ец и альн ости . Р азви ти е  у о б у чаю щ и х ся  
у м ен и й  и зн ан и й  для  и сп о л ьзо ван и я  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы х  тех н о л о ги й , 
н ео б х о д и м ы х  для  эф ф екти вного  в ы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
л и ч н о стн о го  разви ти я  в п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

Задачи дисциплины :
о б о б щ и ть  и си стем ати зи р о вать  зн ан и я  по и н ф о р м ац и о н н ы м  и 

тел еко м м у н и кац и о н н ы м  тех н о л о ги ям ; н ау чи ть  п р и м ен ять  п акеты  п р и кл ад н ы х  програм м , 
м у л ьти м ед и й н ы х  техн ологи й  об раб отки  и п р ед ставл ен и я  и н ф орм ац и и ; сф о р м и р о вать  
б азо вы е н авы ки  исп ользован и я  и н стр у м ен тал ьн ы х  средств  и н ф о р м ац и о н н ы х  тех н о л о ги й

М есто дисциплины  (модуля, практики) в структуре ПП ССЗ:
Д и сц и п л и н а  ЕН.ОЗ И н ф о р м ати к а  отн о си тся  к м атем ати ч еско м у  и о б щ ем у  

естествен н о н ау ч н о м у  учебн ом у  ц и клу  д и сц и п л и н . И н ф о р м ати ка  б ази руется  н а  зн аниях , 
у м ен и ях  и навы ках , полученн ы х сту д ен там и  п ри  и зучен и и  ди сц и п ли н ы  « И н ф о р м ати ка»  в 
курсе о сн овн ого  общ его  образован и я  и п ервого  го д а  обучения.

Зн ан и я  и навы ки , п олучаем ы е о б у ч аю щ и м и ся  в р езу л ьтате  и зуч ен и я  д и сц и п ли н ы  
И н ф о р м ати ка , н еобход и м ы  д л я  о своен и я  п о след у ю щ и х  д и сц и п ли н  об щ еп р о ф есси о н ал ьн ы х , 
сл у ж ат  осн овой  д л я  изучен ия п р о ф есси о н ал ьн ы х  д и сц и п ли н  и м одулей .

Результаты  обучения (компетенции, знания, ум ения, практический опыт):
С п ец и али ст  по р еклам е до л ж ен  о б л ад ать  о б щ и м и  ком п етен ц и ям и , вкл ю чаю щ и м и  в 

себя сп особность:
О К  1. П он и м ать  сущ ность  и соц и альн ую  зн ач и м о сть  своей  будущ ей  пр о ф есси и , 

п р оявлять  к ней у стой чи вы й  ин терес.
О К  2. О ргани зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы б и р ать  ти п о вы е м ето д ы  и сп о со б ы  

вы п олн ен и я  п роф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  и х  эф ф екти вн о сть  и качество .
О К З . П ри н и м ать  реш ен и я  в стан дар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си туациях  и н ести  за  них 

ответствен ность .
О К  4. О сущ ествлять  пои ск  и и сп о л ьзо в ан и е  и н ф о р м ац и и , н еобход и м ой  для  

эф ф екти вного  вы п олн ени я п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
ли чн о стн о го  развития.

О К  5. И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
проф есси он альн ой  д еятельн о сти .

О К 6 . Р аботать  в коллективе и ко м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , потреби телям и .

О К  7. Б рать н а  себя ответствен н о сть  за  р аб о ту  член о в  ком ан ды  (п о д ч и н ен н ы х ), 
р езу л ьтат  вы п олн ени я задан ий .

О К  8. С ам остоятельн о  определять  зад ач и  п р о ф есси о н ал ьн о го  и л и ч н о стн о го  разви ти я, 
зан и м аться  сам ообразован и ем , о со зн ан н о  п лан и р о вать  п о в ы ш ен и е  квали ф и кац и и .

О К  9. О ри ен ти роваться  в у слови ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельн ости .



О К  11.
1

О бладать  экологи ческой , и н ф о р м ац и о н н о й  и ко м м ун и кати вн ой  культурой , 
б азовы м и  ум ени ям и  о бщ ен и я  н а  и н о стр ан н о м  язы ке.

ум еть: и сп ользовать  и зучен н ы е п р и кл ад н ы е п р о гр ам м н ы е средства; и сп о л ьзо вать  
сред ства  о п ерац и он н ы х  си стем  и ср ед  для  о б есп ечен и я  раб оты  вы ч и сл и тельн о й  
техни ки ;

знать: п ри м ен ен и е п рограм м н ы х м ето д о в  п л ан и р о ван и я  и ан ал и за  пр о вед ен н ы х  р абот; 
ви ды  автом ати зи рован н ы х  и н ф о р м ац и о н н ы х  техн ологи й ; осн о вн ы е п о н яти я  
автом ати зи рован н ой  о б раб отки  и н ф о р м ац и и  и структуру  п ер со н ал ьн ы х  
эл ектрон н о-вы чи сли тельн ы х  м аш и н  (далее - Э В М ) и вы ч и сл и тельн ы х  систем ; 
осн овн ы е этапы  реш ен и я  зад ач  с п о м о щ ью  Э В М , м етоды  и ср ед ства  сбора, 
обработки , хран ени я, передачи  и н ако п л ен и я  ин ф орм ац и и

С одерж ание и структура дисциплины

Наименование разделов и тем

Количество аудиторных часов
С ам о сто я ­

тел ьн ая  р аб о та  
об у чаю щ его ся  

(час)
в том  числе 

ко н су льтац и и
Всего

Теорети­
ческое

обучение

Практичес­
кие занятия

Раздел 1 И спользование средств И К Т в проф ессиональной деятельности

Тема 1.1.
Коммуникационные технологии. 
Компьютерные сети. Рсновы 
безопасной работы на ПК. Защита 
информации. Профессиональная 
информационная деятельность 
человека.

4 2 2 4

Тема 1.2.
Сетевые информационные 
технологии. Интернет. Сетевые 
сервисы интернета. Информационно 
-  поисковые системы.

6 2 4 4

Раздел 2 Прикладные программные средства
Тема 2.1
Технология создания и обработки 
текстовой информации Технология 
создания и обработки текстовой 
информации Работа с текстовым 
редактором MS Word.

12 4 8 4

Тема 2.2.
Электронные таблицы. Технология 
создания и обработки числовой 
информации. Работа с редактором 
электронных таблиц MS Excel. 
Технология автоматизации 
вычислений

8 4 4 4

Тема 2.3.
Представление об организации баз 
данных и системах управления 
базами данных. Работа с СУБД MS 
Access

8 4 4 4

Тема 2.4.
Технология создания и обработки 
графической информации, видео

12 4 8 6



информации.
Создания/редактировання видео 
W indows Movie Maker.
Тема 2.5.
М у л ьти м еди й н ы е технологи и . 
П р езен тац и о н н ая  граф и ка (M S 
P o w er Po in t)

14 4 10 4

Консультации

Всего по дисциплине 60 20 40 30

К урсовы е проекты  (работы): не п р еду см о тр ен ы

И нтерактивны е образовательны е технологии, исп ользуем ы е в ау д и то р н ы х  зан ятиях : 
ау д и о ви зу ал ьн ая  техн ологи я, п р о б л ем н о е и зл о ж ен и е, зд о р о вьесб ер егаю щ и е тех н о л о ги и ; 
п р акти ч ески е  зан ятия  - тех н о л о ги я  л и ч н о стн о -д еятел ьн о стн о го  обучен и я , п оэтап н ого  
ф о р м и р о ван и я  у м ствен н ы х  д ей стви й , тех н о л о ги я  ко ллекти вн ого  взаи м о дей стви я, тех н о л о ги я  
п р о б л ем н о го  обучения, реш ен и е зад ач  и н д и ви ду альн о  с гр у п п о вы м  обсуж ден и ем , 
и н ф о ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и , зд о р о вьесб ер егаю щ и е техн ологи и .

Вид аттестации: зачёт

Н ово ж и л о в , О. П. И н ф орм ати ка: у ч еб н и к  д л я  С П О  / О. П . Н овож илов . —  3-е и зд ., п ерераб . и 
доп . —  М .: И здательство  Ю райт, 2015 . —  620 с. —  (С ери я  : П р о ф есси о н ал ьн о е  об разован ие). 
—  IS B N  978-5 -534-04436-2 . —  Р еж им  д о ст у п а  : w w w .b ib lio -o n lin e .ru /b o o k /E 5 B 0 F B 9 A - 1FD 6- 
4 7 5 3 -8 B 1 5 -C F A A C 4 9 8 3 C 1 E ,

А втор: Г ри щ ен ко  В иктори я И горевн а

http://www.biblio-online.ru/book/E5B0FB9A-lFD6-4753-8B15-CFAAC4983C1%d0%95
http://www.biblio-online.ru/book/E5B0FB9A-lFD6-4753-8B15-CFAAC4983C1%d0%95


Аннотация по дисциплине
ОП.01 Рисунок с основами перспективы

42.02.01 Реклама

К урс 2,3 Семестр 3,4,5 
К оличество часов: 
всего 358
лекционны х занятий - 52 час, 
практических занятий - 1 8 4  час, 
консультации - 30 час, 
самостоятельной работы  - 92 час.

Ц ель дисциплины : ф о р м и р о ван и е  у  о б у ч аю щ и х ся  устой чи вы х  у м ен и й  вы п олн ять  
р и су н ки  с н атуры  с и сп о л ьзо ван и ем  р азн о о б р азн ы х  гр аф и чески х  п ри ем ов; вы п олн ять  
ли н ей н о -ко н стр у кти вн ы й  р и су н о к  гео м етр и ч еск и х  тел , пр едм ето в  б ы та  и ф игуры  
человека; вы п олн ять  ри сунки  с и сп о л ьзо в ан и ем  м етодов  п о стр о ен и я  п р о стр ан ства  на 
плоскости .

Задачи дисциплины :
-  и зучи ть  п р и н ц и п ы  п ер сп екти вн о го  п о стр о ен и я  геом етри чески х  ф орм ;
-  и зучи ть  осн овн ы е зако н ы  п ер сп екти вы  и  расп ределен и я  света  и тен и  при 

и зо б р аж ен и и  предм етов, п ри ем ы  ч ер н о -б ел о й  граф и ки ;
-  освои ть осн овны е зако н ы  и зо б р аж ен и я  п редм етов , о круж аю щ ей  среды , ф и гуры  

человека.

М есто дисциплины  в структуре П П СС З
Д и сц и п л и н а  «Р и сун ок  с о сн о вам и  перспекти вы »  о тн о си тся  к 

общ еп р о ф есси о н ал ьн о м у  ц и клу  п р о гр ам м ы  п о д го то вки  сп ец и али стов  ср ед н его  зв ен а  и 
и м еет  и н декс О П .01. Р абочая  п р о гр ам м а  у ч еб н о й  д и сц и п л и н ы  р азр аб о тан а  н а  осн ове 
Ф ед ер ал ьн о го  государствен н ого  о б р азо вател ьн о го  стан дар та  по  сп ец и альн ости
42.02 .01  Р екл ам а (базовой  подготовки ).

Д и сц и п л и н а  «Р исунок с о сн о вам и  п ер сп екти вы »  им еет  тесн ы е взаи м о связи  с 
таки м и  ди сц и п ли н ам и  как  «Ж и во п и сь  с осн о вам и  ц ветоведен и я» , «К ом п ози ц и я» , 
«И сто р и я  и зобрази тельн ого  искусства» .

Дисциплина «Р исун ок  с о сн о вам и  п ер сп екти вы »  обеспечивает формирования 
следующих компетенций специалиста по рекламе, указанных в ФГОС по специальности
42.02.01 Реклама

Результаты  обучения:
Код

компетенции
Ф ормулировка компетенции

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять 
к ней устойчивый интерес.

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

О К З Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность.

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности.

О К 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями.



ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий.

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности.

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 
базовыми умениями общения на иностранном языке.

ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей.
ПК 1.2 Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.
ПК 1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты.
ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные 

средства и материалы.
ПК 2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии.

Знать -  осн овн ы е п о л о ж ен и я  тео р и и  п ерспекти вы ;
-  сп особы  л и н ей н о го  п о стр о ен и я  объектов;
-  ко н стр у кц и ю  свето тен и ;
-  п р о ф есси о н ал ьн у ю  м ето д и к у  вы п о лн ен и я
-  гр аф и ческой  раб о ты ;
-  п р и ем ы  гр аф и ч еско й  сти ли зац и и ;
-  п р о п о р ц и о н и р о ван и е  головы , деталей  лиц а, ф и гуры  и ее частей .

Уметь -  п р и м ен ять  тео р ети ч еск и е  п олож ен и я  р и су н к а  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
практике;

-  вы п олн ять  л и н ей н ы е п о стр о ен и я  предм етов , и н тер ьер а , улицы , 
ф игуры  человека;

-  вы п о лн ять  то н ал ьн ы й  р и сун ок ;
-  вы п о лн ять  сти л и зо в ан н у ю  граф и ку , вы д ер ж и вая  еди н ство  стиля;
-  п р и м ен ять  и зо б р аж ен и е  ф игуры  в ком пози ции .

С одерж ание и структура дисциплины  ОП.01 Рисунок с основами перспективы

№
 р

аз
де

ла

Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов К он сультац  
ии  (час)

В сего

А уди торн ая

раб о та
С РС

Л ИЗ Л Р К С Р

1 2 3 4 5 6 7 8

3 сем естр

1 О сн овн ы е п олож ен и я  тео р и и  
персп екти вы

36 8 18 — — 10

2 И зо бр аж ен и е геом етри чески х  
тел

40 10 20 — — 10

3 И зображ ен и е бы товы х 
предм етов

56 12 28 — 16



№
 р

аз
де

ла
Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов К он сультац  
ии  (час)

В сего

А уди торн ая

раб о та
С РС

Л ПЗ Л Р К С Р

И того семестр 3 146 30 66 - - 36 14

4 сем естр

4
С ти ли зац и я  и ф актура  в 
натурн ом  рисунке

26 2 14 10

5
К он струи рован и е и р и со ван и е  
ш р и ф та

34 4 20 10

6 И зображ ен и е головы 48 4 32 - - 12

И того семестр 4 116 10 66 - - 32 8

5 сем естр

7 И зображ ен и е ф игуры  ч ел о века 32 4 20 - — 8

8
И зобрази тельн ая  серия- 
р аскадр о вка

32 4 20 8

9
С овм ещ ен и е ручн ой  и 
ко м п ью терн ой  граф и ки

24 4 12 8

И того семестр 5 96 12 52 - - 24 8

Всего 358 52 184 - - 92

Курсовы е работы: не предусм от рены  

Вид аттестации: экзам ен .

Основная литература:
П ар ан ю ш ки н , Р.В . Р исун ок  ф и гуры  ч ел о в ек а  [Э лектр о н н ы й  ресурс] : учеб, п о со би е /  Р .В . 
П ар ан ю ш ки н , Е .Н . Т роф и м ова. -— Э лектр о н , дан . —  С ан кт-П етер б у р г : Л ан ь , П л ан ета  
м у зы ки , 2015 . —  104 с. —  Р еж и м  д о сту п а : h ttp s ://e .lan b o o k .co m /b o o k /6 4 3 4 7 .

А вторы : М арты н ен ко  Р ом ан  А лексееви ч , П о тап ен ко  О ксан а  В и кторовн а

https://e.lanbook.com/book/64347


Аннотация по дисциплине
ОП.02 Живопись с основами цветоведения

42.02.01 Реклама

К урс 2,3 Семестр 4,5,6 
К оличество часов: 
всего 326
лекционны х занятий - 42 час, 
практических занятий -1 7 4  час, 
консультации - 22 час, 
самостоятельной работы  - 68 час.

Ц е л ь  д и с ц и п л и н ы :  п р и о б р етен и е  о б у чаю щ и м и ся  тео р ети ч ески х  зн ан и й  и 
п ракти чески х  ум ений  в п ередаче  в д в у х м ер н о м  пр о стр ан стве  п л оскости  тр ёх м ер н ы й  
объём .

З а д а ч и  д и с ц и п л и н ы :
-  разви вать  сп особности  ц вето во го  м и р о о щ у щ ен и я;
-  ви деть  слож н ость  м и р а  через п р о сты е  п он яти я;
-  и зучи ть  сущ ествую щ и е х у д о ж ествен н ы е м ето д ы  в ж ивоп и си ;
-  рассм отреть  с п о зи ц и й  си стем н о го  п о д х о д а  п роц ессов  в заи м о связи  «ри сунок- 

ж и в о п и сь-ко м п о зи ц и я» .
М е с т о  д и с ц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  1 Ш С С З
Д и сц и п л и н а  «Ж и вопись  с о сн о вам и  ц ветоведен и я»  о тн о си тся  к 

общ еп р о ф есси о н ал ьн о м у  ц и клу  п р о гр ам м ы  п о д го то вки  сп ец и али стов  ср ед н его  зв ен а  и 
и м еет  и н д екс  О П .02. Р абочая  п р о гр ам м а  у ч еб н о й  д и сц и п л и н ы  р азр аб о тан а  н а  осн ове 
Ф ед ер ал ьн о го  госуд арствен н ого  о б р азо вател ьн о го  стан дар та  по  сп ец и ал ьн о сти  42.02.01 
Р екл ам а  (базовой  подготовки ).

Д и сц и п л и н а  «Ж и вопись с о сн о вам и  ц вето вед ен и я»  им еет  тесн ы е взаи м о связи  с 
так и м и  ди сц и п ли н ам и  как  «Р и су н о к  с осн овам и  п ер сп екти вы » , «И стори я  
и зо б р ази тел ьн о го  искусства» .

Дисциплина «Ж и вопись с о сн о вам и  ц вето вед ен и я»  обеспечивает формирования 
следующих компетенций специалиста по рекламе, указанных в ФГОС по специальности
42.02.01 Реклама

Р е з у л ь т а т ы  о б у ч е н и я :
Код

компетенции
Ф ормулировка компетенции

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять 
к ней устойчивый интерес.

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

О К З Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность.

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности.

О К 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями.

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий.

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.



ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности.

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности.

О К11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 
базовыми умениями общения на иностранном языке.

ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей.
Ж  1.2 Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.
Ж  1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты.
П К 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные 

средства и материалы.
Ж  2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии.

Знать -  основные положения теории цветоведения;
-  способы создания цветовой композиции;
-  особенности работы с разными живописными техниками;
-  способы создания цветом объема и пространства;
-  методику использования цвета в живописном этюде фигуры;
-  возможности живописно-графических стилизаций;
-  методы создания стилизованных живописных изображений;
-  художественный язык использования цвета в электронном изображении.

Уметь -  выполнять работу в пределах поставленной цветовой задачи;
-  использовать теоретические положения цветоведения в профессиональной 

практике;
-  правильно использовать живописную технику;
-  выполнять живописный этюд;
-  выдерживать живописное состояние этюда;
-  создавать стилизованные изображения с использованием цвета;
-  использовать теорию  цветоведения и художественный язык цветовых 

отношений;

С одерж ание и структура дисциплины  О П .02 Ж ивопись с основами цветоведения

Н а и м е н о в а н и е
р а з д е л о в

В с е г о

К о л и ч е с т в о  а у д и т о р н ы х  ч а с о в С а м о с т о я т е л ь н а  

я р а б о т а  

с т у д е н т а ( ч а с )

К о н с у л ь т а ц и
и

Т е о р е т и ч е с к о  
е  о б у ч е н и е

П р а к т и ч е с к и е
и

л а б о р а т о р н ы е
з а н я т и я

1 2 3 4 5 6

4  с е м е с т р 116 2 0 5 6 3 4 6

1. Основные 
положения теории 
цветоведения

57 10 36 18 3

2. Цветовая 
гармония в 
живописи

59 10 20 16 3

5 с е м е с т р 9 6 12 5 2 2 4 8



Н а и м е н о в а н и е
р а з д е л о в

В с е г о

К о л и ч е с т в о  а у д и т о р н ы х  ч а с о в С а м о с т о я т е л ь н а  

я р а б о т а  
с т у д е н т а  (ч а с )

К о н с у л ь т а ц и
и

Т е о р е т и ч е с к о  
е  о б у ч е н и е

П р а к т и ч е с к и е
и

л а б о р а т о р н ы е
з а н я т и я

3. Композиция в 
живописи

26 4 12 6 4

4. Освоение
живописных техник.
Практическое
применение
теоретических
положений

70 8 40 18 4

6  с е м е с т р 1 1 4 10 6 6 3 0 8

5. Техника 
многослойная 
живописи и 
натюрморта

90 4 16 8 4

6. М етоды 
прикладной 
стилизации в 
живописно­
графических 
техниках

24 6 50 22 4

И Т О Г О 3 2 6 4 2 1 7 4 88 2 2

К у р с о в ы е  р а б о т ы : не предусмот рены  
Вид аттестации: экзам ен .

О сновная литература:
П ом оров , С .Б. Ж и воп и сь  д л я  д и зай н ер о в  и архи текторов . К урс д л я  бакалавров  
[Э лектрон н ы й  ресурс] : учеб, п о со би е  /  С .Б . П о м о р о в , С .А . П рохоров , А .В . Ш адури н . —  
Э лектрон , дан . —  С ан кт-П етер б у р г : Л ан ь , П л а н ета  м узы ки , 2015. —  104 с. — ■ Р еж им  
д оступ а: h ttp s://e .lan b o o k .co m /b o o k /6 4 3 4 8 .

А вторы : М арты нен ко  Р ом ан  А лексееви ч , П о тап ен ко  О ксан а  В и кто р о вн а

https://e.lanbook.com/book/64348


Аннотация по предмету
ОП.ОЗ История изобразительного искусства

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3,4 
Количество часов: 
всего: 186
лекционных занятий - 52 
практических занятий - 70 
консультаций - 20 
самостоятельной работы -  44

Цель дисциплины: Целью изучения данной дисциплины является
формирование компетенции ОК-2 «Организовывать собственную
деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество» у 
обучающихся через ознакомление студентов с основными этапами развития 
изобразительного искусства, рассмотрения закономерных периодов
изобразительного искусства и основных этапов исторического развития.

Задачи дисциплины: -  познание (изучение и осмысление) изобразительного 
искусства (его основных форм) В результате изучения дисциплины «История 
изобразительного искусства» обучающейся должен знать: - характерные 
черты художественных стилей различных исторических эпох; - творчество 
наиболее значительных художников, скульпторов, архитекторов. Иметь 
практический опыт (владеть):навыками поиска информации для проведения 
анализа события, методами анализа, навыками работы с материалами в 
области изобразительного искусства

Место дисциплины (модуля, практики) в структуре ППССЗ: Дисциплина 
входит в Общепрофессиональные дисциплины.
Для изучения данной дисциплины необходимо успешное освоение 
дисциплины ОГСЭ.02 История, в результате чего должны быть 
сформированы компетенции.
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К о д
ко м п етен ц и и

Ф о р м у л и р о вка  ко м п етен ц и и

О К  1 П он и м ать  су щ н о сть  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  бу д у щ ей  
проф есси и , п р о явл ять  к н ей  у сто й ч и в ы й  интерес.

О К  2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  
и сп о со б ы  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их  
эф ф екти вн о сть  и кач ество

О К З П р и н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и 
нести  за  них ответствен н о сть



О К  4 О сущ ествлять  п о и ск  и  и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео б х о д и м о й  для  
эф ф екти вн ого  вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п роф есси о н ал ьн о го  и л и ч н о стн о го  разви ти я

О К  5 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в
п р оф есси он альн ой
д еятельн ости

О К 6 Р аботать  в к о л л екти ве  и ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и телям и

О К  7 Б рать н а  себя о тветств ен н о сть  за  раб о ту  член ов  ком ан ды  
(подчи н ен н ы х), р езу л ьтат  вы п о лн ен и я  задан ий .

О К  8 С ам остоятельн о  о п р еделять  задачи  п роф есси о н ал ьн о го  и ли чн о стн о го  
разви ти я,
зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осозн ан н о  п лан и р о вать  п овы ш ен и е 
квали ф и кац и и

О К  9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в
п роф есси о н ал ьн о й
деятельн ости .

О К  10 В ладеть  осн овам и  п р ед п р и н и м ател ьско й  деятельн о сти  и 
особ ен н остям и  п р ед п р и н и м ател ьств а  в п р оф есси он альн ой  
деятельн ости

О К  11 О бладать  эко л о ги ч еско й , и н ф о р м ац и о н н о й  и ко м м у н и кати вн о й  
культурой , б азо вы м и  у м ен и ям и  о бщ ен и я  н а  и н о стр ан н о м  язы ке

П К  1.1 О сущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей

П К  1.2 О сущ ествлять  х у д о ж ествен н о е  эски зи р о ван и е и вы бор  оп ти м альн ы х  
и зо б р ази тел ьн ы х  средств  р екл ам ы

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

н авы кам и  п о и ск а  и н ф о р м ац и и  д л я  п роведен и я  ан ал и за  собы ти я , 
м етод ам и  ан али за , н авы кам и  р аб о ты  с м атер и алам и  в области  
и зоб рази тельн ого  и ску сства

Зн ать хар актер н ы е ч ер ты  х у д о ж ествен н ы х  сти лей  р азл и ч н ы х  и сто р и чески х  
эпох;
творчество  н аи б о л ее  зн ач и тел ьн ы х  худ о ж н и ко в , скульп торов , 
архи текторов .

У м еть и сп ользовать  свои  зн ан и я  в п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти ;

Содержание и структура дисциплины

К оличество  часов
№

р аз­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов
В сего

А уди торн ая
р аб о та

С ам о сто я­
тел ьн ая
раб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л пз Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8



№
р а з­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оличество  часов

В сего
А уди торн ая

раб о та

С ам о сто я ­
тел ьн ая
раб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л П З Л Р
1 . И скусство  
п ервобы тн ого  общ ества. 
И стори я  Д ревн его  м и р а  
В веден ие. В иды  
и зобрази тельн ого  
искусства. П ервобы тное 
общ ество . П алеолит.

30 10 12 10

2. А н ти ч н о е искусство  
И скусство  Д р .Г  реции . 
К р и том и кен ская  ку л ьту р а  
Г реческая  архаика. 
К ласси ка. Э лли низм . 
И скусство  Д р. Р и м а 
И скусство  ран н ей  и 
п оздн ей  им перии .

32 12 10 10

3 . И скусство
С ред н евековья  в Зап ад н ой  
Е вроп е И скусство  
В изантии . Р ом анское 
искусство . Г оти ческое 
искусство

32 10 10 -

12

4. И скусство  эп охи  
В о зр о ж д ен и я  в Е вроп е 
П роторенессанс. Р анее 
В о зр о ж д ен и е в И талии . 
В ы сокое  и поздн ее 
В озрож д ен и е в И талии.

11 4 7 6

5. Зап ад н о евр о п ей ско е  
и скусство  X V II в .Б арокко  
X V I-X V II вв. И скусство  
И тали и  и И спании . 
К остю м  эп охи  барокко. 
И скусство  Ф лан дри и  и 
Г оллан ди и . И скусство  
Ф р ан ц и и  X V III вв. 
Р ококо .

12 4 7 6

6. И скусство  Зап адной  
Е вр о п ы  п ервой  п олови н ы  
X IX  в. И скусство  И тали и , 
Ф ран ц и и  и И спании .

11 4 8 6



№
р аз­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов

В сего
А у д и то р н ая

р аб о та

С ам о сто я ­
тел ьн ая
р аб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л ПЗ Л Р
7. И скусство  второй  
п ол о ви н ы  X IX  века. 
И скусство  Ф ранц ии  
Б ар б и зо н ская  ш кола. 
И м п р есси о н и зм  и 
и м п ресси онисты . 
П ости м п ресси он и зм  
Н еои м п ресси он и зм

11 4 8 6

8. С тили  и н ап равлен и я  в 
искусстве.
А бстракц и он и зм . Т аш изм . 
Д адаизм . П опарт. О п-арт. 
С ен ти м ентализм . 
Р ом ан ти зм . Р еализм . 
Н атурализм .

13 4 8 -
8

В сего 186 52 70 44 20

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: д ел о вая  игра, кей с-стади .

Вид аттестации: экзамен 
Основная литература

Агратина, Е. Е. История зарубежного и русского искусства XX века : учебник 
и практикум для СПО / Агратина Е. Е. — М. : Издательство Юрайт, 2015. — 
317 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-05785­
0. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/CE054C8B-287B-44C6-8529- 
A58D3D211А22.

Автор: Корниенко Е.В.

http://www.biblio-online.ru/book/CE054C8B-287B-44C6-8529-


Аннотация по дисциплине
ОП.04 Экономика организации

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 
всего: 96 час.,
лекционных занятий - 48 час., 
практических занятий - 16 час., 
самостоятельной работы - 34 час., 
консультаций - 0 час.

Цель дисциплины: формирование у студентов базовых знаний теоретических основ 
и практических навыков в области экономики предприятий.

Задачи дисциплины:
- функций и целей предприятия как первичного звена национальной экономики;
- современных методов хозяйствования предприятий;
- процессов функционирования предприятий;
- ресурсов и факторов производства, методов оценки эффективности их использования;
- формирования и оценки результатов деятельности предприятий;
- факторов развития предприятия.

Место дисциплины в структуре ППССЗ: Учебная дисциплина «Экономика 
организации» является частью общепрофессионального цикла как
общепрофессиональная дисциплина.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический опыт):
И ндекс
ком п ет
енции

С о д ер ж ан и е ко м п етен ц и и  (или  её  ч асти )

О К  1. П о н и м ать  су щ н о сть  и соц и альн ую  зн ачи м о сть  своей  б у д у щ ей  пр о ф есси и , п роявлять  к 
ней  у сто й ч и в ы й  и н терес.

О К  2. О рган и зовью ать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы б и р ать  ти п о вы е м ето д ы  и сп особы  
вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  и х  эф ф ек ти вн о сть  и качество .

О К З . П р и н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и н е стан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и  нести  за  них 
ответствен н ость .

О К  4. О су щ ествл ять  п о и ск  и и сп о л ьзо ван и е и н ф о р м ац и и , н ео б х о д и м о й  д л я  эф ф екти вн ого  
в ы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и ли ч н о стн о го  
разви ти я

О К  5. И сп о л ьзо вать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в п р о ф есси он альн ой  
деятельн ости .

О К  6. Р аб о тать  в к о л л екти ве  и  в ком ан де, эф ф екти вн о  о б щ аться  с ко л л егам и , руковод ством , 
п отреби телям и .

О К  7. Б рать  н а  себ я  о тветствен н о сть  за  р аботу  ч лен о в  к о м ан д ы  (п о д ч и н ен н ы х ), з а  р езультат  
вы п о лн ен и я  задан и й .

О К  8. С ам о сто ятел ьн о  о п р еделять  задачи  п р о ф есси о н ал ьн о го  и  л и ч н о стн о го  разви ти я, 
зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осозн ан н о  п л ан и р о вать  п о в ы ш ен и е  квали ф икац ии .



Индекс
компет
енции

Содержание компетенции (или её части)

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности.

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке

ОК 12 Проявлять творческую инициативу, внедрять достижения отечественной и 
зарубежной науки и техники, иметь опыт применения сформированных знаний и 
умений в условиях внедрения передовых технологий.

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные 
средства и материалы.

ПК 2.2 
ПК 2.3. 
ПК 3.2.

Создавать модели объекта с учетом выбранной технологии.
Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.
Определять и разрабатывать стратегию и средства продвижения рекламного продукта.

Иметь

практический
опыт

- расчёта экономической эффективности хозяйственной деятельности 
организации;
- определения эффективности использования имущества фирмы;
- определения издержек производства и возможные направления их снижения.

Знать -  экономический механизм и экономические показатели деятельности 
рекламной организации;
-  основные принципы работы организации в условиях рыночной экономики;
-  пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых 
ресурсов;

Уметь -  определять основные технико-экономические показатели деятельности 
рекламной организации;
-  разрабатывать бизнес-план организации;

Содержание и структура дисциплины

Н аим енование разделов и тем

К оличество аудиторны х часов
С амостоят  

ельная 
работа  

обучаю щ е 
госяа в том  

числе  
консульта­

ции (час)

Всего

Теорети
ческое

обучени

е

П рактичес  
кие и 

лаборатор  
ные

занятия
Раздел I. О рганизация в условиях  

ры нка 10 8 2 8

Раздел II. М атериально-техническая  

база организации 20 16 4 8

Раздел III. К адры  предприятия и 

оплата труда 10 8 2 8

Раздел IV. О сновны е технико- 16 12 4 10



экономические показатели  
деятельности организации
Раздел V. О ценка эф ф ективности  
хозяйственной деятельности  
предприятия

4 2 2 1

Раздел VI. В неш неэконом ическая  
деятельность организации  
(предприятия)

2 2 - 1

Всего по дисциплине 64 48 16 34

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях: 
традиционные технологии, развивающее обучение, проблемное обучение, разбор 
решения задач, действия по алгоритму, решение ситуативных и производственных задач.

Вид аттестации: дифференцированный зачет.

Основная литература
Коршунов, В. В. Экономика организации : учебник и практикум для СПО /
Коршунов В. В. — 4-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство, 2015. — 313 с. —
(Серия : Профессионалное образование). — ISBN 978-5-534-04630-4.

Автор: Барышникова Вера Ильинична



Аннотация по дисциплине
ОП.05 Безопасность жизнедеятельности

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 
всего: 88
лекционных занятий - 20 час., 
практических занятий - 48 час., 
самостоятельной работы - 20 час.,

Цели дисциплины:

- освоение основ военной службы и обороны государства, способов 
защиты населения от оружия массового поражения; мер пожарной 
безопасности и правил безопасного поведения при пожарах; организации и 
порядка призыва граждан на военную службу.

- умение проектировать и решать профессиональные задачи, принимать 
и реализовывать эффективные решения в соответствии с научными 
закономерностями.

- формирование понимания полученной гражданской специальности 
«Реклама» как военно-учетной.

3 а д а ч и д и с ц и п л и и ы:

- стимулировать развитие у будущих специалистов в области рекламы 
культуры мышления, умения анализировать проблемы разного уровня 
(мировоззренческие, социальные, личностные); овладение способами и 
технологиями взаимодействия; работой с информацией;

- содействовать овладению будущих специалистов системой теоретических и 
практических знаний, способствующими выживанию в экстремальной 
ситуации и обеспечению устойчивости объектов экономики в чрезвычайной 
ситуации;

- обеспечить формирование профессиональных компетенций через содействие 
в овладении умениями предпринимать профилактические меры для снижения 
уровня опасностей различного вида и овладении способами бесконфликтного 
общения;



- научиться оказывать первую медицинскую помощь и соблюдать правила 
санитарно-гигиенического режима, охраны труда, техники безопасности и 
противопожарной безопасности.

Место дисциплины в структуре ППССЗ: дисциплине ОП.05 Безопасность 
жизнедеятельности предшествует изучение дисциплины БД.04 Основы 
безопасности жизнедеятельности. Дисциплина ОП.05 Безопасность 
жизнедеятельности относится к общепрофессиональным дисциплинам и 
является основой для изучения дисциплин (модулей) профессионального 
цикла по специальности 42.02.01 Реклама.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический опыт):

К о д
к о м п е т е н ц и и

Ф о р м у л и р о в ка ком п ете и ц и и

1 О К -1
1

П о н и м а т ь  с у щ н о с т ь  и с о ц и а л ь н у ю  з н а ч и м о с т ь  с в о е й  б у д у щ е й  п р о ф е с с и и ,  
п р о я в л я т ь  к н е й  у с т о й ч и в ы й  и н т е р е с .

О К -2 О р г а н и з о в ы в а т ь  с в о ю  с о б с т в е н н у ю  д е я т е л ь н о с т ь ,  о п р е д е л я т ь  м е т о д ы  и 
с п о с о б ы  в ы п о л н е н и я  п р о ф е с с и о н а л ь н ы х  з а д а ч ,  о ц е н и в а т ь  и х  э ф ф е к т и в н о с т ь  и 
к а ч е с т в о

ок-з
)

П р и н и м а т ь  р е ш е н и я  в с т а н д а р т н ы х  и н е с т а н д а р т н ы х  с и т у а ц и я х  и н е с т и  з а  н и х  
о т в е т с т в е н н о с т ь

; О К -4

!
!__________________

О с у щ е с т в л я т ь  п о и с к  и и с п о л ь з о в а т ь  и н ф о р м а ц и и ,  н е о б х о д и м о й  д л я  

э ф ф е к т и в н о г о  в ы п о л н е н и я  п р о ф е с с и о н а л ь н ы х  з а д а ч ,  п р о ф е с с и о н а л ь н о г о  и 
л и ч н о г о  р а з в и т и я

О К -5 И с п о л ь з о в а т ь  и н ф о р м а ц и о н н о -к о м м у н и к а ц и о н н ы е  т е х н о л о г и и  в 

п р о  ф е с с и  о  н ал  ь и о  й  д е я т е л ь н о с т и

О К -6 Р а б о т а т ь  в к о л л е к т и в е , э ф ф е к т и в н о  о б щ а т ь с я  с  к о л л е г а м и , р у к о в о д с т в о м ,  
п о т р е б и т е л я м и

О К  - 7 Б р а т ь  н а  с е б я  о т в е т с т в е н н о с т ь  за  р а б о т у  ч л е н о в  к о м а н д ы  ( п о д ч и н е н н ы х ) ,  за  
р е з у л ь т а т  в ы п о л н е н и я  з а д а н и й .

О К - 8 С а м о с т о я т е л ь н о  о п р е д е л я т ь  з а д а ч и  п р о ф е с с и о н а л ь н о г о  и л и ч н о с т н о г о  

р а з в и т и я , з а н и м а т ь с я  с а м о о б р а з о в а н и е м , о с о з н а н н о  п л а н и р о в а т ь  п о в ы ш е н и е  
к в а л и ф и к а ц и и .

! О К  - 9 О р и е н т и р о в а т ь с я  в у с л о в и я х  ч а с т о й  с м е н ы  т е х н о л о г и й  в п р о ф е с с и о н г ш ы ю й  
д е я т е л  ы -ю сти

П К  -  1.1 О с у щ е с т в л я т ь  п о и с к  р е к л а м н ы х  и д е й

П К  -  1 .2

1
О с у щ е с т в л я т ь  х у д о ж е с т в е н н о е  э с к и з п р о в а н и е  и в ы б о р  о п т и м а л ь н ы х  
и з о б р а з и т е л ь н ы х  с р е д с т в  р е к л а м ы

П К  -  1 .3 Р а з р а б а т ы в а т ь  а в т о р с к и е  р е к л а м н ы е  п р о е к т ы

П К  -  1 .4 С о с т а в л я т ь  и  о ф о р м л я т ь  т е к с т ы  р е к л а м н ы х  о б ъ я в л е н и й

| П К  -  1 .5 С о з д а в а т ь  в и з у а л ь н ы е  о б р а з ы  с  р е к л а м н ы м и  ф у н к ц и я м и

: П К - 2 . 1 В ы б и р а т ь  и и с п о л ь з о в а т ь  и н с т р у м е н т ,  о б о р у д о в а н и е ,  о с н о в н ы е  

и з о б р а з и т е л ь н ы е  с р е д с т в а  п м а т е р и а л ы

П К - 2 . 2 С о з д а в а т ь  м о д е л и  (м а к е т ы , с ц е н а р и и )  о б ъ е к т а  с  у ч е т о м  в ы б р а н н о й  т е х н о л о г и и

П К - 2 . 3 И с п о л н я т ь  о р и г и н а л ы  и л и  о т д е л ь н ы е  э л е м е н т ы  п р о е к т а  в м а т е р и а л е

П К - 3 . 1 В ы я в л я т ь  т р е б о в а н и я  ц е л е в ы х  г р у п п  п о т р е б и т е л е й  н а  о с н о в е  а н а л и з а  р ы н к а



П К - 3 . 2 Р а з р а б а т ы в а т ь  с р е д с т в а  п р о д в и ж е н и я  р е к л а м н о г о  п р о д у к т а

П К - 4 . 1 П л а н и р о в а т ь  с о б с т в е н н у ю  р а б о т у  в с о с т а в е  к о л л е к т и в а  и с п о л н и т е л е й
П К  -  4 .2 О с у щ е с т в л я т ь  с а м о к о н т р о л ь  и з г о т о в л е н и я  р е к л а м н о й  п р о д у к ц и и  в ч а с т и  

с о о т в е т с т в и я  е е  р е к л а м н о й  и д е е

П К  -  4 .3 Г о т о в и т ь  д о к у м е н т ы  д л я  р е г и с т р а ц и и  а в т о р с к о г о  п р а в а  н а  р е к л а м н ы й  п р о д у к т

З н а т ь п р и н ц и п ы  о б е с п е ч е н и я  у с т о й ч и в о с т и  о б ъ е к т о в  э к о н о м и к и , п р о г н о з и р о в а н и я  

р а зв и т и я  с о б ы т и й  и о ц е н к и  п о с л е д с т в и й  п р и  т е х н о г е н н ы х  ч р е зв ы ч а й н ы х  

с и т у а ц и я х  и с т и х и й н ы х  я в л е н и я х , в т о м  ч и с л е  в у с л о в и я х  п р о т и в о д е й с т в и я  

т е р р о р и з м у  к ак  с е р ь е з н о й  у г р о з е  н а ц и о н а л ь н о й  б е з о п а с н о с т и  Р о с с и и ;

о с н о в н ы е  в и ды  п о т е н ц и а л ь н ы х  о п а с н о с т е й  и и х  п о с л е д с т в и я  в 
п р о ф е с с и о н а л ь н о й  д е я т е л ь н о с т и  и б ы т у , п р и н ц и п ы  с н и ж е н и я  в е р о я 1н о с т и  и х  
р е а л и з а ц и и ;

о с н о в ы  в о е н н о й  с л у ж б ы  и о б о р о н ы  г о с у д а р с т в а ;  

з а д а ч и  и о с н о в н ы е  м е р о п р и я т и я  г р а ж д а н с к о й  о б о р о н ы ;  

с п о с о б ы  за щ и т ы  н а с е л е н и я  о т  о р у ж и я  м а с с о в о г о  п о р а ж е н и я ;  

м е р ы  п о ж а р н о й  б е з о п а с н о с т и  и  п р а в и л а  б е з о п а с н о г о  п о в е д е н и я  п р и  
п о ж а р а х ;

о р г а н и з а ц и ю  и п о р я д о к  п р и з ы в а  г р а ж д а н  н а  в о е н н у ю  с л у ж б у  и 

п о с т у п л е н и я  н а  н е е  в д о б р о в о л ь н о м  п о р я д к е ;
о с н о в н ы е  в и д ы  в о о р у ж е н и я , в о е н н о й  т е х н и к и  и с п е ц и а л ь н о г о  с н а р я ж е н и я ,  

с о с т о я щ и х  н а  в о о р у ж е н и и  ( о с н а щ е н и и )  в о и н с к и х  п о д р а з д е л е н и й ,  в к о т о р ы х  
и м е ю т с я  в о е н н о - у ч е т н ы е  с п е ц и а л ь н о с т и , р о д с т в е н н ы е  с п е ц и а л ь н о с т я м  С П О ;  

о б л а с т ь  п р и м е н е н и я  п о л у ч а е м ы х  п р о ф е с с и о н а л ь н ы х  з н а н и й  при  и с п о л н е н и и  

о б я з а н н о с т е й  в о е н н о й  с л у ж б ы :

п о р я д о к  и п р а в и л а  о к а за н и я  п е р в о й  ( д о в р а ч е б н о й )  м е д и ц и н с к о й  п о м о щ и

У м е т ь о р г а н и з о в ы в а т ь  и п р о в о д и т ь  м е р о п р и я т и я  п о  з а щ и т е  р а б о т а ю щ и х  и н а с е л е н и я  о т  

н е г а т и в н ы х  в о з д е й с т в и й  ч р е зв ы ч а й н ы х  с и т у а ц и й ;

п р е д п р и н и м а т ь  п р о ф и л а к т и ч е с к и е  м е р ы  д л я  с н и ж е н и я  у р о в н я  о п а с н о с т е й  

р а зл и ч н о !  о  в и д а  и и х  п о с л е д с т в и й  в п р о ф е с с и о н а л ь н о й  д е я т е л ь н о с т и  и  б ы т у :
и с п о л ь з о в а т ь  с р е д с т в а  и н д и в и д у а л ь н о й  и к о л л е к т и в н о й  за щ и т ы  о т  

о р у ж и я  м а с с о в о г о  п о р а ж е н и я ;  

п р и м е н я т ь  п е р в и ч н ы е  с р е д е i ва п о ж а р о т у ш е н и я ;
о р и е н т и р о в а т ь с я  в п е р е ч н е  в о е н н о - у ч е т н ы х  с п е ц и а л ь н о с т е й  и 

с а м о с т о я т е л ь н о  о п р е д е л я т ь  с р е д и  н и х  р о д с т в е н н ы е  п о л у ч е н н о й  с п е ц и а л ь н о с т и ;
п р и м е н я т ь  п р о ф е с с и о н а л ь н ы е  з н а н и я  в х о д е  и с п о л н е н и я  о б я з а н н о с т е й  

в о е н н о й  с л у ж б ы  н а  в о и н с к и х  д о л ж н о с т я х  в с о о т в е т с т в и и  с  п о л у ч е н н о й  

с п е ц и а л ь н о с т ь ю ;
в л а д е т ь  с п о с о б а м и  б е с к о н ф л и к т н о г о  о б щ е н и я  и с а м о р е г у л я ц и и  в 

п о в с е д н е в н о й  д е я т е л ь н о с т и  и э к с т р е м а л ь н ы х  у с л о в и я х  в о е н н о й  с л у ж б ы ;  

о к а зы в а т ь  п е р в у ю  м е д и ц и н с к у ю  п о м о щ ь .



Структура дисциплины:
Б Ж Д  ( в о е н н а я  п о д г о т о в к а )

№
раз­
дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа
Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7

1

Раздел 1. Ч резвы чайны е  
ситуации мирного и военного  
времени, организация защ иты  
населения

30 20 - - 10 -

2
Раздел 2. Основы  военной  
службы

12 - 10 - 2 -

3
Раздел 3. Уставы  В ооруж енны х  
сил России

8 - 6 - 2 -

4 Раздел 4. Строевая подготовка 5 ~ 4 - 1 -

5 Раздел 5. О гневая подготовка 11 - 10 - 1 -

6
Раздел 6. Тактическая  
подготовка.

16 - 14 - 2 -

7
Раздел 7. Военно­
патриотическое воспитание

6 - 4 - 2 -

Всего 88 20 48 - 20 -

Б Ж Д  ( м е д и ц и н с к а я  п о д г о т о в к а )

№

р а з ­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов

В сего
А уди торн ая

р аб о та

С ам о сто я ­
тел ьн ая
р аб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л П З Л Р
1 2 3 4 5 6 7

1

Р а з д е л  1 . Ч р е з в ы ч а й н ы е  

с и т у а ц и и  м и р н о г о  и  в о е н н о г о  

в р е м е н и ,  о р г а н и з а ц и я  з а щ и т ы  

н а с е л е н и я

3 2 20 -
-

12 -



№
р а з ­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов

В сего
А у д и то р н ая

р аб о та

С ам о сто я ­
тел ьн ая
р аб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л ПЗ Л Р

2

Раздел 2. Алгоритм действия  
спасателей при обнаружении  
пострадавш их

6 - 4 - 2 -

3 Раздел 3. Отравления 12 - 10 - 2 -

4 Раздел 4. Травма 26 - 24 - 2 -

5 Раздел 5. М едицина катастроф 12 " 10 - 2 -

Всего 88 20 48 - 20 -

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: аудиовизуальная технология, проблемное изложение, 
лекция с элементами дискуссии и диспута, разбор решения задач, 
презентация реферата, конспекта, эссе.

Вид аттестации: зачёт (4 семестр)

Основная литература
Безопасность жизнедеятельности : учебник и практикум для СПО / С. В. 
Абрамова [и др.] ; под общ. ред. В. П. Соломина. —  М. : Издательство 
Юрайт, 2015. — 399 с. —  (Серия : Профессиональное образование). —  ISBN 
978-5-9916-4836-3. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/B 1В70А01 - 
7С2Е-4110-A7C9-EC80DBBF7F36.

Авторы: Костенко Гера Александровна, Скибицкая Виктория Ивановна.

http://www.biblio-online.ru/book/B_1%d0%9270%d0%9001_-


Аннотация по дисциплине
ОП.06 Композиция

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 
всего 110
лекционных занятий - 38 час, 
практических занятий - 34 час, 
самостоятельной работы - 38 час.

Ц ель дисциплины:
Д и сц и п л и н а  « К о м п о зи ц и я »  п р е д у см а т р и в а ет  о зн а к о м л ен и е  о б у ч а ю щ и х с я  с  осн о в н ы м и  

за к о н а м и  и п он я ти я м и  к о м п о зи ц и и  в р ек л ам е.
Задачи дисциплины :
П р и м ен ен и е  навы ков п р ак т и ч еск ого  п р и м ен ен и я  к о м п о зи ц и о н н ы х  за к о н о в  при  с о зд а н и и  

п р о ек то в , и зд ел и й  и о б ъ ек т о в  р ек л а м н о го  х ар ак т ер а , как в гр аф и ч еск ом  д и за й н е , так  и при  
п р о ек ти р о в а н и и  су в ен и р н о й  п р о д у к ц и и  н а р у ж н о й  и в н у т р ен н ей  реклам ы .

М е с т о  д и с ц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З
Д и сц и п л и н а  « К о м п о зи ц и я »  о т н о с и т с я  к о б щ еп р о ф е сси о н а л ь н о м у  ц и к л у п рограм м ы  

п о д г о т о в к и  сп ец и а л и сто в  с р е д н е г о  зв ен а  и и м е е т  и н д ек с  О П .0 6 . Р абоч ая  п р о гр а м м а  у ч е б н о й  
д и сц и п л и н ы  р азр абот ан а  н а  о с н о в е  Ф ед е р а л ь н о г о  г о с у д а р с т в ен н о г о  о б р а зо в а т ел ь н о г о  ст ан д ар т а  
п о сп ец и а л ь н о ст и  4 2 .0 2 .0 1  Р ек л ам а (б а зо в о й  п о д г о т о в к и ).

Д и сц и п л и н а  « К о м п о зи ц и я »  и м е е т  т е с н ы е  в за и м о св я зи  с  таки м и  д и сц и п л и н а м и  как  
« Ж и в о п и сь  с  о сн о в а м и  ц в ет о в ед ен и я » , « Р и су н о к  с  о сн о в а м и  п ер сп ек ти в ы »  « И сто р и я  
и зо б р а зи т ел ь н о г о  и ск усст в а» .

Д и сц и п л и н а  « К о м п о зи ц и я »  о б е с п е ч и в а е т  ф ор м и р ов ан и я  с л е д у ю щ и х  к о м п ет ен ц и й  
сп ец и а л и ст а  п о  реклам е, ук а за н н ы х  в Ф Г О С  п о  сп ец и а л ь н о ст и  4 2 .0 2 .0 1  Р ек л ам а

Результаты  обучения:
К о д

к о м п ет ен ц и и
Ф о р м у л и р о в к а  к о м п ет ен ц и и

О К  1 П он и м ать  су щ н о ст ь  и  с о ц и а л ь н у ю  зн а ч и м о ст ь  св о е й  б у д у щ е й  п р о ф е сси и , 
проявлять к н ей  у ст о й ч и в ы й  и н т ер ес .

О К  2 О р ган и зовы вать  с о б с т в е н н у ю  д ея т ел ь н о ст ь , вы бирать т и п о в ы е м ет о д ы  и 
сп о с о б ы  вы п ол н ен и я  п р о ф е сси о н а л ь н ы х  за д а ч , оц ен и в ать  и х  эф ф ек т и в н о ст ь  и 
к ач еств о.

П К  1.2 О сущ еств л я ть  х у д о ж е с т в е н н о е  эс к и зи р о в а н и е  и вы бор  оп ти м ал ь н ы х  
и зо б р а зи т ел ь н ы х  с р ед с т в  реклам ы

П К  1.3 Р азрабаты вать ав то р ск и е р ек л ам н ы е проекты
П К  1.5 С оздав ать  в и зуал ь н ы е о б р а зы  с  рек л ам н ы м и  ф ун к ц и я м и .
П К  2.1 В ы би р ать  и  и сп о л ь зо в а ть  и н ст р у м ен т , о б о р у д о в а н и е , о сн о в н ы е  

и зоб р а зи т ел ь н ы е ср е д с т в а  и м атери ал ы

П К  2 .2 С оздав ать  м о д ел и  (м ак еты , с ц е н а р и и ) о б ъ ек т а  с  у ч ет о м  
в ы бр ан н ой  т ех н о л о г и и

Зн ать -  ч то  и зу ч а ет  и  ч ем  за н и м а ет ся  д и сц и п л и н а  « К о м п о зи ц и я » ;
-  в ч ем  за к л ю ч а ется  в заи м осв я зь  к о м п о зи ц и и  и ди зай н а;
-  о б л а ст и  п р и м ен ен и я  к о м п о зи ц и и  в л ю б о м  ди за й н е;
-  т ео р ет и ч е ск и е  о сн о в ы  в и зу а л ь н о го  ди за й н а .

У м ет ь -  п ри м ен я ть  п о л у ч е н н ы е  зн ан и я  п о  к о м п о зи ц и и  н а  практике;
-  в р азр абат ы в аем ы х д и за й н е р с к и х  п р оек тах  « п р огр ам м и р ов ат ь »  в згл я д  и 

эм о ц и и  зр и тел я  с  п о м о щ ь ю  х у д о ж е с т в е н н ы х  ср ед ств .



Содержание и структура дисциплины ОП.06 Композиция

Объем времени, отведенный на освоение
учебной дисциплины

Всего
Обязательная аудиторная Самостоятельная

учебная нагрузка работа
часов обучающегося обучающегося

(макс. лекц. в т.ч. в т.ч. Всего, в т.ч.

учебн. практ. кур- ч а со в кур-

Наименование разделов нагру- занят. совая совая

зка раб. раб.

1 2 3 4 5 6 7

Раздел 1. Э тапы  т в о р ч еск о го  

п р о ц е с с а  со зд а н и я  к о м п о зи ц и и  

р ек лам ы
8 4 2 - 2 -

Раздел 2. А н а л и з ф о р м о о б р а зо в а н и я  
в к о м п о зи ц и и

12 4 4 - 4 -

Раздел 3. Т о н  как ср ед ст в о  

га р м о н и за ц и и  к о м п о зи ц и и
12 4 4 - 4 -

Раздел 4. Ф актура, р ел ь еф , о б ъ ем 16 6 4 - 6 -

Раздел 5. Р и тм и ч еск и е и
м ет р и ч еск и е  к ом п о зи ц и о н н ы е  

си ст ем ы . М а сш т а б  к о м п о зи ц и и
14 4 4 6

Раздел 6. Ц в ет  в р ек л ам е 2 0 8 6 - 6 -

Раздел 7. Ш р и ф т  как 

и зо б р а зи т ел ь н а я  си ст ем а
14 4 6 - 4 -

Раздел 8. К ор п ор ати в н ы й  сти ль 14 4 4 - 6 -

Итого 110 38 34 - 38 -

Курсовые работы: не предусмотрены

Вид аттестации: д р у г и е  ф ор м ы  а т теста ц и и .

Основная литература:
П а р ан ю ш к и н , Р .В . К о м п о зи ц и я . Т ео р и я  и  п рактика и зо б р а зи т ел ь н о г о  и ск усств а: У ч е б н о е  п о с о б и е  

[Э л ек тр он н ы й  р есу р с] : у ч е б , п о с о б и е  /  Р .В . П ар ан ю ш к и н . —  Э л ек т р он , д а н . —  С а н к т -П ет ер б у р г  : 
Л ан ь, П л а н ет а  м узы к и , 2 0 1 5 . —  100  с . —  Р еж и м  д о ст у п а : h ttp s : //e .la n b o o k .c o m /b o o k /9 1 8 4 4

А вторы : М арты н ен ко  Р ом ан  А лексееви ч , П о тап ен ко  О ксан а  В и кто р о вн а

https://e.lanbook.com/book/91844


Аннотация по дисциплине
ОП.07 Психология в рекламе

42.02.01 Реклама

К у р сЗ  С еместр 5 

К оличество часов: 

всего: 96 час
лекционны х занятий - 44 час 
практических занятий - 20 час, 

консультаций -  8 час, 

самостоятельной работы  -  24 час.

Ц ель дисциплины
Д ать  студен там  п редставлен и е о ф у н д ам ен тал ьн ы х  тео р ети ч ески х  осн овах  п си хологи и  
рекл ам ы , о б есп ечи ваю щ и х  во зм о ж н о сть  р еш ен и я  не то л ько  важ н ей ш и х  со ц и ал ьн о ­
п си х о л о ги ч ески х  задач  в рекл ам н о й  д еятел ьн о сти , но и и м ею щ и х явн ы й  п ри кладн ой  
хар актер .
Задачи дисциплины  (модуля, практики):
1) вы явл ен и е  особен н остей  м ех ан и зм а  п си х о л о ги ч еско го  во зд ей стви я  в р екл ам е - 
н ачи н ая  с этап а  п ри влечен и я  в н и м ан и я  к р екл ам е  и заверш ая  этап о м  п о б у ж д ен и я  к 
д ей стви ю ;

2) зн ако м ство  с о сн овн ы м и  м ето д и кам и  у си л ен и я  п си х о л о ги ч еско го  воздей стви я  
р ек л ам ы  н а  потен ц и альн ого  п о тр еб и теля  с ц елью  п о вы ш ен и я  эф ф ек ти вн о сти  р еклам н ого  
п о слан и я ;
3) о см ы слен и е роли  р екл ам ы  в п р ео д о л ен и и  слож и вш и хся  стер ео ти п о в  в сф ере 
п о тр еб л ен и я , ее влияни я н а со зн ан и е и п о д со зн ан и е  ад р есата  р екл ам ы  с целью  
акти в и зац и и  п отреби тельского  спроса.

М есто дисциплины  (модуля, практики) в структуре ПП ССЗ:
ОКСЭ.ОО О сновы  ф илософ ии; О Г С Э .02 . И стори я; ОГСЭ.ОЗ. П си х о л о ги я  общ ени я; 

М Д К .04 .01 . М ен едж м ен т и эко н о м и ч ески е  о сн о вы  р еклам н ой  д еятельн ости ; М Д К .03 .01 . 
М ар к ети н г в реклам е; О П .01. Р и су н о к  с осн о вам и  п ерсп екти вы ; О П .02 . Ж и во п и сь  с 
осн о вам и  ц ветоведен и я; М Д К .01 .01 . Х у д о ж ествен н о е  п р о екти р о ван и е  реклам н ого  
п родукта; М Д К .01 .02 . Р азр аб о тка  тво р ч еск о й  ко н ц еп ц и и  реклам н ого  продукта.

Результаты  обучения (компетенции, знания, ум ения, практический опыт):
№
п.п

И н д екс
ком -
ци и

С одерж ан ие к о м п етен ц и и

1 ОК-1 П он и м ать  сущ н ость  и соц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  п ро ф есси и , 
проявлять  к ней  у сто й ч и в ы й  интерес.

2 О К -2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и 
сп особы  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их  
эф ф екти вн ость  и качество .



3 О К-3 П ри н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и  н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и нести  за  
них ответствен ность .

4 О К -6 Р аботать  в к о л л екти ве  и ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и телям и .

5 О К -7 Б рать н а  себя о тв етствен н о сть  за  р аб о ту  член ов  ко м ан ды  (п о д ч и н ен н ы х ), 
р езу л ьтат  вы п о л н ен и я  задан и й .

6 О К -9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  частой  см ен ы  тех н о л о ги й  в 
п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

7 П К  1.3 Р азр аб аты вать  авто р ски е  р екл ам н ы е проекты .
8 П К  1.4 С оставлять  и о ф о р м л ять  тек сты  р екл ам н ы х  объявлений .
9 П К  1.5 С оздавать  ви зуальн ы е о б р азы  с р екл ам н ы м и  ф ункц иям и .
10 П К  3.1 В ы являть  тр еб о ван и я  ц елевы х  груп п  п отреб и телей  н а  осн о ве  ан ал и за  

ры нка.

11 П К  3.2 Р азраб аты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта.
12 П К  4.1 П лан и р о вать  со б ствен н у ю  р аб о ту  в составе  к о л л екти ва  и сп олн и телей .

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

владеть  р азн о о б р азн ы м и  п си х о л о ги ч ески м и  п р и ем ам и  р екл ам н о го  
воздей ствия , о тн о сящ и м и ся  к разн ы м  видам  р екл ам ы  -  печатн ой , 
н аруж ной , тел еви зи о н н о й  и др.

Зн ать тео р ети ч ески е  о сн о вы  п си х о л о ги и  сам оп резен тац и и  и сам ореклам ы , 
п ри р о д у  п о тр еб и тел ьск о й  м о ти вац и и , ви д ы  п си хологи ческого  
воздей стви я  в рекл ам е; зн ать  зако н о м ер н о сти  во сп р и яти я  р екл ам н о го  
текста  н а  р азн ы х  р екл ам н ы х  н осителях .

У м еть оценить эф ф ек ти вн о сть  тех  и ли  ин ы х  п ри ем ов р екл ам и р о ван и я  и 
ц елы х  р екл ам н ы х  к ам п ан и й  в зави си м о сти  от цели  во здей стви я ; 
ум ени е дать  эксп ер тн у ю  о ц ен ку  с то чки  зрен и я  п си х о л о ги ч еско й  
д оп усти м ости  и м о р ал ьн о -эти ч еск и х  критериев.

С одерж ание и структура дисциплины

Н аи м ен ован и е 
разд ел о в  и тем

К о л и ч ество  ау д и то р н ы х  часов
С ам остоятель  

н ая  р аб о та

К оне
уль-

тац и иВ сего Л П З

Р азд ел  1.
О б щ етео р ети чески е  
о сн о вы  п си хологи и  в 
р екл ам е

32 22 10 10

Т ем а  1. Р еклам н ая  
д еятел ьн о сть  как  
явл ен и е  экон ом и ки , 
п си х о л о ги и  и 
ку л ьту р ы

2 - -

Т ем а  2. Зн ачен и е 
п си х и ч ески х  
п ро ц ессо в  в 
ф орм и р о ван и и  
р ек л ам н ы х  образов

2 1 1



Т ем а 3. П си хологи я  
м о ти вац и и  в реклам е. 2 1 1

Т ем а  4. П си хологи я  в
пол и ти ческо й
реклам е.

4 2 2

Т ем а  5.
П си х о л о ги чески е  
о сн о вы  и м и д ж а

4 2 2

Т ем а  6.
П си х о л о ги чески е  
о сн о вы  соц иальной  
р ек л ам ы  и 
п роп аган ды .

4 2 2

Т ем а  7.
П си х о л о ги чески е  
о со б ен н о сти  
р екл ам н ы х  средств.

4 2 2

Р азд ел  2.
П си х о л о ги чески е
тех н о л о ги и
р екл ам н о го
воздей стви я .

32 22 10 14

Т ем а  8.
П си х о тех н о ло ги и  в 
р еклам е.

4 2 3

Т ем а  9. С о ц и ал ьн о ­
п си х о л о ги ч ески е  
м ех ан и зм ы  
во зд ей стви я

4 1 3

Т ем а  10. П си хологи я  
ц вета, света  и ф орм ы  
в реклам е.

2 1 2

Т ем а  11. Ф о ку с­
гр у п п ы  как 
п си х о л о ги ч ески й  
м ето д  научн ы х  
и ссл ед о ван и й  
р екл ам ы

4 4 2

Т ем а  12.
П си х о тех н о ло ги я  
у сп еш н о й  реклам н ой  
п р езен тац и и

4 1 2

Т ем а  13. П си хологи я  
р екл ам н о го  текста

4 1 2

И  т.д .
В сего  по  д и сц и п ли н е 
( в т.ч . 8 часов 
ко н сультац и и )

96 44 20 24 8

К урсовы е проекты  (работы): н е п р ед у см о тр ен ы



И нтерактивны е образовательны е технологии, и сп о л ьзу ем ы е в ау д и то р н ы х  зан ятиях : 
д ел о вая  игра, кейс-стади .
В ид аттестации: экзам ен 

О сновная литература
В и н о гр ад о ва , С. М . П си х о л о ги я  м ассо во й  к о м м у н и кац и и  : у ч еб н и к  д л я  бакалавров  / 
В и н о гр ад о ва  С. М ., М ельн и к  Г. С. —  М . : И здательство  Ю райт, 2015. —  512 с. —  (С ери я  : 
Б акалавр . А кад ем и ч ески й  курс). —  IS B N  978-5 -9916-3446-5 . —  Р еж им  д о сту п а  : 
w w w .b ib lio -o n lin e .n l/b o o k /6 C E E C 0 F 2 -2 9 2 7 -4 7 A 3 -9 5 3 C -4 6 2 5 2 1 6 E 4 C C D .

А втор: О д аряева  А .Р.

http://www.biblio-online.ni/book/6CEEC0F2-2927-47A3-953C-4625216E4CCD


Аннотация по дисциплине
ОП.08 Сервисная деятельность

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 
Количество часов: 
всего: 72
лекционных занятий - 20 
практических занятий - 28 
консультаций - 4 
самостоятельной работы -  20

Цель дисциплины: Целью изучения данной дисциплины является
представить студентам в качестве базовых знаний о функциях, направлениях 
и средствах сервисной деятельности.

Задачи дисциплины: В результате изучения дисциплины
обучающейся должен 
Знать:
1.1 основные индивидуальные потребности и психофизиологические 
возможности человека, их взаимосвязь с социальной активностью человека, 
структуру обслуживания с учетом природных и социальных факторов; 
основные классификации услуг и их характеристики, теорию обслуживания 
(ОК-6, ОК-8, ПК-8, ПК-10);
1.2 функции менеджмента, формы управления предприятиями индустрии: 
виды управленческих решений и методы их разработки; основы управления 
персоналом предприятия (ОК-6, 9, ПК-9, ПК-10, ПК-15);
1.3 теоретические основы маркетинга, основные тенденции и направления 
развития маркетинговых исследований, особенности маркетинга в 
туристской индустрии (ОК-5, ПК-8, ПК-11);
1.4 технологии и общие закономерности продаж в индустрии (ОК-8, ПК-9,
2. Уметь:
2.1 обеспечить оптимальную инфраструктуру обслуживания с учетом 
природных и социальных факторов (ОК-6, ОК-8, ПК-8, ПК-9);
2.2 анализировать основные теоретические и практические направления и 
проблемы взаимодействия предприятия туристской индустрии и 
потребителей (клиентов) (ОК-8, 9, ПК-10, ПК-11, ПК-15);
2.3 оценивать рынки сбыта, потребителей, клиентов, конкурентов в 
индустрии, применять инструменты управления и контроля качества 
продукции и услуг деятельности (ОК-6, ПК-9, ПК-11);
3. Владеть:
3.1 навыками оценки удовлетворенности потребителей услугами 
индустрии, соответствия стандартов качества на предприятиях индустрии 
требованиям нормативной документации (ОК-8, 9, ПК-9, ПК-11, ПК-15);
3.2 навыками формирования и продвижения продуктов и услуг, 
соответствующих запросам потребителей (ОК-5, ПК-8, ПК-10, ПК-11);



3.3 навыками разрешения проблемных ситуаций, возникающих в ходе 
реализации продукта, мониторинга индустрии (ОК-5, ОК-8, ПК-11, ПК-15);

.4 специальной экономической терминологией и лексикон данной 
дисциплины (ОК-5, ОК-9, ПК-15)

Место дисциплины (модуля, практики) в структуре ППССЗ:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами «PR- 
технологии», «Интернет-реклама» и, развивающими коммуникативные 
технологии в профессиональной сфере специалиста по рекламе

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од
ко м п етен ц и и

Ф о р м у л и р о вка  ком п етен ц и и

О К  1 П он и м ать  су щ н о сть  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м ость  своей  бу д у щ ей  
проф ессии , п р о явл ять  к н ей  усто й ч и вы й  интерес.

О К  2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  
и сп особы  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их 
эф ф екти вн о сть  и кач ество

О К  4 О сущ ествлять  п о и ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вн ого  в ы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п ро ф есси о н ал ьн о го  и л и ч н о стн о го  разви ти я

О К 6 Р аботать  в к о л л ек ти ве  и  ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и тел ям и

О К  9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в
п роф есси о н ал ьн о й
деятельн ости .

О К  10 В ладеть  осн овам и  п р е д п р и н и м ател ьск о й  д еятельн о сти  и 
о собен н остям и  п р ед п р и н и м ател ьств а  в п роф есси о н ал ьн о й  
д еятельн ости

П К  1.3 Р азраб аты вать  авто р ски е  р екл ам н ы е проекты .
П К  3.1 В ы являть  тр еб о ван и я  ц елевы х  гр у п п  п отреби телей  н а  осн ове ан ал и за  

ры нка.
П К  3.2 Р азраб аты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта.
П К  4.1 П лан и ровать  со б ствен н у ю  р аб о ту  в составе к о л л ек ти ва  и сп олн и телей .
П К  4.2 О сущ ествлять  сам о к о н тр о л ь  и зго то вл ен и я  р екл ам н о й  п р о д у кц и и  в 

части  соо тветстви я  ее р ек л ам н о й  идее.
П К  4.3 Г отови ть  д о к у м ен ты  д л я  р еги стр ац и и  авторского  п рава  н а  р екл ам н ы й  

продукт.

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

н авы кам и  оц ен ки  у д о вл етво р ен н о сти  п о тр еб и телей  у сл у гам и  
и н дустрии , со о тветстви я  стан дар то в  кач ества  н а  п р ед п р и яти ях  
ин дустри и  тр еб о ван и ям  н о р м ати вн о й  доку м ен тац и и  (О К -8 , 9, П К -9 , 
П К -1 1, П К -15);
н авы кам и  ф о р м и р о ван и я  и п р од ви ж ен и я  п род уктов  и услуг, 
соответствую щ и х  зап р о сам  п о тр еб и телей  (О К -5, П К -8 , П К -10 , П К -11); 
навы кам и  р азр еш ен и я  п р о б л ем н ы х  си туаций , во зн и каю щ и х  в ходе



р еали зац и и  п родукта , м о н и то р и н га  и н д у стр и и  (О К -5 , О К -8 , П К -11 , 
П К -15);
сп ец и альн ой  эко н о м и ч еско й  тер м и н о ло ги ей  и лекси ко й  дан н ой  
ди сц и п ли н ы  (О К -5 , О К -9 , П К -15)

Зн ать осн овны е и н д и ви д у ал ьн ы е п о тр еб н о сти  и  п си х о ф и зи о л о ги ч ески е  
возм ож н ости  ч ел о века , и х  в заи м о связь  с со ц и ал ьн о й  акти вн остью  
человека, стр у кту р у  о б сл у ж и ван и я  с учетом  п р и р о д н ы х  и соц и альн ы х  
ф акторов; о сн о вн ы е кл асси ф и кац и и  услуг и и х  х ар актер и сти ки , 
теори ю  об сл у ж и ван и я  (О К -6 , О К -8, П К -8, П К -10); 
ф ункц ии  м ен ед ж м ен та , ф о р м ы  у п р авл ен и я  п р едп р и яти ям и  и н дустрии : 
виды  у п р авл ен ч ески х  р еш ен и й  и м ето д ы  и х  р азр аб о тки ; осн овы  
уп равлен и я  п ер со н ал о м  п р ед п р и яти я  (О К -6, 9, П К -9, П К -10, П К -15); 
тео р ети ч ески е  о сн о вы  м ар кети н га , осн овн ы е тен д ен ц и и  и н ап р авл ен и я  
разви ти я  м ар к ети н го вы х  и ссл ед о ван и й , осо б ен н о сти  м ар к ети н га  в 
тур и стско й  и н д у стр и и  (О К -5 , П К -8 , П К -1 1);
тех н о л о ги и  и об щ и е зак о н о м ер н о сти  п родаж  в и н д у стр и и  (О К -8 , П К - 
9 ,1 5 )

У м еть обесп ечи ть о п ти м альн у ю  и н ф р астр у кту р у  о б сл у ж и ван и я  с учетом  
при родн ы х  и со ц и ал ьн ы х  ф акторов  (О К -6, О К -8, П К -8, П К -9); 
ан али зи ровать  о сн о вн ы е тео р ети ч ески е  и п р акти чески е  н ап р авл ен и я  и 
проблем ы  взаи м о д ей ств и я  п р едп р и яти я  ту р и стско й  и н д у стр и и  и 
п отреб и телей  (к л и ен то в ) (О К -8 , 9, П К -10, П К -1 1, П К -15); 
оц ен и вать  р ы н к и  сб ы та , п о тр еб и телей , клиен тов , к о н ку р ен то в  в 
и н дустрии , п р и м ен ять  и н стр у м ен ты  уп р авл ен и я  и к о н тр о л я  качества  
п род у кц и и  и  услуг д ея тел ь н о сти  (О К -6 , П К -9, П К -1 1);

Содержание и структура дисциплины

№
р а з­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов

В сего
А у д и то р н ая

р аб о та

С ам о сто я ­
тел ьн ая
раб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л ПЗ Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Р аздел  1.С ерви сная  
д еятельн о стькак  ф орм а 
у д овлетворен и я  
п о тр еб н о стей  ч еловека

38 10 14 - 10
2

2
Р азд ел  2. О ргани заци я 
серви сн ой  д еятельн ости 34 10 14 - 10

2

В сего 72 20 28 - 20 4

Курсовые проекты (работы): не предусм от рены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: используемые в аудиторных занятиях: проблемная 
лекция, 'лекция-визуализация, разбор конкретных ситуаций, метод



развивающейся кооперации для решения творческих задач, визуализация 
ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- дискуссия.

Вид аттестации: экзамен

Основная литература

1. Казакевич, Т. А. Организация и планирование деятельности 
предприятий сервиса : учебное пособие для вузов / Т. А. Казакевич. — 
2-е изд., доп. — М. : Издательство Юрайт, 2015. — 185 с. — (Серия : 
Университеты России). — ISBN 978-5-534-00107-5. — Режим доступа : 
www.biblio-online.ru/book/86C4968F-19Fl-487A-A836-D3B559440551.

Автор: Приходько А.В.

http://www.biblio-online.ru/book/86C4968F-l


Аннотация по дисциплине
ОП.09 Реклама в СМИ

42.02.01 Реклама

3 курс 5 семестр 
Количество часов: 
всего: 48 часов 
лекционных занятий-20 час. 
практические занятия-12 час. 
самостоятельные занятия-12 час.
Консультации -4 час.

Цель дисциплины (модуля, практики): Изучение одной из форм массовых 
коммуникаций, обеспечивающей продвижение товаров и услуг от 
производителя к потребителю; • изучение функций, видов, средств рекламы, 
рекламного менеджмента в условиях формирования и развития рынка в 
России применительно к рекламе в средствах массовой информации; • 
овладение знаниями специфики работы паблик рилейшнз в редакционном 
коллективе знакомство будущих журналистов с азами имиджелогии -  
историей имиджа, технологиями его построения, разновидностями имиджа, 
его спецификой в различных сферах деятельности и другими гранями 
существования этого универсального феномена культуры; • формирование у 
студентов систематических знаний о специфике предмета «Реклама в СМИ».

Задача дисциплины (модуля, практики): является овладение студентами 
соответствующими общекультурными, общепрофессиональными и
профессиональными компетенциями, показывающими готовность и 
способность выпускника к самостоятельной профессиональной деятельности 
в области журналистики

Место дисциплины (модуля, практики) в структуре ППССЗ:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами «PR- 
технологии», «Интернет-реклама» и «Сервисная деятельность»,
развивающими коммуникативные технологии в профессиональной сфере 
специалиста по рекламе.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):_____________________________________________________________
№
п.п

И н декс
ком -
ции

С одерж ан и е ко м п етен ц и и

2. ОК-1 П он и м ать  су щ н о сть  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  
п роф ессии , п р о явл ять  к  ней  у сто й ч и в ы й  интерес.



3. О К-3 П рини м ать р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и нести  
за  них о тветствен н ость .

4. О К -4 О сущ ествлять  п о и ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вн ого  вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п роф есси о н ал ьн о го  
и ли чн остн ого  разви ти я

5. О К -6 Р аботать  в к о л л екти ве  и  ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и телям и .

6. О К -7 Б рать н а себя о тветств ен н о сть  з а  р аб о ту  член ов  ко м ан д ы  (п одчи н ен н ы х), 
р езультат  вы п о лн ен и я  задан и й .

7. О К -9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  техн ологи й  в 
п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

8. О К -Ю В ладеть  осн овам и  п р е д п р и н и м ател ьск о й  д еятельн ости  и 
о собен н остям и  п р ед п р и н и м ател ьств а  в п роф есси о н ал ьн о й  деятельн о сти

9. ОК-11 О бладать эко л о ги ч еско й , и н ф о р м ац и о н н о й  и ком м у н и кати вн о й  
культурой , базовы м и  у м ен и ям и  о бщ ен и я  н а и н о стр ан н о м  язы ке.

10. П К .1.1 . О сущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей.
11. П К  1.2
12. П К  1.3 Р азраб аты вать  авто р ски е  р ек л ам н ы е проекты .
13. П К  1.4 С оставлять  и о ф о р м л ять  тек сты  р екл ам н ы х  объявлений .
14. П К  1.5 С оздавать  ви зу альн ы е о б р азы  с р екл ам н ы м и  ф ункц иям и .
15. П К  3.1 В ы являть  тр еб о ван и я  ц елевы х  гр у п п  п отреб и телей  н а  осн ове ан ал и за  

ры нка.

16. П К  3.2 Р азрабаты вать  ср ед ства  п р о д в и ж ен и я  реклам н ого  продукта.

И м еть
п р акти чески й
опы т

разраб отки  средств  п р о д в и ж ен и я  реклам н ого  продукта; р азр аб о тки  
м ар кети н го во й  ч асти  б и зн ес-п л ан а; вы явлен и я  тр еб о ван и й  ц елевы х  
груп п  п о тр еб и телей ;

Зн ать задачи , цели  и об щ и е тр еб о ван и я  к реклам е; структуру  р екл ам н о го  
ры нка, задачи , ц ели  и  о б щ и е тр еб о ван и я  к реклам е; 
осн овны е н ап р авл ен и я  р екл ам н о й  д еятельн ости ; 
ви ды  р екл ам н о й  д еятел ьн о сти ; 
структуру  р екл ам н о го  ры н ка.

У м еть проводи ть  и ссл ед о ван и я  п р ед п о чтен и й  ц елевы х  груп п  п о треб и телей ; 
ан ал и зи р о вать  р езу л ьтаты  и ссл ед о ван и й  п р едп о чтен и й  ц елевы х  групп; 
проводи ть  сегм ен ти р о ван и е  ры н ка;
п ри н и м ать  р еш ен и я , н ап р авл ен н ы е н а  п родви ж ен и е р екл ам н о го  
продукта;

Содержание и структура дисциплины (модуля, практики)

К оли чество  часов
№

р а з ­
д ел а

Н аи м ен о ван и е разделов
В сего

А удиторная
р аб о та

С ам о сто я ­
тел ьн ая
раб о та

К о н су л ь ­
тац и и

1 Л ПЗ Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8



№
р а з­
д ел а

Н аи м ен о ван и е разделов

К ол и ч ество  часов

В сего
А у д и то р н ая

раб о та

С ам о сто я­
тел ьн ая
работа

К о н су л ь ­
тац и и

Л И З Л Р
1 О сн овы  реклам ы  в С М И 24 10 6 6 2

2.
О собен н ости  р екл ам ы  в 
С М И

24 10 6 6
2

В сего 48 20 12 12 4

Курсовые проекты (работы): н е п р е д у с м о т р е н ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных
ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих задач, 
визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид аттестации: зачёт 
Основная литература

1. Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, репутация, 
бренд: Учебное пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] : учеб, 
пособие — Электрон, дан. — Москва : Аспект Пресс, 2016. — 159 с. — 
Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/97267. — Загл. с экрана.

Автор: Немец Г.Н., к.ф.н., доцент

https://%d0%b5.lanbook.com/book/97267


Аннотация дисциплины
ОП.10 PR-технологии

42.02.01 Реклама

Курс4 Семестр7 
всего 96часов, в том числе: 
лекционные занятий 48час. 
практических занятий 16 час. 
самостоятельные занятия-26 час.
Консультации- 6 час.

Цель дисциплины (модуля, практики): сформировать у студентов 
специальности теоретические представления о сущности общественной 
коммуникации; дать представление о ее основных элементах и средствах, 
основных моделях коммуникаций, привить практические навыки отношений 
с государством и местной общественностью, по направлению подготовки
42.02.01 Реклама посредством обеспечения этапов формирования 
компетенций, предусмотренных ФГОС ВО, в части представленных ниже 
знаний, умений и навыков.
Задачи дисциплины (модуля, практики): 1) исследование специфики 
связей с общественностью (далее -  СО) в различных предметных областях;
2) изучение основ построения и функционирования системы управления 
общественными отношениями;
3) изучение сферы влияния и комплексного эффекта управления 
общественными отношениями, как элемента комплекса маркетинговых 
коммуникаций;
4) анализ СО как сферы бизнеса и направления государственного 
регулирования общественных отношений;
5) формирование знаний, умений и навыков планирования и 
программирования пиар- компаний. -  освоение навыков ориентации в 
системе законодательства и правового обеспечения системы управления 
общественными отношениями.
Место дисциплины (модуля, практики) в структуре ППССЗ:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами 
«Реклама в СМИ», «Интернет-реклама» и «Сервисная деятельность», 
развивающими коммуникативные технологии в профессиональной сфере 
специалиста по рекламе.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический
опыт
№ И н декс С одерж ан ие ко м п етен ц и и
п .п ком -

ц и и



1. ОК-1 П он и м ать  сущ н ость  и соц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  
проф ессии , п р о явл ять  к н ей  усто й ч и вы й  ин терес.

2. О К -2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и 
сп особы  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , оц ен и вать  их 
эф ф екти вн ость  и качество .

3. О К-3 П ри н и м ать  р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и нести  
за  них ответствен ность .

4. О К -4 О сущ ествлять  п о и ск  и  и сп о л ьзо в ан и е  ин ф о р м ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вного  вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п р о ф есси он альн ого  и л и ч н о стн о го  разви ти я.

5. О К-5 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

6. О К -6 Р аботать  в ко л л екти ве  и ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
р уководством , п о тр еб и телям и .

7. О К -8 С ам остоятельн о  о п р ед елять  зад ач и  п р о ф есси он альн ого  и ли чн о стн о го  
разви ти я, зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осозн ан н о  п л ан и ровать  
п овы ш ен и е квал и ф и кац и и .

8. О К -9 О ри ен ти роваться  в у сл о в и ях  частой  см ен ы  тех н о л о ги й  в 
п р оф есси он альн ой  д еятельн о сти .

9. П К .1 .1 . О сущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей .
10. П К  1.2 О сущ ествлять  х у д о ж ествен н о е  эски зи р о ван и е и вы бор  оп ти м альн ы х  

и зо б р ази тел ьн ы х  ср ед ств  реклам ы .
11. П К  1.3 Р азрабаты вать  авто р ски е  р екл ам н ы е проекты .
12. П К  1.4 С оставлять  и о ф о р м л ять  тексты  рекл ам н ы х  объявлен ий .
13. П К  1.5 С оздавать  ви зу альн ы е о б р азы  с реклам н ы м и  ф ункц иям и .
14. П К  3.1 В ы являть  тр еб о ван и я  ц елевы х  груп п  п отреби телей  н а  осн ове ан ал и за  

ры нка.
15. П К  3.2 Р азрабаты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта.

Иметь
практический
опыт

п равового  и ю р и д и ч еск о го  соп р о во ж д ен и я  р екл ам н о го  проекта, 
р еали зац и и  стр атеги й  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  п р о д у кта  
составлен и я  и о ф о р м л ен и я  р екл ам н ы х  объявлен ий  
создан и я  авто р ски х  р ек л ам н ы х  п роектов

Знать сп ец и ф и ку  о п р ед ел ен и я  и  р азр аб о тки  стр атеги й  и средств  
п ро д ви ж ен и я  р ек л ам н о го  продукта;
сп ец и ф и ку  о б есп еч ен и я  право во го  и ю ри ди ческого  со п р о во ж д ен и я  
реклам н ого  проекта ;
сп ец и ф и ку  со зд ан и я  ви зу ал ьн ы х  обр азо в  с р еал ьн ы м и  ф ун кц и ям и ; 
сп ец и ф и ку  со став л ен и я  и оф о р м л ен и я  р екл ам н ы х  объявлен и й ; 
сп ец и ф и ку  р азр аб о тки  авто р ски х  реклам н ы х  проектов; 
сп ец и ф и ку  п о и ск а  р ек л ам н ы х  и дей

Уметь
1

о бесп ечи вать  п р аво во е  и ю р и д и ч еско е  соп р о во ж д ен и е реклам н ого  
проекта;
реал и зо вы вать  стр атеги и  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта; 
создавать  ви зу ал ьн ы е о б р азы  с реклам н ы м и  ф ункц иям и; 
составлять  и о ф о р м л ять  р екл ам н ы е объявлен ия;



создавать  авто р ски х  р ек л ам н ы х  проектов; 
осущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей ;

Содержание и структура дисциплины (модуля, практики)

№
р а з­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оличество  часов

В сего
А уди торн ая

раб о та

С ам о сто я­
тельн ая
р аб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л П З Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8

1
PR  в си ст ем е м аркетинговы х  

ком м уни каций
15 8 2 4

1

2
У п равл ение и нф орм ацией  в 

С М И
17 10 2 4

1

3
Ф орм ы  подачи
ин ф орм ац и он н ы х м атериалов

21 10 4
6

1

4
О рганизация взаим одействия  со  

С М И
21 10 4 6

1

5
К ом пл ексны е направления  

дея тел ь н ости  PR
22 10 4

6
2

В сего 96 48 16 26 6

Курсовые проекты (работы): н е  п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных
ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих задач, 
визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид итоговой аттестации: зачет 

Основная литература
Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, репутация, 
бренд: Учебное пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] : учеб, 
пособие — Электрон, дан. — Москва : Аспект Пресс, 2016. — 159 с. — 
Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/97267. — Загл. с экрана.

Автор: Немец Г.Н., к.ф.н., доцент

https://e.lanbook.com/book/97267


Аннотация по дисциплине
ОП.11 Телевизионная реклама

42.02.01 Реклама

К урс 4 С еместр 7 
К оличество часов: 

всего: 96 часов 
лекции 48 часов 

практических занятий -  16 час 

консультаций - 6 час, 

самостоятельной работы  -  26 час.

Ц ель дисциплины : ф о р м и р о ван и е п р ед ставл ен и я  о сп ец и ф и ке р екл ам н о й  и н ф о р м ац и и  на 
тел еви ден и и .

Задачи дисциплины :
О сво ен и е  полн ого  ц и к л а  п р о и зв о д ств а  и тр ан сляц и и  реклам н ого  п р о д у кта  н а  
тел еви ден и и .
В л ад ен и е  п ри ем ам и  со зд ан и я  тел еви зи о н н о й  р екл ам ы  
Ф о р м и р о ван и е  знаний  об и стори и  тел еви зи о н н о й  реклам ы
М есто дисциплины  (модуля, практики) в структуре П П ССЗ: ОКСЭ.ОО О сновы  
ф и л о со ф и и ; О Г С Э .02 . И стория; О ГСЭ.О З. П си х о л о ги я  общ ени я; М Д К .04 .01 . М ен едж м ен т 
и эко н о м и чески е  осн овы  р екл ам н о й  д еятел ьн о сти ; М Д К .03 .01 . М ар к ети н г  в р еклам е; 
О П .01 . Р и сун ок  с осн овам и  п ер сп екти вы ; О П .02 . Ж и во п и сь  с осн овам и  ц вето вед ен и я; 

М Д К .0 1 .0 1 . Х у д о ж ествен н о е  п р о ек ти р о ван и е  р еклам н ого  продукта; М Д К .01 .02 . 
Р азр аб о тк а  творческой  ко н ц еп ц и и  р екл ам н о го  продукта, М Д К .02 .04 . Т ех н и к а  и 
тех н о л о ги и  реклам н ого  видео
Результаты  обучения (ком петенции, знания, ум ения, практический опыт):

№
п.п

И н д екс
ком -
ц и и

С одерж ан ие ко м п етен ц и и

1 ОК-1 П он и м ать  сущ ность  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  проф есси и , 
п р оявлять  к ней  у сто й ч и в ы й  интерес.

2 О К -2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и 
сп особы  вы п олн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  и х  эф ф ек ти вн о сть  
и качество.

3 О К -5 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п р оф есси он альн ой  д еятельн о сти .

4 О К -9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
д еятельн ости .

5 П К .1 .1 . О сущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей .
6 П К  1.2 О сущ ествлять  х у д о ж ествен н о е  к о н стр у и р о ван и е  и  вы бор  о п ти м альн ы х  

и зоб рази тельн ы х  средств  р еклам ы .

7 П К  1.3 Р азрабаты вать  авто р ски е  р екл ам н ы е проекты .
8 П К  1.4 ' С оставлять  и оф о р м л ять  т ек сты  р екл ам н ы х  объявлен ий .
9 П К  1.5 С оздавать  ви зуальн ы е о б р азы  с рекл ам н ы м и  ф ункциям и.



10 П К  2.1 В ы би рать  и и сп о л ьзо в ать  и н стр у м ен т , о б оруд ован и е, осн овн ы е 
и зо б р ази тел ьн ы е ср ед ства  и  м атери алы .

11 П К  2.2 С оздавать  м одели  (м акеты , сц ен ар и и ) о б ъ екта  с учетом  вы б р ан н о й  
технологи и .

12 П К  3.1 В ы являть  тр еб о ван и я  ц елевы х  груп п  п отреб и телей  н а  осн ове ан ал и за  ры нка.

13 П К  3.2 Р азраб аты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта.
14 П К  4.1 П лан и ровать  со б ствен н у ю  р аб о ту  в составе  к о л л ек ти ва  и сп олн и телей .

Иметь
практический
опыт

владеть  н авы кам и  н ау чн о го  и сследован и я  (тео р ети ч еско го  и 
эм п и ри ч еского) в ц елях  гр ам о тн о й  по д го то вки  д о м аш н и х  задан и й

Знать осн овы  р екл ам н о й  д еятел ьн о сти  н а  тел еви ден и и  (сод ерж ательн ы й , 
правовой , эко н о м и ч ески й  и  п си х о л о ги ч ески й  асп екты );

Уметь : раб отать  с р ек л ам о й  н а  тел еви ден и и  в р ам ках  о сн овн ы х  видов 
деятельн ости : авторская , р ед акто р ская , ор ган и зац и о н н о -у п р авл ен ческая ; 
п рои зво д ствен н о - тех н о л о ги ческая .

С одерж ание и структура дисциплины  (м одуля, практики)

Н а и м ен о в а н и е  р аздел ов  

и тем

К о л и ч ест в о  а у д и т о эны х ч асов
С а м ост оя т ел ь  

ная р а б о т а

К о н с у

л ьтац

ии
В с е г о Л З П З

Р а зд е л  1.

Т е о р е т и ч е ск и е  осн ов ы

т ел е в и зи о н н о й

рек лам ы .

22 18 4 5

Т е м а  1. О бщ ая  

х а р ак т ер и ст и к а  Т В -  

р ек лам ы

4 1 1

Т е м а  2 . Т ел ев и зи он н ая  

и н д у ст р и я
4 - 1

Т е м а  3 . П р а в о в о е  

р ег у л и р о в а н и е  Т В -  

р ек лам ы

4 1 2

Т е м а  4 . С п ец и ф и к а  

р а зм ещ ен и я  реклам ы  

н а  Т В

6 2 1

Р а зд е л  2 . П р ак ти ч еск и е  

асп ек ты  т ел ев и зи о н н о й  

р ек лам ы

26 2 0 7 14

Т е м а  5. П ол и ти ч еск ая  

Т В -р ек л а м а .
4 1 4

Т е м а  6. С оциальная  

Т В -р ек л а м а  и
5 1 4



пропаганда
Тема 7.
М анипулятивные 
технологии ТВ- 
рекламы

5 2 3

Тема 8. Создание 
рекламного ролика

6 3 3

Раздел 3. История 
телевидения и 
телевизионной 
рекламы

16 10 5 7

Тема 9. История 
появления телевидения

2 - 2

Тема 10. История 
телевизионной 
рекламы в России

4 2 3

Тема 11. Ш едевры ТВ- 
рекламы

4 3 3

И т.д.
Всего по дисциплине 
(в том числе 
консультации 6 час)

96 48 16 26 8

К урсовы е проекты  (работы): не предусм от рены
И нтерактивны е образовательны е технологии, используемые в аудиторных занятиях: 
кейс-стади, дискуссия.
Вид аттестации: зачёт 
О сновная литература
Синяева, И. М. Основы рекламы : учебник и практикум для СПО / Синяева И. М., 
Жильцова О. Н., Жильцов Д. А. — М. : Издательство Юрайт, 2017. — 552 с. — (Серия : 
Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-03716-6. — Режим доступа : 
www.biblio-onIine.ru/book/BE32DC43-A352-43FF-834B-973D452A4D33

Автор: Лагута А.В.

http://www.biblio-online.ru/book/BE32DC43-A352-43FF-834B-973D452A4D33


Объем трудоемкости: 72 часов, 
лекционных 32 час.,
практических 16 час.,
консультации 4 час,
самостоятельной работы 20 часов

Аннотация дисциплины
ОП.12 Реклама на радио

42.02.01 Реклама

Цель дисциплины: сформировать знания и практические умения по 
вопросам создания современной радиорекламы, дать представление о 
специфике воздействия радио- и телевизионной рекламы на целевую 
аудиторию у студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.02.01 
Реклама посредством обеспечения этапов формирования компетенций, 
предусмотренных ФГОС СПО, в части представленных ниже знаний, умений 
и навыков.
Задачи дисциплины:
1) выявить особенности производства радиорекламы;
2) рассмотреть специфику воздействия радиорекламы на целевую 
аудиторию;
3) изучить манипулятивные технологии радиорекламы.

Место учебной дисциплины в структуре программы подготовки 
специалистов среднего звена:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами 
«Реклама в СМИ», «Интернет-реклама» и «Политическая реклама», 
развивающими коммуникативные технологии в профессиональной сфере 
специалиста по рекламе.

Требования к уровню освоения дисциплины

№
п.п

И н декс
ком -
ции

С одерж ан и е ко м п етен ц и и

1 ОК-1 П он и м ать  сущ ность  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  пр о ф есси и , 
проявлять  к ней  у сто й ч и в ы й  интерес.

2 О К -2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и 
сп особы  вы п олн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их 
эф ф екти вн ость  и качество .

3 О К -5 , И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

4 О К -9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в



п р оф есси он альн ой  д еятельн о сти .

5 ГЖ .1.1. О сущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей .
6 П К  1.3 Р азраб аты вать  авто р ски е  р екл ам н ы е проекты .
7 П К  1.4 С оставлять  и оф о р м л ять  тек сты  р екл ам н ы х  объявлен ий .
8 П К  1.5 С оздавать  ви зу альн ы е о б р азы  с р екл ам н ы м и  ф ункциям и.
9 П К  3.1 В ы являть  тр еб о ван и я  ц ел евы х  груп п  п отреб и телей  н а  осн ове ан ал и за  

ры нка.

10 П К  3.2 Р азраб аты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта.
11 П К  4.1 П лан и р о вать  со б ствен н у ю  р аб о ту  в составе к о л л екти ва  и сп олн и телей .

№
п.
п.

И ндекс
к ом п ет
енции

С одерж ани е  
к ом петенции  (или  

её части)

В р езул ь тате изуч ен и я учебн ой  ди сц и п л и н ы  обуч аю щ и еся  дол ж ны

зн ать ум еть
п рак ти ч еск и й  опы т  

(вл адеть)
1. О К -5 Использование 

информационно­
коммуникационны  
х  технологий для 
совершенствования 
профессиональной  
деятельности

Знать специфику  
работы с 
информацией в 
рамках
профессиональной  
деятельности  
специалиста по 
рекламе, 
особенности  
использования  
инф ормационно­
коммуникационных  
технологий в 
продвижении  
рекламных проектов  
на радио

Уметь работать с 
актуальной 
информацией в 
рамках
профессионально  
й деятельности  
специалиста по 
рекламе, 
использовать 
информационно- 
коммуникационн  
ые технологии  
для решения 
профессиональны  
х задач в сфере 
рекламы на радио

Владеть принципами и 
навыками работы с 
актуальной информацией  
и использования  
информационно­
коммуникационных 
технологий для решения  
профессиональных задач 
в сф ере рекламы, 
навыками создания  
авторских рекламных 
проектов на радио

2. П К -3 .2 Р азр аботк а
ср ед ст в
п р од в и ж ен и я
р ек л ам н ого
п р од ук т а

3. П К -4 .5 Р еал и зац и я
т ех н о л о г и и
п р одв и ж ен и я
р ек л ам н ого
п р одук т а

Основные разделы дисциплины;

Н аи м ен о ван и е  разделов  и 
тем

К о л и ч ество  ау д и то р н ы х  часов С ам остоятель  
ная  р аб о та  

обучаю щ егос  
я (ч а с )

В сего
Т ео р ети ческо е

обу чен и е

П ракти ч ески е  и 
л абораторн ы е 

зан яти я
Т ем а  1. Ц ели  и задачи
р ад и о р еклам н о й
д еятельн о сти

8 6 2 2

Т ем а  2. С убъекты
р ад и о р еклам н о й
д еятел ьн о сти

8 6 2 2

Т ем а  3. Т р еб о ван и я  к 
р екл ам е н а  радио.

10 6 4 2



Т ем а  4  К ласси ф и кац и я  
средств  радиореклам ы .

10 6 4 2

Т ем а  5 О цен ка 
эф ф ек ти вн о сти  реклам ы  
н а  радио .

12 8 4 2

В сего  по д и сц и п ли н е 48 32 16 20

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор 
конкретных ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения 
творческих задач, визуализация ключевых понятий курса, лекция- 
консультация, лекция- дискуссия.

Вид итоговой аттестации: зачет 
Основная литература

1. Познин, В. Ф. Техника и технология СМИ. Радио- и тележурналистика: 
учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Ф. Познин. — 
М.: Издательство Юрайт, 2016. — 362 с. — (Серия : Бакалавр. 
Академический курс). —Электронный ресурс. — Режим доступа: 
www.biblio-online.ru/book/7C22D360-4A52-4680-86EB-A5AED537D649.

Автор: Немец Г.Н., к.ф.н., доцент

I

http://www.biblio-online.ru/book/7C22D360-4A52-4680-86EB-A5AED537D649


Аннотация по дисциплине
ОП.13 Интернет-реклама

42.02.01 Реклама

К урс 3 С ем естр  6 

К ол и ч ество  часов:
В сего: 58 часов 
Л ек ц и и  -  20 часов 

п р акти чески х  зан яти й  -  18 часов, 

ко н су льтац и и  не п редусм отрены , 

сам о сто ятел ьн о й  раб оты  -  20 часов.

Ц ель дисциплины : сф орм и ровать  п р ед ставл ен и е  обучаю щ и хся  об осн овах  
ф у н кц и о н и р о ван и я  и н терн ет- р еклам ы .

Задачи дисциплины :
И зу ч ен и е  ви дов  и особен н остей  и н тер н ет-р екл ам ы .
О сво ен и е осн ов  S M M -п родви ж ен и я
Ф о р м и р о ван и е  навы ков  п р о вед ен и я  р ек л ам н о й  кам п ан и и  в С ети.

М есто дисциплины  в структуре П П С С З: ОКСЭ.ОО О сновы  ф и лософ и и ; О Г С Э .02 . 
И сто р и я ; М Д К .01 .01 . Х у д о ж ествен н о е  п р о екти р о ван и е  реклам н ого  п родукта; М Д К .01 .02 . 
Р азр аб о тк а  творческой  к о н ц еп ц и я  р екл ам н о го  продукта; М Д К .03 .01 . М ар кети н г в 
рекл ам е; М Д К .03 .02 . П равовое о б есп еч ен и е  рекл ам н о й  деятельн о сти ; М Д К .04 .01 . 
М ен ед ж м ен т  и экон ом и ческие о сн о вы  р ек л ам н о й  деятельн ости .

Результаты  обучения (ком петенции, знания, ум ения, практический опыт):
№
п.п

И н декс
ком -
ции

С одерж ан и е к о м п етен ц и и

1 ОК-1 П он и м ать  сущ н ость  и  со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  
проф есси и , п р о явл ять  к н ей  усто й ч и вы й  интерес.

2 О К -2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы бирать  ти п о вы е м ето д ы  и 
сп о со б ы  вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их 
эф ф екти вн ость  и качество .

3 О К-3 П ри н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и нести  
за  них ответствен н ость .

4 О К -4 О сущ ествлять  п о и ск  и и сп о л ьзо в ан и е  и н ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вн ого  вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п ро ф есси о н ал ьн о го  и л и ч н о стн о го  разви ти я.

5 О К -5 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

6 О К -6
i

Р аботать  в к о л л екти ве  и ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и телям и .



7 О К -7 Б рать н а себя о тветствен н о сть  за  р аб о ту  член ов  ко м ан ды  
(п одчин енн ы х), р езу л ьтат  вы п о л н ен и я  заданий .

8 О К-8 С ам остоятельн о  о п р еделять  зад ач и  п р о ф есси он альн ого  и ли ч н о стн о го  
разви ти я, зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осозн ан н о  п л ан и ровать  
п овы ш ен и е квал и ф и кац и и .

9 О К -9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  частой  см ен ы  техн ологи й  в 
п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

10 П К .1 .1 . О сущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей.
11 П К  1.2 О сущ ествлять  х у д о ж ествен н о е  эски зи р о ван и е и вы бор  оп ти м альн ы х  

и зоб рази тельн ы х  средств  реклам ы .
12 П К  1.3 Р азраб аты вать  авто р ски е  р екл ам н ы е проекты .
13 П К  1.4 С оставлять  и о ф о р м л ять  т ек сты  р екл ам н ы х  объявлений .
14 П К  1.5 С оздавать  ви зуальн ы е о б р азы  с р екл ам н ы м и  ф ункц иям и .
15 П К  2.1 В ы би рать  и и сп о л ьзо в ать  и н стр у м ен т , оборудован и е, осн овн ы е 

и зо б р ази тел ьн ы е ср ед ства  и  м атериалы .
16 П К  2.2 С оздавать  м од ели  (м акеты , сц ен ар и и ) о б ъекта  с учетом  вы б р ан н о й  

технологи и .
17 П К  3.1 В ы являть  тр еб о ван и я  ц елевы х  груп п  п отреб и телей  н а  осн ове ан ал и за  

ры нка.
18 П К  3.2 Р азрабаты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта.
19 П К  4.1 П лан и ровать  со б ствен н у ю  р аб о ту  в составе  к о л л екти ва  и сп олн и телей .

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

коллекти вн ой  раб о ты ; н авы ки  и н ди ви ду альн о й  раб о ты ; н авы ки  
вы бора м етодов  и сп о со б о в  вы п олн ен и я  задан ия; н авы ки  п о и ска  
ин ф орм ац и и  с п о м о щ ью  н о в ей ш и х  техн ологи й ; н авы ки  п ри н яти я  
реш ен и й  в стан д ар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  ситуациях.

Зн ать осн овы  и н тер н ет-м ар кети н га , ор ган и зац и о н н у ю  х ар актер и сти ку  и 
осн овны е к о м п о н ен ты  И н тер н ета ; состав  и структуру  п о л ьзо вател ей  
ин тернета; м ех ан и зм ы  р аб о ты  и осн овн ы е хар актер и сти ки  п ои сковы х  
систем ; ви ды  и н тер н ет-р екл ам ы , их  ф ункц ии  и м од ели  оплаты ; 
пон яти е тар гети н га ; о сн о вы  м ед и ап л ан и р о ван и я  и н тер н ет  кам п ан и й ; 
п р и н ц и п ы  S M M -п р о д ви ж ен и я; осн овы  электрон н ой  ком м ерц и и .

У м еть орган и зовы вать  р ек л ам н ы е кам п ан и и  в сети  ин терн ет; о р ган и зо вы вать  
реклам н ы е к ам п ан и и  с п о м о щ ью  S M M -п родви ж ен и я; о ц ен и вать  
эф ф екти вн ость  п р о в ед ен н ы х  р екл ам н ы х  кам п ан и й  в сети  и н тернет.

С одерж ание и структура дисциплины

Н а и м ен о в а н и е  р аздел ов  

и тем

К о л и ч е ст в о  а у д и т о р н ы х  ч асов
С ам ост оя т ел ь н ая

р а б о т а

о б у ч а ю щ е г о ся  (ч ас)
В с е г о

Т е о р е т и ч е с

к о е

о б у ч е н и е

П р ак ти ч еск и е и 

л а б о р а т о р н ы е занятия

Р а зд ел  I
Т е о р е т и ч е ск и е  осн ов ы  

и н тер н ет-р ек л ам ы

10 6 4 4

Т е м а  1. И н т ер н ет  
р ек л ам а и  её  
о с о б е н н о с т и

3 2 1 1



Тема 2. Виды интернет­
рекламы 4 2 2 2

Тема 3.
Интернет-реклама в 

России
3 2 1 1

Раздел II
Практические аспекты 

интернет рекламы
28 14 14 16

Тема 4.
Интернет-аудитория: 

статистика и 
современные 

тенденции

2 1 1 1

Тема 5.
SM M -продвижение

11 5 6 6

Тема 6.
Развитие электронной 
торговли и рекламы в 

Интернете

3 2 1 2

Тема 7.
Вирусный маркетинг

5 2 3 3

Тема 8.
М едиапланирование
интернет-кампаний

4 2 2 2

Тема 9. 
Основы SEO- 
продвижения

3 2 1 2

Всего по дисциплине 58 20 18 20

К урсовы е проекты  (работы): не предусмотрены
И нтерактивны е образовательны е технологии, используемые в аудиторных занятиях: 
круглый стол, интерактивное обучение.
В ид аттестации: зачёт
О сновная литература: Сторожева, Е.В. Интернет-маркетинг и реклама [Электронный 
ресурс] : учеб, пособие / Е.В. Сторожева, А.Н. Старков. — Электрон, дан. — Москва : 
ФЛИНТА, 2016. — 64 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/l04929.

А втор: Немец Г.Н., к.ф.н., доцент

https://e.lanbook.coni/book/l_04929


КурсЗ Семестр 6 
Количество часов: 
всего:58
лекционных занятий - 20 
практических занятий - 18 
консультаций - 0 
самостоятельной работы -20

Цель дисциплины: сформировать систему знаний и практических 
умений по вопросам политической рекламе, развития и продвижения 
политических инициатив с использованием возможностей традиционных и 
новых медиа у студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.02.01 
Реклама посредством обеспечения этапов формирования компетенций, 
предусмотренных ФГОС СПО, в части представленных ниже знаний, умений 
и навыков.

Задачи дисциплины: В результате изучения дисциплины
обучающейся должен
1) сформировать у студентов знание основных требований к рекламному 
продукту в сфере политических коммуникаций;
2) ознакомить с ключевыми понятиями, категориями, методами 
политической рекламы и политического маркетинга;
3) познакомить с зарубежным и отечественным опытом применения 
рекламных технологий в сфере реальной политики;
4) развить навыки студентов, связанные с политической рекламой;
5) сформировать навыки работы в политической команде или 
политическом PR-проекте.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами 
«Реклама в СМИ», «Реклама на радио» и «Интернет-реклама», 
развивающими коммуникативные технологии в профессиональной сфере 
специалиста по рекламе.
Результаты обучения (компетенции,знания, умения, практический 
опыт):

Аннотация по дисциплине
ОП.14 Политическая реклама

42.02.01Реклама

К од
ко м п етен ц и и

Ф о р м у л и р о вк а  ком п етен ц и и

О К  1 П он и м ать  су щ н о сть  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м ость  своей  будущ ей  
п роф ессии , п р о явл ять  к ней  у сто й ч и в ы й  интерес.

О К  2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы б и р ать  ти п о вы е м етоды  
и сп особы  вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их 
эф ф екти вн ость  и к ач ество



окз П р и н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и  нестан д артн ы х  си ту ац и ях  и 
нести  за  них ответствен н о сть

O K  4 О сущ ествлять  п о и ск  и  и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вн ого  вы п о л н ен и я  п роф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п р о ф есси о н ал ьн о го  и л и ч н о стн о го  разви ти я

OK 5 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в
п роф есси о н ал ьн о й
деятельн ости

O K  6 Р аботать  в к о л л екти ве  и ком ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п о тр еб и тел ям и

OK 7 Б рать  н а  себя о тв етствен н о сть  за  раб о ту  член ов  ко м ан ды  
(подчи н ен н ы х), р езу л ьтат  вы п о лн ен и я  задан ий .

OK 8 С ам остоятельн о  о п р ед ел ять  зад ач и  п р о ф есси он альн ого  и ли ч н о стн о го  
разви ти я,
зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осо зн ан н о  п л ан и ровать  п о вы ш ен и е 
квали ф и кац и и

OK 9 О ри ен ти р о ваться  в у сл о ви ях  частой  см ены  тех н о л о ги й  в
п р о ф есси он альн ой
деятельн ости .

O K  10 В ладеть  осн овам и  п р ед п р и н и м ател ьск о й  д еятельн о сти  и 
особ ен н остям и  п р ед п р и н и м ател ьств а  в п роф есси о н ал ьн о й  
д еятельн ости

OK 11 О бладать  эко л о ги ч еско й , и н ф о р м ац и о н н о й  и ком м у н и кати вн о й  
культурой , б азо вы м и  у м ен и ям и  о б щ ен и я  н а и н о стр ан н о м  язы ке

П К  1.1 О сущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей

П К  1.3 Р азраб аты вать  авто р ски е  р екл ам н ы е проекты .
П К  1.4 С оставлять  и о ф о р м л ять  т ек сты  р екл ам н ы х  объявлен ий .

П К  1.5 С оздавать  ви зу альн ы е о б р азы  с р екл ам н ы м и  ф ункц иям и .

П К  2.1 В ы бирать  и  и сп о л ьзо в ать  и н струм ен т , оборудован и е, осн овн ы е 
и зоб рази тельн ы е ср ед ств а  и м атериалы .

П К  2.2 С оздавать  м од ели  (м акеты , сц ен ар и и ) о б ъ екта  с учетом  вы б р ан н о й  
технологи и .

П К  3.1 В ы являть  тр еб о ван и я  ц ел евы х  груп п  п отреби телей  н а  осн о ве  ан али за 
ры нка.

П К  4.1 П лан и ровать  со б ствен н у ю  р аб о ту  в составе к о л л ек ти ва  и сп олн и телей .

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

В ладеть  п р и н ц и п ам и  и н авы кам и  р аб о ты  с актуальн ой  и н ф о р м ац и ей  и 
и сп ользован и я  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы х  тех н о л о ги й  для  
реш ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  зад ач  в сф ере р еклам ы , н авы кам и  
создан ия авто р ски х  р екл ам н ы х  п роектов  в п о л и ти чески х  
ко м м у н и кац и ях

Зн ать

|

Зн ать  сп ец и ф и ку  р аб о ты  с и н ф о р м ац и ей  в р ам ках  п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельн о сти  сп ец и ал и ста  по  р еклам е, о со б ен н о сти  и сп о л ьзо ван и я  
и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы х  тех н о л о ги й  в п р о д ви ж ен и и  
р екл ам н ы х  п р о екто в  в  п о л и ти ч ески х  ком м ун и кац и ях

У м еть У м еть р аб о тать  с акту ал ьн о й  и н ф о р м ац и ей  в р ам ках  
п роф есси о н ал ьн о й  д еятел ьн о сти  сп ец и али ста  по  р еклам е, 
и сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  для



решения профессиональных задач в в политических коммуникациях

Содержание и структура дисциплины

Н аи м ен о ван и е  разд ел о в  и 
тем

К о л и ч ество  ауди торн ы х  часов
С ам остоятель  

н ая  р аб о таВ сего
Т ео р ети ческо е

обу чен и е

П р акти ч ески е  и 
л абораторн ы е 

зан яти я
Т ем а  1.
О сн овы
П о л и ти ч еско й  реклам ы .

4 2 2 2

Т ем а  2.
П о ли ти ч ески е
ком м у н и кац и и

4 2 2 2

Т ем а  3.
П о н яти е  и структура 
п о л и ти чески х  ры нков.

4 2 2 2

Т ем а  4.
О р ган и зац и я  реклам ной  
д еятел ьн о сти  и виды  
р екл ам ы  в п оли ти чески х  
ко м м у н и кац и ях

4 2 2 2

Т ем а  5.
П о ли ти ч еская  р екл ам а и 
эл екто р ал ьн о е  поведени е

6 4 2 4

Т ем а  6.
П о ли ти ч еская  реклам а в 
п р едв ы б о р н ы й  период

8 4 4 4

Т ем а  7.
Р екл ам н ы е тех н о л о ги и  в
п о л и ти чески х
ком м у н и кац и ях

8 4 4 4

В сего  по  д и сц и п ли н е 38 20 18 20

Курсовые проекты (работы): не п р ед у см о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор
конкретных ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих 
задач, визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид аттестации: зачет 
Основная литература
Кузнецов, П.А. Политическая реклама: Теория и практика : учебное пособие / 
П.А. Кузнецов. - Москва :Юнити-Дана, 2015. - 127 с. - Библиогр. в кн. - ISBN 978­
5-238-01830-0 ; То же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id= 116754

Автор: И.Ю.Доронина

\

http://biblioclub.m/index.php?page=book&id=_116754


Аннотация по дисциплине
ОП.15 Профессиональная этика и реклама

42.02.01 Реклама

К урс 4 С еместр 7 

К оличество часов:
Всего: 96 часов 

лекционны х занятий -  32 часа 

практических занятий -  32 часа, 

консультаций -  6 часов, 

самостоятельной работы  -  26 часов.

Ц ель дисциплины : сф орм и ровать  п р ед ставл ен и е  о б учаю щ и хся  об осн о вах  эти ческого  
р егу л и р о ван и я  реклам ы .
Задачи дисциплины

1. И зу чен и е эти ческого  и п р аво во го  р егу л и р о ван и я  реклам н ой  д еятельн о сти , при 
этом  учесть  п р акти чески е  асп екты .

2. Ф орм и рован и е навы ков п р о в ед ен и я  эти ч еско й  эксп ер ти зы  р екл ам ы
3. О своен и е н орм  и п рави л  эти ки  д ел о вы х  о тн ош ен и й

М есто дисциплины  в структуре П П СС З: ОКСЭ.ОО О сновы  ф илософ ии; О Г С Э .02 . 
И сто р и я ; О ГСЭ.ОЗ. П си х о л о ги я  общ ен и я; М Д К .03 .02 . П равовое о б есп ечен и е рекл ам н о й  
д еятел ьн о сти ; М Д К .04 .01 . М ен ед ж м ен т  и эко н о м и ч ески е  осн овы  р екл ам н о й  д еятельн о сти  
Результаты  обучения (ком петенции, знания, ум ения, практический опыт):

№
п.п

И н дек с
ком -ц ии

С одерж ан и е ком п етен ц и и

1 ОК-1 П оним ать сущ н ость  и со ц и а л ь н у ю  зн ач и м ость  св оей  б у д у щ ей  п р о ф есси и , проявлять к 
ней устойчивы й интерес.

2 О К -2 О рганизовы вать со б ст в ен н у ю  дея тел ь н ость , вы бирать типовы е м етоды  и сп о со б ы  
вы полнения п р оф есси он ал ь н ы х задач , оценивать их эф ф ек ти вн ость  и  качество.

3 О К -3 П риним ать реш ения в стан дартн ы х и н естан дар тн ы х си туац и я х и н ест и  за  них  
ответственность.

4 О К -6 Работать в коллективе и к ом ан д е, эф ф ек ти в н о  общ аться с  коллегам и, р у к ов одств ом , 
п отребителям и.

5 О К -7 Брать на себя  отв етств ен н ость  за  р а б о ту  членов ком анды  (п одч и н ен н ы х), резул ьтат  
вы полнения заданий.

6 О К -8 С ам остоятел ьно оп р едел ять  задач и  п р оф есси он ал ь н ого  и л и ч н о стн о го  развития, 
заним аться сам о о б р а зо в а н и ем , о со зн а н н о  планировать пов ы ш ен и е квалиф икации.

7 О К -9 О риентироваться в у сл о в и я х  ч а сто й  см ены  тех н о л о ги й  в п р оф есси он ал ь н ой  
деятельности .

8 О К -11 О бладать эк ол оги ч еск ой , и н ф о р м ац и он н ой  и ком м уни кати вной  культурой , базов ы м и  
ум ен и я м и  общ ен и я  на и н остр ан н ом  языке.



9 П К .1 .1 . О сущ ествлять поиск реклам ны х и дей .
10 П К  2.1 В ы бирать и и спол ьзовать  и н стр ум ен т , о б о р у д о в а н и е , осн ов н ы е и зобразительны е  

средства и м атериалы .
11 П К  2 .2 С оздавать м о д ел и  (м акеты , сц ен а р и и ) объекта с уч етом  вы бранной техн ол оги и .
12 П К  3.1 Выявлять тр ебования ц ел евы х гр уп п  п о тр еб и тел ей  на о сн о в е  анализа ры нка.
13 П К  3 .2 Разрабаты вать ср едств а  п р одв и ж ен и я  рек л ам н ого  продукта.
14 П К  3.3 О бесп ечивать  п равовое и ю р и д и ч еск о е  со п р о в о ж д ен и е  реклам ного проекта.

15 П К  4.1 П ланировать со б ст в ен н у ю  р а б о ту  в со ста в е коллектива испол н и тел ей .

16 П К  4 .2
О сущ ествлять сам оконтрол ь  изготовл ения  реклам ной п родукци и  в части соотв етств и я  ее  
реклам ной идее.

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

проведен и я  эти ч еск о й  эк сп ер ти зы  р еклам ы , р азр еш ен и я  к о н ф л и кто в  в 
сф ере д ел о вы х  о тн о ш ен и й  с п ом ощ ью  эти чески х  н орм , составлен и я  
эти ческого  п о р тр ета  р у ковод и теля .

Зн ать осн овы  эти ческого  и право во го  р егу л и р о ван и я  р екл ам н о й  
д еятельн о сти , п р ав и л а  и н о р м ы  эти ки  д еловы х  отн ош ен и й , 
практи чески е  асп ек ты  эти ч еско го  р егу л и р о ван и я  р азл и ч н ы х  ф орм  
реклам ы .

У м еть р азб и раться  в н о р м ах  эти ч еск о го  зако н о дательства  в сф ер е  р еклам ы , 
сф ере д ел о вы х  о тн ош ен и й .

С одерж ание и структура дисциплины

Н аи м ен ован и е р аздел ов  и 
тем

К ол и ч еств о  ауди тор н ы х часов

С ам остоятельная
р аботаВ сего

Т еор ети ч еск  
о е  о б у ч ен и е

П рактические и 
лабораторн ы е занятия

Р аздел  1. Т еорети ческие  
основы  этики рекламы

9 7 6

Т ем а 1. Э тика рекламы: 
о б щ ее  понятие

2 - -

Т ем а  2. Р егул иров ание  
дея тел ь н ости  
п р оф есси он ал ь н ы х групп

2 1 3

Т ем а 3. Э ти ч еск ое  
регул и р ов ан и е рекламы

5 6 3

Р аздел  2. П рактические  
аспекты  этики реклам ной  
д ея тел ь н ости

11 12 10

Т ем а  4. Э тика и 
ком м ерческ ая  реклам а

4 4 4

Т ем а  5. Э тика и 
политическая  реклам а

3 4 3

Т ем а  6. Э тика и 
социальная реклам а

4 4 3

Р аздел  3. Этика деловы х  
отн ош ен и й

12 13 10

Т ем а  7.
П р оф есси он ал ь н ая  этика

3 - 3

Т ем а  8. Этика дел ов ого  
общ ен и я

3 4 3

Т ем а  9. Этика  
дея тел ь н ости

3 3 2



организац ии
Т ем а  10. Этика
дея тел ь н ости
р ук ов оди тел я

3 6 2

И т.д .
В с е г о  по  ди сц и п л и н е  
В  т.ч. консультации (6 ч) 96 32 32 2 6

К урсовы е проекты  (работы): не п р ед у см о тр ен ы

И нтерактивны е образовательны е технологии, исп ользуем ы е в ау д и то р н ы х  зан ятиях : 
кр у гл ы й  стол , ди скусси я  

Вид аттестации: зачёт  

О сновная литература
К арп ов , А. В. Э ти ка  и п си х о л о ги я  п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти  : у ч еб н и к  для 

С П О  /  К арп ов  А . В. ; п од  ред. А . В. К ар п о в а  —  М . : И здательство  Ю райт, 2016 . —  570 с. 

—  (С ери я : П р о ф есси о н ал ьн о е  о б р азо ван и е). —  IS B N  978-5 -534-04457-7 . —  Р еж им  
д о сту п а  : w w w .b ib lio -o n lin e .ru /b o o k /9 1 8 A 5 4 2 9 -1 2 1 7 -4 C 6 E -B A 4 A -A 6 8 F 2 7 6 A D 8 A 2..

А втор: Н е м е ц  Г .Н ., к .ф .н ., д о ц е н т

http://www.biblio-online.nl/book/918A5429-1217-4C6E-BA4A-A68F276AD8A2


Аннотация по профессиональному модулю 
ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции

42.02.01 Реклама

Курс 3, 4 Семестр 6, 7 
Количество часов: 
всего: 621 час
обязательная аудиторная учебная 228 час, 
производственная практика - 275час, 
консультаций -  18 час, 
самостоятельной работы -  100 час.

Цель модуля: Целью данного модуля является в части освоения основного 
вида профессиональной деятельности Разработка и создание дизайна 
рекламной продукции, в том числе профессиональными (ПК) и общими 
(ОК) компетенциями

Задачи модуля: В результате обучающейся должен Иметь практический 
опыт выбора художественной формы реализации рекламной идеи; создания 
визуального образа с рекламными функциями; художественного 
конструирования рекламных продуктов по заданию; Знать выразительные и 
художественно-изобразительные средства рекламы; приемы и принципы 
составления рекламного текста; композицию, шрифтовую и художественную 
графики в рекламе; методы проектирования рекламного продукта, методы 
психологического воздействия на потребителя. Уметь осуществлять поиск 
различных решений при создании рекламного продукта, услуги; 
разрабатывать композиционное решение рекламного продукта; использовать 
выразительные и художественно-изобразительные средства при 
моделировании рекламы, составлять рекламные тексты;

Место модуля в структуре ППССЗ:
Примерная программа профессионального модуля является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы по 
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201 
Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности.
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од Н аим енование результата обучения

1 2

O K I П о н и м ать  сущ ность  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  проф есси и , 
проявлять  к ней  у сто й ч и в ы й  и н тер ес



OK 2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и 
сп особы  вы п олн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их  эф ф ек ти вн о сть  и 
качество .

О К З П ри н и м ать  реш ен и я  в стан д ар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си туац и ях  и нести  за  них 
ответствен ность .

OK 4 О сущ ествлять  п о и ск  и  и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для 
эф ф екти вн ого  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
ли чн о стн о го  разви ти я.

O K  5 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п р оф есси он альн ой  д еятельн о сти .

OK 6 Р аботать  в коллекти ве  и к о м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , по тр еб и телям и .

O K  7 Б рать н а  себя о тв етствен н о сть  за  раб о ту  член ов  ко м ан ды  (п од ч и н ен н ы х), 
р езу л ьтат  вы п олн ен и я  задан и й .

I

OK 8 С ам остоятельн о  о п р еделять  задачи  п роф есси о н ал ьн о го  и ли чн о стн о го  
разви ти я, зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осозн ан н о  п л ан и р о вать  п о вы ш ен и е 
квали ф икац ии .

OK 9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельн ости .

OK 10 В ладеть  осн овам и  п р е д п р и н и м ател ьск о й  деятельн о сти  и  осо б ен н о стям и  
п редп р и н и м ател ьства  в п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости .

O K  11 О бладать  эко л о ги ч еско й , и н ф о р м ац и о н н о й  и ко м м у н и кати вн о й  культурой , 
базовы м и  у м ен и ям и  о б щ ен и я  н а  и н о стр ан н о м  язы ке.

П К  1.1 О сущ ествлять  п о и ск  р ек л ам н ы х  идей.

П К  1.2 О сущ ествлять  х у д о ж ествен н о еэски зи р о ван и е  и вы бор  о п ти м альн ы х  
и зоб рази тельн ы х  средств  р еклам ы .

П К  1.3 Р азраб аты вать  авто р ски е  р ек л ам н ы е проекты .

П К  1.4 С оставлять  и оф о р м л ять  тек ст ы  р екл ам н ы х  объявлен ий .

П К  1.5 С оздавать  ви зуальн ы е о б р азы  с р екл ам н ы м и  ф ункциям и.

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

вы бора х у д о ж ествен н о й  ф о р м ы  р еали зац и и  р екл ам н о й  идеи ; 
создан и я  ви зу альн о го  о б р аза  с р екл ам н ы м и  ф ункц иям и; 
х уд ож ествен н ого  ко н стр у и р о ван и я  р екл ам н ы х  п род уктов  по задан и ю ;

Зн ать

1

вы рази тельн ы е и х у д о ж ествен н о -и зо б р ази тел ьн ы е ср ед ства  р еклам ы ; 
п ри ем ы  и п р и н ц и п ы  со став л ен и я  реклам н ого  текста; 
ком п ози ц и ю , ш р и ф то ву ю  и х уд ож ествен н ую  гр аф и ки  в р еклам е; 
м етоды  п р о екти р о ван и я  р екл ам н о го  продукта; 
м етоды  п си х о л о ги ч еско го  во зд ей стви я  н а потреби теля .



I

У м еть осущ ествлять  п о и ск  р азл и ч н ы х  реш ен и й  п ри  создан и и  реклам н ого  
продукта, услуги ;
р азрабаты вать  к о м п о зи ц и о н н о е  реш ен и е реклам н ого  продукта; 
использовать  вы р ази тел ьн ы е и х у д о ж ествен н о -и зо бр ази тел ьн ы е 
средства при м о д ел и р о ван и и  реклам ы ; 
составлять  р екл ам н ы е тексты ;

Содержание и структура модуля

№
р аз­
д ел а

Н аим ен овани е разделов

К оли чество  часов

В сего
А уди торн ая

р аб о та

С ам о сто я ­
тельная
р аб о та

К о н су л ь ­
таци и

Л п з Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Раздел 1. М ДК.01.01  
Х удож ественное  
проектирование рекламного 
продукта

146 32 32 40 +
(к ур совая

32)

10

2
Раздел 2. М ДК .01.02  
Разработка творческой  
концепции рекламного 
продукта

200 38 76 60
(к ур сов ая

18)

8

3
Производственная практика 
ПП.01.01

275 25

В сего 621 70 108 100 43

Курсовые проекты (работы); 50 (32+18) часов 

Вид аттестации: экзамен квалификационный

Основная литература
1. Поляков, В. А. Разработка и технологии производства рекламного
продукта: учебник и практикум для академического бакалавриата / В. А. 
Поляков, А. А. Романов. — М.: Издательство Юрайт, 2015. — 502 с. — 
(Серия: Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-00728-2.
https://biblio“Online.m/book/lBF53170-0Dl А-43Е0-А621- 
D5AD21B3C08E/razrabotka“i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta

2. Синяева, И. М. Основы рекламы : учебник и практикум для СПО / И. М.
Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2015. 
— 552 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534­
03716-6. https://biblio-online.ru/book/BE32DC43-A352-43FF-834B-
973D452A4D33/osnovy-reklamy

Автор: Потапенко О.В., Немец Г.Н., Мартыненко Р.А.

https://biblio-online.rU/book/l_BF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621_-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-online.rU/book/l_BF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621_-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-online.ru/book/BE32DC43-A352-43FF-834B-


Аннотация по профессиональному модулю 
ПМ.ОШроизводство рекламной продукции

42.02.01 Реклама

Курс 3,4 Семестр 6, 7, 8 
Количество часов: 
всего: 1287 час
обязательная аудиторная учебная 654 час, 
производственная практика - 315 час, 
консультаций -  48 час, 
самостоятельной работы -  270 час.

Цель модуля: Целью данного модуля является в части освоения основного 
вида профессиональной деятельности Производство рекламной продукции 
в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями.

Задачи модуля: В результате обучающейся должен Иметь практический 
опыт: - Выбора и использования инструмента, оборудования и основных 
изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного 
продукта;
- Построения модели (макета, сценария) объекта с учётом выбранной 
технологии;
- Подготовка к производству рекламного продукта;
- Производство рекламного продукта с учётом аспектов психологического 
воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и 
требований заказчиков.
Знать: - Осуществлять фотосъёмку для производства рекламного продукта;
- Осуществлять видеосъёмку для производства рекламного продукта;
- Использовать компьютерные технологии при создании печатного 
рекламного продукта;
- Разрабатывать сценарии для съёмок и монтажа рекламы;
- Использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для 
обработки графики, аудио-, видео-, анимации;
- Использовать мультимедийиные и web-технологии для разработки и 
внедрения рекламного продукта.
Уметь: - Технику, технологии и технические средства фотосъёмки в рекламе;
- Технику, технологии и технические средства видеосъёмки в рекламе;
- Технику и программные средства для создания печатного рекламного 
продукта;
- Технические и программные средства для компьютерной обработки 
графики, аудио-, видео-, анимации;
- Технологию создания Интернет-рекламы;
- Аппаратное и программное обеспечение.



Место модуля в структуре Ш1ССЗ:
Примерная программа профессионального модуля является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы по 
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201 
Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности.
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К о д Н а и м е н о в а н и е  р е з у л ь т а т а  о б у ч е н и я

1 2

O K I П он и м ать  сущ ность  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  пр о ф есси и , 
проявлять  к ней  у сто й ч и в ы й  и н тер ес

OK 2 О ргани зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы бирать  ти п о вы е м ето д ы  и 
сп особы  вы п олн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их  эф ф ек ти вн о сть  и 
качество .

О К З П р и н и м ать  р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си туациях  и  нести  за  них 
о тветствен н о сть .

O K  4 О сущ ествлять  пои ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для 
эф ф екти вн ого  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
ли чн о стн о го  разви ти я.

O K  5 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

O K  6 Р аб о тать  в коллекти ве  и ко м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с ко л л егам и , 
руководством , по тр еб и телям и .

OK 7 Б рать  н а  себя ответствен н о сть  за  р аб о ту  членов ком ан ды  (п од ч и н ен н ы х), 
р езу л ьтат  вы п олн ен и я  задан и й .

OK 8 С ам остоятельн о  о п р еделять  зад ач и  п р о ф есси о н ал ьн о го  и ли ч н о стн о го  р азви ти я , 
зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , осозн ан н о  п л ан и ровать  п овы ш ен и е 
квали ф икац ии .

OK 9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельн ости .

OK 10 В ладеть  осн овам и  п р ед п р и н и м ател ьск о й  д еятельн о сти  и осо б ен н о стям и  
п р едп р и н и м ател ьства  в п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости .

OK 11 О бладать  эко л о ги ч еско й , и н ф о р м ац и о н н о й  и  к о м м у н и кати вн о й  культурой , 
базовы м и  ум ени ям и  о бщ ен и я  н а  и н о стр ан н о м  язы ке.

П К  2.1. В ы би рать  и и сп о л ьзо вать  и н стр у м ен т , оборудован и е, осн овны е и зо б р ази тел ьн ы е 
сред ства  и м атериалы .

П К  2.2. С оздавать  м од ели  (м акеты , сц ен ар и и ) о б ъ екта  с учетом  вы б р ан н о й  техн ологи и .
1
i



ПК 2.3 Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

- В ы бора и и сп о л ьзо в ан и я  ин струм ен та , о б о р у д о ван и я  и осн овн ы х  

и зо б р ази тел ьн ы х  ср ед ств  и м атер и ало в  при и сп о л н ен и и  реклам н ого  
продукта;

- П остроени я  м о д ел и  (м акета , сц ен ари я) о б ъ екта  с уч ётом  вы б р ан н о й  
технологи и ;
- П о д го то вка  к п р о и зв о д ств у  р екл ам н о го  продукта;
- П ро и зво д ство  р екл ам н о го  пр о д у кта  с уч ётом  асп ектов  
п си хологи ч еского  во зд ей стви я  р еклам ы , п равового  о б есп ечен и я  
реклам н ой  д еятел ьн о сти  и тр еб о ван и й  заказчиков .

Зн ать - О сущ ествлять  ф о то съ ём ку  д л я  п р о и зво д ства  р екл ам н о го  продукта;
- О сущ ествлять  ви д ео съ ём к у  д л я  п р о и зво д ства  р екл ам н о го  продукта;
- И сп ользовать  к о м п ью тер н ы е  тех н о л о ги и  при  создан и и  п ечатн ого  
реклам н ого  п родукта;
- Р азраб аты вать  сц ен ар и и  д л я  съ ём ок  и м о н таж а  р еклам ы ;
- И сп о л ьзо вать  п р о ф есси о н ал ьн ы е  п акеты  п р о грам м н ого  о б есп ечен и я  
для  о б раб отки  гр аф и ки , ауди о-, ви део-, ан им аци и ;
- И сп о л ьзо вать  м у л ьти м ед и й и н ы е  и w eb -технологи и  д л я  р азр аб о тки  и 
вн едрен и я  р екл ам н о го  продукта.

У м еть - Т ехн ику , тех н о л о ги и  и тех н и ч ески е  средства ф о то съ ём ки  в реклам е;
- Т ехн ику , тех н о л о ги и  и  тех н и ч ески е  сред ства  ви део съём к и  в р еклам е;
- Т ехн и ку  и п р о гр ам м н ы е ср ед ства  д л я  со зд ан и я  печатн ого  
реклам н ого  продукта;
- Т ех н и ч ески е  и п р о гр ам м н ы е ср ед ства  для  ко м п ью тер н о й  об раб отки  
граф и ки , аудио-, ви део -, ан и м ац и и ;
- Т ехн ологи ю  со зд ан и я  И н тер н ет-р еклам ы ;
- А п п аратн ое  и п р о гр ам м н о е  обесп ечение.

Содержание и структура модуля

№
р аз ­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов

В сего
А удиторная

р аб о та

С ам о сто я­
тел ьн ая
р аб о та

К о н с у л ь ­
тац и и

Л п з Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Р аздел  1. М Д К .02.01  
В ы п ол н ен и е реклам ны х  
п роек тов  в м атериал е

120 16 64 32 8

2
Р аздел 2. М Д К .02 .02  
П р оек тн ая  ком п ью терн ая  
граф и к а и м ультим едиа

138 32 64 32 10

3
Р аздел 3. М Д К .02.03  
Т ехн и к а и техн ол оги и  
р еклам ной  ф отограф ии

314 70 140 92 12

4
Р аздел  4. М Д К .04.02  
Т ехн и к а и техн ол оги и  
р ек л ам н ого  видео

314 70 140 88 16

5 Р аздел 5. М Д К .05.02  
Р ек л ам н ы й  тек ст

86 40 18 26 2

6
П р ои зв одств ен н ая  практика  
П П .02.01

315 288 27

I



1
1 К оли чество  часов

№
р а з ­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов
В сего

А уди то р н ая
р аб о та

С ам о сто я ­
тельн ая
р аб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л П З Л Р
В сего 1287

Курсовые проекты (работы): Не предусмотрены 

Вид аттестации: экзамен квалификационный

Основная литература

1. Компьютерная графика : практикум / Министерство образования и
науки Российской Федерации, Федеральное государственное автономное 
образовательное учреждение высшего профессионального образования 
«Северо-Кавказский федеральный университет» ; сост-ль М.С. Мелихова, 
Р.В. Герасимов. - Ставрополь : СКФУ, 2015. - 93 с. : ил. - Библиогр. в кн. ; То 
же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.m/index.php?page=book&id=458014
2. Кудрец, Д.А. Фотооборудование : учебное пособие / Д.А. Кудрец. -
Минск : РИПО, 2015. - 287 с. : ил. - Библиогр.: с. 280. - ISBN 978-985-503­
655-6 ; То же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=463627

3. Макарова, Т.В. Компьютерные технологии в сфере визуальных
коммуникаций: работа с растровой графикой в Adobe Photoshop : учебное 
пособие / Т.В. Макарова ; Минобрнауки России, Федеральное
государственное бюджетное образовательное учреждение высшего
образования «Омский государственный технический университет». - Омск : 
Издательство ОмГТУ, 2015. - 240 с. : ил. - Библиогр.: с. 231. - ISBN 978-5­
8149-2115-4 ; То же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=443143

Автор: Шувалов С.С., Иваненко О.П., Мартыненко Р.А.

http://biblioclub.iWindex.php?page=book&id=458014
http://biblioclub.m/index.php?page=book&id=463627
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=443143


Аннотация программы профессионального модуля 
ПМ.ОЗ Маркетинговое и правовое обеспечение реализации

рекламного продукта
42.02.01 Реклама

Курс 3 Семестры 5,6 
Количество часов: 
всего: 222
лекционных занятий - 66 часов, 
практических занятий -  30 часов, 
производственной практики - 78 часов, 
консультаций - 6 часов, 
самостоятельной работы -  42 часа.

Цель модуля: формирование у студентов представления о маркетинговом и 
правовом обеспечении рекламного продукта, а также создание теоретической 
базы и практических навыков реализации рекламного продукта

Задачи модуля: С целью овладения указанным видом профессиональной 
деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями 
обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен: 
выявления требований целевых групп потребителей; разработки средств 
продвижения рекламного продукта; разработки маркетинговой части бизнес­
плана;
проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 
анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 
проводить сегментирование рынка; принимать решения, направленные на 
продвижение рекламного продукта;
задачи, цели и общие требования к рекламе; основные направления 
рекламной деятельности; виды рекламной деятельности; структуру 
рекламного рынка.

Место модуля в структуре 1I11CC3:
Данный модуль входит в укрупненную группу дисциплин рабочего учебного 
плана -  «Профессиональные модули» (ПМ), в пределах которой связан с 
такими профессиональными модулями, как Разработка и создание дизайна 
рекламной продукции (ПМ.01), Производство рекламной продукции 
(ПМ.02), Организация и управление процессом изготовления рекламного 
продукта (ПМ.04) и Выполнение работ по одной или нескольким профессиям 
рабочих, должностям служащих (ПМ.05) в основных вопросах разработки и 
продвижения рекламных продуктов на целевых рынках.



Примерная программа профессионального модуля -  является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы по 
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201 
Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности (ВПД):

Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 
продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 
компетенциями:

К од Н аим енование результата обучения

O K I П он и м ать  су щ н о ст ь  и со ц и а л ь н у ю  зн а ч и м о ст ь  св о е й  б у д у щ е й  п р о ф е сси и , проявлять  
к н ей  у ст ой ч и в ы й  и н т ер ес

О К  2 О рган и зовы вать  с о б с т в е н н у ю  д ея т ел ь н о ст ь , вы бирать т и п о в ы е м ет о д ы  и 
с п о с о б ы  вы пол н ен и я  п р о ф е сси о н а л ь н ы х  за д а ч , оц ен и в ать  и х  эф ф ек т и в н о ст ь  и 
к ач еств о .

О К З П р и н и м ать  р еш ен и я  в ст а н д а р т н ы х  и н ест а н д а р т н ы х  си т у а ц и я х  и  н ес т и  за  н и х  
от в етств ен н о сть .

О К  4 О сущ ествл я ть  п о и ск  и  и сп о л ь зо в а н и е  и н ф ор м ац и и , н е о б х о д и м о й  для  
эф ф ек т и в н о г о  вы пол н ен и я  п р о ф е сси о н а л ь н ы х  задач , п р о ф е сси о н а л ь н о г о  и 
л и ч н о с т н о г о  р азвития.

О К  5 И сп ол ь зов ат ь  и н ф о р м а ц и о н н о -к о м м у н и к а ц и о н н ы е т е х н о л о г и и  в 
п р о ф есси о н а л ь н о й  д ея т ел ь н о ст и .

О К 6 Р аботать  в к ол л ек ти ве и к о м а н д е , эф ф ек т и в н о  общ ать ся  с к ол л егам и , р у к о в о д ст в о м , 
п отр еб и т ел я м и .

О К  7 Брать н а  себ я  о т в ет ст в ен н о ст ь  за  р а б о т у  ч л ен ов  к ом ан ды  (п о д ч и н е н н ы х ), 
р езул ь тат  в ы пол н ен и я  за д а н и й .

О К  8 С ам о ст о я т ел ь н о  о п р ед ел я т ь  за д а ч и  п р о ф е сси о н а л ь н о г о  и л и ч н о с т н о г о  р азвития, 
зан и м аться  са м о о б р а зо в а н и ем , о с о з н а н н о  п лан и ровать  п о в ы ш ен и е квали ф и к ац и и .

О К  9 О р и ен ти ров ать ся  в у с л о в и я х  ч а ст о й  см ен ы  т ех н о л о г и й  в п р о ф е сси о н а л ь н о й  
д ея т ел ь н о ст и .

О К  10 В л адет ь  о сн о в а м и  п р ед п р и н и м а т ел ь ск о й  д ея т ел ь н о ст и  и  о со б е н н о с т я м и  
п р ед п р и н и м а т ел ь ств а  в п р о ф е сси о н а л ь н о й  д ея т ел ь н о ст и .

О К  11 О бл адать  эк о л о ги ч еск о й , и н ф о р м а ц и о н н о й  и к о м м ун и к ат и в н ой  к ул ь т ур ой , базов ы м и  
у м ен и я м и  о б щ ен и я  на и н о ст р а н н о м  язы ке.

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

вы являть  тр еб о ван и я  ц елевы х  груп п  п отреби телей ; 
разр аб аты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта; 
р азрабаты вать  м ар к ети н го ву ю  ч асть  бизн ес-план а;

Зн ать

i

задачи , цели  и о б щ и е тр еб о ван и я  к реклам е; 
осн овн ы е н ап р авл ен и я  р ек л ам н о й  деятельн ости ; 
ви ды  р екл ам н о й  д еятел ьн о сти ; 
структуру  р екл ам н о го  р ы н к а

У м еть проводи ть  и ссл ед о ван и я  п р ед п о ч тен и й  ц елевы х  групп; 
ан али зи ровать  р езу л ьтаты  и ссл ед о ван и й  п редп о чтен и й  ц елевы х  
групп;
проводи ть сегм ен ти р о ван и е  ры н ка;
п ри н и м ать  р еш ен и я , н ап р авл ен н ы е н а  п род ви ж ен и е р еклам н ого



п родукта

Содержание и структура модуля

№

р аз­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов

В сего
А уди торн ая

р аб о та

С ам о сто я­
тельн ая
раб о та

К он сул
ь-тац и и

Л п з Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8

1
Раздел 1. М ДК.03.01  
М аркетинг в рекламе

48 22 10 14 2

2
Раздел 2. М Д К .03.02 Правовое 
обеспечение рекламной 
деятельности

96 44 20 28 4

3
Производственная практика 
П П .03.01

78

В сего 222 6 6 30 42 6

Курсовые проекты (работы): н е  п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных
ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих задач, 
визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид итоговой аттестации: экзамен квалификационный 

Основная литература
1. Бошно, С. В. Правовое обеспечение профессиональной деятельности : 
учебник для СПО / С. В. Бошно. — М. : Издательство Юрайт, 2015. — 533 с.
— (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-5354-1. — 
Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-
B0D4F86224C9.
2. Маркетинг PR и рекламы : учебник / И.М. Синяева, В.М. Маслова,
О.Н. Романенкова, В.В. Синяев ; ред. И.М. Синяевой. - Москва : Юнити- 
Дана, 2015. - 495 с. : табл., ил., схемы - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238­
02194-2 i ; То же [Электронный ресурс]. - 
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=l 14709

Авторы: Немец Г.Н., Мартыненко Р.А.

http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=T


Аннотация по профессиональному модулю 
ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления

рекламного продукта
42.02.01 Реклама

Курс 2, 3 Семестр 4, 6 
Количество часов: 
всего: 196 час
обязательная аудиторная учебная 76 час, 
производственная практика - 82 час, 
консультаций -  4 час, 
самостоятельной работы -  34 час.

Цель модуля: Целью данного модуля является в части освоения основного 
вида профессиональной деятельности Организация и управление 
процессом изготовления рекламного продукта в том числе 
профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями.

Задачи модуля: В результате обучающейся должен
Иметь практический опыт: навыками планирования, разработки и
технического исполнения рекламного проекта; контролирования
соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя;
взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; подготовки 
документации для регистрации авторских прав.
Знать: экономический механизм и экономические показатели деятельности 
рекламной организации; основные принципы работы организаций в 
условиях рыночной экономики; пути эффективного использования 
материальных, трудовых и финансовых ресурсов; основные федеральные 
законы и иные нормативные правовые акты, регламентирующие рекламную 
деятельность в Российской Федерации; аспекты планирования рекламы; 
этапы принятия и реализации управленческих решений; классификацию 
целей менеджмента.
Уметь: составлять планы и графики деятельности по разработке и 
техническому исполнению рекламного продукта; работать с рекламой в 
средствах массовой информации; проводить процедуры согласования 
макетов рекламного продукта с заказчиком; проводить презентацию 
рекламного продукта; подготавливать авторскую документацию для 
регистрации авторских прав.

I

Место модуля в структуре IIIICC3:
Примерная программа профессионального модуля является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы по 
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201



Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности.
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од Н аим енование результата обучения

1 2

O K I П о н и м ать  сущ ность  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  п ро ф есси и , 
п р о явл ять  к ней  усто й ч и вы й  и н тер ес

OK 2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и 
сп о со б ы  вы п олн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их  эф ф ек ти вн о сть  и 
качество .

О К З П ри н и м ать  р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и нести  за  них 
ответствен но  ст ь .

O K  4 О сущ ествлять  п о и ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  для 
эф ф екти вн ого  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
ли чн о стн о го  развития.

O K  5 И сп ользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

O K  6 Р аботать  в ко л л екти ве  и  ко м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руковод ством , п отреби телям и .

O K  7 Б рать н а  себя о тветствен н о сть  за  р аб о ту  член о в  ко м ан ды  (п одчи н ен н ы х), 
р езу л ьтат  вы п олн ен и я  зад ан и й .

O K  8 С ам остоятельн о  о п р ед ел ять  зад ач и  п ро ф есси о н ал ьн о го  и л и чн остн ого  
разви ти я, зан и м аться  сам о о б р азо ван и ем , о созн ан н о  п лан и р о вать  п овы ш ен и е 
квали ф икац ии .

O K  9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  частой  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельн ости .

O K  10 В ладеть  осн овам и  п р е д п р и н и м ател ьск о й  деятельн о сти  и осо б ен н о стям и  
п р едп р и н и м ател ьства  в п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости .

OK 11 О бладать  эко л о ги ч еско й , и н ф о р м ац и о н н о й  и к о м м у н и кати вн о й  культурой , 
базовы м и  у м ен и ям и  о б щ ен и я  н а  и н о стр ан н о м  язы ке.

П К  4.1 . П лан и р о вать  собствен н ую  р аб о ту  в составе  к о л л екти ва  и сп олн и телей .

П К  4.2 . О сущ ествлять  сам о ко н тр о л ь  и зго то вл ен и я  реклам н ой  п род у кц и и  в части  
соответстви я  ее р екл ам н о й  идее.

П К  4.3 . Г отови ть  д о ку м ен ты  для  р еги стр ац и и  авторского  п рава  н а  р екл ам н ы й  продукт.



И м еть
п р акти чески й
о п ы т

навы кам и  п л ан и р о ван и я , р азр аб о тки  и тех н и ческо го  и сп о л н ен и я  
реклам н ого  п роекта; к о н тр о л и р о в ан и я  соответстви я  р екл ам н о й  
п родукц и и  тр еб о ван и ям  р екл ам о д ател я ; взаи м о дей стви я  с су б ъ ектам и  
рекл ам н о й  д еятел ьн о сти ; п о д го то вки  д о ку м ен тац и и  д л я  р еги стр ац и и  
авторски х  прав.

Зн ать эко н о м и чески й  м ех ан и зм  и эко н о м и чески е  п оказатели  деятельн о сти  
рекл ам н о й  о р ган и зац и и ; о сн о вн ы е п р и н ц и п ы  раб оты  ор ган и зац и й  в 
у слови ях  р ы н о ч н о й  эко н о м и ки ; пути  эф ф ек ти вн о го  и сп о л ьзо ван и я  
м атер и альн ы х , тр у д о вы х  и ф и н ан со вы х  ресурсов; осн овн ы е 
ф едеральны е зак о н ы  и и н ы е н орм ати вн ы е п р аво вы е акты , 
р егл ам ен ти р у ю щ и е р екл ам н у ю  деятельн о сть  в Р о сси й ско й  
Ф едерац ии ; асп екты  п л ан и р о ван и я  реклам ы ; этап ы  п р и н яти я  и 
р еали зац и и  у п р авл ен ч еск и х  р еш ен и й ; кл асси ф и кац и ю  целей  
м енедж м ента.

У м еть составлять  п л ан ы  и гр аф и ки  д еятельн о сти  по р азр аб о тке  и 
тех н и ческо м у  и сп о л н ен и ю  р екл ам н о го  продукта; р аб о тать  с р екл ам о й  
в сред ствах  м ассо в о й  и н ф орм ац и и ; п ро во ди ть  про ц ед у р ы  
согласован и я  м акето в  р екл ам н о го  п р о д у кта  с заказч и ко м ; п роводи ть  
п резен тац и ю  р екл ам н о го  продукта; п о д го тавл и вать  авторскую  
д окум ен тац и ю  д л я  р еги стр ац и и  авторски х  прав.

Содержание и структура модуля

№
р а з­
д ел а

1
Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов

В сего
А уди торн ая

р аб о та

С ам о сто я­
тел ьн ая
р аб о та

К о н су л ь ­
тац и и

Л п з ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Р аздел 1. М Д К .04.01  
М ен едж м ен т  и эк он ом и ч еск и е  
осн овы  реклам ной  
дея тел ьн ости

114 38 38 34 4

2 П рои зв одств ен н ая  практика  
П П .04.01

82 - 8

В сего 196

Курсовые проекты (работы): Не предусмотрены 

Вид аттестации: экзамен квалификационный

Основная литература 

Основная литература
1. Карпова, С. В. Рекламное дело : учебник и практикум для СПО / 
Карпова С. В. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2015. 
— 431 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534­
04657-1. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/558C825F-4352-4F07- 
9 АА1 -7 А6С4С AF2DE7.

http://www.biblio-online.ru/book/558C825F-4352-4F07-9
http://www.biblio-online.ru/book/558C825F-4352-4F07-9


2. Коротков, Э. М. Менеджмент : учебник для СПО / Коротков Э. М. — 2­
е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2015. — 640 с. — (Серия : 
Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-9689-0. — Режим 
доступа : www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-
C0CECF045593.

Автор: Немец Г.Н., Потапенко О.В., Мартыненко Р.А.

http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-


Аннотация по профессиональному модулю 
ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям 

рабочих, должностям служащих
42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 
всего: 242
лекционных занятий - 20 часов, 
практических занятий -  38 часов, 
учебной практики -156 часов, 
консультаций -12 часов, 
самостоятельной работы -  16 часов.

Цель модуля: формирование у студентов представления о производстве 
рекламного продукта, а также создание теоретической базы и практических 
навыков разработки творческой концепции рекламного продукта, 
содержания рекламных обращений с их вербальными и визуальными 
составляющими и их художественного воплощения.

Задачи модуля: С целью овладения указанным видом профессиональной 
деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями 
обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен 
иметь практический опыт подготовки рекламных продуктов, включая их 
распространение;
разрабатывать различные проекты рекламных продуктов с последующим 
представлением их в материале;
знать специфику подготовки выпуска и производства рекламной продукции 
под контролем руководства организации-заказчика

!
Место модуля в структуре ППССЗ:
Данный модуль входит в укрупненную группу дисциплин рабочего учебного 
плана -  «Профессиональные модули» (ПМ), в пределах которой связан с 
такими профессиональными модулями, как Разработка и создание дизайна 
рекламной продукции (ПМ.01), Производство рекламной продукции 
(ПМ.02), Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 
продукта (ПМ.03) и Организация и управление процессом изготовления 
рекламного продукта (ПМ.04) в основных вопросах разработки и 
продвижения рекламных продуктов на целевых рынках.

Результатом освоения программы профессионального модуля является 
овладение обучающимися видом профессиональной деятельности 
маркетингового и правового обеспечения реализации рекламного 
продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 
компетенциями:



Код Н аим енование результата обучения

П К .5.1 В ы п олн ять  о б язан н о сти  р екл ам н о го  аген та
O K  1. П он и м ать  су щ н о сть  и со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  

п роф ессии , п р о явл ять  к н ей  у сто й ч и в ы й  интерес.
O K  2. О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , определять  м ето д ы  и 

сп особы  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их 
эф ф екти вн ость  и качество .

О К З . Р еш ать п роб лем ы , о ц ен и вать  риски  и п р и н и м ать  р еш ен и я  в 
н естан д ар тн ы х  си туац и ях .

OK 6. Р аботать  в к о л л екти ве  и ко м ан де , об есп ечи вать  ее сп лочен и е, 
эф ф екти вн о  о б щ аться  с к о л л егам и , р уководством , п отреби телям и .

OK 9. Б ы ть готовы м  к см ен е  тех н о л о ги й  в п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

И м еть
п р акти ч ески й
о п ы т

В ы п олн ять  о б язан н о сти  А ген та  реклам н ого

Зн ать н о р м ати вн ы е п р аво вы е  акты , п олож ен и я , и н стр у кц и и , други е 
р у ко во д ящ и е м атер и ал ы  и  докум ен ты , касаю щ и еся  то р го во й  
д еятельн ости ;
зако н о дательство  о р екл ам е;
ви ды  р екл ам ы  и о сн о вы  о р ган и зац и и  реклам н ой  д еятельн о сти ; 
п ер сп екти вы  р азви ти я  отрасли , п редп р и яти я , учреж дени я, 
о рган и зац и и , п р о и зво д ящ и х  рекл ам и р у ем у ю  п р о д у кц и ю  и 
о казы ваю щ и х  услуги ;
тр еб о ван и я  п о тен ц и ал ьн ы х  п окуп ателей  (заказч и ко в) п р ои звод и м ой  
п родукц и и  к о казы ваем ы м  услугам ;
осн овы  о р ган и зац и и  связи  со средствам и  м ассовой  и н ф орм ац и и , 
п р и ем ы  и м ето д ы  д ел о во го  о бщ ен и я  и вед ен и я  п ереговоров; 
п р ави л а  вн у тр ен н его  тру д о во го  расп орядка.

У м еть

I

О сущ ествлять  в кач естве  п о ср ед н и ка  р аб о ту  по п р ед ставл ен и ю  и 
п ро д ви ж ен и ю  то вар о в , услуг, ком м ерчески х  идей , вы п олн ен и ю  
ко м п л екса  м ер , н ап р авл ен н ы х  н а  содей стви е  их  р еал и зац и и  или 
д о сти ж ен и е  д р у ги х  м ар кети н го вы х  задач.
Заклю чать  д о го в о р ы  и л и  соглаш ен и я  м еж ду  д о вер и телем  и 
посредн и ком , о п р ед еляю щ и е характер  и объем  работ, ко то р ы е 
н еобходи м о  вы п о л н и ть  за  счет  и от  и м ен и  до вер и теля , а так ж е  их 
оп лату  по  д ей ств у ю щ и м  тар и ф ам  и ли  у сл о ви ям  д о го во р а  
(соглаш ен ия).
И н ф о р м и р о вать  п о тен ц и ал ьн ы х  п окуп ателей  и п о тр еб и телей  о 
новы х товарах , у сл у гах , и деях , раскры вая  (не п р и су щ и е др у ги м ) их  
сп ец и ф и ч ески е  о со б ен н о сти , о п р акти ческо м  и сп о л ьзо ван и и  объекта  
реклам ы .



Содержание и структура модуля

№
р а з ­
д ел а

Н аи м ен ован и е разделов

К оли чество  часов

В сего
А уди торн ая

раб о та

С ам о сто я ­
тел ьн ая
раб о та

К о н с у л ь ­
тац и и

Л П З Л Р
1 2 3 4 5 6 7 8

1
Р аздел  1.
М Д К .05.01 Р еал изация  
р ек л ам н ого  заказа

90 20 42 16 12

2 Р аздел  2. У чебная практика  
У П .05.01

156 “ - “ 10

В сего 242

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных
ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих задач, 
визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид итоговой аттестации: экзамен квалификационный 

Основная литература
1. Связи с общественностью: Теория, практика, коммуникативные стратегии: 
Учебное пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] : учеб, пособие 
— Электрон, дан. — Москва : Аспект Пресс, 2015. — 224 с. — Режим 
доступа: https://e.lanbook.com/book/97268. — Загл. с экрана
2. Панкратов, Ф.Г. Основы рекламы : учебник / Ф.Г. Панкратов, Ю.К.
Баженов, В.Г. Шахурин. - 14-е изд., перераб. и доп. - Москва : Издательско­
торговая корпорация «Дашков и К°», 2015. - 538 с. : ил. - Библиогр. в кн. - 
ISBN 978-5-394-01804-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=454093

Авторы: Потапенко О.В., преп., Немец Г.Н., к.ф.н., доцент

https://e.lanbook.com/book/97268
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id:=454093


А ннотация по практике 
У П . У чебная практика

42.02.01 Реклама

Приложение 4

К урс 2 С еместр 4 
К оличество часов: 156 ч.
У чеб н о й  п ракти ки  -  144 ч.
К онсультации 12 ч.

Р еали зац и я  програм м ы  у ч еб н ой  п р ак ти к и  по  п роф и лю  сп ец и ал ьн о сти  42.02.01 
Р ек л ам а  п р едп о л агает  освоен и е о б у ч аю щ и м и ся  п р о ф есси о н ал ьн ы х  м о д у л ей  в услови ях  
со о тветству ю щ ей  о б р азо вател ьн о й  ср ед ы  в о б р азо вател ьн о й  ор ган и зац и и  или  в 
р екл ам н ы х  агентствах , в п о д р азд ел ен и ях  м ар к ети н га  и  р екл ам ы  р азл и ч н ы х  орган и зац и й , 
п р ед п р и яти й  (полного  ци кла) г. К р асн о д ар а  и К расн о д ар ско го  края , при  наличии  
д о го во р о в  об разовательн ого  у ч р еж д ен и я  с б азо вы м и  п редп ри яти ям и .

Цель
У чебн ой  п р акти ка  н ап р авл ен а  н а  ф о р м и р о ван и е  у  о б у чаю щ и х ся  и закр еп л ен и е 

об щ и х  и осн овн ы х  п р о ф есси о н ал ьн ы х  ко м п етен ц и й  пр о ектн о й  д еятельн о сти ; освоен и е 
со вр ем ен н ы х  п р ои звод ствен н ы х  п ро ц ессо в ; вы п о лн ен и е д о л ж н о стн ы х  о б язан н остей  
р екл ам н о го  агента; адап тац и и  к ко н кр етн ы м  усл о ви ям  п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн о сти  
о р ган и зац и й  (различны х  о р ган и зац и о н н о -п р аво в ы х  ф орм ).

Задачи
П оставлен н ая  цель  д о сти гается  в р езу л ьтате
- зн ако м ств а  с р аб о то й  п р ед п р и яти я ; п р и о б р етен и ем  н авы ков  п р о ф есси о н ал ьн о й  и 

о р ган и зац и о н н о й  д еятельн ости  н а  р аб о ч ем  м есте ; участи ем  в р еш ен и и  п р акти чески х  задач  
п р едп р и яти я ; ум ением  п лан и р о вать  со б ствен н у ю  раб о ту  и н д и ви ду альн о  и р аб о ту  в 
составе  ко л л екти ва  и сп о л н и телей ; и м еть  п р акти ч ески й  опы т в создан и и , разраб отке , 
п р о и зво д стве  и р еали зац и и  р екл ам н о й  п р о д у кц и и .

- о своен и я  ви дов п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятел ьн о сти , вы п олн ен и я  р аб о т  по о дн ой  или  
н еско л ьки м  п роф ессиям  раб о ч и х , д о л ж н о стям  сл у ж ащ и х  си стем ати зац и я , о бобщ ение, 
закр еп л ен и е  и углублен и е зн ан и й  и у м ен и й , ф о р м и рован и е у сту д ен то в  об щ и х  и 
п р о ф есси о н ал ьн ы х  ком п етен ц и й , п р и о б р етен и е  практи ческого  о п ы та  в рам ках  
п р о ф есси о н ал ьн ы х  м одулей , п р ед у см о тр ен н ы х  образовательн ы м  стан д ар то м  по 
сп ец и альн ости  42.02.01 Р екл ам а  (б азо вая  п о д го то вка) в части  освоен и я  со о тветству ю щ и х  
общ их  (О К ) и п р о ф есси он альн ы х  к о м п етен ц и й  (П К ).

М есто дисциплины  в структуре П П С С З
Р абочая  п рограм м а п р о и зво д ствен н о й  п ракти ки  (по п ро ф и л ю  сп ец и ал ьн о сти ) 

явл яется  ч астью  п рограм м ы  п о д го то вки  сп ец и ал и сто в  средн его  зв ен а  в со о тветстви и  с 
Ф Г О С  (У тверж ден  п ри казом  М и н и стер ства  о б р азо ван и я  и науки  Р о сси й ско й  Ф едерац ии  
от 12 м ая  2014  г. №  510) по  сп ец и ал ьн о сти  42.02.01 Р еклам а (б азо вая  п о д го то вка) и 
р еал и зу ется  в рам ках  п р о ф есси о н ал ьн ы х  м одулей :

Требования к уровню  освоения дисциплины
В результате  освоен и я  д и сц и п л и н ы  о б у чаю щ и й ся  долж ен :

П М .05 В ы п олн ени е р аб о т  по  о д н ой  и л и  н еско л ьки м  проф ессиям  р аб о ч и х , 
д о л ж н о стям  служ ащ и х  (реклам ны й агент).

В р езу л ьтате  освоен и я  д и сц и п л и н ы  о б у чаю щ и й ся  долж ен
иметь практ ический опы т :



— в ы п о лн ен и я  раб о т  по  одной  или  н еско л ьки м  проф есси ям  раб о ч и х , до л ж н о стям  
служ ащ и х .

ум ет ь:
— вы п о лн ять  дол ж н о стн ы е о б язан н о сти  р екл ам н о го  агента.

знат ь:
— д о л ж н о стн ы е обязан н ости  р екл ам н о го  агента.

Результаты  учебной практики

У П .05.01
О своение общ их компетенций:

О К  1 П он и м ать  сущ н ость  и со ц и ал ьн у ю  зн ач и м о сть  своей  будущ ей  пр о ф есси и , 
проявлять  к н ей  у сто й ч и в ы й  и н терес.

О К  2 О ргани зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и сп особы  
вы п олн ени я п р о ф есси о н ал ьн ы х  зад ач , о ц ен и вать  их  эф ф ек ти вн о сть  и качество .

О К З П рини м ать р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и  н естан д ар тн ы х  си туац и ях  и  нести  за  них 
ответственность .

О К 6 Р аботать  в ко л л екти ве  и ко м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с ко л л егам и , 
руководством , п о тр еб и телям и .

О К  9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельности .

УП .05.01
О своение проф ессиональны х компетенций:
П К  5.1 В ы п олн ени е о б язан н о стей  р ек л ам н о го  аген та

С труктура и содерж ание програм м ы  практики
О бъем и виды  практики по специальности 42.02.01 Реклама

Вид практики К оличество часов Ф орма проведения
Учебная Ту

М о д у ль  П М .05 У П .05 .01* 156 К о н ц ен тр и р о ван н ая

В ид аттестац и и : д и ф ф ер ен ц и р о ван н ы й  зач ет

**В со о тветстви и  с Ф ГО С  С П О  о б у ч аю щ ем у ся  п р и сваи вается  п ро ф есси я  рабочего .

О сновны е разделы  УП:
Виды работ Тематика заданий по виду работ Кол-

во
часов

ПМ.05 Выполнение работ по 
одной или нескольким 
профессиям рабочих, 
должностям служащих 
(рекламный агент)
1. Подготовительный этап

Консультация о целях и задачах практики, ее месте в 
учебном процессе. Знакомство с содержанием практики 
и требованиями к отчету по итогам практики.

12



ПМ. 05. ОК 1,2,3,6,9; ПК 5.1

2. Вводный инструктаж. 
Ознакомительный этап

Проведение инструктажа по охране труда и техники 
безопасности Изучение структуры, штата и опыта 
работы рекламного агентства или рекламно - 
маркетингового отдела организации.

6

ПМ. 05

ОК 1,2,3,6,9; ПК 5.1

5. Изучить должностные 
обязанности рекламного 
агента

Проанализировать и составить план работы с 
субъектами рекламной деятельности. Подготовить 
рекламный материал (на выбор) предлагаемый 
рекламной организацией

12

ПМ. 05

ОК 1,2,3,6,9; ПК 5.1

6. Выполнять должностные 
обязанности рекламного 
агента

Реализовать практически опыт выполнения работ по 
одной или нескольким профессиям рабочих, 
должностям служащих (раздача буклетов, выборка, 
вторичная маркетинговая информация, лефлетинг, 
медиа, аудио коммуникации, мерчандайзинг, воблер и 
т.д.)

120

ПМ. 05

ОК 1,2,3,6,9; ПК 5.1 

Отчетный этап

Работа в институте с руководителем практики - 
предоставление дневника, формирование отчета, сдача 
его на проверку. Защита работы (с возможным 
использованием презентации).

6

Итого 156
С т у д ен т ы , в ы ш ед ш и е на практику, д о п у ск а ю т ся  к в ы п о л н ен и ю  р аботы  тол ь к о  п ри  н ал и ч и и  
о т м етк и  о  п р о х о ж д ен и и  и н ст р у к т а ж ей  п о  о х р а н е  т р у д а  и  п о ж а р н о й  б е зо п а с н о с т и . П р о в е д е н и е  
в с е х  в и д о в  и н ст р ук т аж ей  ф и к си р у ется  в сп ец и а л ь н о м  ж у р н а л е  с  обя зат ел ь н ы м и  п о д п и ся м и  
п о л у ч и в ш его  и п р о в о д и в ш его  и н ст р у к т а ж

Вид аттестации: 4 сем естр  -  д и ф ф ер ен ц и р о ван н ы й  зачет.

О сновная литература:
1. П оляков , В. А . Р азр аб о тка  и тех н о л о ги и  п р о и зво д ства  реклам н ого  продукта: у ч еб н и к  и 
п р акти ку м  д л я  акад ем и ческого  б ак ал авр и ата  /  В. А . П оляков , А. А . Р ом анов . —  М .: 
И здательство  Ю райт, 2015. —  502 с. —  (С ери я: Б акалавр . А кад ем и ч ески й  курс). —  IS B N  
978-5 -534-00728-2 . h ttp s ://b ib lio -o n lin e .ru /b o o k /lB F 5 3 1 7 0 -0 D lA -4 3 E 0 -A 6 2 1 - 
D 5 A D 2 1 B 3 C 0 8 E /razrab o tk a-i-teh n o lo g ii-p ro izv o d stv a-rek lam n o g o -p ro d u k ta
2. Б ож ко  А .Н . О бработка  р астр о вы х  и зо б р аж ен и й  в A d o b e  P hotoshop . - 2-е изд ., испр . - 
М осква: Н ац и он альн ы й  О ткры ты й  У н и в ер си тет  «И Н Т У И Т », 2015. - 320 с. [Э лектрон н ы й  
ресурс]. - U R L : h ttp ://b ib lio c lu b .ru /in d ex .p h p ?p ag e= b o o k & id = 4 2 8 9 7 0
3. Б ош н о , С. В. П равовое о б есп ечен и е п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости : у ч еб н и к  д л я  С П О  
/ С. В. Б ош но. —  М .: И здательство  Ю р ай т , 2015 . —  533 с. —  (С ерия: П р о ф есси о н ал ьн о е  
об разован и е). —  IS B N  9 78-5 -9916-5354-1 . —  Р еж и м  д о сту п а  : w w w .b ib lio - 
o n lin e .ru /b o o k /0 3 8 D C 0 6 E -D 5 9 0 -4 F 7 C -9 9 F A -B 0 D 4 F 8 6 2 2 4 C 9 .
4. К оротков , Э. М . М енедж м ент: у ч еб н и к  д л я  С П О  / К о р о тко в  Э. М . —  2 -е  и зд ., испр . и 
доп . —  М .: И здательство  Ю райт, 2015 . —  640 с. —  (С ерия: П р о ф есси он альн ое  
образован и е). —  IS B N  978-5 -9916-9689-0 . —  Р еж и м  д оступ а: w w w .b ib lio - 
o n lin e .ru /b o o k /9 B 2 B 6 1 5 E -3 C F 7 -4 2 8 5 -9 0 1 0 -C 0 C E C F 0 4 5 5 9 3 .
5. С вязи  с общ ественн остью : Т еори я, п ракти ка , ко м м у н и кати вн ы е стратеги и : У чебн ое 
п о со би е  д л я  студентов  вузов [Э лектр о н н ы й  ресу р с]: учеб , п о со би е  —  Э лектрон , дан . —  
М осква: А сп ект  П ресс, 2015. —  22 4  с. —  Р еж и м  доступа: h ttp s://e .lan b o o k .co m /b o o k /9 7 2 6 8 .

А вторы : М арты н ен ко  Р ом ан  А лексееви ч , П о тап ен ко  О ксан а  В и кторовн а

https://biblio-online.ru/book/1BF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621_-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-online.ru/book/1BF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621_-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=428970
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
https://edanbook.com/book/97268




А ннотация по практике
П П . П роизводственная практика (по профилю  специальности)

42.02.01 Реклама

К урс 3,4 С еместр 6,8 
К оличество часов: 754 ч.
П П  -  684 ч.
К онсультации 70 ч.
П П .0 1 .0 1 .-  72 часа  (2 н едели ), ко н су л ьтац и и  -  8 ч асов  -  6 сем.
П П .0 1 .0 1 -  180 часов (5 недель), ко н су л ьтац и и  -  15 часов -  8 сем.
П П .02 .01  -  108 часов (3 н едели ), ко н су л ьтац и и  -  12 ч асов  -  6 сем.
П П .0 2 .0 1 -  180 часа  (5 недель), ко н су л ьтац и и  -  15 ч асов  -  8 сем.
П П .0 3 .0 1 . -  72  ч аса  (2 н едели ), к о н су льтац и и  -  10 часов -  8 сем.
П П .04 .01  -  72  часа  (2 н едели ), ко н су л ьтац и и  -  10 ч асов  -  8 сем.

П рои звод ствен н ая  п р акти ка  (по  п р о ф и л ю  сп ец и ал ьн о сти ) п р о х о д и т  в р екл ам н ы х  
аген тствах , в п одразделен и ях  м ар к ети н га  и р екл ам ы  р азл и ч н ы х  о рган и зац и й , п р едп р и яти й  
(п олн ого  ц и кла) г. К р асн о д ар а  и К р асн о д ар ско го  края, при  н али чи и  до го во р о в  
о б р азо вател ьн о го  учреж ден и я  с б азо вы м и  п р едп ри яти ям и .

Ц е л ь

Ц елью  п рои зво д ствен н о й  п р акти ки  (по п ро ф и л ю  сп ец и ал ьн о сти ) П М .01 , П М .02, 
ПМ .ОЗ, П М .04  является  ф о р м и р о ван и е  у  о б у ч аю щ и х ся  и закр еп л ен и е о б щ и х  и о сн овн ы х  
п р о ф есси о н ал ьн ы х  ком п етен ц и й  п р о ектн о й  д еятельн о сти ; освоен и е соврем ен н ы х  
п р о и зво д ствен н ы х  проц ессов ; ад ап тац и и  к  ко н кр етн ы м  услови ям  п роф есси о н ал ьн о й  
д еятельн о сти  орган и зац и й  (разл и ч н ы х  о р ган и зац и о н н о -п р аво в ы х  ф орм).

Задачи
П оставлен н ая  цель  д о сти гается  в р езу л ьтате
- зн ако м ств а  с р аб отой  п р ед п р и яти я ; п р и о б р етен и ем  н авы ков  п р о ф есси о н ал ьн о й  и 

орган и зац и о н н о й  деятельн ости  н а  р аб о ч ем  м есте ; участием  в р еш ен и и  п р акти чески х  задач  
п р едп р и яти я ; ум ени ем  п л ан и р о вать  со б ствен н у ю  раб о ту  и н д и ви ду альн о  и р аботу  в 
составе  к о л л екти ва  и сп олн и телей ; и м еть  п р акти ч ески й  опы т в созд ан и и , р азр аб о тке , 
п р о и зво д стве  и реали зац и и  р екл ам н о й  п р од укц и и .

- о своен и я  ви дов п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти , си стем ати зац и я , обобщ ен и е , 
закр еп л ен и е  и углублен и е зн ан и й  и ум ен и й , ф о р м и р о ван и е у сту д ен то в  о б щ и х  и 
п р о ф есси о н ал ьн ы х  ком п етен ц и й , п р и о б р етен и е  практи ческого  о п ы та  в рам ках  
п р о ф есси о н ал ьн ы х  м одулей , п р ед у см о тр ен н ы х  об разовательн ы м  стан дар то м  по 
сп ец и ал ьн о сти  42.02.01 Р еклам а (б азо вая  п о д го то вка) в ч асти  освоен и я  со о тветству ю щ и х  
общ их  (О К ) и п р о ф есси он альн ы х  к о м п етен ц и й  (П К ).

М е с т о  д и с ц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З
Р абочая  п р ограм м а п р о и зво д ствен н о й  п ракти ки  (по п ро ф и л ю  сп ец и ал ьн о сти ) 

явл яется  ч астью  п рограм м ы  п о д го то вки  сп ец и ал и сто в  средн его  зв ен а  в со о тветстви и  с 
Ф Г О С  (У тверж ден  п ри казом  М и н и стер ства  о б р азо ван и я  и науки  Р о сси й ско й  Ф едерац и и  
от  12 м ая 2014 г. №  510) по  сп ец и ал ьн о сти  42.02.01 Р екл ам а  (базовая  п о д го то вка) и 
р еал и зу ется  в р ам ках  п р о ф есси о н ал ьн ы х  м одулей :
П М .01 . Р азр аб о тка  и создан и е д и зай н а  р ек л ам н о й  п родукц ии .
П М .02. П рои зводство  рекл ам н о й  п р о д у кц и и
ПМ.ОЗ. М аркети н говое  и п равовое о б есп еч ен и е  р еал и зац и и  реклам н ого  продукта.
П М .04. О рган и зац и я  и у п равлен и е п р о ц ессо м  и зго то вл ен и я  реклам н ого  продукта. 

Требования к уровню  освоения дисциплины  
В р езу л ьтате  освоения д и сц и п л и н ы  о б у чаю щ и й ся  долж ен :



П М .01. Р азр аб о тка  и создан и е д и зай н а  р ек л ам н о й  п родукц ии . 
имет ь практ ический опыт :

-  в ы б о р а  худ ож ествен н ой  ф орм ы  р еал и зац и и  р екл ам н о й  идеи ;
-  со зд ан и я  ви зуальн ого  о браза с р ек л ам н ы м и  ф ун кц и ям и ;
-  худ о ж ествен н о го  кон стр у и р о ван и я  р ек л ам н ы х  п р о д у кто в  по  задан ию .

ум ет ь:
-  о су щ ествл ять  пои ск  разл и ч н ы х  р еш ен и й  п р и  со зд ан и и  р екл ам н о го  п родукта , услуги ;
-  р азр аб аты вать  ко м п о зи ц и о н н о е р еш ен и е  р екл ам н о го  продукта;
-  и сп о л ьзо вать  вы рази тельн ое  и х у д о ж ествен н о -и зо б р ази тел ьн ы е ср ед ства  при  
м о д ел и р о ван и и  реклам ы ;
-  со ставлять  р екл ам н ы е тексты .

знат ь:
-  вы р ази тел ьн ы е и х у д о ж ествен н о -и зо б р ази тел ьн о е  средство  реклам ы ;
-  п р и ем ы  и п р и н ц и п ы  составлен и я  р ек л ам н о го  текста;
-  ко м п о зи ц и ю , ш риф товую  и  х у д о ж ествен н у ю  граф и ку  в реклам е;
-  м ето д ы  про екти р о ван и я  р екл ам н о го  п родукта;
-  м ето д ы  п си хологи ч еского  во зд ей стви я  н а  по тр еб и теля .

П М .02. П рои звод ство  рекл ам н о й  п р о д у кц и и  
имет ь практ ический опыт :

-  в ы б о р а  и и сп ользован и я  и н струм ен та , о б о р у д о ван и я , о сн овн ы х  и зо б р ази тел ьн ы х  
ср ед ств  и  м атери алов  при  и сп о л н ен и и  р екл ам н о го  продукта;
-  п остр о ен и я  м одели  (м акета, сц ен ар и я) о б ъ екта , с учетом  вы б р ан н о й  тех н о л о ги и ;
-  п о д го то вки  к  п рои зводству  р екл ам н о го  продукта;
-  п р о и зво д ства  реклам н ого  п р о д у кта , с  у ч ето м  асп ектов  п си х о л о ги ч еско го  во зд ей стви я  
рекл ам ы , п равового  о б есп ечен и я  р екл ам н о й  д еятел ьн о сти  и треб ован и й  заказч и ко в ;

ум ет ь:
-  осу щ ествл ять  ф отосъ ем ку  д л я  п р о и зв о д ств а  р екл ам н о го  продукта;
-  осу щ ествл ять  ви деосъем ку  д л я  п р о и зв о д ств а  р екл ам н о го  продукта;
-  и сп о л ьзо вать  ком п ью терн ы е тех н о л о ги и  п ри  со зд ан и и  р екл ам н о го  продукта;
-  р азр аб аты вать  сц ен ари и  д л я  съ ем о к  и м о н таж а  р еклам ы ;
-  и сп о л ьзо в ать  п ро ф есси о н ал ьн ы е п ак еты  п р о гр ам м н о го  о б есп ечен и я  д л я  об раб отки  
гр аф и ки , аудио-, видео-, ан им аци и ;
-  и сп о л ьзо в ать  м ульти м еди й н ы е и w eb -тех н о л о ги и  д л я  р азр аб о тки  и  вн ед рен и я  
р екл ам н о го  продукта;

знат ь:
-  тех н и ку , техн ологи и  и тех н и чески е  ср ед ства  ф о то съ ем ки  в реклам е;
-  тех н и ку , тех н о л о ги и  и тех н и чески е  ср ед ства  ви део съ ем к и  в реклам е;
-  тех н и ч ески е  и п рограм м ны е ср ед ства  д л я  со зд ан и я  п ечатн ого  реклам н ого  продукта;
-  т ех н и ч еск и е  и п рограм м н ы е ср ед ства  д л я  ко м п ью тер н о й  обработки  гр аф и ки , аудио -, 
ви део  -, ан им аци и ;
-  тех н о л о ги и  создан ия И н тер н ет-р еклам ы ;
-  ап п ар атн о е  и  п рограм м н ое о б есп ечен и е ;

ПМ.ОЗ. М ар кети н го во е  и пр аво во е  о б есп еч ен и е  р еал и зац и и  реклам н ого  продукта. 
иметь практ ический опыт :

-  вы явл ен и я  тр еб о ван и й  ц елевы х  груп п  п о тр еб и телей ;
-  р азр аб о тки  средств  п ро д ви ж ен и я  р ек л ам н о го  п родукта;
-  р азр аб о тки  м аркети н говой  ч асти  б и зн ес-п л ан а ;

ум ет ь:
-  п ро во ди ть  и сследован и я  п р ед п о чтен и й  ц ел евы х  груп п  п отреби телей ;
-  ан ал и зи р о вать  р езу л ьтаты  и ссл ед о ван и й  п р ед п о ч тен и й  ц елевы х  групп;



-  п р о в о ди ть  сегм ен ти рован и е р ы н к а ;
-  п р и н и м ать  р еш ен ия, н ап р авл ен н ы е н а  п р о д ви ж ен и е  реклам н ого  продукта;

знат ь:
-  зад ач и , цели  и общ ие тр еб о ван и я  к  р екл ам е;
-  о сн о вн ы е н ап равлен и я  р екл ам н о й  д еятел ьн о сти ;
-  ви д ы  рекл ам н о й  деятельн ости ;
-  стр у кту р у  реклам н ого  ры нка;

П М .04. О рган и зац и я  и уп р авл ен и е п р о ц ессо м  и зго то вл ен и я  реклам н ого  продукта. 
иметь практ ический опыт :

-  п л ан и р о ван и я , разраб отки  и тех н и ч еско го  и сп о л н ен и я  проекта;
-  ко н тр о л я  соответстви я  р екл ам н о й  п р о д у к ц и и  р еклам одателя ;
-  в заи м о дей стви я  с субъектам и  р ек л ам н о й  д еятел ьн о сти ; п одготовки  д о ку м ен тац и и  для  
р еги стр ац и и  авторски х  прав.

ум ет ь:
-  со ставлять  п л ан ы  и  гр аф и ки  д еятел ьн о сти  п о  р азр аб о тке  и тех н и ч еско м у  и сп о л н ен и ю  
р екл ам н о го  продукта;
-  р аб о тать  с реклам ой  в сред ствах  м ассо во й  и н ф о р м ац и и ;
-  п р о в о ди ть  п роц едуры  согл асо ван и я  м ак ето в  р екл ам н о го  п р о д у кта  с заказч и ко м ;
-  п р о в о ди ть  п резентаци ю  рекл ам н о го  п ро д у кта;
-  п о д го тавл и вать  авторскую  д о к у м ен тац и ю  д л я  р еги стр ац и и  авторски х  прав;

знат ь:
-  эко н о м и ч н ы й  м ехан и зм  и  эко н о м и ч еск и е  п оказатели  д еятельн о сти  рекл ам н о й  
о рган и зац и и ;
-  осн о вн ы е п р и н ц и п ы  р аб о ты  о р ган и зац и й  в у сл о ви ях  р ы н очн ой  экон ом и ки ;
-  пути  эф ф екти вн ого  исп о л ьзо ван и я  м атер и альн ы х , труд овы х  и  ф и н ан совы х  ресурсов;
-  о сн о вн ы е зако н ы  и н о р м ати вн ы е акты , р егл ам ен ти р у ю щ и е р екл ам н у ю  д еятел ьн о сть  в 
Р о сси й ско й  Ф едерации ;
-  асп екты  п лан и рован и я  реклам ы ;
-  этап ы  п ри н яти я  и  реали зац и я  у п р авл ен ч еск и х  реш ен ий ;
-  кл асси ф и кац и ю  целей  м ен едж м ен та .

Результаты  производственной практики (по профилю специальности):

ПП.01.01
О своение общ их компетенций

О К  1 П оним ать сущ ность  и со ц и ал ьн у ю  зн ач и м о сть  своей  будущ ей  пр о ф есси и , 
п роявлять  к ней  усто й ч и вы й  и н терес.

О К  2 О ргани зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и сп особы  
вы п олн ени я п р о ф есси о н ал ьн ы х  зад ач , о ц ен и вать  их эф ф ек ти вн о сть  и  качество .

О К З П риним ать р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и  н естан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и н ести  за  них 
ответствен ность .

О К  4 О сущ ествлять  п ои ск  и и сп о л ьзо в ан и е  и н ф о р м ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вного  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
ли чностн ого  развития.

О К  5 И спользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
проф есси он альн ой  деятельн о сти .

О К 6 Работать в коллективе и ко м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п отреби телям и .

О К  7 Брать н а  себя ответствен н о сть  за  р аб о ту  член о в  ко м ан ды  (п одчи н ен н ы х), 
результат  вы п олн ен и я  зад ан и й .

О К  8 С ам остоятельн о  о п р еделять  зад ач и  п р о ф есси о н ал ьн о го  и ли чн о стн о го  разви ти я,



зан им аться  сам ообразован и ем , о со зн ан н о  п лан и ровать  п овы ш ен и е квали ф икац ии .
О К  9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  

деятельности .
О К  10 В ладеть  осн овам и  п р е д п р и н и м ател ьск о й  д еятельн о сти  и особ ен н остям и  

п редп ри н и м ательства  в п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости .
О К  11 О бладать  экологи ч еской , и н ф о р м ац и о н н о й  и ком м у н и кати вн о й  кул ьту р о й , 

базовы м и у м ен и ям и  об щ ен и я  н а  и н о стр ан н о м  язы ке.

П П .01.01
О своение проф ессиональны х ком петенций

П К  1.1 О сущ ествлять  п о и ск  р екл ам н ы х  идей .
П К  1.2 О сущ ествлять  х у д о ж ествен н о е  эск и зи р о ван и е  и  вы бор  о п ти м альн ы х  

изобрази тельн ы х  средств  р екл ам ы .
П К  1.3 Разрабаты вать  авторски е  р екл ам н ы е п роекты .
П К  1.4 С оставлять  и оф орм лять  тек сты  р екл ам н ы х  объявлен ий .
П К  1.5 С оздавать  ви зуальн ы е о б р азы  с рекл ам н ы м и  ф ункциям и.

П П .02.01
О своение общ их компетенций:

О К  1 П оним ать сущ ность  и со ц и ал ьн у ю  зн ач и м о сть  своей  будущ ей  п р о ф есси и , 
проявлять  к ней  усто й ч и вы й  и н терес.

О К  2 О ргани зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы би рать  ти п о вы е м ето д ы  и сп особы  
вы п олн ени я п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их  эф ф екти вн о сть  и качество .

О К З П рини м ать р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и  н естан д ар тн ы х  си туац и ях  и н ести  за  них 
ответственность .

О К  4 О сущ ествлять  пои ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  д л я  
эф ф екти вного  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
личностн ого  развития.

О К  5 И спользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
проф есси он альн ой  деятельн о сти .

О К 6 Работать в коллективе и ко м ан де , эф ф екти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , по тр еб и телям и .

О К  7 Брать н а себя о тветствен н о сть  за  р аб о ту  ч лен о в  ко м ан ды  (п о д ч и н ен н ы х ), 
результат  вы п олн ени я задан и й .

О К  8 С ам остоятельн о  о п ределять  зад ач и  п р о ф есси о н ал ьн о го  и л и ч н о стн о го  разви ти я, 
зан им аться  сам ооб разован и ем , о со зн ан н о  п л ан и ровать  п о вы ш ен и е квали ф и кац и и .

О К  9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельности .

О К  10 В ладеть осн овам и  п р ед п р и н и м ател ьск о й  деятельн о сти  и о собен н остям и  
п редп ри н и м ательства  в п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости .

О К  И О бладать  экологи ч еской , и н ф о р м ац и о н н о й  и ком м ун и кати вн ой  культурой , 
базовы м и  ум ени ям и  о б щ ен и я  н а  и н о стр ан н о м  язы ке.

П П .02.01
О своение профессиональны х компетенций;

П К  2.1 В ы бирать  и и сп ользовать  и н стр у м ен т , оборудован и е, осн овн ы е и зо б р ази тел ьн ы е 
средства и м атериалы .

П К  2.2 С оздавать  м одели  (м акеты , сц ен ар и и ) о б ъ екта  с учетом  вы б ран н ой  техн ологи и .
П К  2.3 И сполнять  ори ги н алы  и л и  о тд ел ьн ы е эл ем ен ты  п р о екта  в м атериале .



П П .03.01
О своение общ их компетенций:

О К  1 П он и м ать  сущ н ость  и  со ц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  проф есси и , 
п роявлять  к ней  у сто й ч и в ы й  ин терес.

О К  2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы б и р ать  ти п о вы е м ето д ы  и сп особы  
вы п олн ени я п р о ф есси о н ал ьн ы х  зад ач , о ц ен и вать  их эф ф ек ти вн о сть  и качество .

О К З П рини м ать р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си туац и ях  и нести  за  них 
ответствен ность .

О К  4 О сущ ествлять  пои ск  и  и сп о л ьзо в ан и е  и н ф о р м ац и и , н ео бх о д и м о й  для  
эф ф екти вного  вы п о лн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
ли чностн ого  развития.

О К  5 И спользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п роф ессион альной  д еятельн о сти .

О К 6 Р аботать  в коллекти ве и ко м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п отр еб и телям и .

О К  7 Брать н а  себя ответствен н о сть  за  р аб о ту  член ов  ко м ан ды  (п одчи н ен н ы х), 
результат  вы п олн ен и я  задан ий .

О К  8 С ам остоятельн о  о п р еделять  зад ач и  п ро ф есси о н ал ьн о го  и ли ч н о стн о го  разви ти я, 
зан им аться  сам о о б р азо ван и ем , о со зн ан н о  п л ан и ровать  п о вы ш ен и е квали ф и кац и и .

О К  9 О ри ен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
деятельности .

ПП .03.01
О своение профессиональны х компетенций:

П К  3.1 В ы являть  требован и я  ц ел евы х  гр у п п  п о тр еб и телей  на осн ове ан ал и за  рынка-
П К  3.2 [Разрабаты вать сред ства  п р о д ви ж ен и я  реклам н ого  продукта.

ПП .04.01
О своение общ их компетенций:

О К  1 П оним ать сущ ность  и со ц и ал ьн у ю  зн ач и м о сть  своей  бу д у щ ей  проф есси и , 
п роявлять  к ней  усто й ч и вы й  ин терес.

О К  2 О рган и зовы вать  со б ствен н у ю  д еятел ьн о сть , вы бирать  ти п о вы е м ето д ы  и сп особ ы  
вы п олн ени я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  зад ач , о ц ен и вать  их  эф ф ек ти вн о сть  и качество .

О К З П рини м ать р еш ен и я  в стан д ар тн ы х  и  н естан д ар тн ы х  си туациях  и нести  за  них 
ответственность .

О К  4 О сущ ествлять  п ои ск  и и сп о л ьзо в ан и е  и н ф орм ац и и , н ео бх о д и м о й  д л я  
эф ф екти вного  вы п олн ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , п р о ф есси о н ал ьн о го  и 
личностн ого  развития.

О К  5 И спользовать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
проф есси он альн ой  деятельн ости .

О К 6 Р аботать  в коллективе и  ко м ан де , эф ф ек ти вн о  общ аться  с коллегам и , 
руководством , п отреби телям и .

О К  7 Б рать н а  себя о тветствен н о сть  за  р аб о ту  член о в  ко м ан ды  (подчи н ен н ы х), 
результат  вы п олн ен и я  задан и й .

О К  8 С ам остоятельн о  о п ределять  зад ач и  п р о ф есси о н ал ьн о го  и ли ч н о стн о го  разви ти я, 
зан им аться  сам ооб разован и ем , осо зн ан н о  план и ровать  п о вы ш ен и е квали ф и кац и и .

О К  9 О риен ти роваться  в у сл о ви ях  ч асто й  см ен ы  тех н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й
________ деятельности ._______________________________________________________________
O K  10 В ладеть осн овам и  п р ед п р и н и м ател ьск о й  деятельн о сти  и особ ен н остям и

O K  11 О бладать  экологи ч еской , и н ф о р м ац и о н н о й  и  ком м ун и кати вн ой  культурой ,



базовыми умениями общения на иностранном языке.

П П .04.01
О своение профессиональны х ком петенций:

П К  3.2 Р азрабаты вать  сред ства  п р о д в и ж ен и я  р екл ам н о го  продукта.
П К  4.1 П ланировать  собствен н ую  р аб о ту  в со ставе  ко л л ек ти в а  и сп олн и телей .
П К  4.2 О сущ ествлять  сам о ко н тр о л ь  и зго то вл ен и я  р екл ам н о й  п род у кц и и  в части  

соответстви я  ее р екл ам н о й  идее.
П К  4.3 Г отови ть докум ен ты  д л я  р еги стр ац и и  авторского  п рава  н а  р екл ам н ы й  продукт.

С труктура и содерж ание програм м ы  производственной практики (по 
проф илю  специальности)

Объем и виды практики по специальности 42.02.01 Реклама

В и д  п р а к т и к и К о л и ч е с т в о
ч а с о в

Ф о р м а  п р о в е д е н и я

П р о и з в о д с т в е н н а я  (п о  п р о ф и л ю  с п е ц и а л ь н о с т и ) Т у
М одуль ПМ.01 1111.01.01 (6 семестр) 80 Концентрированная
М одуль ПМ.01 ПП.01.01 (8 семестр) 195 Концентрированная
М одуль ПМ.02 ПП.02.01 (6 семестр) 120 Концентрированная
М одуль ПМ.02 ПП.02.01 (8 семестр) 195 Концентрированная
М одуль ПМ.ОЗ ПП.03.01 (8 семестр) 82 Концентрированная

М одуль ПМ.04 ПП.04.01 (8 семестр) 82 Концентрированная
Вид аттестации: дифференцированный зачет

О сновны е разделы  производственной практики (по профилю  специальности): 
6 семестр (5 недель)_______________________________________________________________________

Виды работ Тематика заданий по виду работ Кол-во
часов

П М .0 1 . Разработка и 
создание дизайна рекламной 
продукции
1. Подготовительный этап

Консультация о целях и задачах практики, ее месте в 
учебном процессе. Знакомство с содержанием 
практики и требованиями к отчету по итогам 
практики.

8

П М .0 2 . Производство 
рекламной продукции 
1. Подготовительный этап

Консультация о целях и задачах практики, ее месте в 
учебном процессе. Знакомство с содержанием 
практики и требованиями к отчету по итогам 
практики.

12

П М .0 1 . ОК 1-О К  11, ПК 1.1 
- 1 .5
П М .0 2 . ОК 1-О К  11, П К 2.1 
- П К  2.3
2 . Вводный инструктаж. 
Ознакомительный этап

Постановка целей, задач прохождения 
производственной практики, решение 
организационных вопросов прохождения практики в 
организации; проведения инструктажа по охране 
труда, техники безопасности и пожарной 
безопасности. Ознакомиться с организацией - базой 
производственной практики. Провести анализ 
организации: место расположения, режим работы, 
определить основные функции организации. 
Ознакомление с правилами организации, работы в 
организации. Должностные обязанности. Анализ 
основных нормативно-правовых актов, 
регулирующих вопросы производства рекламной 
продукции

6



М Д К .0 1 .0 1 .  Х у д о ж е с т в е н н о е  п р о е к т и р о в а н и е  р е к л а м н о г о  п р о д у к т а

П М .0 1 . ОК 1 -ОК 11, ПК 1.1 
- 1 .5
3 . Художественное 
проектирование рекламного 
продукта

Создание эскизов рекламной продукции с учетом 
особенностей указанного в брифе рекламного 
носителя.

12

П М .0 1 . ОК 1-О К  11, ПК 1.1 
- 1 .5
4. Проектирование 
корпоративного стиля

Разработка основных элементов фирменного стиля 
(логотип, фирменные цвета и шрифт, слоган, 
модульная сетка) на основе эскизов.

18

М Д К .0 1 .0 2 . Р а з р а б о т к а  т в о р ч е с к о й  к о н ц е п ц и и  р е к л а м н о г о  п р о д у к т а

П М .0 1 . ОК 1-О К  11, ПК 1.1 
-  1.5
5. Разработка творческой 
концепции рекламного 
продукта

Определить типы рекламной продукции, 
предпочитаемые заказчиком. Описание и 
презентация рекламной концепции.

6

П М .0 1 . ОК 1-О К  11, ПК 1.1 
-  1.5
6. Презентация рекламного 
продукта

Презентация рекламного продукта. Представление 
рекламной идеи на конкретных носителях в виде 
презентации.

12

М Д К .0 2 .0 1 . В ы п о л н е н и е  р е к л а м н ы х  п р о е к т о в  в м а т е р и а л е

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
7. Наружная реклама

Обзор и анализ рекламной продукции наружной 
рекламы. Световые короба, объемные буквы, 
неоновая реклама, информационные стенды, 
щитовая реклама, крышные установки, рекламные 
стелы, транспортная реклама. Технологии создания 
наружной рекламы.

12

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3 
8. Рекламная 
сувенирная продукция

Виды рекламной сувенирной продукции: объемные 
наклейки, сувенирные ручки корпоративные значки. 
Технологии их создания: тампопечать, горячее 
тиснение, вальцовка, гравертон, термоперенос.

6

М Д К .0 2 .0 2 . П р о е к т н а я  к о м п ь ю т е р н а я  г р а ф и к а  и  м у л ь т и м е д и а

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
9. Анализ используемого на 
объекте практики 
графических программ и 
мультимедиа

Ознакомиться с программами, проектной 
компьютерной графики и мультимедиа 
используемой на предприятии

12

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1
- П К  2.3
1 0 . Использование 
графических программ для 
рекламной фотографии

Отсканировать или переснять фотографию. С 
помощью графических программ и знаний, 
полученных в течение курса создать креативное 
решение рекламного плаката.

6

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, П К 2.1 
- П К  2.3
11 . Разработка рекламной 
листовки товара или услуги 
с помощью графических 
программ.

Выбрать технику и технологию. Разработать эскиз. 
Осуществить подбор необходимых исходных 
фотографий, рисунков, логотипов, текстов и т.д.

6



М Д К .0 2 .0 3  Т е х н и к а  и т е х н о л о г и и  р е к л а м н о й  ф о т о г р а ф и и

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
1 2 . Создание предметной 
рекламной фотографии для 
каталога

Съемка для каталога (Съемка одежды, обуви, 
парфюмерии, украшений, продуктов питания, и т. д.)

12

П М .0 2 . OK 1- ОК 11, ПК 2.1 
- П К  2.3
13. Создание портрета для 
использования в рекламных 
целях

Портрет крупным планом как эффективный элемент 
рекламной фотографии. Съемка первого лица 
фирмы, съемка узнаваемых людей, съемка артистов 
для рекламы концертов. Обеспечение контактности 
портрета через направление взгляда.

6

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1
- П К  2.3
14 . Съемка пейзажа

Пейзаж как элемент рекламной фотографии. 
Городской, сельский, индустриальный пейзажи. 
Архитектурная съемка

6

П М .0 2 . ОК 1-О К  И , ПК 2.1 
- П К  2.3
15. Съемка интерьера

Интерьер как элемент рекламной фотографии. 6

М Д К .0 2 .0 4  Т е х н и к а  и т е х н о л о г и и  р е к л а м н о г о  в и д е о

П М .0 2 . ОК 1-О К  И , ПК 2.1 
- П К  2.3
16. Построение сценария 
ролика

Разработка идеи сценария, действий, сюжетов, 
эпизодов, актов. Создание образов героев, их 
внешности, черт характера, достоинств, недостатков, 
индивидуальности

6

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1
- П К  2.3
17. Видеосъемка рекламного 
ролика

Основные приемы видеосъемки. Технологии 
видеосъемки: общего плана, крупного плана.

6

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
18. М онтаж видеоролика

М онтирование рекламного ролика в видео­
редакторе. М онтировать видеоролик в видео­
редакторе

24

М Д К .0 2 .0 5  Р е к л а м н ы й  т е к с т

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
19. Рекламный текст

Составление рекламного текста (слогана, заголовка) 
с учетом концепции, рекламного, носителя, приемов 
психологического воздействия на потребителя.

12

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
П М . 0 3  ОК 1-9, П К 3 .1 - П К  
3.2
П М . 0 4 . ОК 1-О К  11, ПК 
3.2, ПК 4.1 -  ПК 4.3 
Оформление отчета

Работа в институте с руководителем практики - 
формирование отчета, формирование портфолио 
учебной практики. Предоставление дневника, отчета 
по практике и защ ита работы с использованием 
презентации.

6

Итого 2 0 0

8 семестр (14 недель)
Виды работ Тематика заданий по виду работ Кол-во

часов



П М .0 1 . Разработка и 
создание дизайна рекламной 
продукции
1. Подготовительный этап

Консультация о целях и задачах практики, ее месте в 
учебном процессе. Знакомство с содержанием 
практики и требованиями к отчету по итогам 

практики.

15

П М .0 2 . Производство 
рекламной продукции 
1. Подготовительный этап

Консультация о целях и задачах практики, ее месте в 
учебном процессе. Знакомство с содержанием 
практики и требованиями к отчету по итогам 

практики.

15

П М . 0 3 . М аркетинговое и 
правовое обеспечение 
реализации рекламного 
продукта
1. Подготовительный этап

Консультация о целях и задачах практики, ее месте в 
учебном процессе. Знакомство с содержанием 
практики и требованиями к отчету по итогам 
практики.

10

П М . 0 4 . Организация и 
управление процессом 
изготовления рекламного 
продукта
1. Подготовительный этап

Консультация о целях и задачах практики, ее месте в 
учебном процессе. Знакомство с содержанием 
практики и требованиями к отчету по итогам 
практики..

10

П М .0 1 . ОК 1-О К  11, ПК 1.1 
- 1 .5
П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
П М . 0 3  ОК 1-9, ПК 3 .1 - П К  
3.2
П М . 0 4 . ОК 1-О К  И , ПК 
3.2, П К 4 .1 - П К 4.3 
2 . Вводный инструктаж. 
Ознакомительный этап

Постановка целей, задач прохождения 
производственной практики, решение 
организационных вопросов прохождения практики в 
организации; проведения инструктажа по охране 
труда, техники безопасности и пожарной 
безопасности.
Ознакомиться с предприятием/организацией базой 
учебной практики. Провести анализ предприятия: 
тип, специализация, профиль, вид организационно­
правовой формы предприятия, место расположения, 
режим работы, материально-техническая база. 
Определить виды деятельности предприятия, 
выполняемые им функции на рынке, перечень 
основных и дополнительных услуг предприятия. 
Представить характеристику объекта

6

М Д К .0 1 .0 1 .  Х у д о ж е с т в е н н о е  п р о е к т и р о в а н и е  р е к л а м н о г о  п р о д у к т а

П М .0 1 . ОК 1-О К  11, ПК 1.1 
-  1.5
3 . Художественное 
проектирование рекламного 
продукта

Выбор общего стиля рекламного продукта 
компании-заказчика с опорой на концепцию. Подбор 
цветовой схемы.
Поиск иллюстраций, материала для создания 
иллюстраций.
Выбор шрифтов, их пропорций, начертания, 

сочетаний.
Создание эскизов рекламной продукции с учетом 
особенностей указанного в брифе рекламного 
носителя.

30

П М .0 1 . ОК 1-О К  11, ПК 1.1
- 1 .5
4 . Проектирование 
корпоративного стиля

Разработка основных элементов фирменного стиля 
(логотип, фирменные цвета и шрифт, слоган, 
модульная сетка) на основе эскизов. Работа с 
брендбуком (применение существующего 
фирменного стиля).

36

М Д К .0 1 .0 2 . Р а з р а б о т к а  т в о р ч е с к о й  к о н ц е п ц и и  р е к л а м н о г о  п р о д у к т а

П М .0 1 . ОК 1-О К  11, ПК 1.1 
-  1.5
5. Разработка творческой

Провести брифинг с заказчиком, описать, кто 
является целевой аудиторией заказчика, на какой 
сегмент рынка он нацелен. Описать товар заказчика

36



концепции рекламного 
продукта

с помощью трехуровневого анализа товара. 
Определить типы рекламной продукции, 
предпочитаемые заказчиком. Заполнить шаблон 
брифа по результатам брифинга с заказчиком. 
Составить ТЗ по результатам брифа.
Разработать рекламную концепцию продукта 
(марки) с опорой на бриф.
Описание и презентация рекламной концепции. 
Разработка рекламной стратегии

П М .0 1 . ОК 1-О К  1 1 ,ПК 1.1 
-  1.5
6. Презентация рекламного 
продукта

Презентация концепции и рекламного продукта 
Представление результатов анализа, рекламной идеи 
и ее воплощения на конкретных носителях в виде 
презентации.

6

М Д К .0 2 .0 1 . В ы п о л н е н и е  р е к л а м н ы х  п р о е к т о в  в  м а т е р и а л е

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, П К 2.1 
- П К  2.3
7. Производство печатной 
продукции

Способы рекламной продукции: способ глубокой 
печати, способ высокой печати, способ орловской 
печати, способ плоской печати, способ офсетной 
печати, способ струйной печати, способ трафаретной 
печати, способ флексографской печати. Резка 
готовой печатной продукции, ее окончательный 
сбор. Авторская печатная форма. Подготовка 
макетов для печати. Выбор бумаги для печати

30

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3 
8. Рекламная 
сувенирная продукция

Виды рекламной сувенирной продукции: объемные 
наклейки, сувенирные ручки корпоративные значки. 
Технологии их создания: тампопечать, горячее 
тиснение, вальцовка, гравертон, термоперенос. 
Анализ -  психологическое воздействие 
потребителей на готовую сувенирную рекламную 
продукцию. Анализ рекламной сувенирной 
продукции известных изготовителей.

24

М Д К .0 2 .0 2 .  П р о е к т н а я  к о м п ь ю т е р н а я  г р а ф и к а  и  м у л ь т и м е д и а

П М .0 2 . ОК 1-О К  И , ПК 2.1 
- П К  2.3
9. Использование 
графических программ для 
рекламной фотографии

Отсканировать или переснять фотографию. С 
помощью графических программ и знаний, 
полученных в течение курса создать креативное 
решение рекламного плаката.

12

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1
- П К  2.3
1 0 . Разработка рекламной 
листовки товара или услуги 
с помощью графических 
программ.

Выбрать технику и технологию. Разработать эскиз. 
Осуществить подбор необходимых исходных 
фотографий, рисунков, логотипов, текстов и т.д. 
Обработать исходники. Подготовить файл к печати с 
учетом выбранной технологии

18

М Д К .0 2 .0 3  Т е х н и к а  и т е х н о л о г и и  р е к л а м н о й  ф о т о г р а ф и и

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, П К 2.1 
- П К  2.3
1 1 . Создание предметной 
рекламной фотографии для 
каталога

Съемка для каталога. (Съемка одежды, обуви, 
парфюмерии, украшений, продуктов питания, и т. 
д.). Повышенные требования к детализации и 
резкости объекта съемки. Особые требования к 
фону.

24



П М .0 2 . OK 1- OK 11, ПК 2.1 
-  ПК 2.3
12. Создание портрета для 
использования в рекламных 
целях

Портрет крупным планом как эффективный элемент 
рекламной фотографии. Съемка первого лица 
фирмы, съемка узнаваемых людей, съемка артистов 
для рекламы концертов. Обеспечение контактности 
портрета через направление взгляда.

18

П М .02. ОК 1-О К  11, ПК 2.1
- П К  2.3
13. Съемка пейзажа

Пейзаж как элемент рекламной фотографии. 
Городской, сельский, индустриальный пейзажи. 
Архитектурная съемка

6

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
1 4 . Съемка интерьера

Интерьер как элемент рекламной фотографии. 
Требования к оптике. М етоды снижения контраста 
сцены при съемке интерьеров.

6

М Д К .0 2 .0 4  Т е х н и к а  и  т е х н о л о г и и  р е к л а м н о г о  в и д е о

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1
- П К  2.3
15 . Построение сценария 
ролика

Разработка идеи сценария, действий, сюжетов, 
эпизодов, актов. Создание образов героев, их 
внешности, черт характера, достоинств, недостатков, 
индивидуальности. Написание сценария ролика. 
Описание планов видеосъемки по готовому 
сценарию

24

П М .02. ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
16. Видеосъемка рекламного 
ролика

Основные приемы видеосъемки. Технологии 
видеосъемки: общего плана, крупного плана, 
диалога героев, героев в движении. Съемочный 
материал и его отбор для монтажа.

24

П М .02. ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
1 7 . М онтаж видеоролика

М онтирование рекламного ролика в видео­
редакторе. М онтировать видеоролик в видео­
редакторе

24

М Д К .0 2 .0 5  Р е к л а м н ы й  т е к с т

П М .0 2 . ОК 1-О К  11, ПК 2.1
- П К  2.3
1 8 . Рекламный текст

Составление рекламного текста (слогана, заголовка) 
с учетом концепции, рекламного, носителя, приемов 
психологического воздействия на потребителя.

36

М ДК.03.02. П р а в о в о е  о б е с п е ч е н и е  р е к л а м н о й  д е я т е л ь н о с т и

П М . 0 3  ОК 1-9, ПК 3 .1 - П К  
3.2
19. М аркетинговый анализ 
товаров

Выбрать компанию - заказчика - клиента рекламного 
агентства для анализа. Описать данную копанию. 
Описать основные направления рекламной 
деятельности компании -  заказчика. 
Проанализировать продукты и услуги, 
производимые компанией -  заказчиком с помощью 
трехуровнего анализа. Описать товары и услуги, 
производимые компанией -  заказчиком, с помощью 
концепции маркетинговая смесь

12

П М . 03  ОК 1-9, ПК 3 .1 - П К  
3.2
20. Выявление целевых 
групп потребителей

Определить, кто является покупателями продукции, 
производимой компанией- заказчиком. Провести 
сегментирование потребителей. Описать каждый из 
сегментов.
Сделать выводы, кто является целевой аудиторией 
компании-заказчика.

12

П М . 03 ОК 1-9, ПК 3 .1 - П К  
3.2
2 1 . Разработка

Определить местоположение товара / услуг на 
кривой жизненного цикла товаров и услуг. Провести 
анализ внешнего и внутреннего окружения

18



маркетинговой части бизнес­
плана

компании-заказчика. Подробно описать внешнее 
окружение: СТЕЕП факторы, которые могут 
повлиять на деятельность компании. Провести 
SW OT анализ рекламной организации. Предложить 
шаги по улучш ению рекламной кампании клиента. 
Предложить способы усовершенствования товаров и 
услуг клиента. Все способы должны опираться на 
выводы из анализа

П М . 0 3  ОК 1-9, Ж  3.1 -  ПК
3.2
22. История развития 
предприятия

Составить краткую правовую справка об 
организации. Изучить состав учредительных 
документов организации и составить их перечень

6

П М . 03 O K I - 9, Ж  3 .1 - Ж  
3.2
23. Организация договорной 
работы рекламного 
предприятия по 
продвижению рекламного 
продукта

Составить проект договора об оказании рекламных 
услуг на основании изученных хозяйственных 
договоров рекламного предприятия. Составить 
проект претензии заказчика о нарушении условий 
договора об оказании рекламных услуг на основании 
изученной правовой базы рекламного предприятия. 
Составить проект искового заявления о привлечении 
к ответственности исполнителя за нарушение прав 
заказчика в сфере рекламы на основании изученной 
правовой базы рекламного предприятия.
Рассмотреть и описать виды ответственности 
заказчиков и исполнителей при заключении 
договоров по оказанию рекламных услуг или других 
договоров рекламного предприятия (договора 
аренды, авторского договора по выбору).

12

П М .О З О К  1-9, Ж  3 .1 - Ж  
3.2
24. Правовое регулирование 
отдельных видов рекламы в 
работе рекламного 
предприятия

Проанализировать и описать случаи соблюдения 
правового регулирования отдельных видов рекламы: 
политической, социальной, рекламы для 
несовершеннолетних и др., производимые 
рекламным предприятием.

6

П М . 03 ОК 1-9 , Ж  3 .1 - Ж
3.2
25. Правовая работа с 
целевыми группами 
потребителей

Презентация маркетингового анализа компании -  
заказчика. Представление результатов анализа, 
выводов из анализа и предложений по продвижению 
рекламного продукта на конкретных носителях в 
виде презентации.

6

М Д К .0 4 .0 1 .  М е н е д ж м е н т  и э к о н о м и ч е с к и е  о с н о в ы  р е к л а м н о й  д е я т е л ь н о с т и

П М . 04. ОК 1-О К  11, Ж  
3.2, Ж 4 .1 - Ж 4.3 
26. Планирование, 
разработка и техническое 
исполнение рекламного 
проекта

Составить план и график деятельности по разработке 
и техническому исполнению рекламного продукта в 
рекламной организации. Проанализировать работу с 
рекламой в средствах массовой информации 
рекламной организации

18

П М . 04. О К 1 - О К 1 1 ,Ж  
3.2, Ж 4 .1 - Ж 4.3 
27. Контроль соответствия 
рекламной продукции 
требованиям рекламодателя

Составить план проведения процедуры контроля на 
соответствии рекламной продукции требованиям 
рекламодателя в рекламной организации. 
Проанализировать и описать процедуру 
согласования макетов рекламного продукта с 
заказчиком

18

П М . 0 4 . ОК 1-О К  11, Ж  
3.2, Ж  4.1 - Ж  4.3 
2 8 . Взаимодействие с 
субъектами рекламной

Проанализировать и описать взаимодействие 
рекламной организации с субъектами рекламной 
деятельности. Оценить и описать конкуренцию на 
рынке рекламы. Подготовить презентацию

18



деятельности рекламного продукта (на выбор) предлагаемого 
рекламной организацией

П М . 04. ОК 1-О К  11, ПК 
3.2, ПК 4.1 -  ПК 4.3 
29. Подготовка 
документации для 
регистрации авторских прав

Изучить документацию  по регистрации авторских 
прав в рекламной компании. Подготовить пакет 
авторских документов для регистрации авторских 
прав

12

П М .01 .О К  1-О К  11, ПК 1.1 
-  1.5
П М .02. ОК 1-О К  11, ПК 2.1 
- П К  2.3
П М . 03 ОК 1-9, П К 3.1 - П К  
3.2
П М . 04. ОК 1-О К  11, ПК 
3.2, П К 4 .1 - П К  4.3 
Оформление отчета

Работа в институте с руководителем практики. 
Предоставление дневника, отчета по практике и 
защ ита работы с использованием презентации 
- формирование отчета, формирование портфолио 
производственной практики.

6

Итого 554

Студенты, вышедшие на практику, допускаются к выполнению работы только при наличии 
отметки о прохождении инструктажей по охране труда и пожарной безопасности. Проведение 
всех видов инструктажей фиксируется в специальном журнале с обязательными подписями 
получившего и проводившего инструктаж

Вид аттестации: 6 сем естр  -  д и ф ф ер ен ц и р о ван н ы й  зачет  
8 сем естр  -  д и ф ф ер ен ц и р о в ан н ы й  зач ет

О сновная литература:
1. П о ляко в , В. А . Р азр аб о тка  и  тех н о л о ги и  п р о и зво д ства  реклам н ого  продукта: у ч еб н и к  и 
п ракти кум  д л я  академ и ческого  б ак ал ав р и ата  /  В. А . П оляков , А . А . Р ом ан ов . —  М .: 
И здательство  Ю райт, 2015. —  502 с. —  (С ери я: Б акалавр . А кад ем и ч ески й  курс). —  IS B N  
9 78-5 -534-00728-2 . h ttp s ://b ib lio -o n lin e .ru /b o o k /lB F 5 3 1 7 0 -0 D lA -4 3 E 0 -A 6 2 1 - 
D 5 A D 2 1 B 3 C 0 8 E /razrab o tk a-i-teh n o lo g ii-p ro izv o d stv a-rek lam n o g o -p ro d u k ta
2. Б ож ко  А .Н . О бработка  р астр о вы х  и зо б р аж ен и й  в A d o b e  P ho toshop . - 2 -е изд ., испр . - 
М осква: Н ац и он альн ы й  О ткры ты й  У н и в ер си тет  «И Н Т У И Т », 2016 . - 320 с. [Э лектрон н ы й  
ресурс]. - U R L : h ttp ://b ib lio c liib .ru /in d ex .p h p ?p ag e= b o o k & id = 4 2 8 9 7 0
3. Б о ш н о , С. В. П равовое об есп ечен и е  п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн ости : у ч еб н и к  д л я  С П О  
/  С. В. Б ош но. —  М .: И здательство  Ю р ай т , 2015 . —  533 с. —  (С ерия: П р о ф есси о н ал ьн о е  
образован и е). —  ISB N  9 7 8 -5 -9916-5354-1 . —  Р еж и м  д о сту п а  : w w w .b ib lio - 
o n lin e .ru /b o o k /0 3 8 D C 0 6 E -D 5 9 0 -4 F 7 C -9 9 F A -B 0 D 4 F 8 6 2 2 4 C 9 .
4. К оротков , Э. М . М енедж м ент: у ч еб н и к  д л я  С П О  /  К о р о тко в  Э. М . —  2 -е  изд ., испр. и 
доп . —  М .: И здательство  Ю райт, 2015 . — ■ 640 с. —  (С ерия: П р о ф есси о н ал ьн о е  
об разован и е). —  ISB N  978-5 -9916-9689-0 . —  Р еж и м  д оступ а: w w w .b ib lio - 
o n lin e .ru /b o o k /9 B 2 B 6 1 5 E -3 C F 7 -4 2 8 5 -9 0 1 0 -C 0 C E C F 0 4 5 5 9 3 .
5. С вязи  с общ ественн остью : Т еори я, п р акти ка , ко м м у н и кати вн ы е стратеги и : У чебн о е  
п о со би е  для  студентов  вузов [Э лектр о н н ы й  ресурс]: учеб , пособи е —  Э лектрон , дан . —  
М осква: А сп ект  П ресс, 2015. —  224  с. —  Р еж и м  доступа: h ttp s ://e .lan b o o k .co m /b o o k /9 7 2 6 8 .

А вторы : М арты н ен ко  Р ом ан  А лексееви ч , П о тап ен ко  О ксан а  В и кто р о вн а

https://biblio-onhne.Ri/book/lBF53170-0DlA-43E0-A621-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-onhne.Ri/book/lBF53170-0DlA-43E0-A621-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
http://bibliocliib.ru/index.php?page=book&id=428970
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
https://edanbook.com/book/97268


А ннотация по практике
ПДП. П роизводственная практика (преддипломная)

42.02.01 Реклама

К урс 4  С еместр 8 
К оличество часов: 144 ч.

П ро и зво д ствен н ая  п р акти ка  (п р едд и п л о м н ая) п р о х о д и т  в р екл ам н ы х  аген тствах , в 
п о д р азд ел ен и ях  м ар кети н га  и р ек л ам ы  р азл и ч н ы х  о рган и зац и й , п р ед п р и яти й  (полного  
ци кла) г. К расн од ара  и К р асн о д ар ско го  кр ая , п ри  н али чи е д оговоров  о б р азо вател ьн о го  
у ч р еж д ен и я  с базовы м и  п редп р и яти ям и .

Ц ель ПДП
П р ед д и п лом н ая  п р акти ка  я вл яется  завер ш аю щ и м  этапом  п о д го то вки  сп ец и ал и ста  

по р екл ам е и проводи тся  после  о ко н ч ан и я  пол н о го  курса  обучения.
П рои зводствен н ая  (п р едд и п л о м н ая) п р ак ти к а  н ап р авл ен а  н а  ф о р м и р о ван и е общ их 

и п роф есси о н ал ьн ы х  ком п етен ц и й , о сво ен и ю  со вр ем ен н ы х  п р о и зво д ствен н ы х  проц ессов , 
ад ап тац и и  обучаю щ и хся к  к о н кр етн ы м  у сл о ви ям  деятельн о сти  ор ган и зац и й  р азли чн ы х  
о р ган и зац и о н н о -п р аво вы х  ф орм ; закр еп л ен и ю  и угл у б л ен и ю  тео р ети ч ески х  зн ан и й , 
п о л у ч ен н ы х  студен там и  при  и зу ч ен и и  п р ед м ето в  по нап равлен и ю  п о д го то вки  42.02.01 
Р ек л ам а  (базовая  п одготовка). Д ал ьн ей ш ее  со вер ш ен ство ван и е н авы ко в  п ракти ческо й  
р аб о ты  в п роектн ой  д еятел ьн о сти , п р и о б р етен и ем  н авы ков  п р о ф есси о н ал ьн о й  и 
о р ган и зац и о н н о й  деятельн о сти  н а  р аб о ч и х  м естах , участи ем  в р еш ен и и  п ракти чески х  
п р о б л ем , у м ен и ем  п лан и р о вать  со б ствен н у ю  р аб о ту  в составе  к о л л ек ти ва  и сп о л н и телей  и 
и м еть  п р акти чески й  опы т в созд ан и и , р азр аб о тке , п р ои зводстве  и р еал и зац и и  р еклам н ой  
п р од укц и и .

Ц елью  п редди п лом н ой  п р акти ки  кр о м е вы ш еп ер еч и сл ен н о го  явл яется  сбор  
м атер и ал а  для  нап и сан и я  вы п у скн о й  к вал и ф и к ац и о н н о й  работы .

Задачи П ДП
п рои звод ствен н ой  (п р едд и п л о м н о й ) п р акти ки  П М .01, П М .02 , ПМ .ОЗ, П М .04 , 

П М .05  -  освоен и е ви дов п р о ф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти , си стем ати зац и я , о бобщ ение, 
п р и о б р етён н ы х  зн ан и й  и у м ени й , зак р еп л ен и е  сф о рм и рован н ы х  у студ ен тов  об щ и х  и 
п р о ф есси о н ал ьн ы х  ком п етен ц и й , п р и о б р етен и е  дал ьн ей ш его  п р акти ческо го  о п ы та  в 
р ам ках  п р о ф есси он альн ы х  м одулей , п р ед у см о тр ен н ы х  образовательн ы м  стан дартом  по 
сп ец и ал ьн о сти  42.02.01 Р екл ам а (б азо вая  п о д го то вка) в части  о сво ен и я  со о тветству ю щ и х  
об щ и х  (О К ) и проф есси он альн ы х  ко м п етен ц и й  (П К).

М есто дисциплины  в структуре П П С С З
Р абочая  п р ограм м а п р о и зво д ствен н о й  (п р едд и п л о м н о й ) п ракти ки  явл яется  частью  

п р о гр ам м ы  п одготовки  сп ец и ал и сто в  ср ед н его  звен а  в соответстви и  с Ф Г О С  (У тверж ден  
п р и казо м  М и н и стерства  о б р азо ван и я  и н ау ки  Р о сси й ско й  Ф едерац ии  от 12 м ая 2014  г. №  
510) по сп еци альн ости  (сп ец и альн о стям ) 42.02.01 Р еклам а (базовая  п о д го то вка) и 
реал и зу ется  в рам ках  п р о ф есси о н ал ьн ы х  м одулей . П р о х о д и т  н еп реры вн о  в ко н ц е 8-ого 
сем естр а  обучен и я , после о сво ен и я  всей  осн о вн о й  п роф есси о н ал ьн о й  о б р азо вател ьн о й  
п р о гр ам м ы  средн его  п р о ф есси о н ал ьн о го  о б р азо ван и я  по сп ец и альн ости  42 .02.01 Р екл ам а  
(б азо вая  подготовка).
п р о и зво д ствен н ая  п р акти ка  (п р едд и п л о м н ая) вклю чает:
П М .01 . Р азр аб о тка  и создан и е д и зай н а  р ек л ам н о й  продукц ии .
П М .02 . П рои звод ство  рекл ам н о й  п род у кц и и



ПМ .ОЗ. М аркети н говое  и п равовое о б есп еч ен и е  р еал и зац и и  реклам н ого  продукта.
П М .04 . О рган и зац и я  и уп р авл ен и е п р о ц ессо м  и зго то вл ен и я  реклам н ого  продукта.
П М .05 В ы п о лн ен и е р аб о т  по о д н ой  и ли  н еско л ьки м  п р о ф есси ям  раб о ч и х , до л ж н о стям  
сл у ж ащ и х  (реклам ны й агент).

Требования к уровню  освоения дисциплины
В резу л ьтате  освоен и я  д и сц и п л и н ы  о б у чаю щ и й ся  долж ен :

ПМ.01. Р азр аб о тка  и создан и е д и зай н а  р екл ам н о й  продукции . 
имет ь практ ический опы т :

-  в ы б о р а  худ ож ествен н ой  ф орм ы  р еал и зац и и  р екл ам н о й  идеи ;
-  со зд ан и я  ви зуальн ого  о б р аза  с р ек л ам н ы м и  ф ункц иям и;
-  худ о ж ествен н о го  кон стр у и р о ван и я  р ек л ам н ы х  п родуктов  по задан ию .

ум ет ь:
-  о су щ ествл ять  пои ск  р азли чн ы х  р еш ен и й  п р и  со зд ан и и  реклам н ого  продукта, услуги ;
-  р азр аб аты вать  ко м п о зи ц и о н н о е р еш ен и е  р екл ам н о го  продукта;
-  и сп о л ьзо вать  вы рази тельн ое и х у д о ж ествен н о -и зо б р ази тел ьн ы е сред ства  при 
м о д ел и р о ван и и  реклам ы ;
-  составлять  р екл ам н ы е тексты .

знат ь:
-  вы р ази тел ьн ы е и х у д о ж ествен н о -и зо б р ази тел ьн о е  средство  реклам ы ;
-  п р и ем ы  и п р и н ц и п ы  составлен и я  р екл ам н о го  текста ;
-  ко м п о зи ц и ю , ш риф товую  и х у д о ж ествен н у ю  граф и ку  в реклам е;
-  м ето д ы  п роекти рован и я  реклам н ого  п ро д у кта;
-  м ето д ы  пси хологи ческого  во зд ей стви я  н а  п отреби теля .

ПМ.02. П рои звод ство  рекл ам н о й  п р о д у кц и и  
иметь практ ический опыт :

-  вы б о р а  и и сп ользован и я  и н стр у м ен та , о б о р у д о ван и я , о сн овн ы х  и зо б р ази тел ьн ы х  
средств  и м атери алов  п ри  и сп о л н ен и и  р екл ам н о го  продукта;
-  п остр о ен и я  м од ели  (м акета, сц ен ар и я) о б ъекта , с учетом  вы б р ан н о й  тех н о л о ги и ;
-  п од готовки  к  п рои зводству  р екл ам н о го  п родукта;
-  п р о и зво д ства  реклам н ого  п родукта , с  уч етом  асп ектов  п си хологи ческого  возд ей стви я  
р екл ам ы , правового  о б есп ечен и я  р екл ам н о й  д еятел ьн о сти  и треб ован и й  заказч и ко в ;

ум ет ь:
-  осу щ ествл ять  ф отосъем ку  для  п р о и зв о д ств а  р екл ам н о го  продукта;
-  осу щ ествл ять  ви деосъем ку  д л я  п р о и зв о д ств а  р екл ам н о го  продукта;
-  и сп о л ьзо вать  ком п ью терн ы е тех н о л о ги и  п р и  со зд ан и и  реклам н ого  продукта;
-  р азр аб аты вать  сц енари и  д л я  съ ем ок  и м о н таж а  р еклам ы ;
-  и сп о л ьзо вать  п р оф есси он альн ы е п ак еты  п р о гр ам м н о го  о б есп ечен и я  для  о б р аб о тки  
гр аф и ки , аудио-, видео-, ан им аци и ;
-  и сп о л ьзо в ать  м ульти м еди й н ы е и w eb -тех н о л о ги и  д л я  разраб отки  и вн ед р ен и я  
р екл ам н о го  продукта;

знат ь:
-  тех н и ку , тех н о л о ги и  и тех н и чески е  ср ед ства  ф о то съ ем ки  в реклам е;
-  тех н и ку , техн ологи и  и тех н и ч ески е  ср ед ства  ви део съем ки  в реклам е;
-  тех н и чески е  и п рограм м ны е ср ед ства  д л я  со зд ан и я  п ечатн ого  реклам н ого  продукта;
-  тех н и чески е  и п рограм м н ы е ср ед ства  д л я  ко м п ью тер н о й  обработки  гр аф и ки , аудио  -, 
ви део  -, аним аци и ;
-  тех н о л о ги и  создан ия И н терн ет-реклам ы ;
-  ап п ар атн о е  и п рограм м н ое о б есп ечен и е ;



ПМ.ОЗ. М ар кети н го во е  и пр аво во е  о б есп еч ен и е  р еал и зац и и  реклам н ого  п родукта. 
иметь практ ический опы т :

-  вы явл ен и я  треб ован и й  ц елевы х  груп п  п о тр еб и телей ;
-  р азр аб о тк и  средств  п ро д ви ж ен и я  р ек л ам н о го  продукта;
-  р азр аб о тки  м аркети н говой  части  б и зн ес-п л ан а;

ум ет ь:
-  п р о в о ди ть  и сслед ован и я  п р ед п о чтен и й  ц ел евы х  груп п  п отреби телей ;
-  ан ал и зи р о вать  р езультаты  и ссл ед о ван и й  п р ед п о ч тен и й  ц елевы х  групп;
-  п р о в о ди ть  сегм ен ти рован и е ры н ка;
-  п р и н и м ать  р еш ен ия, н ап р авл ен н ы е н а  п р о д ви ж ен и е  р екл ам н о го  продукта;

знат ь:
-  зад ач и , ц ели  и общ ие тр еб о ван и я  к  рекл ам е;
-  о сн о вн ы е нап равлен и я  р екл ам н о й  д еятел ьн о сти ;
-  ви ды  рекл ам н о й  деятельн ости ;
-  стр у кту р у  реклам н ого  ры н ка;

П М .04. О рган и зац и я  и у п р авл ен и е п р о ц ессо м  и зго то вл ен и я  р екл ам н о го  п родукта. 
имет ь практ ический опыт :

-  п л ан и р о ван и я , разраб отки  и тех н и ческо го  и сп о л н ен и я  проекта;
-  к о н тр о л я  соответстви я  р екл ам н о й  п р о д у кц и и  реклам одателя ;
-  в заи м о дей стви я  с су бъектам и  р ек л ам н о й  д еятельн о сти ; п о д го то вки  д о ку м ен тац и и  для  
р еги стр ац и и  авторски х  прав.

ум ет ь:
-  со ставлять  п л ан ы  и граф и ки  д еятел ьн о сти  по  р азр аб о тке  и тех н и ческо м у  и сп о л н ен и ю  
р екл ам н о го  продукта;
-  р аб о тать  с реклам ой  в средствах  м ассо во й  и н ф о р м ац и и ;
-  п ро во ди ть  п роц едуры  со гл асо ван и я  м ак ето в  рекл ам н о го  п р о д у кта  с заказч и ко м ;
-  п ро во ди ть  презен тац и ю  р екл ам н о го  п родукта;
-  п о д го тавл и вать  авторскую  д о к у м ен тац и ю  д л я  р еги стр ац и и  авторски х  прав;

знат ь:
-  эко н о м и чн ы й  м ехан и зм  и эко н о м и ч еск и е  п оказатели  д еятельн о сти  реклам н ой  
о рган и зац и и ;
-  о сн о вн ы е п р и н ц и п ы  раб оты  о р ган и зац и й  в у сл о ви ях  р ы н о ч н о й  эко н о м и ки ;
-  п у ти  эф ф екти вн о го  и сп о л ьзо ван и я  м атер и ал ьн ы х , тр у д о вы х  и ф и н ан совы х  р есурсов;
-  о сн о вн ы е зако н ы  и н о р м ати вн ы е акты , р егл ам ен ти р у ю щ и е р екл ам н у ю  д еятел ьн о сть  в 
Р о сси й ско й  Ф едерац ии ;
-  асп екты  п лан и рован и я  р еклам ы ;
-  этап ы  п ри н яти я  и реали зац и я  у п р авл ен ч ески х  р еш ен ий ;
-  кл асси ф и кац и ю  целей  м ен едж м ен та .

П М .05 В ы п о лн ен и е р аб о т  по  о д н ой  и ли  н еско л ьки м  п р о ф есси ям  р аб о ч и х , д о л ж н о стям  
сл у ж ащ и х  (реклам ны й агент).

имет ь практ ический опы т :
-  вы п о лн ен и я  р аб о т  по о д н ой  и л и  н еско л ьки м  проф есси ям  раб о ч и х , д о л ж н о стям  
служ ащ их .

ум ет ь:
-  вы п о лн ять  дол ж н о стн ы е о б язан н о сти  р екл ам н о го  агента.

знат ь:
-  д о л ж н о стн ы е о бязанности  р екл ам н о го  агента.

Р е з у л ь т а т ы  п р о и з в о д с т в е н н о й  (п р е д д и п л о м н о й )  п р а к т и к и :



Освоение общих компетенций
O K I

Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес.

OK 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

О К З Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность.

OK 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

OK 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности.

OK 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями.

OK 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий.

OK 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

OK 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности.

OK 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности.

OK 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке.

OK 12 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке.

OK 13 Проявлять творческую инициативу, внедрять достижения отечественной и зарубежной 
науки и техники, иметь опыт применения сформированных знаний и умений в условиях 
внедрения передовых технологий.

OK 14 Владеть современными информационными и телекоммуникационными технологиями в 
сфере профессиональной деятельности.

О освоение профессиональны х ком петенций:
П К  1.1 О сущ ествлять  п о и ск  р екл ам н ы х  идей .
П К  1.2 О сущ ествлять  х у д о ж ествен н о е  эски зи р о ван и е  и вы бор  о п ти м альн ы х  

изобрази тельн ы х  средств  р еклам ы .
П К  1.3 Р азрабаты вать  авто р ски е  р ек л ам н ы е п роекты .
П К  1.4 С оставлять  и оф орм лять  т ек сты  р екл ам н ы х  объявлен ий .
П К  1.5 С оздавать  ви зуальн ы е о б р азы  с р екл ам н ы м и  ф ункциям и.
П К  2.1 В ы би рать  и и сп ользовать  и н стр у м ен т , оборудован и е, осн овн ы е и зо б р ази тел ьн ы е 

средства и м атериалы .
П К  2.2 С оздавать  м одели  (м акеты , сц ен ар и и ) о б ъ екта  с учетом  вы б р ан н о й  техн ологи и .
П К  2.3 И сполнять  ори ги н алы  или  о тд ел ьн ы е эл ем ен ты  п р о екта  в м атериале .
П К  3.1 В ы являть  треб о ван и я  ц елевы х  груп п  п о тр еб и телей  н а  осн ове ан ал и за  ры нка.
П К  3.2 Р азрабаты вать  ср ед ства  п р о д в и ж ен и я  реклам н ого  продукта.
П К  4.1 П ланировать  собствен н ую  р аб о ту  в составе  к о л л ек ти ва  и сп олни телей .
П К  4.2 О сущ ествлять  сам о ко н тр о л ь  и зго то вл ен и я  рекл ам н о й  п родукц и и  в части  

соответстви я ее р екл ам н о й  идее.
П К  4.3 Г отови ть  д о ку м ен ты  д л я  р еги стр ац и и  авторского  п рава  н а  р екл ам н ы й  продукт.
П К  5.1 В ы п олн ен и е об язан н остей  р екл ам н о го  аген та



С труктура и содерж ание програм м ы  практики  
О бъем и виды  практики по специальности 42.02.01 Реклама

Вид практики Количество
часов

Ф орма проведения

П роизводственная практика П Д П  
(преддипломная)

Ту

П М .01 , П М .02 , ПМ.ОЗ, (8 сем естр ) 
П М .04 , П М .05

144 К о н ц ен тр и р о ван н ая

В ид аттестац и и : д и ф ф ер ен ц и р о ван н ы й  зач ет
О сновны е разделы  ПДП:

Виды работ Тематика заданий по виду работ Кол-
во

часов
Инструктаж. 
Ознакомительный этап

Постановка целей, задач прохождения производственной 
практики, решение организационных вопросов 
прохождения практики в организации; проведения 
инструктажа по охране труда, техники безопасности и 
пожарной безопасности. Ознакомиться с организацией - 
базой производственной практики. Провести анализ 
организации: место расположения, режим работы, 
определить основные функции организации. Ознакомление 
с правилами организации, работы в организации. 
Должностные обязанности. Анализ основных нормативно­
правовых актов, регулирующих вопросы производства 
рекламной продукции.

2

Тема 1 Выбор 
художественной формы 
реализации рекламной 
идеи

1 .Описать возможные решения при создании рекламного 
продукта, услуги.
2.Разработать и создать дизайн различных видов 
рекламной продукции (рекламных афиш, плакатов, 
информационных листовок, объявлений, буклетов, 
флаеров, фирменного стиля и т.д..)

4

Тема 2 Создания 
визуального образа с 
рекламными функциями

1 .Описать выразительные и художественно­
изобразительные средства рекламы.
2.0писать приемы и принципы составления рекламного 
текста

3. Создать и сформировать рекламный текст для 
разработанной рекламной продукции компании

10

Тема 3 Художественного 
конструирования 
рекламных продуктов по 
заданию

1. Разработать макет товарного знака на основе брифа 
рекламодателя.

2. Создать макет сувенирной продукции для компании в 
зависимости от целей, задач и бюджета рекламной 
компании.

8

Тема 4 Выбор и 
использование 
инструмента, 
оборудования и основных 
изобразительных средств 
и материалов при 
исполнении рекламного 
продукта

1. Описать основные инструменты, оборудование и 
основные изобразительные средства и материалы, 
используемые при исполнении рекламного продукта 

2. Разработать серию рекламных плакатов для рекламной 
организации (базы практики), количество макетов не менее 
3-х.

8

Тема 5 Подготовка к 
производству рекламного 
продукта

Описать основные этапы технологии разработки и 
производства рекламной продукции в рекламной 
организации (базы практики).

Создать и подготовить к производству рекламный продукт 
по заданию руководителя производственной практики от

6



организации
Тема 6 Производство 
рекламного продукта с 
учетом аспектов 
психологического 
воздействия рекламы, 
правового обеспечения 
рекламной деятельности 
и требований заказчиков

1. Описать основные психологические восприятия 
рекламного продукта потребителем.

2. Проанализировать как осуществляется в рекламной 
организации (базе практики) правовое обеспечение 
рекламной деятельности и требований заказчиков

6

Тема 7 Выявление 
требований целевых 
групп потребителей

1. Проанализировать кто является целевой группой 
потребителей рекламной организации (базы практики).
2. Провести сегментирование потребителей рекламной 
организации (базы практики) и описать каждый сегмент.

3. Разработать предложения по расширению целевых групп 
потребителей.

10

Тема 8 Разработка 
средств продвижения 
рекламного продукта

1. Описать основные средства продвижения рекламного 
продукта, используемые в рекламной организации (базе 
практики).

2. Разработать средства продвижения рекламного продукта 
для рекламной организации (базы практики) с целью 
повышения эффективности деятельности.

12

Тема 9 Разработка 
маркетинговой части 
бизнес-плана

1. Описать внешнее окружение: STEP факторы, которые 
влияют на деятельность рекламной организации (базу 
практики).
2. Провести SW OT-анализ рекламной организации (базы 
практики).
3. Разработать маркетинговую часть бизнес-плана 
рекламной организации!. Описать внешнее окружение: 
STEP факторы, которые влияют на деятельность 
рекламной организации (базу практики)

12

Тема 10 Планирование, 
разработка и техническое 
исполнение рекламного 
проекта

1. Описать систему планирования, разработки и 
технического исполнения рекламного проекта в рекламной 
организации (базы практики).
2. Разработать предложения по совершенствованию 
системы планирования и текущей деятельности для 
рекламной организации (базы практики). 1. Описать 
систему планирования, разработки и технического 
исполнения рекламного проекта в рекламной организации 
(базы практики).

6

Тема 11 Контроль 
соответствия рекламной 
продукции требованиям 
рекламодателя

1. Изучить и описать как осуществляется функция контроля 
соответствия рекламной продукции требованиям 
рекламодателя в рекламной организации (базе практике). 2. 
Разработать систему мероприятий по совершенствованию 
контроля соответствия рекламной продукции требованиям 
рекламодателя

6

Тема 12 Взаимодействие 
с субъектами рекламной 
деятельности

1. Описать взаимодействие рекламной организации (базы 
практики) с субъектами рекламной деятельности.

2. Разработать систему эффективных мероприятий по 
взаимодействию с субъектами рекламной деятельности для 
рекламной организации (базы практики).

6

Тема 13 Подготовка 
документации для 
регистрации авторских 
прав

1. Описать процедуру подготовки документации для 
регистрации авторских прав в рекламной организации (базы 
практики). 2. Составить и приложить к отчету документы 
необходимые для регистрации авторских

8



Тема 14 Работа с 
заданиями по выпускной 
квалификационной 
работе

Выполнить индивидуальные задания, выданные 
дипломным руководителем

30

Подготовка отчета по 
практике Подготовка 
отчета по практике

Работа в институте с руководителем практики, 
формирование отчета, сдача его на проверку руководителю

10

И т о г о 1 4 4
Студенты, вышедшие на практику, допускаются к выполнению работы только при наличии 

отметки о прохождении инструктажей по охране труда и пожарной безопасности. Проведение 
всех видов инструктажей фиксируется в специальном журнале с обязательными подписями 
получившего и проводившего инструктаж

Вид аттестации: 8 сем естр  -  д и ф ф ер ен ц и р о в ан н ы й  зачет.

О сновная литература:
1. П оляков , В . А . Р азр аб о тка  и тех н о л о ги и  п р о и зв о д ств а  р екл ам н о го  продукта: у ч еб н и к  и 
практи кум  для  академ и ческого  б ак ал авр и ата  /  В. А . П оляков , А . А . Р ом ан ов . —  М .: 
И здательство  Ю райт, 2015. —  502 с. —  (С ери я: Б акалавр . А кад ем и ч ески й  курс). —  ISB N  
978-5 -534-00728-2 . h ttp s ://b ib lio -o n lin e .ru /b o o k /lB F 5 3 1 7 0 -0 D lA -4 3 E 0 -A 6 2 1 - 
D 5 A D 2 1 B 3 C 0 8 E /razrab o tk a-i-teh n o lo g ii-p ro izv o d stv a-rek lam n o g o -p ro d u k ta
2. Б ож ко  А .Н . О бработка  растровы х  и зо б р аж ен и й  в A d o b e  P ho toshop . - 2-е изд ., испр. - 
М осква: Н ац и он альн ы й  О ткры ты й  У н и в ер си тет  «И Н Т У И Т », 2015. - 320 с. [Э лектрон н ы й  
ресурс]. - U R L : h ttp ://b ib lio c lu b .ru /in d ex .p h p ?p ag e= b o o k & id = 4 2 8 9 7 0
3. Б о ш н о , С. В. П равовое об есп ечен и е  п р о ф есси о н ал ьн о й  деятельн ости : у ч еб н и к  д л я  С П О  
/  С. В . Б ош но. —  М .: И здательство  Ю р ай т , 2015 . —  533 с. —  (С ерия: П р о ф есси о н ал ьн о е  
о бразован и е). —  ISB N  978-5 -9916-5354-1 . —  Р еж и м  д о сту п а  : w w w .b ib lio - 
o n lin e .ru /b o o k /0 3 8 D C 0 6 E -D 5 9 0 -4 F 7 C -9 9 F A -B 0 D 4 F 8 6 2 2 4 C 9 .
4. К оротков , Э. М . М енедж м ент: у ч еб н и к  д л я  С П О  /  К о р о тко в  Э. М . —  2-е и зд ., испр. и 
доп . —  М .: И здательство  Ю райт, 2015 . —  640  с. —  (С ерия: П р о ф есси он альн ое  
о бразован и е). —  ISB N  978-5 -9916-9689-0 . —  Р еж и м  д оступ а: w w w .b ib lio - 
o n lin e .ru /b o o k /9 B 2 B 6 1 5 E -3 C F 7 -4 2 8 5 -9 0 1 0 -C 0 C E C F 0 4 5 5 9 3 .
5. С вязи  с общ ественн остью : Т еори я, п р акти ка , ко м м у н и кати вн ы е стратеги и : У чебн о е  
п о со би е  для  студен тов  вузов [Э лектр о н н ы й  ресурс]: учеб, пособи е —  Э лектрон , дан . —  
М осква: А сп ект  П ресс, 2015. —  224  с. —  Р еж и м  доступа: h ttp s://e .lan b o o k .co m /b o o k /9 7 2 6 8 .

А вторы : М арты нен ко  Р ом ан  А лексееви ч , П о тап ен ко  О ксан а  В и кто р о вн а
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http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=428970
http://www.biblio-onliiie.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-onliiie.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
https://e.lanbook.com/book/97268


Приложение 5
Аннотация программы государственной итоговой аттестации

42.02.01 Реклама

Курс 4 Семестр 8 
Количество часов: 
всего: 216 час
подготовка выпускной квалификационной работы 144 час, 
защита выпускной квалификационной работы 72 час

Целью государственной итоговой аттестации является установление соот­
ветствия уровня освоенности компетенций, обеспечивающих 
соответствующую квалификацию и уровень образования обучающихся, 
Федеральному государственному образовательному стандарту среднего 
профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама 
Задачи дисциплины:
- определение степени готовности использования наиболее значимых 
профессиональных компетенций и необходимых для них знаний и умений; 
-реализация практической направленности подготовки специалистов со 
средним профессиональным образованием
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

Код
ком петенции Н аим енование компетенции

1 2
О бщ ие ком петенции

О К  1 П он и м ать  су щ н о сть  и соц и ал ьн у ю  зн ачи м о сть  своей  будущ ей  
п роф ессии , п р о явл ять  к ней  у сто й ч и в ы й  интерес.

О К  2 О р ган и зо вы вать  со б ствен н у ю  д еятельн о сть , вы б и р ать  тип овы е 
м етоды  и сп особ ы  в ы п о л н ен и я  п роф есси о н ал ьн ы х  задач , о ц ен и вать  их 
эф ф екти вн ость  и качество .

О К З П ри н и м ать  р еш ен и я  в стан дар тн ы х  и н естан д ар тн ы х  си туац и ях  и 
нести  за  них ответствен н о сть .

О К  4 О сущ ествлять  п о и ск  и и сп о л ьзо в ан и е  ин ф о р м ац и и , н еобход и м ой  
для  эф ф екти вн ого  вы п о л н ен и я  п р о ф есси о н ал ьн ы х  задач , 
п р о ф есси он альн ого  и л и ч н о стн о го  разви ти я.

О К  5 И сп о л ьзо вать  и н ф о р м ац и о н н о -ко м м у н и кац и о н н ы е тех н о л о ги и  в 
п р оф есси он альн ой  д еятельн о сти .

О К 6 Р аб отать  в к о л л ек ти ве  и ком ан де, эф ф екти вн о  о б щ аться  с 
коллегам и , р у ко во д ство м , п отреби телям и .

О К  7
I

Б рать  н а  себя о тветствен н о сть  за  р аб о ту  член о в  ком ан ды  
(подчи н ен н ы х), р езу л ьтат  вы п о л н ен и я  заданий .

О К  81
i

С ам остоятельн о  о п р еделять  задачи  п роф есси о н ал ьн о го  и 
л и чн остн ого  разви ти я, зан и м аться  сам ооб разован и ем , осозн анн о  
п л ан и ровать  п о вы ш ен и е квали ф и кац и и .

О К  9 О р и ен ти р о ваться  в у сл о ви ях  частой  см ен ы  тех н о л о ги й  в 
п роф есси о н ал ьн о й  д еятельн о сти .

О К  10 В ладеть  о сн о вам и  п р едп р и н и м ател ьско й  д еятельн о сти  и 
особен ностям и  п р ед п р и н и м ател ьства  в п роф есси о н ал ьн о й



Код
ком петенции Н аим енование компетенции

1 2
деятельн ости .

OK 11 О бладать  эк о л о ги ч еск о й , и н ф о р м ац и о н н о й  и к о м м у н и кати вн о й  
культурой , базовы м и  у м ен и ям и  о б щ ен и я  н а  и н остран н ом  язы ке.

П роф ессиональны е компетенции
П К  1.1 О сущ ествлять  п о и ск  р екл ам н ы х  идей .
П К  1.2 О сущ ествлять  х у д о ж ествен н о е  эски зи р о ван и е и вы бор  

оп ти м альн ы х  и зо б р ази тел ьн ы х  средств  реклам ы .
П К  1.3 Р азр аб аты вать  авто р ски е  рекл ам н ы е проекты .
П К  1.4 С оставлять  и  о ф о р м л ять  тексты  р екл ам н ы х  объявлен и й .
П К  1.5 С оздавать  ви зу альн ы е о б р азы  с р екл ам н ы м и  ф ункц иям и .
П К  2.1 В ы би рать  и  и сп о л ьзо в ать  и н струм ен т, о б оруд ован и е, осн овн ы е 

и зо б р ази тел ьн ы е ср ед ства  и  м атери алы .
П К  2.2 С озд авать  м о д ел и  (м акеты , сц ен ари и ) о б ъ екта  с учетом  

вы бран ной  техн ологи и .
П К  2.3 И сп о л н ять  о р и ги н ал ы  или  отдельн ы е эл ем ен ты  п р о ек та  в 

м атериале.
П К  3.1

1
В ы являть  тр еб о в ан и я  ц елевы х  груп п  п о тр еб и телей  н а  осн ове 

ан ал и за  ры нка.
П К  3.2 Р азр аб аты вать  ср ед ства  п р о д ви ж ен и я  р екл ам н о го  продукта.
П К  4.1 П лан и р о вать  со б ствен н у ю  раб о ту  в составе к о л л ек ти ва  

исполни телей .
П К  4.2 О сущ ествлять  сам о к о н тр о л ь  и зго то вл ен и я  рекл ам н о й  п род у кц и и  

в части  со о тветстви я  ее  р екл ам н о й  идее.
П К  4.3 Г отови ть  д о к у м ен ты  д л я  р еги стр ац и и  авторского  п р ава  н а 

реклам н ы й  продукт.

И м еть
п р акти чески й
о п ы т

1

-  выбора худож ественной формы реализации рекламной идеи;
-  создания визуального образа с рекламными функциями; 

худож ественного конструирования рекламных продуктов по заданию.
-  выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных 
средств и материалов при исполнении рекламного продукта;
-  построения модели (макета, сценария) объекта, с учетом выбранной технологии;
-  подготовки к производству рекламного продукта;
-  производства рекламного продукта, с учетом аспектов психологического  
воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований  
заказчиков;
-  выявления требований целевых групп потребителей;
-  разработки средств продвижения рекламного продукта;
-  разработки маркетинговой части бизнес-плана;
-  планирования, разработки и технического исполнения проекта;
-  контроля соответствия рекламной продукции рекламодателя;
-  взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; подготовки документации  
для регистрации авторских прав.

Зн ать -  выразительные и худож ественно-изобразительное средство рекламы;
-  приемы и принципы составления рекламного текста;
-  композицию, ш рифтовую и худож ественную  графику в рекламе;
-  методы проектирования рекламного продукта;
-  методы психологического воздействия на потребителя;

-  технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе;
-  технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе;
-  технические и программные средства для создания печатного рекламного



продукта;
-  технические и программные средства для компьютерной обработки графики, 
аудио-, видео-, анимации;
-  технологии создания Интернет-рекламы;
-  аппаратное и программное обеспечение;
-  задачи, цели и общ ие требования к рекламе;
-  основные направления рекламной деятельности;
-  виды рекламной деятельности;
-  структуру рекламного рынка;
-  экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной  
организации;
-  основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;
-  пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых 
ресурсов;
-  основные законы и нормативные акты, регламентирующ ие рекламную  
деятельность в Российской Ф едерации;

-  аспекты планирования рекламы;
-  этапы принятия и реализация управленческих решений;
-  классификацию целей менеджмента;

У м еть осуществлять поиск различных реш ений при создании рекламного продукта, услуги;
-  разрабатывать композиционное реш ение рекламного продукта;
-  использовать выразительное и художественно-изобразительны е средства при 
моделировании рекламы;
-  составлять рекламные тексты;
осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;
-  осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;
-  использовать компьютерные технологии при создании рекламного продукта;
-  разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;
-  использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки  
графики, аудио-, видео-, анимации;
-  использовать мультимедийные и w eb-технологии для разработки и внедрения  
рекламного продукта;
-  проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;
-  анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;
-  проводить сегментирование рынка;
-  принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;
-  составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому  
исполнению рекламного продукта;
-  работать с рекламой в средствах массовой информации;
-  проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком;
-  проводить презентацию рекламного продукта;
-  подготавливать авторскую документацию  для регистрации авторских прав;

Содержание и структура дисциплины (модуля, практики)
Этапы итоговой государственной аттестации Количество недель

1. Выполнение выпускной квалификационной работы 4

2. Защита выпускной квалификационной работы 2
Всего 6

Курсовые проекты (работы): не п р е д у с м о т р е н ы

Вид аттестации: Защита выпускной квалификационной работы
Основная литература
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продукта: учебник и практикум для академического бакалавриата / В. А. 
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РЕЦЕНЗИЯ
н а пр о гр ам м у  по д го то вки  сп ец и али стов  ср ед н его  звен а  

по сп ец и альн ости  42.02.01 Р екл ам а  
н аи м ен о в ан и е  квал и ф и кац и и  б азовой  п одготовки  

« С п ец и али ст  по рекл ам е»  реал и зу ем ая  Ф Г Б О У  ВО  
« К уб ан ски й  го су д ар ствен н ы й  ун и вер си тет»

И н сти ту т  средн его  п ро ф есси о н ал ьн о го  о б разован и я

Рецензируемая программа подготовки специалистов среднего звена 
(далее - ППССЗ) ФГБОУ ВО «Кубанский государственный университет» 
составлена на основе Федерального государственного образовательного 
стандарта по специальности среднего профессионального образования
42.02.01 Реклама, утвержденного приказом Министерства образования и 
науки Российской Федерации № 501 от 16 мая 2014 г.

Образовательная программа направлена на обучение студентов очной 
форме обучения, на базе основного общего образования со сроком обучения 
3 года 10 месяцев.

Представленная программа включает в себя все необходимые 
структурные элементы:

1. Общие положения
2. Характеристика профессиональной деятельности выпускника 
ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама базовой подготовки
3. Требования к результатам освоения программы подготовки 
специалистов среднего звена по специальности 42.02.01 Реклама 
формируемые в результате освоения данной ППССЗ
4. Документы, регламентирующие содержание и организацию 
образовательного процесса при реализации СПО по ППССЗ по 
специальности 42.02.01 Реклама подготовки
5. Нормативно-методическое обеспечение системы оценки качества 
освоения обучающимися СПО по ППССЗ по специальности 42.02.01 
Реклама
6. Нормативно-методические документы и материалы, 
обеспечивающие качество подготовки обучающихся
7. Фактическое ресурсное обеспечение ППССЗ по специальности
42.02.01 Реклама базовой подготовки в Институте среднего 
профессионального образования ФГБОУ ВО «Кубанский 
государственный университет»
8. Характеристики социокультурной среды вуза
В ППССЗ перечислены виды профессиональной деятельности, общие 

и профессиональные компетенции выпускника. ППССЗ определяет и 
регламентирует цели и содержание образовательного процесса, раскрывает 
особенности организации образовательного процесса на базе основного 
общего образования, определяет используемые в образовательном процессе 
инновационные технологии.

Максимальный объем учебной нагрузки составляет 54 академических 
часа в неделю, включая все виды аудиторной и внеаудиторной работы.



Максимальный объем обязательной аудиторной учебной нагрузки 
обучающихся при очной форме обучения составляет 36 академических часов 
в неделю. Обязательная аудиторная нагрузка предполагает лекции, 
практические занятия, включая семинары и выполнение курсовых работ.

Самостоятельная работа организуется в форме выполнения докладов, 
письменных работ, практических работ, курсовых работ, проектов, 
подготовки рефератов, самостоятельного изучения отдельных дидактических 
единиц, с интерактивными обучающими программами, справочно­
правовыми системами и т.д. ППССЗ специальности 42.02.01 Реклама 
предполагает изучение следующих учебных циклов:

- общего гуманитарного и социально-экономического;
- математического и общего естественнонаучного;
- профессионального;
и разделов:
- учебная практика;
- производственная практика (по профилю специальности);
- производственная практика (преддипломная);
- промежуточная аттестация; государственная итоговая аттестация.
Обязательная часть ППССЗ по циклам составляет 70% от общего

объема времени, отведенного на их освоение. Вариативная часть (30%) 
распределена в соответствии с потребностями работодателей и направлена 
повышение конкурентоспособности выпускников.

При освоении обучающимися профессиональных модулей проводятся 
учебная практика и производственная практика (по профилю 
специальности).

Рецензируемая образовательная программа может быть 
рекомендована к использованию в ФГБОУ ВО «Кубанский государственный 
университет» при обучении студентов по специальности 42.02.01 Реклама, 
квалификация подготовки «Специалист по рекламе»

Рецензент



Рецензия
на программу подготовки специалистов среднего звена 

по специальности 42.02.01 Реклама

Программа подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) по 
специальности 42.02.01 Реклама базовой подготовки очной формы обучения 
подготовлена коллективом преподавателей Института среднего 
профессионального образования КубГУ. ППССЗ представляет собой систему 
документов, разработанную и утвержденную высшим учебным заведением с 
учетом требований рынка труда на основе Федерального государственного 
образовательного стандарта но соответствующей специальности (ФГОС 
СПО) и спецификой её направленности на удовлетворение потребностей 
рынка труда и работодателей.

В рабочих учебных программах всех дисциплин и профессиональных 
модулей четко сформулированы требования к результатам их освоения: 
компетенциям, приобретаемому практическому опыту, знаниям и умениям, 
направленных на эффективную самостоятельную работу обучающихся в 
сочетании с совершенствованием управления со стороны преподавателей.

Качество освоения программы подготовки специалистов среднего 
звена и её оценка включает: текущий контроль успеваемости,
промежуточную и государственную аттестацию обучающихся. Для 
аттестации обучающихся в полном объеме представлены фонды оценочных 
средств, позволяющие оценить умения, знания, практический опыт и 
освоенные компетенции.

Материально-техническая база обеспечивается наличием зданий 
помещений, оформленных в соответствии с действующими требованиями 
законодательства Российской Федерации, для успешного проведения всех 
видов лабораторных и практических занятий, дисциплинарной, 
междисциплинарной и модульной подготовки, лабораторной, практической, 
самостоятельной и научно-исследовательской работы обучающихся, 
предусмотренных учебным планом.

Программа полностью соответствует федеральным государственным 
требованиям к структуре ППССЗ и может быть использована в учебном

Директор РИА «ОК ПРЕСС» 
г.Краснодар



РЕЦЕНЗИЯ
на программу подготовки специалистов среднего звена 

по специальности 42.02.01 Реклама 
наименование квалификации базовой подготовки 

«Специалист по рекламе» реализуемая ФЕБОУ ВО 
«Кубанский государственный университет» 

Институт среднего профессионального образования

Программа по специальности 42.02.01 Реклама базовой подготовки очной 
формы обучения, представляет собой систему документов, разработанную и 
утвержденную высшим учебным заведением с учетом требований рынка труда на 
основе Федерального государственного образовательного стандарта по 
соответствующей специальности (ФЕОС СПО) а также с учетом рекомендованной 
примерной программы подготовки специалистов среднего звена.

При формировании ППССЗ СПО учитывался объем времени, отведенный на 
вариативную часть циклов, увеличивая при этом объем времени, отведенный на 
дисциплины и модули обязательной части, либо вводя новые дисциплины и 
модули в соответствии с потребностями работодателей и спецификой деятельности 
ИНСПО КубГУ.

В рабочих учебных программах всех дисциплин и профессиональных 
модулей четко сформулированы требования к результатам их освоения: 
компетенциям, приобретаемому практическому опыту, знаниям и умениям, 
направленных на эффективную самостоятельную работу обучающихся в сочетании 
с совершенствованием управления со стороны преподавателей.

В полном объеме регламентирует цели, ожидаемые результаты, содержание, 
условия и технологии реализации образовательного процесса, оценку качества 
подготовки выпускника по данной специальности и включает в себя: учебный 
план, рабочие программы учебных курсов, предметов, дисциплин (модулей) и 
другие материалы, обеспечивающие качество подготовки обучающихся, а также 
программы учебной и производственной практики, календарный учебный график.

Институт располагает достаточной материально-технической базой, 
обеспечивающей проведение всех видов лабораторных и практических занятий, 
дисциплинарной, междисциплинарной и модульной подготовки, лабораторной, 
практической, самостоятельной и научно-исследовательской работы обучающихся, 
предусмотренных учебным планом. Материально-техническая база обеспечивается 
наличием зданий и помещений, находящихся у института, оформленных в 
соответствии с действующими требованиями законодательства Российской 
Федераци

Программа полностью соответствует федеральным государственным 
требованиям к структуре ОПОП и может быть использована в учебном

Рецензе

процесе


