
Аннотация  дисциплины 

Б1.В.02 «РЕКЛАМА НА МЕСТАХ ПРОДАЖ» 

Объем трудоемкости: 5 зачетных единиц (180 часов, из них – 72 часа аудиторной 

нагрузки: лабораторных 72 ч.; 72 часа самостоятельной работы, 0,3 ИКР , 37,5- экзамены). 

1.1 Цель освоения дисциплины – способствовать повышению эффективности 

профессиональной подготовки магистров дизайна путем формирования компетенций, 

позволяющих эффективно проектировать визуальную рекламу для мест продаж, 

связанную с продвижением, как отдельных товаров (серий, ассортиментного ряда), так и 

фирмы-товаропроизводителя. 

1.2 Задачи дисциплины. 

Основной задачей курса является формирование знаний, необходимых в 

профессиональной дизайнерской деятельности и приобретение дизайнерского опыта через 

выполнение практических заданий, имитирующих выполнение реальных проектов, 

направленных на дизайн-проектирование визуальной рекламы на местах продаж. 

В рамках изучения курса «Реклама на местах продаж» происходит формирование 

системы знаний о современных принципах создания изображений в процессе  дизайн-

проектирования визуальной рекламы с учетом реализации различных маркетинговых 

стратегий, особенностях организации и взаимодействии зон различных торговых точек.  

- формирование готовности следить за предотвращением экологических нарушений 

в процессе создания визуальной рекламы на местах продаж. 

- формирование готовности синтезировать набор возможных решений задач или 

подходов к выполнению проекта, способностью обосновывать свои предложения, 

составлять подробную спецификацию требований к проекту и реализовывать проектную 

идею, основанную на концептуальном, творческом подходе, на практике. 

1.3 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы.  

Дисциплина «Реклама на местах продаж» (Б1.В.02) входит в вариативную часть 

блока Б1 учебного плана подготовки магистров дизайна по магистерской программе 

«Графический и коммуникативный дизайн» (семестр 2).    Результаты обучения (знания, 

умения, опыт, компетенции):  

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

общепрофессиональных и профессиональных компетенций (ПК)  
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Разделы дисциплины  

№  Наименование разделов (тем) 

1 2 

1.  Дизайн-проектирование визуальных констант 

2.  Дизайн-проектирование носителей рекламы на местах продаж 
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Изучение дисциплины заканчивается аттестацией в форме экзамена 
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