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52 104 Итого
18 

4/6

33 

2/6
52

18 

4/6

33 

2/6

2 

2/6

(14 

4 

4/6

(28 

Продолжительность обучения 

(не включая нерабочие праздничные дни и 

каникулы)

более 39 нед более 39 нед

Нерабочие праздничные дни (не 

включая воскресенья)

1 

2/6

(8 

1

(6 

дн)

2 

2/6

(14 

1 

2/6

(8 

1

(6 

дн)

Каникулы 1 8 2/6 9 2/6 1 8 9
18 

2/6

8 8

Защита выпускной квалификационной 

работы, включая подготовку к 

процедуре защиты и процедуру 

защиты

4 4 4

Преддипломная практика 8

8 10

Производственная практика 2 8 10 10

Научно-исслед. работа 2 2 2 6

9 5/6

5 2/6
16 

4/6

39 

1/6

Экзаменационные сессии 3 2 5/6 5 5/6 3 1 4

сем. 2 Всего сем. 3сем. 4 Всего

Теоретическое обучение
11 

2/6

11 

1/6

22 

3/6

11 

2/6

Сводные данные

Курс 1 Курс 2
Итого

сем. 1
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К

II

К К К К К КЭ Э П П КЭ Э П П П ПI

Май

2
7
 -

 3

Июнь

2
9
 -

 5

Июль

2
7
 -

2

АвгустФевраль

2
3
 -

 1

Март

3
0
 -

 5

Апрель

Календарный учебный график

Сентябрь

2
9
 -

 5

Октябрь

2
7
 -

 2

Ноябрь Декабрь

2
9
 -

 4

Январь

2
6
 -

 1



 Групп

 Студентов



Считать в 

плане
Индекс Наименование

Экза 

мен
Зачет

Зачет с 

оц.
КР

Экспер 

тное
Факт

Часов в 

з.е.

Экспер 

тное
По плану

Контакт 

часы
СР

Конт 

роль

Интер  

часы
з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР

Конт 

роль
з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР

+ Б1.Б.01 Методология и методика медиаисследований 2 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 12 12 0.2

+ Б1.Б.02

Компьютерные технологии в журналистике и 

научных исследованиях (включая технологии 

анализа и обработки данных)

1 3 3 36 108 108 24.3 48 35.7 12 3 12 12 0.3 48 35.7

+ Б1.Б.03 Современные теории массовой коммуникации 2 4 4 36 144 144 24.3 84 35.7 12 4 12 12 0.3

+ Б1.Б.04
Философские основы науки и современного 

журнализма
1 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 12 12 0.2 47.8

+ Б1.Б.05 Журналистика как социокультурный феномен 1 2 2 36 72 72 24.2 47.8 2 12 12 0.2 47.8

+ Б1.Б.06 Проблемы современности и повестки дня СМИ 3 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12

+ Б1.Б.07 Современные медиасистемы 1 2 2 36 72 72 24.3 12 35.7 2 12 12 0.3 12 35.7

+ Б1.Б.08 Медиаэкономика 3 2 2 36 72 72 24.2 47.8

+ Б1.Б.09 Деонтология журналистики 1 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 12 12 0.2 47.8

+ Б1.Б.10
Современный медиатекст,               язык и стиль 

СМИ
2 2 3 3 108 108 36.5 44.8 26.7 36 3 36 0.5

+ Б1.Б.10.01 Современный медиатекст 2 1 1 36 36 36 12.2 23.8 12 1 12 0.2

+ Б1.Б.10.02 Язык и стиль СМИ 2 2 2 36 72 72 24.3 21 26.7 24 2 24 0.3

+ Б1.Б.11 Иностранный язык 2 2 2 36 72 72 12.3 33 26.7 12 2 12 0.3

26 26 936 936 266.9 508.6 160.5 120 11 60 60 1.2 203.4 71.4 11 24 72 1.3

+ Б1.В.01 Медийная ораторика 3 2 2 36 72 72 24.2 47.8 24

+ Б1.В.02 Типология средств массовой коммуникации 1 3 3 36 108 108 24.2 83.8 3 12 12 0.2 83.8

+ Б1.В.03 Организация работы отдела рекламы 4 3 3 36 108 108 24.3 57 26.7 12

+ Б1.В.04 Рекламный маркетинг 3 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12

+ Б1.В.05 Рекламный менеджмент 3 3 3 36 108 108 24.3 30 53.7 12

+ Б1.В.06 Теория и практика современной рекламы 1 3 3 36 108 108 24.3 48 35.7 12 3 12 12 0.3 48 35.7

+ Б1.В.07
Разработка и и технология производства рекламного 

продукта
2 1 2 4 4 36 144 144 62.5 54.8 26.7 24 2 24 0.2 47.8 2 24 14 0.3

+ Б1.В.08
Журналистское мастерство (в контексте рекламной 

деятельности)
2 2 2 36 72 72 24.2 47.8 2 24 0.2

+ Б1.В.09 Технологии проведения избирательных кампаний 2 2 2 36 72 72 24.2 47.8 24 2 24 0.2

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 2 2 2 72 72 24.2 47.8 12 2 12 12 0.2

+ Б1.В.ДВ.01.01 История рекламы 2 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 12 12 0.2

- Б1.В.ДВ.01.02
Проблемы международной и отечественной 

информационной безопасности
2 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 12 12 0.2

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 4 2 2 72 72 24.2 47.8

+ Б1.В.ДВ.02.01 Инновационные технологии в рекламе 4 2 2 36 72 72 24.2 47.8

- Б1.В.ДВ.02.02
Актуальные проблемы современности и 

журналистика
4 2 2 36 72 72 24.2 47.8

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 2 2 2 72 72 24.2 47.8 12 2 24 0.2

Вариативная часть 

Блок 1.Дисциплины (модули) 

Базовая часть 

Итого акад.часов
Курс 1

Сем. 1 Сем. 2
- - - Форма контроля з.е. -



+ Б1.В.ДВ.03.01
Правовое и этическое регулирование рекламной 

деятельности
2 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 24 0.2

- Б1.В.ДВ.03.02 Современные зарубежные СМИ 2 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 24 0.2

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 4 3 3 108 108 24.3 57 26.7 12

+ Б1.В.ДВ.04.01 Основы медиапланирования 4 3 3 36 108 108 24.3 57 26.7 12

- Б1.В.ДВ.04.02 Современное информационное право 4 3 3 36 108 108 24.3 57 26.7 12

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 3 3 3 108 108 24.3 48 35.7 24

+ Б1.В.ДВ.05.01 Организация и проведение рекламной кампании 3 3 3 36 108 108 24.3 48 35.7 24

- Б1.В.ДВ.05.02 Типы лжи в журналистском тексте 3 3 3 36 108 108 24.3 48 35.7 24

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 3 2 2 72 72 24.2 47.8 12

+ Б1.В.ДВ.06.01 Интернет-реклама 3 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12

- Б1.В.ДВ.06.02 Толерантность и СМИ 3 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12

+ Б1.В.ДВ.07 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.7 4 1 1 36 36 24.2 11.8 12

+ Б1.В.ДВ.07.01 Реклама на радио и телевидении 4 1 1 36 36 36 24.2 11.8 12

- Б1.В.ДВ.07.02 Социальная реклама 4 1 1 36 36 36 24.2 11.8 12

+ Б1.В.ДВ.08 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.8 3 2 2 72 72 24.2 47.8 24

+ Б1.В.ДВ.08.01 Выпуск рекламной теле-, радиопрограммы 3 2 2 36 72 72 24.2 47.8 24

- Б1.В.ДВ.08.02 Выпуск рекламного издания 3 2 2 36 72 72 24.2 47.8 24

+ Б1.В.ДВ.09 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.9 3 2 2 72 72 24.3 21 26.7 12

+ Б1.В.ДВ.09.01 Психология рекламы 3 2 2 36 72 72 24.3 21 26.7 12

- Б1.В.ДВ.09.02 Психология масс-медиа 3 2 2 36 72 72 24.3 21 26.7 12

+ Б1.В.ДВ.10 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.10 4 1 1 36 36 12.2 23.8

+ Б1.В.ДВ.10.01 Копирайтинг 4 1 1 36 36 36 12.2 23.8

- Б1.В.ДВ.10.02 Спичрайтинг 4 1 1 36 36 36 12.2 23.8

+ Б1.В.ДВ.11 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.11 1 2 2 72 72 24.2 47.8 12 2 24 0.2 47.8

+ Б1.В.ДВ.11.01
Коммуникативные стратегии журналистских, 

рекламных и ПР-текстов
1 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 24 0.2 47.8

- Б1.В.ДВ.11.02 Технологии создания рекламных текстов 1 2 2 36 72 72 24.2 47.8 12 2 24 0.2 47.8

46 46 1656 1656 510.9 913.2 231.9 252 10 24 72 0.9 227.4 35.7 10 12 108 14 1.1

72 72 2592 2592 777.8 1421.8 392.4 372 21 84 132 2.1 430.8 107.1 21 36 180 14 2.4

+ Б2.В.01 Производственная практика
12223

44
42 42 1512 1512 14 1498 3 1 107 15 5

+ Б2.В.01.01(Н) Научно-исследовательская работа (первый этап) 2 3 3 36 108 108 1 107 3 1

+ Б2.В.01.02(Н) Научно-исследовательская работа (второй этап) 3 3 3 36 108 108 1 107

+ Б2.В.01.03(Н) Научно-исследовательская работа (третий этап) 4 9 9 36 324 324 3 321

+ Б2.В.01.04(П)
Практика по получению профессиональных умений и 

опыта профессиональной деятельности
1 3 3 36 108 108 1 107 3 1 107

+ Б2.В.01.05(П) Творческая практика 2 6 6 36 216 216 2 214 6 2

+ Б2.В.01.06(П) Педагогическая практика 2 6 6 36 216 216 2 214 6 2

+ Б2.В.01.07(Пд) Преддипломная практика 4 12 12 36 432 432 4 428

42 42 1512 1512 14 1498 3 1 107 15 5

42 42 1512 1512 14 1498 3 1 107 15 5

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР) 

Вариативная часть 



+ Б3.Б.01(Д)
Защита выпускной квалификационной работы, 

включая подготовку к защите и процедуру защиты
6 6 36 216 216 25.5 190.5

6 6 216 216 25.5 190.5

6 6 216 216 25.5 190.5

+ ФТД.В.01
Этика психологической экспертизы рекламных 

текстов
3 1 1 36 36 36 12.4 23.6

+ ФТД.В.02 Создание медиапроекта 3 1 1 36 36 36 12.4 23.6

2 2 72 72 24.8 47.2

2 2 72 72 24.8 47.2

ФТД.Факультативы 

Вариативная часть 

Базовая часть 



СР
Конт 

роль
з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР

Конт 

роль
з.е. Лек Лаб Пр КРП ИКР СР

Конт 

роль
Код Наименование Компетенции

47.8 67
Публицистики и журналистского 

мастерства
ОК-4; ОПК-8; ПК-4

67
Публицистики и журналистского 

мастерства
ОК-4; ОПК-5

84 35.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-3

41
Истории и правового регулирования 

массовых коммуникаций
ОПК-3

41
Истории и правового регулирования 

массовых коммуникаций
ОК-3; ОПК-3

2 24 0.2 47.8 67
Публицистики и журналистского 

мастерства
ОК-2; ОПК-3

94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4

2 12 12 0.2 47.8 67
Публицистики и журналистского 

мастерства
ОК-1; ОПК-7

41
Истории и правового регулирования 

массовых коммуникаций
ОПК-2; ОПК-6

44.8 26.7 ОПК-1; ОПК-5

23.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-1; ОПК-5

21 26.7 67
Публицистики и журналистского 

мастерства
ОПК-1; ОПК-5

33 26.7 41
Истории и правового регулирования 

массовых коммуникаций
ОПК-1

209.6 89.1 4 12 36 0.4 95.6

2 24 0.2 47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-1; ОПК-5; ПК-1

67
Публицистики и журналистского 

мастерства
ОПК-4; ПК-6

3 12 12 0.3 57 26.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-6; ПК-7

2 12 12 0.2 47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-2; ОПК-4; ПК-3

3 12 12 0.3 30 53.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-3; ОПК-4; ПК-3

94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-6; ПК-7

7 26.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-8; ПК-4; ПК-7

47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-5; ПК-1; ПК-4

47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-3; ПК-6

47.8 ПК-1; ПК-5

47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-1; ПК-5

47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-1; ПК-5

2 12 12 0.2 47.8 ОПК-4; ПК-6

2 12 12 0.2 47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-6

2 12 12 0.2 47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-6

47.8 ОПК-4; ПК-6; ПК-7

Вариативная часть 

Блок 1.Дисциплины (модули) 

Базовая часть 

Курс 1 Курс 2
Закрепленная кафедра -

Сем. 2 Сем. 3 Сем. 4



47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-6; ПК-7

47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-6; ПК-7

3 12 12 0.3 57 26.7 ОПК-4; ПК-7

3 12 12 0.3 57 26.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-7

3 12 12 0.3 57 26.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-7

3 24 0.3 48 35.7 ОПК-5; ПК-2

3 24 0.3 48 35.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-5; ПК-2

3 24 0.3 48 35.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-5; ПК-2

2 12 12 0.2 47.8 ПК-6; ПК-7

2 12 12 0.2 47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-6; ПК-7

2 12 12 0.2 47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-6; ПК-7

1 24 0.2 11.8 ПК-2; ПК-3; ПК-7

1 24 0.2 11.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-2; ПК-3; ПК-7

1 24 0.2 11.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-2; ПК-3; ПК-7

2 24 0.2 47.8 ОПК-4; ПК-2; ПК-7

2 24 0.2 47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-2; ПК-7

2 24 0.2 47.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-4; ПК-2; ПК-7

2 12 12 0.3 21 26.7 ОК-2; ПК-4

2 12 12 0.3 21 26.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОК-2; ПК-4

2 12 12 0.3 21 26.7 94 Электронных СМИ и новых медиа ОК-2; ПК-4

1 12 0.2 23.8 ОПК-3; ПК-6; ПК-7

1 12 0.2 23.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-3; ПК-6; ПК-7

1 12 0.2 23.8 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-3; ПК-6; ПК-7

ОПК-1; ПК-1

94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-1; ПК-1

94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-1; ПК-1

198.2 26.7 16 48 72 48 1.7 290.2 116.1 10 36 24 48 1.2 197.4 53.4

407.8 115.8 20 60 72 84 2.1 385.8 116.1 10 36 24 48 1.2 197.4 53.4

535 3 1 107 21 7 749 ОК-1; ОК-3; ОПК-8; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7

107 94 Электронных СМИ и новых медиа ОК-1; ОК-3; ОПК-8; ПК-4

3 1 107 94 Электронных СМИ и новых медиа ОК-1; ОК-3; ОПК-8; ПК-4

9 3 321 94 Электронных СМИ и новых медиа ОК-1; ОК-3; ОПК-8; ПК-4

94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-1; ПК-2; ПК-3

214 94 Электронных СМИ и новых медиа ПК-1; ПК-2; ПК-3

214 94 Электронных СМИ и новых медиа ОК-3; ПК-5

12 4 428 94 Электронных СМИ и новых медиа ОК-3; ПК-4; ПК-6; ПК-7

535 3 1 107 21 7 749

535 3 1 107 21 7 749

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР) 

Вариативная часть 



6 25.5 190.5 94 Электронных СМИ и новых медиа
ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОК-4; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ОПК-8; 

ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7

6 25.5 190.5

6 25.5 190.5

1 6 6 0.4 23.6 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-2; ОПК-6; ПК-2

1 6 6 0.4 23.6 94 Электронных СМИ и новых медиа ОПК-8; ПК-4; ПК-7

2 12 12 0.8 47.2

2 12 12 0.8 47.2

ФТД.Факультативы 

Вариативная часть 

Базовая часть 



Мин. Макс. Факт

Итого (с факультативами) 116 136 122 60 24 36 62 25 37

Итого по ОП (без факультативов) 114 126 120 60 24 36 60 23 37

Б1 Дисциплины (модули) 36% 64% 47.8% 69 72 72 42 21 21 30 20 10

Б1.Б Базовая часть 21 30 26 22 11 11 4 4

Б1.В Вариативная часть 39 51 46 20 10 10 26 16 10

Б2
Практики, в том числе научно-

исследовательская работа (НИР)
0% 100% 0% 39 45 42 18 3 15 24 3 21

Б2.В Вариативная часть 39 45 42 18 3 15 24 3 21

Б3 Государственная итоговая аттестация 6 9 6 6 6

Б3.Б Базовая часть 6 9 6 6 6

ФТД Факультативы 2 10 2 2 2

ФТД.В Вариативная часть 2 10 2 2 2

1 1

3

  КУРСОВЫЕ РАБОТЫ (КР)

12 6 6 9 6

2

  ЗАЧЕТЫ (За)

7 3 4 5 3

Обязательные формы контроля

  ЭКЗАМЕНЫ (Экз)

19.1 20.3- 19.1 19.4 -Аудиторная нагрузка 19.4

- 19.3 20.5- 19.3 20.9Контактная работа 19.9

- -в период гос. экзаменов

- 38.7 53.4- 35.7 40.9

59.7 57.5

ОП, факультативы (в период экз. сессий) 40

- 57.3 57.4 -

Учебная нагрузка (акад.час/нед)

ОП, факультативы (в период ТО) 58

Процент ... занятий от аудиторных
 лекционных 28.58%

 в интерактивной форме 49.2%

Всего Сем 3 Сем 4Всего Сем 1 Сем 2

Курс 1 Курс 2

Баз.% Вар.%
ДВ(от 

Вар.)%

з.е.

Итого


