
АННОТАЦИЯ 

дисциплины «Деловой иностранный язык» 

 

Объем трудоемкости: 3 зачетные единицы (108часов, из них – 44 часа 

аудиторной нагрузки: лабораторных 44 часа; 36,8 часов самостоятельной рабо- 

ты). 

Цели дисциплины. 

Первостепенной практической целью обучения деловому английскому язы- 

ку по программе магистратуры является формирование иноязычной коммуни- 

кативной компетенции для использования делового английского языка в про- 

цессе профессиональной деятельности как в родной стране, так и на междуна- 

родном уровне, в познавательной деятельности и для межличностного обще- 

ния. 

Целевая установка программы предусматривает формирование навыков 

делового общения на английском языке в письменном и устном форматах; 

расширение языковой базы для бизнес-коммуникации; освоение культурно 

значимых парадигм через изучение лингвистического компонента делового 

дискурса. 

Задачи дисциплины. 

 

Обучение подчинено общей задаче подготовки магистра-филолога и 

предусматривает развитие у обучающихся компетенций, необходимых для вы- 

полнения конкретных видов профессиональной речевой деятельности, опреде- 

ляемых Федеральным государственным образовательным стандартом высшего 

образования. 

Главными задачами обучения являются: 

- познакомить магистрантов со спецификой деловой коммуникации на 

иностранном (английском) языке; 

- познакомить магистрантов с особенностями лингвистического компонента 

делового дискурса при реализации основных стратегий иноязычной деловой 

коммуникации; 

- сформировать способность осуществлять деловую коммуникацию на ино- 

странном языке в рамках профессиональной деятельности. 

 

Место дисциплины в структуре ООП ВО 

 

Дисциплина «Деловой иностранный язык (английский)» относится к 

базовой части Блока 1 «Дисциплины (модули») рабочего учебного плана по 

программе магистратуры, представляя собой обязательную дисциплину 

профильной филологии в совокупности дисциплин гуманитарного цикла. 

Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и компетенции, 

полученные обучающимися при изучении дисциплин, составляющих 

фундамент филологического образования, заложенного в бакалавриате 

(«Практический курс первого иностранного языка», «Лексикология», 



«Стилистика», «Реферирование научного текста», «Творческое письмо»), а 

также общих гуманитарных дисциплин (лингвострановедение, 

лингвокультурология, основы межкультурной коммуникации, история стран 

изучаемых языков). Курс служит необходимой основой для последующего 

изучения дисциплин профессионального цикла, дисциплин по выбору, 

прохождения практики и написания магистерской диссертации. 

 

Требования к уровню освоения дисциплины 

 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций: ОК-4, ОПК-1, ОПК-2, ОПК-4, ПК-10, ПК-12 

 

 
 

№ 

п.п. 

Ин- 

декс 

компе 

петен- 

тен- 
ции 

 
Содержание ком- 

петенции (или еѐ 

части) 

В результате изучения учебной дисци- 

плины обучающиеся должны 

 
знать 

 
уметь 

 
владеть 

1. ОК-4 Способность са- Методы Осуществ- Навыками 
  мостоятельно анализа, лять поиск пополнения 
  приобретать, в способы необходи- знаний на 
  том числе с по- получения и мой инфор- основе ис- 
  мощью информа- обобщения мации; вос- пользования 
  ционных техно- новой ин- принимать, оригиналь- 
  логий и исполь- формации анализиро- ных источ- 
  зовать в практи-  вать и ников, в том 
  ческой деятель-  обобщать числе элек- 
  ности знания и  полученную тронных из 
  умения, в том  информа- различных 
  числе в новых  цию; ста- областей 
  областях знаний,  вить цель в общей и 
  непосредственно  изучении профессио- 
  не связанных со  дисциплины наль 
  сферой деятель-  и выбирать ной культу- 
  ности  пути еѐ до- ры 
    стижения;  

    организо-  

    вать дея-  

    тельность по  

    профессио-  

    нальному  

    самоусо-  

    вершенство-  

    ванию  



 
 

№ 
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Содержание ком- 
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В результате изучения учебной дисци- 
плины обучающиеся должны 

 
знать 

 
уметь 

 
владеть 

2. ОПК- Готовность к Особенност Реализовы- Навыками 
 1 коммуникации в и деловой вать основ- использова- 
  устной и пись- коммуникац ные комму- ния англий- 
  менной формах ии на никативные ского языка 
  на государствен- иностранно стратегии в письмен- 
  ном языке Рос- м языке; делового ной и уст- 
  сийской федера- терминолог дискурса на ной форме 
  ции и иностран- ию делового иностран- деловой 
  ном языке для дискурса на ном (ан- коммуника- 
  решения задач иностранно глийском) ции 
  профессиональ- м языке; со-  

  ной деятельности (английском ставлять де-  

   ) языке ловые пись-  

    ма, долж-  

    ностные за-  

    писки, ре-  

    зюме, со-  

    проводи-  

    тельные  

    письма, кон-  

    тракты и  

    иные виды  

    документов  

    на ино-  

    странном  

    языке  

3. ОПК- Владение комму- Понятия Прогнози- Основными 
 2 никативными коммуника- ровать пред- и вспомога- 
  стратегиями и тивных стоящую тельными 
  тактиками, рито- стратегий и вербальную стратегиями 
  рическими, сти- тактик, коммуника- и тактиками 
  листическими и типологию цию, ис- для дости- 
  языковыми нор- стратегий пользовать жения ком- 
  мами и приемами, (основные – необходи- муникатив- 
  принятыми в раз- когнитивны мые комму- ных целей в 
  ных сферах ком- е), никативные сфере дело- 
  муникации вспомогател стратегии и вого обще- 
   ьные тактики и ния; навы- 
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В результате изучения учебной дисци- 
плины обучающиеся должны 

 
знать 
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   (прагматиче соответ- ками уста- 

ские, ствующее новления и 

диалоговые, языковое поддержа- 

риторически оформление ния контак- 

е), с учетом си- та, контроля 

типологию туации ком- над темой, 

тактик муникации инициати- 

(контактоус-  вой, пони- 

танавливаю  манием; 

щая,  навыками 

кооперация,  убеждения, 

запрос  оказания 

информации  влияния, 

,  выбора язы- 

саморепрезе  ковых ре- 

нтация,  сурсов для 

коррекция  реализации 

модели  целей дело- 

мира)  вого обще- 
  ния 

4. ОПК- Способность де- Понятия Порождать Навыками 
 4 монстрировать стилистики устные и порождения 
  углубленные зна- деловой письменные, текстов ос- 
  ния в избранной речи, цели диалогиче- новных под- 
  конкретной обла- коммуникац ские и мо- стилей сти- 
  сти филологии ии, нологиче- ля делового 
   коммуникат ские тексты общения – 
   ивной в соответ- официаль- 
   ситуации; ствии с язы- но- 
   стилеобразу ковыми докумен- 
   ющие нормами тального и 
   черты, стиля дело- обиходно- 
   морфологич вого обще- делового с 
   еские, ния, его учетом их 
   синтаксичес морфологи- стилеобра- 
   кие, ческими, зующих 
   лексические синтаксиче- черт и язы- 
   , скими, лек- ковых норм 
   композицио сическими и  
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   нные 

особенности 

; метаязык 

данной 

области, 

понятие 

языковой 

нормы стиля 

делового 
общения 

синтаксиче- 

скими осо- 

бенностями 

 

5. ПК-10 Способность к Структурны Создавать Навыками 
  созданию, редак- е, различные создания и 
  тированию, рефе- семантическ типы тек- рефериро- 
  рированию, си- ие, стов в уст- вания раз- 
  стематизирова- прагматичес ной и пись- личных ти- 
  нию и трансфор- кие менной пов текстов 
  мации (например, особенности форме в официаль- 
  изменению стиля, текстов сфере дело- но-делового 
  жанра, целевой различных вой стиля; 
  принадлежности типов коммуникац навыками 
  текста) всех ти- официально ии корректной 
  пов официально- -делового и  презентации 
  делового и пуб- публицисти  деловой ин- 
  лицистического ческого  формации 
  стиля стиля  на англий- 
     ском языке, 
     как в пись- 
     менной, так 
     и в устной 
     форме 

6. ПК-12 Владение навы- Особенност Осуществ- Навыками 
  ками квалифици- и делового лять обще- публичного 
  рованного языко- этикета ние в усло- выступле- 
  вого сопровожде- западной и виях повы- ния на ан- 
  ния международ- отечественн шенной глийском 
  ных форумов и ой культуры профессио- языке, 
  переговоров  нальной от- навыками 



 Ин-  
Содержание ком- 

петенции (или еѐ 

части) 

В результате изучения учебной дисци- 
 декс плины обучающиеся должны 

№ компе    

п.п. петен- 
тен- 

знать уметь владеть 

 ции    

    ветственно- языкового 

сти (презен- сопровож- 

тации, дис- дения меж- 

куссии, пе- дународных 

реговоры и форумов и 

т.д.) переговоров 

 

Основные разделы дисциплины: 
 

 

 
№ 

раз- 

дела 

 
Наименование разделов 

Количество часов 
 

 

Всего 

Аудиторная 
работа 

Самостоятель- 
ная работа 

Л ПЗ ЛР  

1 2 3 4 5 6 7 

1. Brands and branding 18   10 8 

2. Company profile 17,8   10 7,8 

3. 
Forms of business organiza- 

tion 
8 

  
4 4 

4. Financing the business 7   4 3 

5. Banking system 8   4 4 

6. Markets and exchanges 7   4 3 

7. Insurance 7   4 3 

8. Contract 8   4 4 
 Всего:    44 36,8 

 

Курсовые работы: не предусмотрены 

 

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет (семестр 2), экза- 

мен (семестр 3) 

 

Основная литература: 

 

1. Воронцова, И.И. Insights into Marketing. Введение в маркетинг [Электронный 

ресурс] : учеб. пособие — Электрон. дан. — Москва : ФЛИНТА, 2012. — 208 с. 

— Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/4639. 



 


