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1.1 Образовательная программа подготовки специалистов 
среднего звена СПО 42.02.01 Реклама базовой подготовки в очной 
форме обучения, реализуемая ИНСПО ФГБОУ ВО «Кубанский 
государственный университет»

ППССЗ специальности 42.02.01 Реклама реализуется Институтом 
среднего профессионального образования ФГБОУ ВО «КубГУ» по 
программе базовой подготовки на базе основного общего образования.

ППССЗ представляет собой систему документов, разработанную и 
утвержденную университетом с учетом требований регионального рынка 
труда на основе Федерального государственного образовательного 
стандарта специальности среднего профессионального образования (ФГОС 
СПО), утвержденного приказом Министерства образования и науки 
Российской Федерации № 510 от «12» мая 2014 года.

ППССЗ регламентирует цель, ожидаемые результаты, содержание, 
условия и технологии организации образовательного процесса, оценку 
качества подготовки выпускника по специальности и включает в себя 
учебный план, рабочие программы дисциплин, профессиональных 
модулей, программы практик, программу государственной итоговой 
аттестации и другие методические материалы, обеспечивающие 
качественную подготовку обучающихся.

ППССЗ ежегодно пересматривается и обновляется в части 
содержания учебных планов, состава и содержания рабочих программ 
дисциплин, рабочих программ профессиональных модулей, программ 
практик, программы государственной итоговой аттестации и методических 
материалов, обеспечивающих качество подготовки обучающихся.

ППССЗ реализуется в совместной образовательной, 
производственной, общественной и иной деятельности обучающихся и 
педагогических работников и иных сотрудников ФГБОУ ВО «КубГУ».

1.2 Нормативные документы для разработки образовательной 
программы подготовки специалистов среднего звена СПО 42.02.01 
Реклама

Нормативную правовую основу разработки ППССЗ составляют:
- Федеральный закон от 29.12.2012 № 273-ФЗ «Об образовании в 

Российской Федерации» (с изм. от 13 июля 2015 г);
- Федеральный государственный образовательный стандарт среднего 

(полного) общего образования (утвержден приказом Минобрнауки России 
от 17 мая 2012 г. № 413, ред. от 29.06.2017);

- Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации 
от 29 октября 2013 г. №1199 «Об утверждении перечней профессий и

1. Общие положения образовательной программы ПССЗ СПО

5



специальностей среднего профессионального образования»;
- Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации 

от 14 июня 2013г. № 464 г. Москва «Об утверждении Порядка организации 
и осуществления образовательной деятельности по образовательным 
программам среднего профессионального образования» (с изменениями);

- Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации 
(Минобрнауки России) от 18 апреля 2013 г. № 291 «Об утверждении 
Положения о практике обучающихся, осваивающих основные 
профессиональные образовательные программы среднего 
профессионального образования»;

- Приказ Минобрнауки России от 16 августа 2013 г. № 968 «Об 
утверждении порядка проведения государственной итоговой аттестации по 
образовательным программам среднего профессионального образования»;

- Приказ Министерства образования и науки РФ от 9 января 2014 г.
№ 2 «Об утверждении Порядка применения организациями,
осуществляющими образовательную деятельность, электронного 
обучения, дистанционных образовательных технологий при реализации 
образовательных программ;

- Методические рекомендации по разработке основных 
профессиональных образовательных программ и дополнительных 
профессиональных программ с учетом соответствующих 
профессиональных стандартов, утвержденные Министерством 
образования и науки Российской Федерации №ДЛ-1/05вн от 22 января 
2015 г.;

- Письмо Министерства образования и науки Российской Федерации 
«Методические рекомендации по организации выполнения и защиты 
выпускной квалификационной работы в образовательных организациях, 
реализующих образовательные программы среднего профессионального 
образования по программам подготовки специалистов среднего звена» от 
20 июля 2015 №06-846;

- Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации 
от 17 ноября 2017г. № 1138 «О внесении изменений в Порядок проведения 
государственной итоговой аттестации по образовательным программам 
среднего профессионального образования, утвержденный приказом 
Министерства образования и науки Российской Федерации от 16 августа 
2013 г. №968», вступивший в силу 01.01.2018 г.

- Письмо Минобрнауки России от 20.06.2017 года № ТС -  194/08 
«Об организации изучения учебного предмета «Астрономия».

- Устав ФГБОУ ВО «Кубанский государственный университет»;
- Положение об ИНСПО;
- Федеральные и локальные нормативные правовые акты, 

регламентирующие учебный процесс в высшем учебном заведении, 
реализующем образовательные программы среднего профессионального 
образования.
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1.3.1 Цель (миссия) получения среднего профессионального 
образования по образовательной программе подготовки специалистов 
среднего звена 42.02.01 Реклама

ППССЗ имеет целью развитие у обучающихся личностных качеств, а 
также формирование общих и профессиональных компетенций в 
соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности.

Выпускник КубГУ (квалификация Специалист по рекламе) при 
освоении ППССЗ специальности 42.02.01 Реклама готовится к следующим 
видам деятельности:

• Разработка и создание дизайна рекламной продукции.
• Производство рекламной продукции.
• Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 

продукта.
• Организация и управление процессом изготовления рекламного 

продукта.
• Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, 

должностям служащих.
Основная профессиональная образовательная программа

ориентирована на реализацию следующих принципов:
• приоритет практико-ориентированных знаний выпускника;
• ориентация на развитие профессиональной сферы;
• формирование потребности к постоянному развитию и 

инновационной деятельности в профессиональной сфере, в том числе и к 
продолжению образования;

• формирование готовности принимать решения и 
профессионально действовать в нестандартных ситуациях;

• ориентация на развитие местного и регионального
профессиональных сообществ.

Основными пользователями ППССЗ являются:
• педагогические работники и сотрудники ФГБОУ ВО «КубГУ»;
• поступающие для обучения, обучающиеся, их родители 

(официальные представители);
• администрация и коллективные органы управления 

университетом;
• работодатели.

1.3.2 Срок освоения образовательной программы ПССЗ СПО
42.02.01 Реклама базовой подготовки в очной форме обучения с 
присваиваемой квалификацией

Нормативный срок освоения ППССЗ базовой подготовки при очной

1.3 Общая характеристика ППССЗ СПО
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форме обучения на базе основного общего образования составляет 3 года 
10 месяцев.

Срок освоения ППССЗ по очной форме обучения для лиц, 
обучающихся на базе основного общего образования, увеличен на 52 
недели.

У р о в е н ь  о б р азо в ан и я ,  
н еоб х о д и м ы й  д л я  п р и ем а  
н а  обучен и е по П П С С З

Н аи м е н о в ан и е  
к в а л и ф и к а ц и и  и б азо во й  
п о д го то вк и

С р о к  п о л у ч ен и я  С П О  по  
П П С С З  б а зо во й  
п о д го то вк и  п р и  очной  
ф о р м е  п о л у ч ен и я  
о б р а зо в а н и я

среднее общ ее образование
С пеци али ст по реклам е

2 года 10 м есяцев
основное общ ее 
образован и е

3 года 10 м есяцев

1.3.3 Трудоемкость образовательной программы ПССЗ СПО
42.02.01 Реклама базовой подготовки

Трудоемкость освоения обучающимися ППССЗ включает все виды 
аудиторной и самостоятельной работы, практики и время, отводимое на
контроль к ачества освоения образовател ьн ой  п р ог раммы.

У ч еб н ы е  ц и к л ы Ч и сл о  н ед ел ь
А удиторная нагрузка

125
С ам остоятельн ая работа
У чебная практика 4
П роизводствен ная практика (по проф илю  специальности) 19
П роизводствен ная практика (преддипломная) 4
П ром еж уточная аттестация 7
Государствен н ая итоговая аттестация 6
К аникулярное время 34
И то го : 199

1.3.4 Требования к уровню подготовки, необходимому для 
освоения образовательной программы подготовки специалистов 
среднего звена СПО 42.02.01 Реклама

Для освоения образовательной программы поступающий должен 
иметь документ об основном общем образовании.

Поскольку обучение по специальности «Реклама» предполагает 
наличия определенных творческих способностей, в качестве 
дополнительного испытания абитуриент выполняет задание творческой 
направленности. Требования к работе и критерии оценки творческого 
задания ежегодно размещаются на сайте КубГУ.
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2. Характеристика профессиональной деятельности выпускника 
образовательной программы ПССЗ СПО 42.02.01 Реклама

2.1 Область профессиональной деятельности выпускника

Область профессиональной деятельности выпускника: организация и 
проведение работ по разработке и производству рекламного продукта с 
учетом требований заказчика.

2.2 Объекты профессиональной деятельности выпускника

Объектами профессиональной деятельности выпускника являются:
• рекламные продукты: рекламные тексты, рекламная фотография, 

рекламное видео, наружная реклама, реклама в Интернете, корпоративная 
и имиджевая рекламы, реклама в полиграфии;

• рекламная кампания;
• выставочная деятельность;
• технологические процессы изготовления рекламного продукта;
• рекламные коммуникативные технологии;
• первичные трудовые коллективы.

2.3 Виды профессиональной деятельности выпускника

Специалист по рекламе готовится к следующим видам деятельности:
• Разработка и создание дизайна рекламной продукции.
• Производство рекламной продукции.
• Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 

продукта.
• Организация и управление процессом изготовления рекламного 

продукта.
• Выполнение обязанности рекламного агента.

2.4 Задачи профессиональной деятельности выпускника

Задачами профессиональной деятельности выпускника являются:
• выбор художественной формы реализации рекламной идеи;
• создание визуального образа с рекламными функциями;
• художественного конструирование рекламных продуктов по 

заданию;
• выбор и использование инструмента, оборудования и основных 

изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного 
продукта;

• построение модели (макета, сценария) объекта с учетом 
выбранной технологии;
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• подготовка к производству рекламного продукта;
• производство рекламного продукта с учетом аспектов 

психологического воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной 
деятельности и требований заказчиков;

• выявление требований целевых групп потребителей;
• разработка средств продвижения рекламного продукта;
• разработка маркетинговой части бизнес-плана;
• планирование, разработка и технического исполнения рекламного 

проекта;
• контролирование соответствия рекламной продукции требованиям 

рекламодателя;
• взаимодействие с субъектами рекламной деятельности;
• подготовки документации для регистрации авторских прав;

3. Компетенции выпускника, формируемые в результате 
освоения образовательной ППССЗ СПО

3.1 Общие компетенции

Специалист по рекламе должен обладать общими компетенциями, 
включающими в себя способность:

К о д
к о м п етен ц и и

С о д ер ж ан и е

О К 1. П онимать сущ ность и социальную  значи м ость своей  будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 2. О рган изовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы бирать типовы е м етоды  
и способы  вы полнения проф ессиональны х задач, оцен ивать их 
эф ф ективность и качество.

О К З . П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестандартны х ситуациях и 
нести за  них ответствен н ость.

О К  4. О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и ли чностного развития.

О К  5. И спользовать инф ормационно-коммуникационны е технологии  в 
профессиональной деятельности .

О К 6. Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К 7. Брать на себя о тветствен н ость  за  работу  членов ком анды  
(подчиненных), результат вы полнения заданий.

О К 8. С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного 
развития, зани м аться сам ообразован и ем , осознанно п лани ровать 
повы ш ение квалификации.

О К  9. О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий  в 
проф ессиональной деятельности .

О К  10. В ладеть основам и  предприним ательской  деятельности  и 
особенностями п редп ри ни м ательства в проф ессиональной  
деятельности.
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O K  11. О бладать экологической, инф ормационной и ком м уникативной  
культурой, базовы м и  умениями общ ения на иностранном языке.

3.2 Профессиональные компетенции

Специалист по рекламе должен обладать профессиональными 
компетенциями, соответствующими основным видам профессиональной 
деятельности:

Ви д
проф ессиональн  
ой деятельности

Код
компе
тенци

и

Н аим енование проф ессиональны х компетенций

Р азр аб отка  и
создание
ди зай на
рекламной
продукции.

П К 1.1. О сущ ествлять поиск реклам ны х идей.
П К 1.2. О сущ ествлять худож ествен н ое эскизирование и вы бор 

опти м альны х и зобрази тельн ы х средств рекламы .
П К 1.3. Р азрабаты вать  авторски е рекламны е проекты .
П К 1.4. С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
П К 1.5. С о зд авать  ви зуальны е образы  с рекламны ми функциями.

П рои зводство
рекламной
продукции

П К 2.1. В ы би рать и и сп ользовать  инструмент, оборудовани е, 
основны е и зобрази тельн ы е средства и материалы .

П К 2.2. С о зд авать  м одели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  
вы бранной технологии.

П К  2.3. И сполнять оригиналы  или отдельны е элем енты  проекта 
в материале.

М аркетинговое
и п равовое
обеспечение
реализации
реклам ного
продукта

П К  3.1. В ы являть требован и я целевы х групп потребителей  на 
основе ан али за рынка.

П К  3.2.
Р азрабаты вать  сред ства  продвиж ения реклам ного 
продукта.

О рганизация и
управление
процессом
изготовления
реклам ного
продукта.

П К 4.1. П лан ировать собствен н ую  работу  в составе  коллектива 
исполнителей.

П К 4.2. О сущ ествлять сам окон троль и зготовления рекламной 
продукции в части  соответстви я  ее рекламной идее.

П К 4.3. Г о тови ть  докум ен ты  для регистрации авторского  п рава 
на рекламны й продукт.

Вы полнение
р аб о т  по одной
или нескольким
проф ессиям
рабочи х,
долж ностям
служ ащ и х

П К 5.1. В ы полн ять обязанности  реклам ного аген та
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3.3 Матрица соответствия компетенций учебным дисциплинам, 
модулям

Матрица соответствия компетенций учебным дисциплинам, модулям 
представлена в Приложении 2.

4. Документы, регламентирующие содержание и организацию 
образовательного процесса при реализации образовательной 
программы ПССЗ СПО 42.02.01 Реклама базовой подготовки

4.1 Календарный учебный график

В календарном учебном графике указывается последовательность 
реализации ППССЗ специальности 42.02.01 Реклама, включая 
теоретическое обучение, практики, промежуточные и государственную 
итоговую аттестации, каникулы.

Календарный учебный график приведен в структуре учебного плана 
в Приложении 1.

4.2 Учебный план

Учебный план образовательной программы подготовки 
специалистов среднего звена среднего профессионального образования 
(ППССЗ СПО) в федеральном государственном бюджетном 
образовательном учреждении высшего образования «Кубанский 
государственный университет» разработан на основе федерального 
государственного образовательного стандарта специальности среднего 
профессионального образования (далее -  СПО), утвержденного приказом 
Министерства образования и науки Российской Федерации № 510 от 
12.05.2014, зарегистрированного Министерством юстиции (per. № 32859 
от 26.06.2014) 42.02.01 Реклама и на основе федерального 
государственного образовательного стандарта среднего общего 
образования, с учетом профиля получаемого профессионального 
образования.

4.2.1 Организация учебного процесса и режим занятий

Организация учебного процесса осуществляется в соответствии с 
расписанием занятий, графиком учебного процесса и образовательной 
программы ПССЗ СПО по специальности42.02.01 Реклама.

Организация учебного процесса предполагает:
- начало учебных занятий -  1 сентября, окончание -  в соответствии с 

учебным планом и графиком учебного процесса;
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- продолжительность учебной недели -  6 дней;
- продолжительность занятий -  1 час 30 мин. (сгруппированы 

парами);
- максимальный объем учебной нагрузки обучающегося составляет 

54 академических часа в неделю, включая все виды аудиторной и 
самостоятельной работы по освоению образовательной программы ПССЗ 
СПО;

- максимальный объем аудиторной учебной нагрузки при очной 
форме получения образования составляет 36 академических часов в 
неделю;

- общий объем каникулярного времени в учебном году на 1,2 курсах 
составляет 11 недель, на 3-м курсе 10 недель, на 4-м курсе 2 недели(в том 
числе не менее двух недель в зимний период);

- текущий контроль знаний осуществляется в форме устного 
(письменного) опроса на лекциях, практических и семинарских занятиях; 
проверки выполнения письменных самостоятельных работ и расчетно­
графических работ; защиты лабораторных работ, контрольных работ, 
тестирования (письменного или компьютерного), коллоквиумов 
(письменной или устной форме); проверки рефератов;

- основным видом текущего контроля является внутрисеместровая 
аттестация, которая проводится за один месяц до начала сессии;

- консультации для обучающихся предусматриваются в объеме 4 - х  
часов на каждого обучающегося в учебной группе на каждый учебный год, 
в том числе в период реализации образовательной программы среднего 
общего образования;

Практика является обязательным разделом образовательной 
программы ПССЗ СПО и представляет собой особый вид учебных занятий, 
обеспечивающих практико-ориентированную подготовку обучающихся. 
При реализации образовательной программы ПССЗ СПО
предусматриваются следующие виды практик: учебная практика,

практика (по профилю специальности),
практика (преддипломная). Учебная практика, 

практика (по профилю специальности),
практика (преддипломная) проводятся 

производственная практика по профилю 
специальности и преддипломная практика проводятся концентрированно.

Учебная практика проводится в учебных кабинетах и лабораториях 
либо в организациях, направление деятельности которых соответствует 
профилю подготовки обучающихся; производственная практика (по 
профилю специальности и преддипломная)-в организациях, направление 
деятельности которых соответствует профилю подготовки обучающихся.

Учебным планом предусматривается 27 недель учебной и 
производственной практики, в том числе:

Учебная практика 4 недели

производственная
производственная
производственная
производственная
концентрированно;
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Производственная практика (по профилю 19 недель
специальности)

Производственная практика (преддипломная) 4 недели
Промежуточная аттестация в форме экзамена проводится в день, 

освобожденный от других форм учебной нагрузки. Промежуточная 
аттестация в форме зачета или дифференцированного зачета проводится за 
счет часов, отведенных на освоение соответствующей учебной 
дисциплины, междисциплинарного курса; система оценок -  отлично, 
хорошо, удовлетворительно, неудовлетворительно. На промежуточную 
аттестацию (экзамены) отводится 7 недель.

Государственная итоговая аттестация проводится в форме защиты 
дипломногопроекта(дипломной работы).

Обязательная часть максимальной учебной нагрузки 
образовательной программы ПССЗ СПОпо специальности 
42.02.01Рекламасоставляет 3252 часа, вариативная часть -  1392 часа.

Обязательная часть общего гуманитарного и социально­
экономического цикла (ОГСЭ)образовательной программы ПССЗ 
СПОпредусматривает изучение следующих обязательных дисциплин: 
«Физическая культура», «История», «Основы философии», «Иностранный 
язык».

По дисциплине «Физическая культура» еженедельно 
предусматривается 2 часа обязательных аудиторных занятий и 2 часа 
самостоятельной работы за счет участия в различных спортивных клубах, 
секциях.

Обязательная часть профессионального цикла предусматривает 
изучение дисциплины «Безопасность жизнедеятельности». Объем часов на 
дисциплину составляет 68 часов, из них на освоение основ военной 
службы -  48 часов. С юношами по основам военной службы проводятся 
учебные сборы (приказ Министра обороны и Министерства образования и 
науки № 96/134 от 24 февраля 2010 г. «Об утверждении Инструкции об 
организации обучения граждан Российской Федерации начальным знаниям 
в области обороны и их подготовки по основам военной службы в 
образовательных учреждениях среднего (полного) общего образования, 
образовательных учреждениях начального профессионального и среднего 
профессионального образования и учебных пунктах»). Учебные сборы 
проводятся в каникулярное время и не учитываются при расчете учебной 
нагрузки. Образовательное учреждение имеет право для подгрупп девушек 
использовать часть учебного времени дисциплины «Безопасность 
жизнедеятельности» (48 часов), отведенного на изучение основ военной 
службы, на освоение основ медицинских знаний.
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4.2.2 Общеобразовательный цикл

Получение среднего общего образования осуществляется в пределах 
образовательной программы ПССЗ СПО по специальности 
42.02.01Рекламана базе основного общего образования. Образовательная 
программа разработана на основе соответствующих федеральных 
государственных образовательных стандартов среднего общего и среднего 
профессионального образования с учетом гуманитарного профиля.

Общеобразовательный цикл образовательной программы ПССЗ СПО 
формируется в соответствии с «Рекомендациями по организации 
получения среднего общего образования в пределах освоения 
образовательных программ среднего профессионального образования на 
базе основного общего образования с учётом требований ФГОС и 
получаемой специальности СПО» направленными письмом Министерства 
образования и науки Российской Федерации Департаментом 
государственной политики в сфере подготовки рабочих кадров и ДПО от 
17.03.2015г. № 06 -  259, уточнениями к рекомендациям, одобренных 
Научно -  методическим советом Центра профессионального образования и 
систем квалификаций ФГАУ «ФИРО», протокол № 3 от 25.05.2017.

Объём времени, выделенный в основной образовательной программе 
ПССЗ СПО на реализацию среднего общего образования, составляет 1404 
часа.

Нормативный срок образовательной программы ПССЗ СПО по 
специальности при очной форме получения образования для лиц, 
обучающихся на базе основного общего образования, увеличивается на 52 
недели (1 год) из расчета:

теоретическое обучение
(при обязательной учебной нагрузке 36 час. в нед.) 39 нед.

промежуточная аттестация 2 нед.

каникулярное время 11 нед.
Изучение общеобразовательных дисциплин осуществляется на 1

курсе.
С 1.09.2018 года введена в общеобразовательный цикл учебная 

дисциплина «Астрономия» (38 часов обязательной аудиторной нагрузки) в 
соответствии с Письмом Минобранауки России от 20.06.2017 года № 
ТС -  194/08 «Об организации изучения учебного предмета «Астрономия».

На освоение дисциплины «Основы безопасности 
жизнедеятельности» отводится 70 часов (приказ Минобрнауки России от 
20.09.2008 г. № 241), на физическую культуру -  по три часа в неделю 
(приказ Министерства образования и науки России от 30.08.2010 г. № 889).

Промежуточная аттестация обучающихся при освоении программы 
среднего общего образования предусмотрена по окончании изучения
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каждой учебной дисциплины и проводится в форме экзаменов, 
дифференцированных зачетов, зачетов.

По учебной дисциплине БД. 02 «Физическая культура» 
промежуточная аттестация проводится в первом и втором семестрах в 
форме зачета.

Предусмотрены экзамены по следующим дисциплинам: «Русский 
язык», «История», «Обществознание (включая экономику и право)», 
«Математика».

4.2.3 Формирование вариативной части образовательной 
программы ПССЗ СПО

Вариативная часть составляет 30 процентов от общего времени, 
отведенного на освоение образовательной программы, и составляет 1392 
часамаксимальной нагрузки, 928 часов обязательной нагрузки.

При распределении вариативной части учитывались требования 
работодателей к выпускникам в части подготовки к профессиональной 
деятельности и необходимость уточнения конкретизации углубления 
умений, знаний в соответствии с ФГОС СПО.

Объем часов распределен следующим образом.
Добавлены новые дисциплины.

Индекс Учебные дисциплины Количество
часов

огсэ.оо Общий гуманитарный и социально -  
экономический цикл

150

ОГСЭ.05 Русский язык и культура речи 64
ОГСЭ.06 Социальная психология 38
ОГСЭ.07 Основы социологии и политологии 48

п Профессиональный учебный цикл 594
оп.оо Общепрофессиональные дисциплины 536
ОП.06 Композиция 76
ОП.07 Психология в рекламе 64
ОП.08 Сервисная деятельность 48
ОП.09 Реклама в СМИ 32
ОП.10 PR-технологии 64
ОП.11 Телевизионная реклама 64
ОП.12 Реклама на радио 48
ОП.13 Интернет-реклама 38
ОП.14 Политическая реклама 38
ОП.15 Профессиональная этика и реклама 64
ПМ.02 Производство рекламной продукции 58

МДК.02.05 Рекламный текст 58
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Выполнено увеличение объёма времени освоения 
общепрофессиональных дисциплин и профессиональных модулей в 
соответствии с требованиями работодателей в целях повышения уровня 
усвоения содержания обязательной части для улучшения 
подготовленности обучающихся к указанным в ФГОС СПО видам 
деятельности.

Индекс Учебные дисциплины, профессиональные 
модули, междисциплинарные курсы

Количество
часов

ЕН.00 Математический и общий 
естественнонаучный учебный цикл

14

ЕН.02 Экологические основы природопользования 14
П Профессиональный учебный цикл 170

о п .о о Общепрофессиональные дисциплины 84
ОП.01 Рисунок с основами перспективы 30
ОП.02 Живопись с основами цветоведения 30
о п .о з История изобразительного искусства 24

п м Профессиональные модули 86
ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной 

продукции
34

МДК.01.02 Разработка творческой концепции рекламного 
продукта

34

ПМ.02 Производство рекламной продукции 32
МДК.02.03 Техника и технологии рекламной фотографии 16
МДК.02.04 Техника и технологии рекламного видео 16

п м .о з Маркетинговое и правовое обеспечение 
реализации рекламного продукта

10

МДК.03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности 10
ПМ.04 Организация и управление процессом 

изготовления рекламного продукта
10

МДК.04.01 Менеджмент и экономические основы 
рекламной деятельности

10

4.2.4 Порядок аттестации обучающихся

Формы промежуточной аттестации при освоении профессиональных 
модулей и учебных дисциплин следующие: зачет, дифференцированный 
зачет, экзамен.

Промежуточная аттестация в форме экзамена проводится в день, 
освобожденный от других форм учебной нагрузки. Промежуточная 
аттестация в форме зачета или дифференцированного зачета проводится за 
счет часов, отведенных на освоение соответствующей учебной 
дисциплины или профессионального модуля.
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После изучения программы профессионального модуля: 
теоретической части модуля (МДК) и прохождения практик по модулю 
проводится экзамен(квалификационный), который представляет собой 
форму независимой оценки результатов обучения с участием 
работодателей. Экзамен (квалификационный) проверяет готовность 
обучающегося к выполнению указанного вида профессиональной 
деятельности и сформированности у него компетенций.

Государственная итоговая аттестация включает подготовку и защиту 
выпускной квалификационной работы в форме дипломного проекта 
(дипломной работы).

Обязательное требование - соответствие тематики выпускной 
квалификационной работы содержанию одного или нескольких 
профессиональных модулей. Обучающемуся предоставляется право 
выбора темы ВКР, в том числе предложения тематики с необходимым 
обоснованием целесообразности ее разработки для практического 
применения.

На подготовку к защите выпускной квалификационной работы 
отводится 4 недели. Государственная итоговая аттестация проводится в 
форме защиты дипломного проекта (дипломной работы), на которую 
отводится 2 недели.

4.3 Рабочие программы учебных дисциплин, модулей (в 
соответствии с требованиями к РП)

Рабочие программы учебных дисциплин разработаны в соответствии 
с Положением о рабочей программе учебной дисциплины 
(профессионального модуля) по программам подготовки специалистов 
среднего звена, реализуемых в федеральном государственном бюджетном 
образовательном учреждении высшего образования «Кубанский 
государственный университет» и его филиалах, рассмотрены и одобрены 
на заседании предметно-цикловых комиссий, согласованы с 
работодателями, утверждены директором ИНСПО.

Учебный план по объему, составу циклов и набору дисциплин, 
профессиональных модулей соответствует федеральному 
государственному образовательному стандарту по специальности.

Подготовка специалистов по рекламе осуществляется на основе 
профессиональной подготовкой. Для подготовки квалифицированного 
специалиста необходимо изучение следующих дисциплин и 
профессиональных модулей:

Программы базовых дисциплин:
БД.01 Иностранный язык
БД.02 Физическая культура
БД.03 Математика: алгебра и начала математического анализа, 

геометрия
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БД. 04 Основы безопасности жизнедеятельности
БД. 05 Информатика
БД. 06 География
БД.07 Экология
БД.08 Естествознание
БД.09 Астрономия
Программы профильных дисциплин:
ПД.01 Русский язык 
ПД.02 Литература 
ПД.ОЗ История
ПД.04 Обществознание (включая экономику и право)
Программы дисциплин общего гуманитарного и социально­

экономического цикла:
ОГСЭ.01 Основы философии
ОГСЭ.02 История
ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык
ОГСЭ.04 Физическая культура
ОГСЭ.05 Русский язык и культура речи
ОГСЭ.06 Основы социологии и политологии
Программы дисциплин математического и общего 

естественнонаучного цикла:
ЕН.01 Математика
ЕН.02 Экологические основы природопользования 
ЕН.ОЗ Информатика
Программы дисциплин и профессиональных модулей 

профессионального цикла:
Программы общепрофессиональных дисциплин:
ОП.01 Рисунок с основами перспективы
ОП.02 Живопись с основами цветоведения
ОП.ОЗ История изобразительного искусства
ОП.04 Экономика организации
ОП.05 Безопасность жизнедеятельности
ОП.06 Композиция
ОП.07 Психология в рекламе
ОП.08 Сервисная деятельность
ОП.09 Реклама в СМИ
ОП. 10 PR-технологии
ОП. 11 Телевизионная реклама
ОП. 12 Реклама на радио
ОП. 13 Интернет-реклама
ОП.14 Политическая реклама
ОП. 15 Профессиональная этика и реклама
ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции
ПМ.02 Производство рекламной продукции
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ПМ.ОЗ Маркетинговое и правовое обеспечение реализации 
рекламного продукта

ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления 
рекламного продукта

ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям 
рабочих, должностям служащих

Рабочие программы профессиональных модулей разработаны в 
соответствии с Положением о рабочей программе учебной дисциплины 
(профессионального модуля) по программам подготовки специалистов 
среднего звена, реализуемых в федеральном государственном бюджетном 
образовательном учреждении высшего образования «Кубанский 
государственный университет» и его филиалах, рассмотрены и одобрены 
на заседании предметно-цикловой комиссии, согласованы с 
работодателями, утверждены директором ИНСПО.

Рабочие программы и аннотации учебных дисциплин и модулей 
приведены в Приложении 2.

4.4 Программы практик

Программы учебной, производственной (по профилю 
специальности) и производственной (преддипломной) практик 
разработаны на основе Положения о практике студентов, обучающихся по 
образовательным программам среднего профессионального образования в 
федеральном государственном бюджетном образовательном учреждении 
высшего образования «Кубанский государственный университет» и в его 
филиалах.

Учебная и производственная практики проводятся на базе 
рекламных агентств города Краснодара и Краснодарского края.

Учебным планом предусмотрено:
- проведение учебной практики - 4 недели;
- проведение производственной практики (по профилю специальности) - 
19 недель;
- проведение производственной практики (преддипломной) - 4 недели.

После прохождения учебной, производственной (по профилю 
специальности) практик обучающиеся сдают дифференцированный зачет. 
Дифференцированный зачет после прохождения производственной 
практики (преддипломной) предусматривает контроль освоенных 
профессиональных компетенций при выполнении практических заданий и 
при решении профессиональных задач.

Программы и аннотации практик приведены в Приложении 3.
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5. Фактическое ресурсное обеспечение образовательной 
программы ПССЗ СПО 42.02.01 Реклама базовой подготовки в 
ИНСПО ФГБОУ ВО «Кубанский государственный университет»

5.1 Кадровое обеспечение

Реализация
педагогическими
соответствующее
Преподаватели,

ППССЗ по специальности обеспечивается 
кадрами, имеющими высшее образование, 

профилю преподаваемой дисциплины (модуля), 
отвечающие за освоение обучающимися

профессионального учебного цикла, имеют опыт деятельности в 
организациях соответствующей профессиональной сферы. Преподаватели 
получают дополнительное профессиональное образование по программам 
повышения квалификации не реже 1 раза в 3 года.

5.2 Учебно-методическое и информационно-библиотечное 
обеспечение

ППССЗ обеспечивается учебно-методической документацией по всем 
дисциплинам, междисциплинарным курсам и профессиональным модулям 
ППССЗ.

Внеаудиторная работа сопровождается методическим обеспечением и 
обоснованием расчета времени, затрачиваемого на ее выполнение.

Реализация ППССЗ обеспечивается доступом каждого обучающегося 
к базам данных и библиотечным фондам, формируемым по полному 
перечню дисциплин (модулей) ППССЗ. Во время производственной 
подготовки обучающиеся обеспечены доступом к сети Интернет.

Каждый обучающийся обеспечен не менее чем одним учебным 
печатным и/или электронным изданием по каждой дисциплине 
профессионального учебного цикла и одним учебно-методическим 
печатным и/или электронным изданием по каждому междисциплинарному 
курсу (включая электронные базы периодических изданий).

Библиотечный фонд укомплектован печатными и/или электронными 
изданиями основной и дополнительной учебной литературы по 
дисциплинам всех учебных циклов, изданной за последние 5 лет.

Библиотечный фонд, помимо учебной литературы, включает 
официальные, справочно-библиографические и периодические издания в 
расчете 1 - 2 экземпляра на каждые 100 обучающихся.

Каждому обучающемуся обеспечен доступ к комплектам 
библиотечного фонда, состоящего не менее чем из 3 наименований 
российских журналов.

ФГБОУ ВО «КубГУ» предоставляет обучающимся возможность 
оперативного обмена информацией с российскими образовательными 
организациями и доступ к современным профессиональным базам данных
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и информационным ресурсам сети Интернет.
В библиотеке есть читальный зал на 100 человек. Студенты имеют 

возможность оперативного доступа к современным профессиональным 
базам данных и информационным ресурсам сети Интернет через 
персональные компьютеры (компьютерный класс, читальный зал 
библиотеки).

С целью обеспечения доступа к информационным ресурсам лиц с 
ограниченными возможностями здоровья в Зале мультимедиа Научной 
библиотеки КубГУ (к.А.218) оборудованы автоматизированные рабочие 
места для пользователей с возможностями аудиовосприятия текста. 
Компьютеры оснащены накладками на клавиатуру со шрифтом Брайля, 
колонками и наушниками. На всех компьютерах размещено программное 
обеспечение для чтения вслух текстовых файлов. Для воспроизведения 
звуков человеческого голоса используются речевые синтезаторы, 
установленные на компьютере. Поддерживаются форматы файлов: AZW, 
AZW3, СНМ, DjVu, DOC, DOCX, EML, EPUB, FB2, HTML, LIT, MOBI, 
ODS, ODT, PDB, PDF, PRC, RTF, TCR, WPD, XLS, XLSX. Текст может 
быть сохранен в виде аудиофайла (поддерживаются форматы WAV, MP3, 
MP4, OGG и WMA). Программа также может сохранять текст, читаемый 
компьютерным голосом, в файлах формата LRC или в тегах ID3 внутри 
звуковых файлов формата MP3. При воспроизведении такого звукового 
файла в медиаплеере текст отображается синхронно. В каждом 
компьютере предусмотрена возможность масштабирования.

Для создания наиболее благоприятных условий использования 
образовательных ресурсов лицами с ограниченными возможностями 
здоровья, в электронно-библиотечных системах (ЭБС), доступ к 
которым организует библиотека, предусмотрены следующие сервисы:

ЭБС «Университетская библиотека онлайн»
http://www.bibIioclub.ru

Многоуровневая система навигации ЭБС позволяет оперативно 
осуществлять поиск нужного раздела. Личный кабинет 
индивидуализирован, то есть каждый пользователь имеет личное 
пространство с возможностью быстрого доступа к основным смысловым 
узлам.

При чтении масштаб страницы можно увеличить, можно 
использовать полноэкранный режим отображения книги или включить 
озвучивание текста непосредственно с сайта при помощи программ 
экранного доступа, например, Jaw s, «Balabolka».

Скачиваемые фрагменты в формате pdf, содержащие подтекстовый 
слой, достаточно высокого качества и могут использоваться 
тифлопрограммами для голосового озвучивания текстов, быть загружены в 
тифлоплееры (устройств для прослушивания книг), а также скопированы 
на любое устройство для комфортного чтения.

В ЭБС представлена медиатека, которая включает в себя около 3000
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тематических аудиокниг различных издательств. В 2017 году контент ЭБС 
начал пополняться книгами и учебниками в международном 
стандартизированном формате Daisy для незрячих, основу которого 
составляют гибкая навигация и защищенность контента. Количество таких 
книг и учебников в ЭБС увеличивается ежемесячно.

ЭБС издательства «Лань» https://e.lanbook.com
Реализована возможность использования читателями мобильного 

приложения, позволяющего работать в режиме оффлайн для
операционных систем iOS и Android. Приложение адаптировано для 
использования незрячими пользователями: чтение документов в формате 
PDF и ePUB, поиск по тексту документа, оффлайн-доступ к скачанным 
документам. Функция «Синтезатор» позволяет работать со специально 
подготовленными файлами в интерактивном режиме: быстро
переключаться между приложениями, абзацами и главами, менять 
скорость воспроизведения текста синтезатором, а также максимально 
удобно работать с таблицами в интерактивном режиме.

ЭБС «Юрайт» https://biblio-online.ru,
ЭБС «ZNANIUM.COM» http://znanium.coni,
ЭБС «Book.ru» https://www.book.ru
В ЭБС имеются специальные версии сайтов для использования 

лицами с ограничениями здоровья по зрению. При чтении книг и 
навигации по сайтам применяются функции масштабирования и 
контрастности текста.

На сайте КубГУ также имеется специальная версия для 
слабовидящих, позволяющая лицам с ограничениями здоровья по зрению 
просматривать страницы и документы с увеличенным шрифтом и 
контрастностью, что делает навигацию по страницам сайта, том числе и 
Научной библиотеки, более удобным.

Единая информационно-образовательная среда Кубанского 
государственного университета реализована на базе университетского 
портала http://www.kubsu.ru, объединяющего основные
автоматизированные информационные системы, обеспечивающие 
образовательную и научно-исследовательскую деятельность вуза:

• Автоматизированная информационная система «Управления 
персоналом»;

• «База информационных потребностей»
(http://infoneeds.kubsu.ru), содержащая всю информацию об учебных 
планах и рабочих программах по всем направлениям подготовки, данные о 
публикациях и научных достижениях преподавателей.

• Автоматизированная информационная система «Приемная 
кампания», обеспечивающая обработку данных абитуриентов.

• Базы данных научных исследований и интеллектуальной 
собственности.

• Интегрированная автоматизированная информационная
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система «Управление учебным процессом».
• Два раздела среды динамического модульного обучения 

(http://moodle.kubsu.ru и http://moodlews.kubsu.ru), используемые для 
создания электронных учебных курсов и их применения в учебном 
процессе.

• Электронное хранилище документов (http://docspace.kubsu.ru), 
предназначенное для размещения документов диссертационных советов и 
электронных учебников.

• Электронная среда для совместной работы по созданию 
информационных ресурсов (http://wiki.kubsu.ru).

Система проведения вебинаров на базе программного продукта Cisco 
Webex позволяет использовать дистанционные технологии в учебном 
процессе.

Студенты и преподаватели имеют персональные пароли доступа к 
университетской сети, использование которых позволяет получить доступ 
к университетской сети Wi-Fi и личным кабинетам, работать в 
компьютерных классах, используя лицензионное прикладное программное 
обеспечение, получать доступ из дома к университетским
информационным Система личных кабинетов позволяет автоматически 
сформировать общедоступное личное портфолио, реализовать доступ к 
информационным ресурсам вуза, автоматизировать передачу информации 
различным группам пользователей. Реализовано управление 
информационными потоками, обеспечивающее информационное
взаимодействие между различными службами вуза.

По данным мирового вебометрического рейтинга вузов по данным за 
июль 2017 г. (см. http://www.webometrics.info/) вебсайт КубГУ занимает 34 
место среди российских вузов.

5.3 Материально-техническое обеспечение

ФГБОУ ВО «КубГУ» располагает материально-технической базой, 
обеспечивающей проведение всех видов лабораторных работ и 
практических занятий, дисциплинарной, междисциплинарной и модульной 
подготовки, учебной практики, предусмотренных учебным планом. 
Материально-техническая база соответствует действующим санитарным и 
противопожарным нормам.

Перечень кабинетов, лабораторий, мастерских 
и других помещений

Кабинеты:
социально-экономических дисциплин; 
иностранного языка (лингафонные кабинеты); 
математики и информатики; 
истории изобразительных искусств; 
рисунка и живописи;
экологии и безопасности жизнедеятельности;
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экономики и менеджмента; 
шрифтовой и художественной графики; 
цветоведения;
проектирования рекламного продукта; 
методический.
Лаборатории:
информатики и вычислительной техники; 
компьютерного дизайна;
информационных и коммуникационных технологий;
компьютерной графики и видеомонтажа;
фотолаборатория
Мастерские:
багетная.
Полигоны:
мини-типография.
Студии:
видеостудия;
фотостудия.
Спортивный комплекс:

-  спортивные залы;
-  тренажерный зал общефизической подготовки;
-  бассейн;
-  открытый стадион широкого профиля с элементами полосы 

препятствий;
-  интерактивный стрелковый тир (Рубин).

Залы:

-  библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет.
Для обеспечения безопасности образовательного процесса все 

учебные кабинеты и лаборатории оснащены системой оповещения о 
пожаре, журналами, в которых содержится информация о технике 
безопасности, планы эвакуации размещены в коридорах соответствующих 
корпусов.

Оборудованы компьютерные классы, оснащенные достаточным 
количеством современных компьютеров с доступом в сеть Интернет, 
объединенных в локальную сеть. Ресурсы компьютерных классов 
используется не только на занятиях информатики, но и с целью 
организации контроля знаний студентов по другим дисциплинам. 
Аудитории оборудованы мультимедийными установками, интерактивными 
досками.

Для проведения занятий по физической культуре используется 
спортивный зал физического воспитания, оборудованный необходимым 
спортивным инвентарем (мячами, гимнастическими матами, гранатами, 
ядрами, дисками и т.д.), проводятся занятия на открытом стадионе 
широкого профиля с элементами полосы препятствий, с беговыми
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дорожками, баскетбольной площадкой. Кроме того, имеется тренажерный 
и гимнастический залы, электронный тир.

5.4 Условия реализации профессионального модуля 
«Выполнение работ по профессии»

В соответствии с учебным планом ППССЗ СПО по специальности
42.02.01 Реклама предусмотрена реализация профессионального модуля 
ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, 
должностям служащих путем прохождения учебной практики, целью 
которой является формирование у обучающихся профессиональных 
компетенций по виду профессиональной деятельности: Агент рекламный.

С целью овладения указанным видом профессиональной 
деятельности обучающийся в ходе освоения профессионального модуля 
должен:

иметь практический опыт:
выполнения обязанностей агента рекламного

уметь:
• Осуществлять в качестве посредника работу по представлению и 

продвижению товаров, услуг, коммерческих идей, выполнению 
комплекса мер, направленных на содействие их реализации или 
достижение других маркетинговых задач.

• Заключать договоры или соглашения между доверителем и 
посредником, определяющие характер и объем работ, которые 
необходимо выполнить за счет и от имени доверителя, а также их 
оплату по действующим тарифам или условиям договора 
(соглашения).

• Информировать потенциальных покупателей и потребителей о 
новых товарах, услугах, идеях, раскрывая (не присущие другим) их 
специфические особенности, о практическом использовании объекта 
рекламы.
знать:

• нормативные правовые акты, положения, инструкции, другие 
руководящие материалы и документы, касающиеся торговой 
деятельности;

• законодательство о рекламе;
• виды рекламы и основы организации рекламной деятельности;
• перспективы развития отрасли, предприятия, учреждения, 

организации, производящих рекламируемую продукцию и 
оказывающих услуги;

• требования потенциальных покупателей (заказчиков) производимой 
продукции к оказываемым услугам;

• основы организации связи со средствами массовой информации, 
приемы и методы делового общения и ведения переговоров;
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5.5 Базы практик

Основными базами учебной и производственной практик (по 
профилю специальности, преддипломной) являются рекламные агентства 
г. Краснодара и Краснодарского края, с которыми у ФГБОУ ВО «КубГУ» 
оформлены договорные отношения. Имеющиеся базы практики 
обеспечивают возможность прохождения практик в соответствии с 
учебным планом.

Сведения о базах практик:
№ Базы практик
1. ООО Event PR- агентство «Игры разума»
2. АО Издательский дом «Комсомольская правда» 

Краснодарский филиал
3. ФК «Краснодар»
4. Рекламное агентство «ООО Смородина»
Базы учебной и производственной практик пересматриваются 

ежегодно с учетом требований ФГОС СПО.

5.6 Информация по созданию условий для инвалидов и лиц с 
ограниченными возможностями здоровья

Организация образовательного процесса лиц с ограниченными 
возможностями здоровья и инвалидов осуществляется в соответствии с 
«Требованиями к организации образовательного процесса для обучения 
лиц с инвалидностью и ограниченными возможностями здоровья в 
профессиональных образовательных организациях, в том числе 
оснащенности образовательного процесса» (утверждены Минобрнауки 
26.12.2013г. № 06-2412вн), «Методическими рекомендациями по
организации образовательного процесса для обучения инвалидов и лиц с 
ограниченными возможностями здоровья в образовательных организациях 
высшего образования, в том числе оснащенности образовательного 
процесса» (Утверждены Минобрнауки 08.04.2014 №АК-44/05вн) и 
Положением «Об организации образовательного процесса для обучения 
инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья».

В федеральном государственном бюджетном образовательном 
учреждении высшего образования «Кубанский государственный 
университет» ведется постоянная работа по обеспечению доступности 
образовательной среды для инвалидов и лиц с ограниченными 
возможностями.

В настоящее время все объекты частично или полностью доступны
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для лиц с ограниченными возможностями, в т.ч. физкультурно­
оздоровительный комплекс с плавательным бассейном.

В главном учебном корпусе КубГУ оборудовано 3 санитарных узла 
для инвалидов-колясочников, пандусы на путях движения и перепадах 
высот, имеется гусеничный лестничный подъемник (ступенькоход) для 
перемещения инвалидов-колясочников по этажам, на путях следования 
установлены таблички для слабовидящих, 2 лифта, позволяющие попасть 
на все пять этажей и в цокольный этаж, на входе смонтирован пандус, в 
здании уложена тактильная плитка к лифтам, туалетам и к кабинетам 
приемной комиссии, сделаны поручни для спуска в цокольный этаж.

Общежития №№ 3 и 4 оборудованы пандусами. Помимо этого, в 
общежитии № 4 оборудованы 2 комнаты для проживания инвалидов- 
колясочников, а также санитарный узел и душевая комната.

Кроме того, на территории основного кампуса выделены стоянки для 
автомобилей инвалидов. От них и от входа на территорию выполнена 
тактильная плитка до столовой, стадиона, учебного корпуса, приемной 
комиссии, студенческого общежития, буфета. На входах имеются кнопки 
вызова персонала, информационные табло.

Для объектов, в которых не в полном объёме выполнены показатели 
доступности для инвалидов, разработан план мероприятий («дорожная 
карта») по повышению значений показателей доступности для инвалидов 
объектов и предоставляемых услуг на 2016-2030 годы, который 
предусматривает перечень показателей доступности для инвалидов 
объектов и услуг, а также мероприятия, с указанием исполнителей и 
сроков исполнения, реализуемые для достижения запланированных 
значений показателей.

При выполнении работ по капитальному ремонту постоянно 
учитываются требования и мероприятия для создания доступности ММГН.

В соответствии с требованиями Министерства образования и науки 
Российской Федерации об обеспечении условий доступности для 
инвалидов объектов и услуг в сфере образования сообщаем, что в ФГБОУ 
ВО «Кубанский государственный университет» разработана Инструкция 
для работников ФГБОУ ВО «Кубанский государственный университет» по 
обеспечению доступа лиц с инвалидностью к услугам и объектам, на 
которых они предоставляются. В указанной Инструкции изложены общие 
правила этикета, особенности сопровождения лиц с инвалидностью в 
университете, в том числе при оказании им образовательных услуг и иные 
важные аспекты.

6. Характеристика среды вуза, обеспечивающей развитие 
общекультурных и социально-личностных компетенций выпускников

Концепцию формирования социокультурной среды ФГБОУ ВО 
«Кубанский государственный университет», обеспечивающей развитие
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общекультурных и социально-личностных компетенций обучающихся, 
определяют следующие нормативные документы:

- Федеральный закон РФ «Об образовании в Российской Федерации» 
от 29 декабря 2012 г. № 273;

- Устав ФГБОУ ВО «КубГУ»;
- Кодекс корпоративной культуры Кубанского государственного 

университета
- Основы государственной молодежной политики Российской 

Федерации на период до 2025 года, утвержденные Постановлением 
Правительства РФ от 29 ноября 2014 г. № 2403-р

- Правила внутреннего распорядка обучающихся Кубанского 
государственного университета;

- Положение О Совете обучающихся ФГБОУ ВО «КубГУ».
В университете сформирована благоприятная социокультурная 

среда, обеспечивающая возможность формирования общей культуры 
выпускника, разностороннего развития личности, а также непосредственно 
способствующая освоению основной образовательной программы 
соответствующей специальности.

Социокультурная среда представляет собой пространство 
совместной жизнедеятельности обучающихся, преподавателей, 
сотрудников университета и ориентирована как на получение знаний, так и 
на формирование личности выпускника, способной принимать 
эффективные решения, нести ответственность. Социокультурная среда 
университета представляет собой совокупность факторов, влияющих на 
личностное и профессиональное становление обучающихся, их духовно­
нравственное развитие, развитие творческих способностей, которые 
формируются через включение их в различные сферы жизнедеятельности 
университета.

Стратегической целью социальной и воспитательной работы 
является формирование обучающегося КубГУ как самостоятельного, 
здорового человека, стремящегося к духовному, нравственному, 
умственному и физическому совершенству, принимающего судьбу 
Отечества как свою личную, осознающего ответственность за настоящее и 
будущее своей страны.

Для достижения поставленной цели используются модернизация 
университета как среды социального развития, создание условий для 
становления профессионально и культурно ориентированной личности 
посредством гражданско-патриотического, профессионального, трудового, 
социального, экономического, психологического, бытового, правового, 
эстетического, физического и экологического направлений деятельности. 
Реализуются проектные технологии развивающего, творческого и 
социального характера.

Достижение поставленной цели обеспечивается в процессе решения 
следующих основных задач:
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-  создание системы перспективного и текущего планирования 
воспитательной деятельности и организации социальной работы;

-  дальнейшее развитие инфраструктуры социальной защиты и 
выработка конкретных мер по совершенствованию воспитательной 
работы;

-  организация системы взаимодействия и координации 
деятельности государственных органов, структурных подразделений 
университета, общественных и профсоюзных организаций и участников 
образовательного процесса по созданию благоприятной социокультурной 
среды и осуществлению социальной защиты и поддержки обучающихся;

-  развитие системы социального партнёрства;
-  обеспечение органической взаимосвязи учебного процесса с 

внеучебной воспитательной деятельностью, сферами досуга и отдыха 
обучающихся;

-  подготовка, организация и проведение различных мероприятий 
по всем направлениям воспитательной деятельности: гражданскому, 
патриотическому, нравственному, эстетическому, трудовому, правовому, 
физическому, социально-психологическому и др.;

-  расширение спектра мероприятий по социальной защите 
участников образовательного процесса;

-  организация и ведение работы по выполнению социальных 
программ и проектов;

-  активизация работы института кураторов, совершенствование 
системы студенческого самоуправления, формирование основ 
корпоративной культуры, развитие инфраструктуры студенческих 
объединений;

-  реализация воспитательного потенциала учебно-научной работы;
-  вовлечение в воспитательный процесс студенческой молодежи 

деятелей науки и культуры, искусства, политики и права, работников 
других сфер общественной жизни;

-  мониторинг состояния социальной и воспитательной работы 
университета;

-  участие в формировании и поддержании имиджа университета. 
Позиционирование КубГУ как центра культуры и просвещения, 
выполняющего широкие социальные функции.

Цели и задачи воспитательной деятельности, решаемые в ППССЗ, 
сопоставимы с ежегодным планом воспитательной работы университета и 
строятся с учетом специфики общего воспитательного процесса КубГУ, 
традиций, интересов, ценностей университета.

Для организации учебной, научно-исследовательской, 
патриотической, культурно-досуговой, волонтерской, спортивно-массовой, 
оздоровительной, общественной, информационно-просветительской, 
организационной деятельности действуют студенческие
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сообщества/объединения/центры университета.
О сновны е
студенческие
соо б щ ества
/объединения
/центры
уни верситета

О бразовательн ы й  компонент

О бъединенный
совет
обучаю щ и хся
(О С О )

В  процессе работы  в О бъединенном совете обучаю щ и хся, которы й 
представляет собой  крупнейш ий студенческий представительны й 
орган уни верситета обучаю щ и еся получаю т уникальную  
возм ож н ость приобрести  важ нейш ие социокультурны е 
компетенции, ком м уникативны е навы ки, навы ки, п озволяю щ и е 
преодолевать слож ны е ситуации, возни каю щ и е в процессе 
взаим одействия при организации и проведении студенческих 
м олодеж ны х мероприятий. О бучаю щ иеся ф орм ирую т навыки 
управления, адм инистрирования, планирования и т.д. 
О бъединенный совет  обучаю щ и хся  К убГУ  создан  в целях реш ения 
вопросов ж изнедеятельности  студенческой м олодеж и, разви ти я ее 
социальной активности , поддерж ки и реализации социальны х 
инициатив, обеспечения прав обучаю щ и хся на участие в 
управлении образовательн ы м  процессом  в университете создан . В  
состав совета вх од я т представители  всех  студенческих 
объединений К убГУ , а такж е представители студенческих советов 
ф акультетов (ин сти тутов). В с е  студенческие объединения К убГ У  
взаи м одей ствую т м еж ду собой , вы полняя общ ие функции и задачи 
по разви ти ю  студенческого сам оуправлени я и вовлечению  
студентов в актуальны е процессы  разви ти я об щ ества  и страны , 
участвуя в организации и проведении совм естн ы х мероприятий и 
акций. О СО  взаи м одей ствует со структурны ми подразделениями 
К убГУ , в  ком петенци ю  которы х входят вопросы  работы  со 
студентами: декан атам и  ф акультетов, каф едрам и, управлением  по 
воспитательной  работе, научно-образовательны м и центрами, 
волонтерским центром , деп артам ен том  по м еж дународны м  связям , 
центром содействия трудоустрой ству  и зан ятости  вы пускников, 
управлением безоп асн ости . О С О  и структурны е подразделения 
объединяю т свои  усилия в интересах студентов уни верситета во 
имя достиж ения общ и х целей (интеграция студентов К у б Г У  в 
процессы  научно-инновационного развития страны , модернизации 
вы сш его проф ессионального  образования, становления 
граж данского об щ ества , а  такж е повы ш ен ие эф ф ективности  
воспитательной работы , научной деятельности, достиж ение 
вы соких спортивны х результатов, разви ти е здорового  о б р аза  жизни 
и т.д .), приумнож ения ценностей  и традиций К убГУ .

П ервичная
проф сою зная
организация
студентов
(П П О С )
К убан ского
государствен ного
уни верситета

П роф ком К убГУ  п роводи т учебу председателей п роф бю ро и 
проф группоргов в вы ездн ы х Ш колах , принимает участие в 
меж региональны х ш колах  студенческого проф сою зн ого  актива, 
участвует во В серосси й ском  конкурсе «С туденчески й  лидер». 
Студенческая п роф сою зн ая  организация -  автор  м ногих 
общ ественно-полезны х инициатив и н овы х форм воспи тательной  
работы  в студенческой  среде. При содействии П П О С , обучаю щ и еся 
К убГУ  приним аю т участи е в м ногочисленны х ф естивалях,
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конкурсах, благотвори тельн ы х акциях и иных мероприятиях. 
П ервичная п роф сою зн ая организация студентов К убан ского  
государственного ун и верси тета -  сам ая м ногочисленная 
организация студентов К раснодарского  края. О на объединяет 
проф организации всех  ф акультетов вуза. В  её составе  более 13 
тысяч студентов, что составляет 98 ,2%  от общ ей численности 
обучаю щ ихся.

Волонтерский  
центр К убГУ

Развитию  волонтерского  движ ения сп особствует эф ф екти вная 
систем а подготовки  и обучения волонтеров, приобретение ими 
навы ков и умений волонтерской  деятельности. Д еятельность 
К убГУ  направлена на обеспечение участия волонтеров в 
мероприятиях реги ональн ого, ф едерального и м еж дународного 
уровней (универсиады , ф орум ы , слеты ) с целью  приобретения ими 
волонтерского оп ы та по конкретны м направлениям деятельности , 
умений и н авы ков раб отать  в команде, воспитания личностны х 
качеств. П овы ш ени е эф ф екти вности  подготовки  и обучения 
волонтеров, а такж е разви ти е систем ы  сам оуправления достигается 
путем инф ормационной поддерж ки волонтерского движ ения и 
модернизации м атериально-технической  базы  п роц есса подготовки  
волонтеров.

М олодеж ны й 
культурно­
досуговы й  центр

М олодеж ны й культурно-досуговы й  центр К у б Г У  (М К Д Ц ) создан  в 
1994 году. За годы  работы  он дости г значим ы х результатов в 
содействии разви ти ю  творческого  потенциала студенческой 
молодёж и и организации культурно-м ассовы х и культурн о­
просвети тельских мероприятий. М К Д Ц  координирует деятельность 
К луба творческой  м олодёж и  и К луба национальны х культур 
К убГУ . Еж егодно в 30 студиях зан и м аю тся до 800 обучаю щ и хся. 
С вы ш е 27 ты сяч зрителей  в год п осещ аю т м ероприятия К луба 
творческой м олодёж и М олодёж ного культурно-досугового центра 
К убГУ . У частники творчески х студий составляю т основу  
творческой  програм м ы  тем ати ческого  проекта К у б Г У  «Ш елковы й  
п уть» на К раевом  ф ести вале «Л еген ды  Т ам ан и ». С туден ты  
принимаю т участие в К р аевом  Ф ести вале игры «Ч то ?  Г д е? К о гд а?»  
среди студентов; Ф ести вал е м олодеж ны х творчески х инициатив 
«Э Т А Ж И » и т.д. С  2013 года Ф ести валь «Э Т А Ж И » приобрёл 
меж дународны й характер , в связи  с интеграцией в него нового 
авторского проекта М К Д Ц  «G reat D isco very » (Вели кое О ткры тие). 
Творческие коллективы  М К Д Ц  приним аю т результати вн ое участие 
в крупнейш ем студенческом  ф естивале на территории России -  
«Российская студенческая весн а»

Клуб
патриотического
воспитания
К убГ У

Клуб патриотического воспитания К убГУ  создан  15 .02 .2012 г., на 
первом  заседании К луба бы л избран  С овет клуба, почетны й 
президент - Герой  Российской  Ф едерации, полковник Ш ендрик 
Е .Д . О сновны е задачи  К луба: воспитание граж дан ственн ости , 
п атри отизм а и лю бви  к Родине; разви ти е социально-гум анитарны х 
технологий кон структивного  вовлечения м олодёж и в 
управленческий процесс и историко-аналитическую  деятельность; 
инф ормационная поддерж ка и пропаганда идей толерантности  и 
социального доверия в среде студенческой молодёж и; приобщ ение 
молодеж и к акти вном у участи ю  в работе по оказанию  пом ощ и 
ветеранам  Великой  О течественной Войны  и ветеранам  Т руда и 
м ногое другое.
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П олитический 
клуб К убГ У  
«К л у б
П арлам ентски х
дебатов
К убан ского
государствен ного
у н и верси тета»

П олитический клуб создан  в 2010  году по инициативе студентов, 
обучавш и хся по направлени ю  подготовки  «П ол и тол оги я» в целях 
повы ш ения политической активности  молодёж и и ф орм ирования 
граж данских качеств личности, разви ти я навы ков критического 
мыш ления и и сследовательской  деятельности  молодёж и, 
вовлечения м олодого  поколения в обсуж дение о бщ ествен н о­
значим ы х проблем . За  период деятельности  К луба бы ло 
организовано 14 крупны х проектов с общ им  коли чеством  
участников порядка 500 человек.

Студенческий 
совет  общ еж итий 
К убГ У

В  каж дом общ еж итии К у б Г У  имеется студенческий совет, члены 
которого участвую т в организации и проведении различны х 
мероприятий. Р абота в  общ еж и ти ях строи тся на основе 
взаим одей стви я студенческих советов и ф акультетов, структурны х 
подразделений, отвеч аю щ и х за  воспитательную  работу  со 
студентами, а такж е общ ественны м и  проф сою зны м и  
организациями. Задачи работы  С овета: разви ти е студенческого 
самоуправления: органи зац ия встреч  с активом  каж дого 
общ еж ития, вы явление осн овн ы х проблем, определение главн ы х 
направлений разви ти я, ф орм ирование органов студенческого 
самоуправления общ еж итий (совет старост общ еж итий, совет 
культоргов и сп орторгов общ еж и ти й ), учеба актива.

С туденческий 
оперативны й 
отряд охраны  
правопорядка 
К убГ У

О сновными задачам и  оп еротряда являю тся активное участие в 
профилактике, предупреж дении и пресечении правонаруш ений, 
охрана общ ествен н ого  порядка, контроль за  соблю дением  
установленны х правил внутреннего распорядка не территории 
студенческого городка, в студенческих общ еж итиях и на иных 
объектах К убГУ . Н а протяж ении всего периода деятельности  
сотрудники отряда осу щ ествл яю т еж едневное патрулирование 
территории студенческого городка, охран яю т общ ественны й  
порядок на всех  культурн о-м ассовы х мероприятиях, проводим ы х в 
К убГУ . О перативны й отряд охраны  правопорядка активно 
взаи м одей ствует с администрацией К арасун ского  
внутригородского округа г. К расн одара в реализации закон а 
К раснодарского края «О  м ерах  по проф илактике безн адзорн ости  и 
правонаруш ений н есоверш енн олетни х в К раснодарском  крае». С  
отделом полиции К арасун ского  вн утри городского округа г. 
К раснодара сотрудники отряда участвую т в ряде спец иально­
оперативны х м ероприяти ях, таки х как «П атрульн ы й  у часток», 
«П р авоп ор яд ок» и др.

С туденческий 
спортивны й клуб 
К убГ У

Студенческий спорти вн ы й  клуб К убГ У  был создан  в 2009  году. За 
это время клубом  бы ла орган и зован а учебная, ф и зкультурн о­
м ассовая , сп орти вн о-восп итательная работа со студентам и, 
аспирантами, м аги стран там и  университета. В  настоящ ее врем я в 
К убГУ  откры то 34 спорти вн ы е секции.
К убанский государствен ны й  уни верситет за  последние годы  стал 
одним из лидеров в области  разви ти я студенческого ф утбола. 
П ропаганда здорового  о б р аза  ж изни, разви ти е физической 
культуры  и сп орта является в К у б Г У  одним из стратеги чески х 
направлений разви ти я личности студентов.

В воспитательной работе используются технологии: социальной 
поддержки, проектов, коммуникативные, которые обеспечивают,
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организованный на базе социальных коммуникаций системный процесс 
управления социальным пространством и социальным временем 
студентов. Социальная поддержка обучающихся осуществляется в течение 
всего учебного года и в период летнего оздоровления в виде назначения 
социальных стипендий, размещения малоимущих обучающихся и 
обучающихся из неполных семей в общежитиях, оздоровлении в 
санатории-профилактории «Юность».

Важным аспектом воспитательной работы является взаимодействие 
кураторов учебных групп с обучающимися в рамках участия в культурных 
мероприятиях, совместном посещении театров, кинотеатров и спортивных 
соревнований, решении проблем внутригруппового взаимодействия.

Администрация университета организует адресную социальную 
помощь обучающимся через фонд социальной защиты. Решением 
правления фонда, в состав которого входят представители администрации 
и обучающихся назначаются стипендии, выделяется материальная 
помощь, выносятся поощрения (за активное участие в общественной 
жизни).

Вопрос о трудоустройстве выпускников является одним из 
актуальных.

С 2003 года в структуре КубГУ создан и успешно функционирует 
отдел содействия трудоустройству и занятости студентов (ОСТЗ), который 
координирует работу по содействию трудоустройству и адаптации к рынку 
труда выпускников и взаимодействует со всеми структурными 
подразделениями университета по организационным и методическим 
вопросам, касающимся трудоустройства и занятости. Сегодня КубГУ 
постоянно ищет новые формы сотрудничества с работодателями. Около 
700 заключенных договоров о практике, стажировке, взаимном 
сотрудничестве помогают выпускникам построить профессиональную
траекторию. Работа ОСТЗ направлена на объединение усилий всех 
подразделений университета, взаимодействие с местными органами 
власти, предприятиями и организациями для достижения эффективного 
содействия трудоустройству выпускников.

Организованы учет и поощрение социальной активности
обучающихся: персональные портфолио студентов, в которых отражены 
результаты образовательной, научной и общественной деятельности. 
Портфолио создается для участия в различных конкурсных и 
стипендиальных программах и структурируется в соответствии с 
требованиями конкурсной документации; перевод на вакантное бюджетное 
место, материальная поддержка, повышенная академическая стипендия, 
подарок; персональные и групповые: грамоты, дипломы,
благодарственные письма, благодарности, сертификаты участников
мероприятий, проектов; публичные: вынесение на доску почета,
объявление благодарности, вручение грамоты, диплома, размещение 
информации в новостной ленте на сайте университета.
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Для обеспечения проживания обучающихся очной формы обучения в 
КубГУ имеется студенческий городок, в котором находятся 4 общежития, 
в которых проживает 2138 обучающихся. Первоочередное право заселения 
в соответствии с действующим законодательством, Положением о 
студгородке КубГУ предоставляется сиротам, инвалидам, лицам, 
принимавшим участие в боевых действиях на территории России и других 
государств, малоимущим.

Для обеспечения обучающихся питанием КубГУ обладает 
комбинатом питания площадью 3030 кв. м на 1143 посадочных места. За 
последние годы значительно обновлено оборудование комбината, 
произведен сложный капитальный ремонт, создано студенческое кафе на 
100 мест, летняя площадка.

Для организации спортивно-массовой и оздоровительной работы в 
КубГУ имеются спортивные здания и сооружения: стадион (с полосой 
препятствий), стадион для мини футбола, спортивные залы общей 
площадью 1687,6 кв. м., плавательный бассейн, тренажерный зал, 
стрелковый тир. Проводится большая работа по повышению 
привлекательности занятий спортом, как фактора, способствующего 
сохранению здоровья, и фактора формирующего мотивации к здоровому 
образу жизни.

Санаторий-профилакторий «Юность» (общей площадью около 1 тыс. 
кв. м.) решает задачи оздоровления, профилактики различных заболеваний 
и вредных привычек. Ежегодно в санатории-профилактории «Юность» 
проходят оздоровление более 1000 студентов. В целях борьбы со 
злоупотреблением и распространением наркотических средств в 
общежитии создан наркологический кабинет, где работают 
профессиональные врачи. Проводятся ежегодные профилактические 
осмотры (около 3000 обучающихся в год), индивидуальные беседы, 
анонимные консультации. На базе наркологического кабинета зародилось 
студенческое волонтерское движение по борьбе с курением. В 
соответствии с действующим в РФ законодательством курение на 
территории вуза полностью запрещено.

7. Нормативно-методическое обеспечение системы оценки 
качества освоения обучающимися образовательной программы ПССЗ 
СПО 42.02.01 Фармация

7.1 Фонды оценочных средств для проведения текущего 
контроля успеваемости и промежуточной аттестации

Виды и формы текущего контроля и промежуточной аттестации 
представлены в фондах оценочных средств дисциплин и 
профессиональных модулей.
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Для аттестации обучающихся на соответствие их персональных 
достижений поэтапным требованиям соответствующей ППССЗ (текущая и 
промежуточная аттестация) созданы фонды оценочных средств, 
позволяющие оценить знания, умения и освоенные компетенции. Фонды 
оценочных средств для промежуточной аттестации разработаны и 
рассмотрены на заседаниях соответствующих предметно-цикловых 
комиссий и утверждены директором ИНСПО. Темы выпускных 
квалификационных работ для государственной итоговой аттестации 
рассмотрены предметно-цикловой комиссией дисциплин специальности 
Реклама, утверждены директором ИНСПО, после предварительного 
положительного согласования с работодателями.

В соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности
42.02.01 Реклама формы и процедуры текущего контроля знаний, 
промежуточной аттестации представлены в учебном плане и доведены до 
сведения обучающихся.

Тестовый компьютерный контроль качества знании (компьютерное 
тестирование) является интерактивной технологией оценки качества 
знаний обучающихся по учебным дисциплинам, модулям ППССЗ.

Компьютерное тестирование проводится для получения объективной 
информации о соответствии содержания, уровня и качества подготовки 
обучающихся требованиям ФГОС по учебным дисциплинам и 
профессиональным модулям.

Оценка качества подготовки обучающихся и освоения ППССЗ 
проводится в ходе тестирования как проверка остаточных знаний по 
учебным дисциплинам и междисциплинарным курсам учебного плана.

Контроль знаний проводится по следующей схеме:
- текущий контроль знаний в семестре, в т.ч. - внутрисеместровая 

аттестация;
- промежуточная аттестация в форме зачетов, дифференцированных 

зачетов, экзаменов и других форм контроля (в соответствии с рабочим 
учебным планам).

Промежуточная аттестация в форме зачета или 
дифференцированного зачета проводится за счет часов, отведенных на 
освоение соответствующей учебной дисциплины или профессионального 
модуля. Промежуточная аттестация в форме экзамена, экзамена 
(квалификационного) проводится в дни, отведенные для промежуточной 
аттестации в учебном плане в соответствии с расписанием и Положением о 
текущем контроле и промежуточной аттестации студентов, обучающихся 
по образовательным программам среднего профессионального
образования в федеральном государственном бюджетном образовательном 
учреждении высшего образования «Кубанский государственный
университет» и его филиалах. Прохождение профессиональных модулей 
заканчивается экзаменом (квалификационным). Учебным планом 
предусмотрено 7 недель на промежуточную аттестацию.
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7.2 Программа государственной итоговой аттестации 
выпускников ППССЗ СПО, требования к выпускным 
квалификационным работам по специальности 42.02.01 Реклама

Государственная итоговая аттестация проводится по окончании 
полного курса обучения и завершается выдачей диплома государственного 
образца. Программа государственной итоговой аттестации разработана на 
основе Положения об организации выполнения и защиты выпускной 
квалификационной работы по образовательным программам среднего 
профессионального образования в федеральном государственном 
бюджетном образовательном учреждении высшего образования 
«Кубанский государственный университет» и его филиалах.

государственной итоговой аттестации допускается обучающийся, 
не имеющий академической задолженности и в полном объеме 
выполнивший учебный план или индивидуальный учебный план. 
Г осударственная итоговая аттестация включает подготовку и защиту 
выпускной квалификационной работы (дипломная работа). Обязательное 
требование - соответствие тематики выпускной квалификационной работы 
содержанию одного или нескольких профессиональных модулей.

Государственная итоговая аттестация (ГИА) осуществляется 
государственной экзаменационной комиссией (ГЭК), организуемой в 
ИНСПО по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
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ПРИЛОЖЕНИЕ 

Приложение 1

Учебный план, календарный учебный график

Министерство образования и науки Российской Федерации

УЧЕБНЫЙ ПЛАН
программы подготовки специалистов среднего звена

ФГБОУ ВО “Кубанский государственный универистет"
наименование образовательного учреждения (организации)

У т в е р ж д а ю  

Ректор КубГУ / 

Астапов

24.08.20Ш )

А#ое?6раэо1-а££<-, - умиае*% /.

Ы щ  щ f z § °ж »  *ш§
$ т з & л * * *  

W  **

по специальности среднего профессионального образования

42.02.01 Реклама
код наименование специальности

по программе базовой подготовки

уровень образования основного общего образования

квалификация: специалист по рекламе

форма обучения Очная Срок получения СПО по ППССЗ: ЗгЮ м год начала подготовки по УП 2018

профиль получаемого профессионального образования гуманитарный
при реализации программы среднего общего образования

Приказ об утверждении ФГОС от 12.05.2014 № 510___________
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54 36 54 36 54 36 54 36

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 | 1 1 1 1 1 1 ~ Г “ 1 1 1 г ~ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1— 1— 1— 1—

123

128

124

128

124

126

127

127

127

123

123

125

125

70,03% 29,97% 70,03% 29,97%
1026 304 38 684 236 44 В 864 238 50 576 220 356 1026 | 312 30 684 226 440 18 864 238 50 576 240 304 32 3252 1392 2 1 6 8 928

118 42 76 76 100 36 64 64 166 52 114 20 94 100 36 64 64 660 210 440 150

7G 38 38 за 64 32 32 32 76 38 38 38 64 32 32 32 128 344 172

125 62 48

125 62 48

42 4 38 38 36 4 32 32 42 4 38 38 36 4 32 32 123 192 172

123 94 64
48 10 38 20 18 126 48 38

126 68 48

8В 30 58 20 за 210 42 140 14

124 62 20 48

126 60 22 34 14
88 30 58 20 38 124 88 58

820 232 38 5S0 216 334 764 202 50 512 220 292 В60 260 30 570 206 346 18 764 202 50 512 240 240 32 2382 1140 1588 764

616 1В2 22 412 158 254 336 84 28 224 90 134 230 70 а 152 52 100 360 98 22 240 160 ВО 924 932 616 620
88 20 68 20 48 128 88 68

114 32 8 74 20 54 96 24 8 64 12 52 131 312 44 204 30
116 34 6 76 20 56 96 24 8 64 12 52 114 30 8 76 12 64 131 282 44 186 30
88 24 8 56 20 36 131 146 38 96 24
96 34 62 40 22 131 96 62
114 38 76 38 38 130 114 76

96 24 8 64 44 20 131 96 64

131 72 48
48 12 4 32 22 10 126 48 32

96 26 6 64 48 16 131 96 64

96 26 6 64 48 16 131 96 64

72 20 4 48 32 16 131 72 48

58 20 38 20 18 131 58 38
58 20 ЗВ 20 18 131 58 38

96 26 6 64 32 32 131 96 64

204 50 1$ 138 58 ВО 428 1 1 8 22 288 130 153 630 190 22 418 154 246 18 404 104 28 272 80 160 32 1458 208 972 144

200 60 8 132 38 76 18 146 40 10 96 32 32 32 302 44 194 34
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ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА

Индекс
Наименование циклов, разделов, 
дисциплин, профессиональных модулей, МДК, 
практик

Ф ормы промежуточной аттестации Учебная нагрузка обучающихся, ч.
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МДК.01.01 Худож ественное проектирование рекламного 
продукта 7 7 146 40 10 96 32 32 32

МДК.01.02 Разработка творческой концепции рекламного 
продукта б 6 200 60 8 132 зв 76 16

ПП.01.01 Производственная практика (по  проф илю  
специальности) 8 РП □ час 277 25 252 над 7 час нед час нед час над

ПМ .01.ЭК Экзамен квалификационный 8 1 1 ~ г ~ — Г "
Всего  часов с учетом практик 623 480

ПМ.02 Производство рекламной продукции 4 1 г 3 972 270 48 654 228 426

МДК.02.01 Выполнение рекламных проектов в материале 7 120 32 а 80 16 64

МДК.02.02
Проектная компьютерная графика и 
мультимедиа 7 13В 32 10 96 32 64

МДК.02.03 Техника и технологии рекламной фотографии 6 5 314 92 12 210 70 140
МДК.02.01 Техника и технологии рекламного видео 6 5 314 В8 16 210 70 140
МДК.02.05 Рекламный текст б 86 26 2 58 40 1В

ПП.02.01 Производственная практика (по  проф илю  
специальности) 68 РП G час 319 31 288 мед 8 час нед час нед час над

ПМ .02.ЭК Экзамен квалификационный 8 _ 1 1 1 1
Всего часов с учетом практик 1291 942

п м .о з Маркетинговое и правовое обеспечение 
реализации рекламного продукта 1 1 2 144 42 6 96 66 30

МДК.03.01 Маркетинг в рекламе 5 48 14 2 32 22 10

М ДК.03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности 5 96 28 4 64 44 20

ПП.03.01 Производственная практика (по профилю 
•специальности) 6 РП □ час 78 6 72 нед 2 час нед час нед час нед

ПМ .03.ЭК Экзамен квалификационный б 1 1 1 ~ Г ~ 1
Всего часов с учетом практик 222 168

п м .си Организация и управление процессом 
изготовления рекламного продукта 1 1 2 114 34 4 76 38 38

М ДК.04.01 М енедж мент и эконом ические основы 
рекламной деятельности 4 114 34 4 76 за 38

УЛ.04 .01 Учебная практика 4 РП □ час 38 2 36 нед 1 час нед час нед час над

n n .M .O l Производственная практика (по  профилю  
специальности) 6 РП □ час 80 8 72 нед 2 час нед час нед час над

П М .04.ЭК Экзанен квалификационный 6 1 1 — М 1 1
Всего часов с учетом  практик 232 184

ПМ .05 Выполнение работ па одной  или нескольким 
профессиям рабочих, долж ностям  служащих 2 1 90 16 12 62 20 42

МДК.05.01 [Реализация рекламного заказа 4 М М  1— М 90 16 | 12 62 20 1 <2 | | | | г п - 1 1 1 1 1 1 1 __ М М М 1 1 1 1 1 1 1
УП .05 .01  |Учебная практика | 4 I РП I П  | час 118 1 »> 108 нед | Э час нед | час нед 1 | час над |
П М .0 5Э К  [Квалификационный экзамен 4 1 1 i 1 1 ш

|Всего часов с учетон практик 208 170

[Учебная и производственная (п о  профилю  
[специальности) практики час 910 82 828 нед 23 час нед час над час над

(Учебная практика час 156 12 144 нед 4 час нед час нед час над
| Концентрированная час 156 12 144 нед 4 час нед час над час над
| Рассредоточенная час нед час нед час нед час над

[Производственная (по  профилю  специальности) 
(практика час 754 70 684 нед 19 час нед час над час над

| Концентрированная час 754 70 684 НОД 19 час нед час нед час нед
j Рассредоточенная час нед час нед час над час над

п д п ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА 
(ПРЕДДИПЛОМНАЯ) 8 РП □ час 144 144 нед 4 час нед час нед час над

[Государственная итогоаая аттестация час 216 216 нед 6 час нед час нед час над
(Подготовка выпускной квалиф икационной 
(работы час 144 144 нед 4 час нед час над час нед

у ч е б н ы й  план "42 .02 .01 .О вГ, Код с п е ц и а л ь н о с ти  42.02.01, го д  начала п од готов ки  2018



ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА

Распределение по курсам и семестрам

ЦК

Максимальная
учебная
нагрузка

Обязательная
учебная
нагрузка

Курс 2 Курс 3 Курс 4
Семестр 4 Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8
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146 40 10 96 32 32 32 131 L46 96

200 60 8 132 38 76 18 131 156 44 98 34

час нед час нед час нед час нед час 2S 252 нед 7 131 277 252

____________________________ 1_____ 1 1 ~ Т ~ 1 131

284 76 16 192 64 12В 430 130 14 286 116 170 258 64 18 176 48 128 840 132 564 90

120 32 в 80 16 64 131 120 80

138 32 10 96 32 64 131 138 96

142 38 8 96 32 64 172 54 4 114 38 76 131 291 23 194 16
142 38 8 96 32 64 172 50 8 114 38 76 131 291 23 194 16

86 26 2 58 40 18 131 86 58

час нед час нед час 6 36 нед 1 час нед час 25 252 нед 7 131 319 268

_______| _ 1 1 1 1 1 Г " 131

144 42 6 96 66 30 128 16 86 10

48 14 2 32 22 10 131 48 32

96 28 4 64 44 20 131 80 16 54 10

час нед час нед час 6 72 нед 2 час нед час нед 131 7В 72

_______ 1 1 1 1 1 1 ~ Т ~ 1 131

114 34 4 76 38 38 98 16 66 10

114 34 4 76 38 ЭВ 131 98 16 66 10

час 2 36 нед 1 час нед час нед час нед час нед 131 38 36

час нед час нед час 8 72 нед 2 час нед час нед 131 80 72

1 _______1 _______________ 1 __ ____ 1 Г " 1 Г " 131

90 16 12 62 20 42 90 62

90 | 16 | 12 62 20 И 2 1__ 1_____1_____ I 1 1 1 1 1 1 1 ______ 1 1 1_______ 1 1 1 1 1 II 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 131 90  | | 62 |
час | 10 108 н ел |  3 | час  | НВД| 1 час нед | час нед 1 час нед 1 131 118 | j 108 |

1 ____________________________ 1_____ ______ 1___________ Z T " 1 1 ~ Т ~ 1 131

час 12 144 нед 4 час нед час 20 180 нед 5 час нед час 50 504 нед 14

час 12 144 нед 4 час нед час нед час нед час нед
час 12 144 нед 4 час нед час нед час нед час нед
час нед час нед час нед час нед час нед

час нед час нед час 20 180 нед 5 час нед час 50 504 нед 14

час нед час нед час 20 180 нед 5 час нед час 50 504 нед 14
час нед час нед час нед час нед час нед

час нед час нед час нед час нед час 144 нед 4 131 144 144

час нед час нед час нед час нед 216 6

час нед час нед час нед час нед час 144 нед 4 131 144 144

у ч е б н ы й  план "4 2 .0 2 .0 1 .o s r , Код сп е ц и а л ь н о сти  42.02.01, го д  начал а  п о д го то в ки  201В



ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА

Индекс
Наименование циклов, разделов, 
дисциплин, проф ессиональны х модулей, МДК, 
практик

Формы промежуточной аттестации Учебная нагрузка обучающихся, ч.
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Зашита выпускной квалиф икационной работы час 72 72 мед 2 час нед час нед час нед

КОНСУЛЬТАЦИИ по О 100 50 50
в т.ч , в период обучения по циклам 100 50 50

КОНСУЛЬТАЦИИ по ПП 300 50
в т.ч . в период обучения по  циклам 218 50

ВСЕГО ПО Д ИСЦИПЛИНАМ  И МДК 25 25 21 2 14 6432 1932 4500 1756 2694 50 814 238 576 226 350 1192 364 82В 336 492 814 238 576 272 304

ВСЕГО  ПО Д ИСЦИПЛИНАМ  И МДК (С  
КОНСУЛЬТАЦИЯМИ В ПЕРИОД ОБУЧЕНИЯ ПО 
ЦИКЛАМ)

25 2S 21 2 14 6750 1932 318 4500 1756 2694 50 864 238 50 576 226 350 1242 364 50 82В 336 492 864 238 50 576 272 304

Экзамены (без учета ф иэ. культуры) 2 3 3
Зачеты (без учета физ. культуры) 4

Диффер. зачеты (без учета ф из. культуры) 2 8 1
Курсовые проекты (без учета ф из. культуры)

Курсовые работы (без учета физ. культуры)
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ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА

Распределение по курсам и семестрам
Курс 2 Курс 3 Курс 4

ЦК

Максимальная
учебная
нагрузка

Обязательная
учебная
нагрузкаСеместр 4 Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8
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50 50 50 50 50
38 50 30 50

988 30-1 684 236 448 814 238 576 220 356 996 312 684 226 440 18 814 238 576 240 304 1 32 5358 1392 3S72 9 2 8

1026 304 38 684 236 448 864 238 50 576 220 356 1026 312 30 684 226 440 18 864 238 50 576 240 304 32 5358 1392 3572 928

4 3 5 3 2

3 2 4 5
3 1 3 3

1 1
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Матрица соответствия компетенций учебным дисциплинам специальности
Приложение 2

Р А С П Р Е Д Е Л Е Н И Е  К О М П Е Т Е Н Ц И Й

И н д е к с Н а и м е н о в а н и е Ф а р м и р у е м ы е к о м п е т е н ц и и

НО |Начальное общ ее образование

ОО Основное общ ее образование

БД Базовые дисциплины
БД.01 Иностранный язык

БД.02 Ииэическая культура

БД. 03 М атематика

БД. 04 Эсновы  безопасности  ж изнедеятельности

БД. 05 И нф орматика

БД. 06 Географ ия

БД. 07 Экология

БД.08 Естествознание

БД.09 Астрономия

пд Проф ильны е дисциплины
ПД.01 Русский язык

ГЩ.02 Л итература

ПД.03 История

ПД.04 О бщ ествоэнание  (вклю чая эконом ику и право)

поо Предлагаемы е ОО

ОГСЗ
Общ ий гуманитарны й и 
социально-экономический учебны й цикл ОК 1 ОК 2 О К З О К 4 ОК 5 ОК б ОК 7 О К 8 ОК 9 ОК 10 ПК 1.4

ОГСЭ.04 Ф изическая культура О К  2 О К З ОК б ОК 8 ОК 9 О К  10

ОГСЭ.01 О сновы  ф илософ ии О К  1 ОК 2 О К З О К  4 ОК 5 О К 6 ОК 7 О К  8 ОК 9

О ГС З .02 История ОК 1 0 К  2 О К З О К  4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9

о г с э .о з И ностранны й язык ОК 1 0 К  2 О К  3 ОК 4 ОК 5 О К 6 ОК 7 ОК 8 ОК 9 О К  10

О ГСЗ. 05 Русский язык и культура речи ОК 4 ОК 6 ПК 1.4

О ГСЭ.06 Социальная психология О К З ОК 4 О К 6 ОК 9

О ГС З .07 О сновы  социологии и политологии О К  1 ОК 3 ОК 4 О К 6 ОК 7

ЕН
М атематический и общий 
естественнонаучны й учебный цикл ОК 1 О К 2 О К З ОК 4 О К Б О К б О К 7 ОК 8 О К 9 О К 10 ОК 11

ЕН.01 М атематика ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 О К  10

ЕН .02 Э кологические  основы  природопользования О К  1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 6 О К  7 ОК 8 ОК 11

ЕН.ОЗ Инф орматика О К  1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 11

ОП Общ епроф ессиональны е дисциплины
ОК 1 О К 2 О К З О К 4 О К Б ОК 6 О К 7 ОК 8 ОК 9 О К 10 О К 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

О П.05 Безопасность ж изнедеятельности
О К  1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б О К  7 О К  8 О К  9 ПК 1.1 П К  1.2 ПК 1.3

ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2 .2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

О П.01 Рисунок с основами перспективы
ОК 1 ОК 2 О К  3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 О К  10 О К  11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 2.1 ПК 2.2

О П.02 Ж ивопись с основами цветоаедения
ОК 1 ОК 2 О К З О К  4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 О К  10 О К  11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 2.1 ПК 2.2

ОП.ОЗ История изобразительного  искусства
О К  1 ОК 2 ОК 3 О К  4 ОК 5 О К  6 ОК 7 ОК 8 ОК 9 О К  10 О К  11 ПК 1.1

ПК 1.2
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РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ

И н д е к с Н а и м е н о в а н и е Ф о р м и р у е м ы е  к о м п е те н ц и и

ОП.04 Экономика организации
O K I ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К 6 О К  7 ОК 8 ОК 9 О К  10 О К 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.2

ОП.06 Композиция О К 1 ОК 2 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2

ОП.07 Психология в рекламе О К 1 ОК 2 О К З О К 6 ОК 7 О К 9 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1

ОП.08 Сервисная деятельность ОК 1 ОК 2 О К 4 О К 6 ОК 9 О К  10 П К 1.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

ОП.09 Реклама в СМИ
ОК 1 О К З О К 4 О К б О К  7 О К 9 О К  10 ОК 11 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4

ПК 1.5 ПК 3.1 ПК 3.2

ОП .Ю PR-технологии
ОК 1 ОК 2 О К З О К  4 О К  5 О К б О К  8 ОК 9 ПК 1.1 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

ПК 3.1 ПК 3.2

0П.11 Телевизионная реклама
О К  1 ОК 2 ОК 5 О К  9 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1

ПК 3.2 ПК 4.1

ОП.12 Реклама на радио
О К  1 ОК 2 О К  5 О К  9 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1

ПК 3 .2 ПК 4.1

ОП.13 Интернет-реклама
ОК 1 ОК 2 ОК 5 ОК 9 ПК 1.1 ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1

ПК 3.2 ПК 4.1

ОП.14 Политическая реклама
ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 О К 10 ОК И ПК 1.1

ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1

ОП.15 Профессиональная этика и реклама
ОК 1 ОК 2 О К З О К 6 ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 11 ПК 1.1 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 3.1

ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2

пм П роф есси он ал ьн ы е м одули

ПМ.01 Разраб отка  и создани е д и за й н а  реклам ной  
продукции

O K I О К  2 О К З О К  4 О К  5 О К б О К  7 О К б О К  9 О К  10 О К  11 ПК 1.1
П К 1.2 ПК 1.3 П К  1.4 П К 1.5

МДК.01.01
ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б О К 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 О К  11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

МДК.01.02
Разработка творческой концепции рекламного 
продукта

ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б О К 7 ОК 8 О К  9 ОК 10 О К  11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

ПП.01.01 Производственная практика (по профилю  
специальности)

ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б О К 7 ОК 8 О К  9 ОК 10 О К 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5

ПМ .02 П рои зво дство  реклам ной прод укц и и
O K I О К  2 О К З О К  4 О К  5 О К б О К  7 О К б О К  9 О К  10 О К  11 П К 2.1
П К 2.2 П К 2.3

МДК.02.01 Выполнение рекламных проектов в материале
ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 О К б О К 7 О К 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.02 Проектная компьютерная графика и мультимедиа
ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б О К 7 ОК 8 О К  9 ОК 10 ОК 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.03 Техника и технологии рекламной ф отограф ии
ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б О К 7 ОК 8 О К  9 ОК 10 О К И ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.04 Техника и технологии рекламного видео
ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б О К 7 ОК 8 О К  9 О К  10 ОК 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

МДК.02.05 Рекламный текст
ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б О К 7 ОК 8 О К  9 О К  10 ОК 11 ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

ПП.02.01 Производственная практика (по профилю  
специальности)

ОК 1 ОК 2 О К З ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 О К 8 О К  9 ОК 10 ОК и ПК 2.1

ПК 2.2 ПК 2.3

учебный план "42.02.01.огГ', Код специальности 42.02.01, год начала подготовки 2018



РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ

И н д е к с Н а и м е н о в а н и е Ф о р м и р у е м ы е  к о м п е те н ц и и

п м .о з
М аркети нговое и правовое об еспечени е  
реали заци и  р екл ам н ого  продукта O K I O K  2 O K 3 О К  4 О К  5 О К б О К 7 О К  8 О К  9 ПК 3.1 П К 3.2

МДК.03.01 Маркетинг в рекламе O K  1 OK 2 0 K 3 О К  4 ОК 5 0 К 6 О К  7 ОК 8 ОК 9 ПК 3.1 ПК 3.2

МДК.03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности O K  1 OK 2 O K 3 О К  4 ОК 5 О К б О К  7 ОК 8 ОК 9 ПК 3.1 ПК 3.2

ПП.03.01
Производственная практика (по профилю 
специальности) OK 1 OK 2 O K 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 О К  9 ПК 3.1 ПК 3.2

П М .04
О р гани заци я  и у п р а в л е н и е  процессом  
и зготовления реклам ного  продукта

O K I O K 2 O K 3 О К  4 О К  5 О К б О К  7 О К  8 О К  9 О К  10 О К  11 ПК 4.1
П К 4.2 ПК 4.3

МДК.04.01
Менеджмент и экономические основы рекламной 
деятельности

O K  1 OK 2 O K 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 О К  9 ОК 10 О К 11 ПК 4.1

ПК 4.2 ПК 4.3

УП. 04.01 Учебная практика
OK 1 OK 2 O K 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 О К И ПК 4.1

ПК 4.2 ПК 4.3

ПП.04.01
Производственная практика (по профилю 
специальности)

OK 1 OK 2 O K 3 ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 О К  10 ОК и ПК 4.1

ПК 4.2 ПК 4.3

ПМ .05
Вы полн ени е раб о т  по одной  или  
н ескольки м  п роф е сси ям  рабочих, 
до л ж н о стя м  сл уж ащ и х

O K  1 O K  2 O K 3 О К б О К  9 П К  5.1

МДК.05.01 Реализация рекламного заказа OK 1 OK 2 O K 3 О К 6 О К  9 ПК 5.1

УП. 05.01 Учебная практика OK 1 OK 2 O K 3 О К 6 О К  9 ПК 5.1

п д п П Р О И ЗВ О Д С ТВ ЕН Н А Я  П Р А К ТИ К А  
(П Р ЕД Д И П Л О М Н А Я )

O K  1 O K  2 O K 3 О К  4 О К  5 О К б О К  7 О К  8 О К  9 О К  10 О К  11 ПК 1.1
П К 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 П К 1.5 П К 2.1 П К  2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 П К  3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

Го сударствен ная  ито го вая  аттестац ия
O K I O K  2 о к з О К  4 О К  5 О К б О К  7 О К  8 О К  9 О К 10 О К  11 П К 1.1
П К 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 П К 1.5 ПК 2.1 П К  2.2 ПК 2.3 П К  3.1 ПК 3.2 П К  4.1 П К 4.2 ПК 4.3

Подготовка выпускной квалификационной работы
OK 1 OK 2 о к з ОК 4 ОК 5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 ОК 11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

Защита выпускной квалификационной работы
OK 1 OK 2 о к з ОК 4 О К  5 О К б ОК 7 ОК 8 ОК 9 ОК 10 О К  11 ПК 1.1

ПК 1.2 ПК 1.3 ПК 1.4 ПК 1.5 ПК 2.1 ПК 2.2 ПК 2.3 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3

учебный план "42.02.01.osf', Код специальности 42.02.01, год начала подготовки 2018



Приложение 3
Аннотация по дисциплине 

БД.01 Иностранный язык (английский)
42.02.01 Реклама

Курс 1 Семестр 1, 2 
Количество часов: 
всего: 165 часов
лекционных занятий -  не предусмотрено, 
практических занятий -  110 часов, 
консультаций -  10 часов, 
самостоятельной работы -  45 часов.

Цели дисциплины:
• формирование представлений об английском языке как о языке 
международного общения и средстве приобщения к ценностям мировой 
культуры и национальных культур;
. формирование коммуникативной компетенции, позволяющей свободно 
общаться на английском языке в различных формах и на различные темы, в 
том числе в сфере профессиональной деятельности, с учетом приобретенного 
словарного запаса, а также условий, мотивов и целей общения;
. формирование и развитие всех компонентов коммуникативной 
компетенции: лингвистической, социолингвистической, дискурсивной,
социокультурной, социальной, стратегической и предметной;
. воспитание личности, способной и желающей участвовать в общении 
на межкультурном уровне;
. воспитание уважительного отношения к другим культурам и 
социальным субкультурам.

Задачи дисциплины: формирование и дальнейшее развитие иноязычной 
коммуникативной компетенции (лингвистической, социолингвистической, 
дискурсивной, социокультурной, социальной, стратегической,
предметной):
• л и н г в и с т и ч е с к о й  — расширение знаний о системе русского и английского 
языков, совершенствование умения использовать грамматические структуры 
и языковые средства в соответствии с нормами данного языка, свободное 
использование приобретенного словарного запаса;
• с о ц и о л и н г в и с т и ч е с к о й  — совершенствование умений в основных видах 
речевой деятельности (аудировании, говорении, чтении, письме), а также в 
выборе лингвистической формы и способа языкового выражения, адекватных 
ситуации общения, целям, намерениям и ролям партнеров по общению;
• д и с к у р с и в н о й  — развитие способности использовать определенную 
стратегию и тактику общения для устного и письменного конструирования и 
интерпретации связных текстов на английском языке по изученной 
проблематике, в том числе демонстрирующие творческие способности 
обучающихся;



• с о ц и о к у л ь т у р н о й  — овладение национально-культурной спецификой 
страны изучаемого языка и развитие умения строить речевое и неречевое 
поведение адекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в 
культуре родной страны и англоговорящих стран;
• с о ц и а л ь н о й  — развитие умения вступать в коммуникацию и поддерживать 
ее;
• с т р а т е г и ч е с к о й  — совершенствование умения компенсировать 
недостаточность знания языка и опыта общения в иноязычной среде;
• п р е д м е т н о й  — развитие умения использовать знания и навыки, 
формируемые в рамках дисциплины «Иностранный язык (английский)», для 
решения различных проблем.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина «Иностранный язык (английский)» изучается в 

цикле общеобразовательных дисциплин на базе основного общего 
образования с получением среднего общего образования. Дисциплина 
«Иностранный язык (английский)» является базовой и формируется из 
обязательных предметных областей ФГОС среднего общего образования для 
специальности гуманитарного профиля 42.02.01 Реклама, и является основой 
для изучения дисциплины ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (английский).

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

•  л и ч н о с т н ы е :

-  сформированность ценностного отношения к языку как культурному 
феномену и средству отображения развития общества, его истории и 
духовной культуры;

-  сформированность широкого представления о достижениях 
национальных культур, о роли английского языка и культуры в 
развитии мировой культуры;

-  развитие интереса и способности к наблюдению за иным способом 
мировидения;

-  осознание своего места в поликультурном мире; готовность и 
способность вести диалог на английском языке с представителями 
других культур, достигать взаимопонимания, находить общие цели и 
сотрудничать в различных областях для их достижения; умение 
проявлять толерантность к другому образу мыслей, к иной позиции 
партнера по общению;

-  готовность и способность к непрерывному образованию, включая 
самообразование, как в профессиональной области с использованием 
английского языка, так и в сфере английского языка;

•  м е т а п р е д м е т н ы е :
-  умение самостоятельно выбирать успешные коммуникативные



стратегии в различных ситуациях общения;
-  владение навыками проектной деятельности, моделирующей реальные 

ситуации межкультурной коммуникации;
-  умение организовать коммуникативную деятельность, продуктивно 

общаться и взаимодействовать с ее участниками, учитывать их позиции, 
эффективно разрешать конфликты;

-  умение ясно, логично и точно излагать свою точку зрения, используя 
адекватные языковые средства;

•  п р е д м е т н ы е :
-  сформированность коммуникативной иноязычной компетенции, 

необходимой для успешной социализации и самореализации, как 
инструмента межкультурного общения в современном поликультурном 
мире;

-  владение знаниями о социокультурной специфике англоговорящих 
стран и умение строить свое речевое и неречевое поведение адекватно 
этой специфике; умение выделять общее и различное в культуре 
родной страны и англоговорящих стран;

-  достижение порогового уровня владения английским языком, 
позволяющего выпускникам общаться в устной и письменной формах 
как с носителями английского языка, так и с представителями других 
стран, использующими данный язык как средство общения;

-  сформированность умения использовать английский язык как средство 
для получения информации из англоязычных источников в 
образовательных и самообразовательных целях.

Содержание и структура дисциплины:

№
раз­
дел

а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7

Основное содержание
1 Введение 3 - 2 - 1

2

Приветствие,
прощание,
представление себя и 
других людей в 
официальной и 
неофициальной 
обстановке

6 - 4 - 2



№
раз­
дел

а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

3

Описание человека 
(внешность, 
национальность, 
образование, личные 
качества, профессия, 
род занятий, 
должность, место 
работы и др.). 
Общение с друзьями.

7 - 4 - 3

4
Семья и семейные 
отношения, домашние 
обязанности

8 - 6 - 2

5

Описание жилища и 
учебного заведения 
(здание, обстановка, 
условия жизни, 
техника, 
оборудование)

8 - 6 - 2

6 Распорядок дня 
студента колледжа 9 - 6 - 3

7 Хобби, досуг 8 - 6 - 2

8

Описание 
местоположения 
объекта (адрес, как 
найти)

8 - 6 - 2

9 Магазины, товары, 
совершение покупок 8 - 6 - 2

10 Физкультура и спорт, 
здоровый образ жизни 8 - 6 - 2

11 Экскурсии и 
путешествия 8 - 6 - 2

12

Россия, ее
национальные
символы,
государственное и
политическое
устройство

15 - 6 - 3

6



№
раз­
дел

а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л п з ЛР

13

Англоговорящие
страны,
географическое 
положение, климат, 
флора и фауна, 
национальные 
символы, 
государственное и 
политическое 
устройство, наиболее 
развитые отрасли 
экономики,
достопримечательност
и

И - 8 - 3

14

Обычаи, традиции, 
поверья народов 
России и
англоговорящих стран

10 - 8 - 2

15 Искусство и культура 8 - 6 - 2
Профессионально ориентированное содержание

16 Новости и средства 
массовой информации 9 - 6 - 3

17
Виды рекламы. 
Этические аспекты 
рекламы

9 - 6 - 3

18

Виды искусства. 
Декоративно­
прикладное искусство 
и народные промыслы

9 - 6 - 3

19 Языки и литература 13 - 6 - 3 4
Всего 165 - 110 - 45 10

Курсовые проекты (работы): не  п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: презентация, аудиовизуальная технология, решение 
задач малыми группами, разыгрывание ролей, дискуссия, решение задач 
индивидуально с групповым обсуждением.

Вид аттестации: дифференцированный зачет (2 семестр)



Основная литература:
Планета английского [Текст] =  Planet of English: учебник английского языка 
для учреждений СПО / [Г. Т. Безкоровайная и др.]. - 5-е изд., стер. - Москва: 
Академия, 2017. - 255 с.: ил. + 1 электрон, опт. диск (CD-ROM). - 
(Профессиональное образование. Общеобразовательные дисциплины). - 
ISBN 978-5-4468-4418-0

Автор: Рекун Анна Сергеевна



Аннотация по дисциплине 
БД.01 Иностранный язык (французский)

42.02.01 Реклама

Курс 1 Семестр 1, 2 
Количество часов: 
всего: 165 часов
лекционных занятий -  не предусмотрено, 
практических занятий -  110 час, 
консультаций -  10 час, 
самостоятельной работы -  45 час.

Цели дисциплины:
• формирование представлений о французском языке как о языке 
международного общения и средстве приобщения к ценностям мировой 
культуры и национальных культур;
• формирование коммуникативной компетенции, позволяющей свободно 
общаться на французском языке в различных формах и на различные темы, в 
том числе в сфере профессиональной деятельности, с учетом приобретенного 
словарного запаса, а также условий, мотивов и целей общения;
. формирование и развитие всех компонентов коммуникативной 
компетенции: лингвистической, социолингвистической, дискурсивной,
социокультурной, социальной, стратегической и предметной;
. воспитание личности, способной и желающей участвовать в общении на 
межкультурном уровне;
. воспитание уважительного отношения к другим культурам и социальным 
субкультурам.

Задачи дисциплины: формирование и дальнейшее развитиеиноязычной
коммуникативной компетенции (лингвистической, социолингвистической, 
дискурсивной, социокультурной, социальной, стратегической,
предметной):
• л и н г в и с т и ч е с к о й  — расширение знаний о системе русского и немецкого 
языков, совершенствование умения использовать грамматические структуры и 
языковые средства в соответствии с нормами данного языка, свободное 
использование приобретенного словарного запаса;
• с о ц и о л и н г в и с т и ч е с к о й  — совершенствование умений в основных видах 
речевой деятельности (аудировании, говорении, чтении, письме), а также в 
выборе лингвистической формы и способа языкового выражения, адекватных 
ситуации общения, целям, намерениям и ролям партнеров по общению;
• д и с к у р с и в н о й  —  развитие способности использовать определенную 
стратегию и тактику общения для устного и письменного конструирования и 
интерпретации связных текстов на французскомязыке по изученной 
проблематике, в том числе демонстрирующие творческие способности 
обучающихся;



• с о ц и о к у л ь т у р н о й  — овладение национально-культурной спецификой страны 
изучаемого языка и развитие умения строить речевое и неречевое поведение 
адекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в культуре 
родной страны и франкоговорящих стран;
• с о ц и а л ь н о й  — развитие умения вступать в коммуникацию и поддерживать ее; 
• с т р а т е г и ч е с к о й  — совершенствование умения компенсировать 
недостаточность знания языка и опыта общения в иноязычной среде;
• п р е д м е т н о й  — развитие умения использовать знания и навыки, 
формируемые в рамках дисциплины «Иностранный язык (французский)», для 
решения различных проблем.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина «Иностранный язык (французский)» изучается в цикле 
общеобразовательных дисциплин на базе основного общего образования с 
получением среднего общего образования. Дисциплина «Иностранный язык 
(французский)» является базовой и формируется из обязательных предметных 
областей ФГОС среднего общего образования для специальности 
гуманитарного профиля 42.02.01 Реклама, и является основой для изучения 
дисциплины ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (французский).

Результаты обучения (компетенции,знания, умения, практический опыт):
•  л и ч н о с т н ы е :
-  сформированность ценностного отношения к языку как культурному 
феномену и средству отображения развития общества, его истории и духовной 
культуры;
-  сформированность широкого представления о достижениях 
национальных культур, о роли французского языка и культуры в развитии 
мировой культуры;
-  развитие интереса и способности к наблюдению за иным способом 
мировидения;
-  осознание своего места в поликультурном мире; готовность и 
способность вести диалог на французском языке с представителями других 
культур, достигать взаимопонимания, находить общие цели и сотрудничать в 
различных областях для их достижения; умение проявлять толерантность к 
другому образу мыслей, к иной позиции партнера по общению;
-  готовность и способность к непрерывному образованию, включая 
самообразование, как в профессиональной области с использованием 
французского языка, так и в сфере французского языка;
•  м е т а п р е д м е т н ы е :
-  умение самостоятельно выбирать успешные коммуникативные стратегии 
в различных ситуациях общения;
-  владение навыками проектной деятельности, моделирующей реальные 
ситуации межкультурной коммуникации;
-  умение организовать коммуникативную деятельность, продуктивно



общаться и взаимодействовать с ее участниками, учитывать их позиции, 
эффективно разрешать конфликты;

умение ясно, логично и точно излагать свою точку зрения, используя 
адекватные языковые средства;
•  п р е д м е т н ы е :
-  сформированность коммуникативной иноязычной компетенции,
необходимой для успешной социализации и самореализации, как инструмента 
межкультурного общения в современном поликультурном мире;
-  владение знаниями о социокультурной специфике франкоговорящих
стран и умение строить свое речевое и неречевое поведение адекватно этой 
специфике; умение выделять общее и различноев культуре родной страны и 
франкоговорящих стран;
-  достижение порогового уровня владения французским языком, 
позволяющего выпускникам общаться в устной и письменной формах, как с 
носителями французского языка, так и с представителями других стран, 
использующими данный язык как средство общения;
-  сформированность умения использовать французский язык как средство 
для получения информации из франкоязычных источников в образовательных и 
самообразовательных целях.

Содержание и структура дисциплины:

Н аи м ен ован и е р а зд е л о в  и те м К о л и ч е с т в о  а у д и т о р н ы х  ч а с о в
С ам о сто я тел ьн ая

р а б о т а
о б у ч аю щ е го с я

(ч ас)
(в т.ч.

консультации)

В сего Т ео р е ти ч ес
кое

обучение

П ракти чески  
е з а н я т и я

Раздел 1.В ведени е 2 - 2 1

Раздел 2. П риветствие, прощ ание, 
представление себя и других 
лю дей в оф ициальной и 
неоф ициальной обстановке

4 - 4 2

Раздел 3. О писание человека 
(вн еш н ость, национальность, 
образован и е, личные качества, 
проф ессия, род занятий, 
долж ность, м есто работы  и др.). 
О бщ ение с друзьями.

4 4 3

Раздел 4. С ем ья и семейны е 
отнош ения, дом аш н ие 
обязанности

6 - 6 2

Раздел 5. О писание ж илищ а и 
учебного заведения (здание, 
обстан овка, условия жизни, 
техника, оборудование)

6 - 6 2



Раздел 6. Распорядок дня 
студента колледж а

6 - 6 3

Раздел 7. Х обби , досуг
6 6 2

Раздел  8. О писание 
м естополож ения объекта (адрес, 
как найти)

6 - 6 2

Раздел 9. М агазины , товары , 
соверш ен и е покупок

6 - 6 2

Раздел 10. Ф и зкультура и спорт, 
здоровы й  образ жизни

6 - 6 2

Раздел 11. Экскурсии и 
путеш ествия

6 - 6 2

Раздел 12. Россия, ее 
национальны е символы , 
государствен ное и политическое 
устройство

6 “ 6 3

Раздел  13. Ф ранкоговорящ и е 
страны , географ ическое 
полож ение, климат, ф лора и 
ф ауна, национальны е символы , 
государствен н ое и политическое 
устрой ство, наиболее разви ты е 
отрасли экономики, 
до сто п римечател ьно сти

8 8 3

Раздел 14. О бычаи, традиции, 
поверья народов России и 
ф ранкоговорящ их стран

8 - 8 2

Раздел 15. И скусство и культура
6 - 6 2

П роф ессионально ориентированное содерж ание

Раздел 16. Н овости  и средства 
м ассовой  информации

6 - 6 3

Раздел 17. Ви ды  рекламы. 
Э тические аспекты  рекламы

6 - 6 3

Раздел 18. Ви ды  искусства. 
Д екоративно-прикладное 
искусство и народны е промыслы

6 - 6 3

Раздел 19. Я зы ки и литература
6 - 6 3

К онсультации
10

В сего  по дисциплине
1 1 0 1 10 5 5

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены



Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: презентация, аудиовизуальная технология, решение задач малыми 
группами, разыгрывание ролей, дискуссия, решение задач индивидуально с 
групповым обсуждением.

Вид аттестации: дифференцированный зачет (2 семестр)

Основная литература:
1. Левина, М. С. Французский язык в 2 ч. Часть 1: учебник и практикум для 
СПО / М. С. Левина, О. Б. Самсонова, В. В. Хараузова. — 3-е изд., пер. и доп.
—  М.: Издательство Юрайт, 2017. — 374 с. — (Серия: Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-02236-0. — Режим доступа: vvvvvv.biblio- 
online.ru/bookyi 82AB0D8-11C4-4C5D-A72E-6220C9D858BC.

2. Левина, М. С. Французский язык в 2 ч. Часть 2: учебник и практикум для 
СПО / М. С. Левина, О. Б. Самсонова, В. В. Хараузова. — 3-е изд., пер. и доп.
— М.: Издательство Юрайт, 2017. —  219 с. — (Серия: Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-02238-4. — Режим доступа: \vww.biblio- 
online.ru/book/lE2DE454-878A-466D-A5EF-FDBA1788B57F

Автор: Проценко Александра Сергеевна

http://www.biblio-online.ru/bookyi82AB0D8-llC4-4C5D-A72E-6220C9D858BC
http://www.biblio-online.ru/bookyi82AB0D8-llC4-4C5D-A72E-6220C9D858BC
http://www.biblio-onIme.ru/book/lE2DE454-878A-466D-A5EF-FDBA1788B57F
http://www.biblio-onIme.ru/book/lE2DE454-878A-466D-A5EF-FDBA1788B57F


Аннотация по дисциплине 
БД.02 Физическая культура

42.02.01 Реклама

Курс 1 Семестр 1, 2 
Количество часов: 
всего:175
лекционных занятий - 14час, 
практических занятий - 102 час, 
самостоятельной работы - 59 час.

Цели и задачи дисциплины -  требования к результатам освоения 
дисциплины:
Содержание программы БД.02 Физическая культура направлено на достижение 
следующих целей:

•  формирование физической культуры личности будущего профессионала, 
востребованного на современном рынке труда;

•  развитие физических качеств и способностей, совершенствование 
функциональных возможностей организма, укрепление индивидуального 
здоровья;

•  формирование устойчивых мотивов и потребностей в бережном 
отношении к собственному здоровью, в занятиях физкультурно­
оздоровительной и спортивно-оздоровительной деятельностью;

•  овладение технологиями современных оздоровительных систем 
физического воспитания, обогащение индивидуального опыта занятий 
специально-прикладными физическими упражнениями и базовыми 
видами спорта;

•  овладение системой профессионально и жизненно значимых
практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение и 
укрепление физического и психического здоровья;

•  освоение системы знаний о занятиях физической культурой, их роли и 
значении в формировании здорового образа жизни и социальных 
ориентаций;

•  приобретение компетентности в физкультурно-оздоровительной и 
спортивной деятельности, овладение навыками творческого 
сотрудничества в коллективных формах занятий физическими 
упражнениями.

Освоение содержание учебной дисциплины «Физическая культура» 
обеспечивает достижение студентами следующих результатов: 

л и ч н о с т н ы х :

•  готовность и способность обучающихся к саморазвитию и личностному 
самоопределению;

•  сформированность устойчивой мотивации к здоровому образу жизни и



обучению, к целенаправленному личностному совершенствованию 
двигательной активности с валеологической и профессиональной 
направленностью; неприятие вредных привычек: курения, употребления 
алкоголя, наркотиков;

•  потребность к самостоятельному использованию физической культуры, 
как составляющей доминанты здоровья;

•  приобретение личного опыта творческого использования 
профессионально-оздоровительных средств и методов двигательной 
активности;

•  формирование личностных ценностно-смысловых ориентиров и
установок, системы значимых социальных и межличностных отношений, 
личностных, регулятивных, познавательных, коммуникативных действий 
в процессе целенаправленной двигательной активности, способности их 
использования в социальной, в том числе профессиональной, практике;

•  готовность самостоятельно использовать в трудовых и жизненных 
ситуациях навыки профессиональной адаптивной физической культуры;

•  способность к построению индивидуальной образовательной траектории 
самостоятельного использования в трудовых и жизненных ситуациях 
навыков профессиональной адаптивной физической культуры.

•  способность использования системы значимых социальных и 
межличностных отношений, ценностно-смысловых установок, 
отражающих личностные и гражданские позиции в спортивной, 
оздоровительной и физкультурной деятельности;

•  формирование навыков сотрудничества со сверстниками, умение 
продуктивно общаться и взаимодействовать в процессе физкультурно­
оздоровительной и спортивной деятельности, учитывать позиции других 
участников деятельности, эффективно разрешать конфликты;

•  принятие и реализация ценностей здорового и безопасного образа жизни, 
потребности в физическом самосовершенствовании, занятиях спортивно­
оздоровительной деятельностью;

•  умение оказывать первую помощь при занятиях спортивно­
оздоровительной деятельностью;

•  патриотизм, уважение к своему народу, чувства ответственности перед 
Родиной;

•  готовность к служению Отечеству, его защите; 

м е т а п р е д м е т н ы х :

•  способность использовать межпредметные понятия и универсальные 
учебные действия (регулятивные, познавательные, коммуникативные) в 
познавательной, спортивной, физкультурной, в оздоровительной и 
социальной практике;

•  готовность учебного сотрудничества с преподавателями и сверстниками с 
использованием специальных средств и методов двигательной 
активности;



•  освоение знаний, полученных в процессе теоретических, учебно­
методических и практических занятий, в области анатомии, физиологии, 
психологии (возрастной и спортивной), экологии, ОБЖ;

•  готовность и способность к самостоятельной информационно­
познавательной деятельности, включая умение ориентироваться в 
различных источниках информации, критически оценивать и 
интерпретировать информацию по физической культуре, получаемую из 
различных источников;

•  формирование навыков участия в различных видах соревновательной 
деятельности, моделирующих профессиональную подготовку;

•  умение использовать средства информационных и коммуникационных 
технологий (далее - ИКТ) в решении когнитивных, коммуникативных и 
организационных задач с соблюдением требований эргономики, техники 
безопасности, гигиены, норм информационной безопасности;

п р е д м е т н ы х

•  умение использовать разнообразные формы и виды физкультурной 
деятельности для организации здорового образа жизни, активного отдыха 
и досуга;

•  владение современными технологиями укрепления и сохранения 
здоровья, поддержания работоспособности, профилактики 
предупреждения заболеваний, связанных с учебной и производственной 
деятельностью;

•  владение основными способами самоконтроля индивидуальных 
показателей здоровья, умственной и физической работоспособности, 
физического развития и физических качеств;

•  владение физическими упражнениями разной функциональной 
направленности, использование их в режиме учебной и производственной 
деятельности с целью профилактики переутомления и сохранения 
высокой работоспособности;

владение техническими приемами и двигательными действиями базовых видов 
спорта, активное применение их в игровой и соревновательной деятельности, 
готовность к выполнению нормативов Всероссийского физкультурно - 
спортивного комплекса "Готов к труду и обороне" (ГТО).

Место дисциплины в структуре ППССЗ: учебная дисциплина «Физическая 
культура» относится к циклу общеобразовательных дисциплин. Изучение 
дисциплины БД. 02 Физическая культура обеспечивает сохранение и 
укрепление здоровья обучающихся для освоения дисциплин и модулей 
общеобразовательной и профессиональной подготовки по специальности
42.02.01 Реклама.



Содержание и структура дисциплины

№
р аз­
дела

Н аи м енован ие разделов

К оли чество часов

В сего
А удиторная

р абота

С ам остоя­
тельная
работа

Коне
уль-
таци

и
Л ПЗ ЛР

1 2 3 4 5 6 7

1. Р азд ел !.. Т е о р е т и ч е с к а я  ч а с т ь 21 14 -
- 7 -

2.

Введение. Ф и зи ческая  культура в 
обш екультурной  и проф ессиональной  
подготовке студен тов СП О . 3 2

-
-

1
-

3.

Т ем а 1. О сн овы  здорового  о б раза  жизни. 
Ф и зи ческая культура в обеспечении 
здоровья. 3 2

-
-

1
-

4.

Т ем а 2. О сн овы  методики 
сам остоятельн ы х занятий  физическими 
упражнениями.

6 4
- -

2

-

5.
Т ем а 3. С ам окон троль, его основны е 
м етоды , показатели  и критерии оценки.

3 2 - -
1

-

6.

Т ем а 4. П си хоф и зи ологи чески е основы  
учебного и прои зводствен н ого  труда. 
С редства ф изической культуры  в 
регулировании работосп особн ости .

3 2
- - 1 -

7.

Т ем а 5. Ф и зи ческая  культура в 
проф ессиональной  деятельности  
специалиста. 3 2

- -
1

-

8. Р азд ел  2. П р а к т и ч е с к а я  ч а с т ь 154 - 102 - 52 -

9.
Т ем а 2. 1. Л егкая атлетика. К россовая  
подготовка

40 - 26
-

14
-

10. Т ем а 2.2. Ги м н асти ка 18 - 12 - 6 -

11. Т ем а 2.3. П лавание 15 - 10 - 5 -

12. Т ем а 2 .4 . В и ды  сп орта по вы бору 33 " 22 - 11 -

13. Д ы хательн ая ги м настика 6 - 4 - 2 -

14. С третчинг 12 - 8 - 4 -

15.
А тлетическая гим настика, работа 

на трен аж ерах
15 - 10

-
5

-



№
р аз­
дела

Н аи м енован ие разделов

К оли чество  часов

В сего
А удиторная

р аб ота

С ам остоя­
тельная
работа

К оне
уль-
таци

и
Л ПЗ ЛР

16. Т ем а 2.5. С п орти вн ы е игры по вы бору 48 - 32 - 16 -

17. Б аскетбол 15 - 10 - 5 -

18. Волей бол 15 - 10 - 5 -

19. Ф у тб ол 18 - 12 - 6 -

В сего  по д и сц и п л и н е 175 14 102 - 59 -

Курсовые проекты (работы): не  п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: информационно-коммуникационная технология, технология
уровневой дифференциации обучения, здоровье сберегающая технология, 
проектная деятельность.

Вид аттестации: зачёт (1,2 семестр)

Основная литература

Бишаева, А. А. Физическая культура [Текст] : учебник для использования в 
учебном процессе образовательных учреждений СПО на базе основного общего 
образования с получением среднего общего образования / А. А. Бишаева. - 3-е 
изд., стер. - Москва : Академия, 2017. - 313 с. : ил. - (Профессиональное 
образование. Общеобразовательные дисциплины). - Библиогр.: с. 309-310. - 
ISBN 978-5-4468-5994-8

Автор: Соловьева Светлана Анатольевна.



А н н о та ц и я  по д и сц и п л и н е  
БД.ОЗ М а т е м а т и к а

42.02 .01  Р е к л а м а

Курс 1 Семестр 1,2 
Количество часов: 
всего: 234
лекционных занятий -7 8  час, 
практических занятий -  78 час, 
консультации -12час. 
самостоятельной работы -  66 часов

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы : ф орм ировани е представлений о м атем ати ке как
универсальном  языке науки, средстве м оделирования явлений и процессов, об идеях и 
м етод ах  математики.

З ад ач и  д и сц и п л и н ы :
-  овладение матем атическим и знаниями и умениями, необходим ы м и в 

повседневной  жизни, для изучения см еж ны х естественн онаучны х дисциплин на базовом  
уровн е и дисциплин проф ессионального цикла; для получения образования в областях, не 
требую щ и х углубленной м атем атической  подготовки ;

-  разви ти е логического мы ш ления, пространственного воображ ения, 
алгоритмической культуры, критичности мы ш ления на уровне, н еобходим ом  для будущ ей 
проф ессиональной деятельности;

-  воспитание средствам и м атем атики  культуры  личности, понимания значимости 
м атем атики  для научно-технического п рогресса, отнош ения к м атем атике, как к части 
общ ечеловеческой  культуры  через зн аком ство  с историей матем атики ;

-  расш ирение и систем атизац ия общ и х сведений о функциях, изучение новы х 
классов элем ентарны х функций;

-  расш ирение и соверш ен ствован и е м атем атического  аппарата, сф орм и рованного 
в основной ш коле;

-  ознакомление с элем ентам и диф ф еренциального исчисления как апп аратом  
исследования функций, реш ения прикладны х задач;

-  изучение свой ств простран ствен н ы х тел, ф орм ирование умения применять эти 
сво й ства  для реш ения практических задач ;

-  расш ирение и углубление представлений о м атем атике как элементе 
человеческой  культуры , о применении ее в практике;

-  соверш енствовани е интеллектуальны х и речевы х умений путем  развития 
логического мы ш ления, обогащ ение м атем ати ческого  языка.

М есто  д и сц и п л и н ы в  с т р у к т у р е  П П С С З :
У чебная дисциплина «М атем ати к а» изучается в цикле общ еобразовательн ы х дисциплин, 
ф орм ируем ы х из обязательны х предм етны х областей  Ф Г О С  среднего общ его  образования, 
для специальности  42.02.01 Реклама. И зучение дисциплины БД.ОЗ М атем ати ка необходим о 
для освоения последую щ ей дисциплины ЕН .01 М атем атика.

Р е зу л ь т а т ы  обучен и я (к о м п е тен ц и и , зн а н и я , у м ен и я , п р а к т и ч е с к и й  о п ы т ):
О своение содерж ания учебной дисциплины  «М атем ати к а» обеспечи вает 

достиж ени е обучаю щ имися следую щ и х р е з у л ь т а т о в : 
л и ч н о стн ы х :

-  сф орм ированность представлений о м атем ати ке как универсальном  язы ке 
науки, средстве моделирования явлений и процессов, идеях и м етодах м атем атики ;



-  понимание значимости м атем ати ки  для научно-технического прогресса, 
сф орм и рованность отнош ения к м атем ати ке как к части общ ечеловеческой  культуры  через 
зн аком ство  с историей развития м атем атики , эволю ции м атем атически х идеи;

-  разви ти е логического м ы ш ления, пространственного воображ ения, 
алгоритмической культуры, критичности мы ш ления на уровне, необходим ом  для будущ ей 
проф ессиональной  деятельности, для продолж ения образования и сам ообразован и я;

-  овладение м атем атическим и знаниями и умениями, необходим ы м и в 
повседневной  жизни, для освоения см еж ны х естественно-научны х дисциплин и дисциплин 
проф ессионального цикла, для получения образования в областях, не требую щ и х 
углубленной м атем атической  подготовки ;

-  готовность и способн ость к образован и ю , в том  числе сам ообразован и ю , на 
протяж ении всей ж изни; созн ательное отнош ение к непреры вному о бразован и ю  как 
услови ю  успеш ной проф ессиональной и общ ествен н ой  деятельности ;

-  готовн ость и способность к сам остоятельн ой  творческой  и ответствен ной  
деятельности ;

-  готовн ость к коллективной работе, сотрудничеству со сверстни кам и  в 
образовательн ой , общ ественно полезной , учебно-исследовательской , проектной и других 
ви дах деятельности;

-  отнош ение к проф ессиональной  деятельности  как возм ож н ости  участия в 
реш ении личных, общ ественны х, государствен н ы х, общ енациональны х проблем ; 
м е т а п р е д м е т н ы х :

-  умение сам остоятельно определять цели деятельности  и составлять планы 
деятельности ; сам остоятельно осущ ествлять, контролировать и корректи ровать 
деятельность; и сп ользовать все возм ож н ы е ресурсы  для достиж ения п оставлен ны х целей и 
реализации планов деятельности; вы би рать успеш ны е стратегии в различны х ситуациях;

-  умение продуктивно общ аться  и взаи м одей ствовать  в процессе совм естной  
деятельности , учиты вать позиции других участни ков деятельности, эф ф ективно р азреш ать  
конфликты ;

-  владение навыками позн авательн ой , учебно-исследовательской  и проектной 
деятельности , навы ками разреш ен и я проблем ; способн ость и готовн ость к 
сам остоятельн ом у поиску м етодов реш ения практических задач, применению  различны х 
м етодов познания;

-  готовн ость и способность к сам остоятельн ой  инф орм ационно-познавательной  
деятельности , вклю чая умение ори ен тироваться в различны х источниках информации, 
критически оценивать и и н терпрети ровать инф ормацию , получаем ую  из различны х 
источников;

-  владение язы ковы ми средствам и : умение ясно, логично и точно и злагать свою  
точку зрения, и сп ользовать адекватны е язы ковы е средства;

-  владение навыками п озн авательн ой  рефлексии как осознания соверш аем ы х 
действий  и мы слительны х процессов, их резул ьтатов  и основании, границ своего  знания и 
незнания, новы х познавательны х задач  и средств для их достиж ения;

-  целеустремленность в п ои сках и принятии реш ений, сообрази тельн ость и 
интуиция, разви тость простран ствен н ы х представлений; сп особн ость восприним ать 
красоту  и гармонию  мира;
п р е д м е тн ы х :

-  сф орм ированность представлений о м атем атике как части м ировой  культуры  и 
м есте м атем атики  в современной цивилизации, сп особах описания явлении реального м и ра 
на м атем атическом  язы ке;

-  сф орм ированность представлений о м атем ати чески х понятиях как важ нейш их 
м атем ати чески х моделях, п озволяю щ и х оп и сы вать и изучать разны е процессы  и явления; 
понимание возм ож н ости  акси ом ати ческого построения м атем атически х теории;



-  владение м етодам и док азател ьств  и алгори тм ов реш ения, умение их применять, 
проводить доказательны е рассуж дения в ходе реш ения задач;

-  владение стандартны ми прием ам и реш ения рациональны х и иррациональны х, 
показательн ы х, степенны х, тригоном етри чески х уравнений и неравенств, их систем ;

-  и спользование готовы х ком п ью терн ы х програм м , в том  числе для пои ска пути 
реш ения и иллю страции реш ения уравнений и неравенств;

-  сф орм ированность представлении об основны х понятиях м атем атического  
анали за и их свойствах, владение ум ением  характери зовать  поведение функций, 
и спользован ие полученных знаний для описания и анали за реальны х зави си м остей ;

-  владение основны ми понятиями о плоских и пространственны х геом етрических 
ф игурах, их основны х свой ствах ;

-  сф орм ированность умения расп озн авать  геометрические ф игуры  на чертеж ах, 
м оделях и в реальном  мире;

-  применение изученных свой ств геом етри чески х фигур и ф ормул для реш ения 
геом етри чески х задач  и задач  с практическим  содерж анием ;

-  сф орм ированность представлений о процессах и явлениях, и м ею щ их 
вероятностны й характер , стати сти чески х закон ом ерн остях в реальном  мире, основны х 
понятиях элементарной теории вероятности ;

-  умений находить и оценивать вероятности  наступления собы ти й  в простейш их 
практических ситуациях и основны е характери сти ки  случайны х величин;

-  владение навы ками исп ользован ия готовы х ком пью терны х програм м  при 
реш ении задач.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы

№
р аз­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

работа
С ам остоя­

тельная
р абота

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8
1 Введение 2 2 - - - -
2 А лгебра 22 8 14 - 12 2
3 У равнения и н еравенства 20 8 12 - 6 1
4 О сновы  тригонометрии 18 6 12 - 8 2

5
Ф ункции, их свой ства и 
графики

18
8 10

-
8 1

6
Н ачала матем атического 
анализа

28
18 10

-
8 2

7
К омбинаторика, 
стати сти ка и теория 
вероятностей

16 8 8 - 9 2

8 Г  еометрия 32 20 12 - 15 2

В сего 234 78 78 - 66 12

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р аб о ты ): не предусм отрены

И н т е р а к т и в н ы е  о б р а зо в а т е л ь н ы е  те х н о л о ги и , используем ы е в аудиторны х занятиях:
1) личностно-деятельная технология;
2) игровая технология;
3) разви ваю щ ая технология;
4) здоровьесберегаю щ ая технологи я;



5) инфокоммуникационная технология.

В и д  а т т е с т а ц и и : дифф еренцированны й зач ет (1 сем естр), экзам ен  (2 сем естр)

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а
1. Б аш м аков, М арк И ванович. М атем ати ка: алгебра и начала м атем ати ческого  анализа, 

геометрия [Т е к с т ] : учебник для и сп ользован ия в учебном  процессе образовательн ы х 

учреж дений СП О  на базе  основного общ его  образования с получением среднего 

общ его образования / М. И. Б аш м аков. - 4-е изд., стер. - М осква : А кадем ия, 2017 . - 

253 с. : ил. - (П роф ессиональное образован и е. О бщ еобразовательн ы е дисциплины). 

- IS B N  978-5-44

А в т о р : М амий Виктория Влади м и ровн а



Аннотация по дисциплине

БД. 04 Основы безопасности жизнедеятельности
42.02.01 Реклама

Курс 1 Семестр 2 
Количество часов: 
всего: 105 ч.
лекционных занятий - 24 ч. 
практических занятий - 46 ч. 
самостоятельных занятий - 29 ч.
Консультации - 6  ч.

Цель дисциплины: формирование у обучающихся системы взглядов в 
области основ безопасности жизнедеятельности при подготовке к 
профессиональной деятельности.

Задачи дисциплины:
• освоение обучающимися знаний о безопасности поведения человека в 

опасных и чрезвычайных ситуациях природного, техногенного и социального 
характера, здоровье и здоровом образе жизни, государственной системе 
защиты населения от опасных и чрезвычайных ситуаций, об обязанностях 
граждан по защите государства;

• воспитание ответственности за личную безопасность, безопасность 
общества и государства, ценностного отношения к здоровью и человеческой 
жизни, чувства уважения к героическому наследию России, её 
государственной символике, патриотизма и стремления выполнить долг по 
защите Родины;

• развитие черт личности, необходимых для безопасного поведения в 
чрезвычайных ситуациях и при прохождении военной службы, бдительности 
в отношении актов терроризма;

• формирование умений: оценки ситуаций, опасных для жизни и 
здоровья; безопасного поведения в опасных и чрезвычайных ситуациях; 
использования средств индивидуальной и коллективной защиты; оказания 
первой медицинской помощи при неотложных ситуациях

Освоение содержания учебной дисциплины «Основы безопасности 
жизнедеятельности» обеспечивает достижение следующих результатов:
• л и ч н о с т н ы х ' .

-  развитие личностных, в том числе духовных и физических, качеств, 
обеспечивающих защищенность жизненно важных интересов личности от 
внешних и внутренних угроз;
-  готовность к служению Отечеству, его защите;
-  формирование потребности соблюдать нормы здорового образа жизни, 
осознанно выполнять правила безопасности жизнедеятельности;
-  исключение из своей жизни вредных привычек (курения, пьянства и т. д.);



-  воспитание ответственного отношения к сохранению окружающей 
природной среды, личному здоровью, как к индивидуальной и общественной 
ценности;
-  освоение приемов действий в опасных и чрезвычайных ситуациях 
природного, техногенного и социального характера;
• м е т а п р е д м е т н ы х :
-  овладение умениями формулировать личные понятия о безопасности; 
анализировать причины возникновения опасных и чрезвычайных ситуаций; 
обобщать и сравнивать последствия опасных и чрезвычайных ситуаций; 
выявлять причинно-следственные связи опасных ситуаций и их влияние на 
безопасность жизнедеятельности человека;
-  овладение навыками самостоятельно определять цели и задачи по 
безопасному поведению в повседневной жизни и в различных опасных и 
чрезвычайных ситуациях, выбирать средства реализации поставленных 
целей, оценивать результаты своей деятельности в обеспечении личной 
безопасности;
-  формирование умения воспринимать и перерабатывать информацию, 
генерировать идеи, моделировать индивидуальные подходы к обеспечению 
личной безопасности в повседневной жизни и в чрезвычайных ситуациях;
-  приобретение опыта самостоятельного поиска, анализа и отбора 
информации в области безопасности жизнедеятельности с использованием 
различных источников и новых информационных технологий;
-  развитие умения выражать свои мысли и способности слушать 
собеседника, понимать его точку зрения, признавать право другого человека 
на иное мнение;
-  формирование умений взаимодействовать с окружающими, выполнять раз­
личные социальные роли во время и при ликвидации последствий чрезвы­
чайных ситуаций;
-  формирование умения предвидеть возникновение опасных ситуаций по 
характерным признакам их появления, а также на основе анализа 
специальной информации, получаемой из различных источников;
-  развитие умения применять полученные теоретические знания на практике: 
принимать обоснованные решения и вырабатывать план действий в 
конкретной опасной ситуации с учетом реально складывающейся обстановки 
и индивидуальных возможностей;
-  формирование умения анализировать явления и события природного, 
техногенного и социального характера, выявлять причины их возникновения 
и возможные последствия, проектировать модели личного безопасного 
поведения;
-  развитие умения информировать о результатах своих наблюдений, 
участвовать в дискуссии, отстаивать свою точку зрения, находить 
компромиссное решение в различных ситуациях;
-  освоение знания устройства и принципов действия бытовых приборов и 
других технических средств, используемых в повседневной жизни;



приобретение опыта локализации возможных опасных —  ситуаций, 
связанных с нарушением работы технических средств и правил их 
эксплуатации;
-  формирование установки на здоровый образ жизни;
-  развитие необходимых физических качеств: выносливости, силы, ловкости, 
гибкости, скоростных качеств, достаточных для того, чтобы выдерживать 
необходимые умственные и физические нагрузки;
• п р е д м е т н ы х :

-  сформированность представлений о культуре безопасности жизнедеятель­
ности, в том числе о культуре экологической безопасности как жизненно 
важной социально-нравственной позиции личности, а также средстве, 
повышающем защищенность личности, общества и государства от внешних 
и внутренних угроз, включая отрицательное влияние человеческого фактора;
-  получение знания основ государственной системы, российского 
законодательства, направленного на защиту населения от внешних и 
внутренних угроз;

сформированность представлений о необходимости отрицания 
экстремизма, терроризма, других действий противоправного характера, а 
также асоциального поведения;
-  сформированность представлений о здоровом образе жизни как о средстве 
обеспечения духовного, физического и социального благополучия личности;
-  освоение знания распространенных опасных и чрезвычайных ситуаций 
природного, техногенного и социального характера;
-  освоение знания факторов, пагубно влияющих на здоровье человека;
-  развитие знания основных мер защиты (в том числе в области гражданской 
обороны) и правил поведения в условиях опасных и чрезвычайных ситуаций;
-  формирование умения предвидеть возникновение опасных и чрезвычайных 
ситуаций по характерным для них признакам, а также использовать 
различные информационные источники;
-  развитие умения применять полученные знания в области безопасности на 
практике, проектировать модели личного безопасного поведения в 
повседневной жизни и в различных опасных и чрезвычайных ситуациях;
-  получение и освоение знания основ обороны государства и воинской 
службы: законодательства об обороне государства и воинской обязанности 
граждан; прав и обязанностей гражданина до призыва, во время призыва и 
прохождения военной службы, уставных отношений, быта военнослужащих, 
порядка несения службы и воинских ритуалов, строевой, огневой и 
тактической подготовки;
-  освоение знания основных видов военно-профессиональной деятельности, 
особенностей прохождения военной службы по призыву и контракту, уволь­
нения с военной службы и пребывания в запасе;
-  владение основами медицинских знаний и оказания первой помощи 
пострадавшим при неотложных состояниях (травмах, отравлениях и 
различных видах поражений), включая знания об основных инфекционных 
заболеваниях и их профилактике;



Место дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы:

Учебная дисциплина «Основы безопасности жизнедеятельности» 
является базовой дисциплиной обязательной предметной области 
«Физическая культура, экология и основы безопасности жизнедеятельности». 
Дисциплина «Основы безопасности жизнедеятельности» изучается в цикле 
общеобразовательных дисциплин, формируемых из обязательных 
предметных областей ФГОС среднего общего образования, для 
специальностей гуманитарного профиля 42.02.01 Реклама и является 
основой для изучения дисциплины ОП.05 Безопасность жизнедеятельности.

Содержание и структура дисциплины

№
р а з ­
д ел а

Н аи м е н о в а н и е  р а зд ел о в

К о л и ч е с т в о  ч а с о в

В сего
А у д и то р н ая

р а б о т а

С а м о с т о я
-т е л ь н а я

р а б о т а

К о н с у л ь ­
та ц и и

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1
О беспечение личной 
безоп асности  и 
сохранение здоровья.

27 6 10 - 8 2

2
Г осударствен ная си стем а 
обеспечения безоп асности  
населения.

23 6 10 - 6 1

О
2)

О сновы  обороны  
госуд арства и воинская 
обязанность.

22 6 10 - 5 1

4
О сновы  медицинских 
знаний.

33 6 16 - 10 2

В сего 105 24 46 - 29 6

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: аудиовизуальная технология, проблемное изложение, 
лекция с элементами дискуссии и диспута, разбор решения задач, 
презентация.

Вид аттестации: дифференцированный зачет (2 семестр)

Основная литература



1. Косолапова, Нина Васильевна.Основы безопасности 
жизнедеятельности [Текст] : учебник для использования в учебном процессе 
образовательных учреждений СПО на базе основного общего образования с 
получением среднего общего образования / Н. В. Косолапова, Н. А. 
Прокопенко. - 4-е изд., стер. - Москва : Академия, 2017. - 367 с. : ил. - 
(Профессиональное образование. Общеобразовательные дисциплины). - 
Библиогр.: с. 360-363. - ISBN 978-5-4468-5993-1

2. Безопасность жизнедеятельности : учебник и практикум для СПО / 
С. В. Абрамова [и др.] ; под общ. ред. В. П. Соломина. —  М. : Издательство 
Юрайт, 2017. —  399 с. —  (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 
978-5-534-02041-0. —  Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/2F40D2AA- 
52CE-458E-9A2C-42B3296275F1. ’

Дополнительная литература
1. Каракеян, В. И. Безопасность жизнедеятельности : учебник и 

практикум для СПО / В. И. Каракеян, И. М. Никулина. —  3-е изд., перераб. и 
доп. — М. : Издательство Юрайт, 2017. — 313 с. — (Серия : 
Профессиональное образование). —  ISBN 978-5-534-04629-8. — Режим 
доступа : www.biblio-online.ru/book/FlF91CBF-FB4C-4883-87AA-
40CC2D9663AF.

Автор: Кладова Виктория Владимировна

http://www.biblio-online.ru/book/2F40D2AA-52CE-458E-9A2C-42B3296275F1
http://www.biblio-online.ru/book/2F40D2AA-52CE-458E-9A2C-42B3296275F1
http://www.biblio-online.ru/book/FlF91CBF-FB4C-4883-87AA-


А н н о т а ц и я  по д и сц и п л и н е  
Б Д .0 5  И н ф о р м а т и к а

42.02 .01  Р е к л а м а

Курс 1 Семестр 1,2 
Количество часов: 
в с е г о :165
лекционных занятий -  54 час, 
практических занятий - 56 час, 
консультаций -1 0  час, 
самостоятельной работы  -  45 час.

Ц ел ь  д и сц и п л и н ы : ф орм ирование у обучаю щ и хся представлений о роли инф орматики и 
инф ормационно-коммуникационны х технологий (И К Т ) в  соврем енн ом  общ естве , 
понимание осн ов п р авовы х аспектов использования ком п ью терн ы х п рограм м  и работы  в 
И нтернете.
З ад ач и  д и сц и п л и н ы :
- ф орм ирование у обучаю щ и хся  умений осущ ествлять поиск и и спользование 

информации, необходим ой для эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и личностного разви ти я;

- ф орм ирование у обучаю щ и хся умений применять, ан али зи ровать, п реобразовы вать 
инф ормационны е модели реальны х объектов и процессов средствам и  информатики, 
используя при этом  И К Т , в том  числе при изучении других дисциплин;

- разви ти е у обучаю щ и хся п озн авательн ы х интересов, интеллектуальны х и творчески х 
способностей  путем  освоения и использования м етодов инф орм атики  и средств И К Т  
при изучении различны х учебны х предм етов;

- приобретение обучаю щ и м и ся знаний этических асп ектов инф ормационной 
деятельности  и глобальн ы х инф ормационны х комм уникаций в глобальн ы х сетях; 
осознание ответствен н ости  лю дей, вовлеченны х в создание и и спользование 
инф ормационны х систем , распространени е и и сп ользован ие инф ормации;

- владение инф ормационной культурой, сп особн остью  анали зи ровать и оценивать 
инф ормацию  с и сп ользован ием  И К Т , средств образовател ьн ы х и социальны х 
коммуникаций.

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З :
В  учебном плане програм м ы  подготовки специалистов среднего звен а (П П С С З) 

место базовой дисциплины «И нф орм атика» —  в составе дисциплин общ еобразовательн ой  
подготовки  специальности 42.02.01 Реклама. Д исциплина бази руется  н а знаниях, умениях 
и навы ках, полученны х обучаю щ и м и ся при изучении дисциплины  «И н ф орм ати ка» в 
курсе основного общ его  образования. Изучение дисциплины «И н ф орм ати ка» необходимо 
для освоения последую щ ей дисциплины ЕН .03 И нформатика.
Р е зу л ь т а т ы  об у ч ен и я :

О своение содерж ания учебной дисциплины  «И н ф орм ати ка» обеспечи вает 
достиж ение обучаю щ и м и ся следую щ и х результатов: 
личностны х:

-  ч увство  гордости  и уваж ения к истории разви ти я и достиж ениям  отечественной 
инф орматики в м ировой  индустрии инф ормационны х технологи й ;

-  осознан ие своего м еста  в инф ормационном общ естве ;
-  готовн ость и сп особн ость к сам остоятельной  и ответствен н ой  творческой 

деятельности  с использован ием  инф ормационно-коммуникационны х технологий ;
-  умение и сп ол ьзовать  достиж ения соврем енной инф орматики для повы ш ения 

собственного  интеллектуального разви ти я в вы бранной профессиональной 
деятельности , сам остоятельно ф орм и ровать н овы е для себя знания в



проф ессиональной  области , используя для этого  доступны е источники 
инф ормации;

-  умение вы страи вать конструктивны е взаи м оотн ош ен и я в командной работе по 
реш ени ю  общ и х задач, в том  числе с и сп ользован ием  соврем енн ы х средств 
сетевы х комм уникаций;

-  умение уп равлять своей  познавательной  деятельн остью , проводить самооценку 
уровня собствен н ого  интеллектуального разви ти я, в  то м  числе с использованием  
соврем енн ы х электронны х образовательн ы х ресурсов;

-  умение вы би рать грам отн ое поведение при и сп ользован ии  разн ообразн ы х средств 
инф ормационно-коммуникационны х технологий , как  в проф ессиональной 
деятельности , так  и в бы ту;

-  готовн ость к продолж ению  образования и п овы ш ен и ю  квалиф икации в избранной 
проф ессиональной  деятельности  на основе разви ти я личны х инф ормационно­
ком м уникационны х компетенций

м етап редм етн ы х:
-  умение определять цели, составлять планы деятельности  и определять средства, 

необходим ы е для их реализации;
-  и сп ользован ие различны х ви дов познавательной  деятельности  для реш ения 

инф орм ационны х задач , применение основны х м етодов познания (наблю дения, 
описания, измерения, эксперим ента) для организации учебно-исследовательской  и 
проектной деятельности  с использованием  инф ормационно- комм уникационны х 
технологий ;

-  и спользован ие различны х инф ормационны х объ ектов, с которы м и возни кает 
н еобходи м ость сталкиваться  в проф ессиональной сф ере в изучении явлений и 
процессов;

-  и спользован ие различны х источников информации, в том  числе электронны х 
библиотек, умение критически оценивать и и нтерпрети ровать инф ормацию , 
получаем ую  из различны х источников, в том  числе из сети И нтернет;

-  умение анали зи ровать и представлять инф ормацию , данную  в электронны х 
ф орм атах на ком п ью тере в различны х видах;

-  умение и сп ол ьзовать  средства инф орм ационно-ком м уникационны х технологий в 
реш ении когнитивны х, ком м уникативны х и органи зационны х задач  с соблю дением  
требован ий  эргономики, техники безоп асности , гигиены, ресурсосбереж ения, 
п равовы х и этических норм , норм инф ормационной безоп асн ости ;

-  умение публично представлять результаты  собствен н ого  исследования, вести 
дискуссии, доступ но и гармонично сочетая содерж ание и ф орм ы  представляем ой 
инф ормации средствам и  инф ормационны х и ком м уникационны х технологий

предм етны х:
-  сф орм и рован н ость представлений о роли инф ормации и инф ормационны х 

процессов в окруж аю щ ем  мире;
-  владение навы кам и алгоритм ического мы ш ления и понимание м етодов 

ф орм ального описания алгори тм ов, владение знанием  осн овн ы х алгоритмических 
конструкций, умение анали зи ровать алгоритм ы ;

-  исп ользован ие готовы х прикладны х ком п ью терны х п рограм м  по проф илю  
подготовки ;

-  владение способам и  представления, хранения и обработки  данн ы х на ком пью тере;
-  владение ком пью терны м и  средствам и  представления и ан али за данны х в 

электронны х табли ц ах ;
-  сф орм и рован н ость представлений о б азах  данн ы х и п ростейш их средствах 

управления ими;



-  сф орм и рован н ость представлений о ком п ью терно-м атем ати ческих м оделях и 
н еобходим ости  анали за соответстви я  модели и м одели руем ого  объ екта (процесса);

-  владение ти повы м и  приемами написания п рограм м ы  н а алгоритм ическом  язы ке 
для реш ени я стандартной  задачи  с и сп ользован ием  осн овн ы х конструкций язы ка 
програм м и рован ия;

-  сф орм и рован н ость базо вы х навы ков и умений по соблю ден ию  требован ий  техники 
безоп асн ости , гигиены и ресурсосбереж ен ия при работе со средствам и 
и нф орм атизации;

-  понимание основ п равовы х аспектов исп ользован ия ком п ью терны х програм м  и 
прав д оступ а к глобальны м  инф ормационны м серви сам ;

-  применение на практике средств защ и ты  инф ормации о т  вредоносны х програм м , 
правил личной безоп асности  и этики работы  с инф ормацией и средствам и 
комм уникаций в И нтернете.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы

№
раз

дел
а

Н аим енование разделов

К оли чество часов

В сего

А удиторная
р абота

С ам остоя­
тельная
р абота

К он суль­
тации

Л ПЗ Л Р

1 2 3 4 5 6 7 8
1 Введение 2 2 - - - -

2
И нф ормационная 
деятельность человека

20 6 6 - 6
2

3
И нф ормация и 
инф ормационны е процессы

42 10 18 - 12
2

4
С редства инф орм ационны х 
и ком м уникационны х 
технологий  (И К Т )

30 14 6 - 8 2

5
Технология создания и 
преобразовани я 
инф ормационны х объектов

34 14 14 - 4 2

6
Т  елекоммуникационны е 
технологии

37 8 12 - 15
2

В сего 165 54 56 - 45 10

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р а б о т ы ): не предусмотрены
И н т е р а к т и в н ы е  о б р а з о в а т е л ь н ы е  тех н о л о ги и , исп ользуем ы е в ауди торны х занятиях: 
лекции -  дискуссия, лекции с проблем ны м  излож ением ; практические занятия - анализ 
конкретны х ситуаций (C ase-study), м етод  проектов.

В и д  а т т е с т а ц и и : диф ф еренцированны й зачет

О сн о в н ая  л и т е р а т у р а
1. Ц веткова, М ари н а С ераф и м овна. И нф орм ати ка [Т екст]: учебник для исп ользован ия в 
учебном процессе о бразовательн ы х учреж дений С П О  на базе  основного общ его 
образования с получением  среднего общ его  образован и я /  М . С . Ц веткова, И. Ю . 
Х лобы стова. - 4-е изд., испр. - М осква: А кадем ия, 2018 . - 350 с.: ил. - (П роф ессиональное 
образование. О бщ еобразовательн ы е дисциплины). - Библиогр.: с. 346-347. - IS B N  978-5­
4468-6498-0

А втор : В аскеви ч  Т атьян а Влади м и ровн а



Аннотация по дисциплине 
БД.06 География
42.02.01 Реклама

Курс 1 семестры 1 и 2 
Количество часов - 78 час. 
лекционных - 34 час. 
практических - 44 час. 
самостоятельной работы - 31 час. 
консультации - 8 час.

Цели дисциплины:
•  освоение системы географических знаний о целостном, многообразном и 
динамично изменяющемся мире, взаимосвязи природы, населения и 
хозяйства на всех территориальных уровнях;
•  овладение умениями сочетать глобальный, региональный и локальный 
подходы для описания и анализа природных, социально-экономических, 
геоэкологических процессов и явлений;
•  развитие познавательных интересов, интеллектуальных и творческих 
способностей посредством ознакомления с важнейшими географическими 
особенностями и проблемами мира в целом, его отдельных регионов и 
ведущих стран;
•  воспитание уважения к другим народам и культурам, бережного 
отношения к окружающей природной среде;
•  использование в практической деятельности и повседневной жизни 
разнообразных географических методов, знаний и умений, а также 
географической информации;
•  нахождение и применение географической информации, включая 
географические карты, статистические материалы, геоинформационные 
системы и интернет-ресурсы, для правильной оценки важнейших социально­
экономических вопросов международной жизни;
•  понимание географической специфики крупных регионов и стран мира в 
условиях стремительного развития международного туризма и отдыха, 
деловых и образовательных программ, телекоммуникаций и простого 
общения.

Задачи дисциплины:
•  формирование знаний в исследовании отношений между человеческими 
сообществами и окружающей природной средой;
•  формирование знаний прямого и побочного влияние производственной 
деятельности на состав и свойства окружающей среды;
•  формирование знаний эффективности международного сотрудничества в 
области охраны окружающей природной среды.



Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина География изучается в цикле 

общеобразовательных дисциплин на базе основного общего образования с 
получением среднего общего образования. Дисциплина География является 
базовой и формируется из образовательных предметных областей ФГОС 
среднего общего образования для специальности социально-экономического 
профиля 42.02.01 Реклама и является основой для изучения дисциплин, как 
БД.07 Экология, ЕН.ОЗ Экологические основы природопользования.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

•  л и ч н о с т н ы х :

-  сформированность ответственного отношения к обучению;
-  готовность и способность студентов к саморазвитию и самообразованию 

на основе мотивации к обучению и познанию;
-  сформированность целостного мировоззрения, соответствующего 

современному уровню развития географической науки и общественной 
практики;

-  сформированность основ саморазвития и самовоспитания в соответствии с 
обще-человеческими ценностями и идеалами гражданского общества;

-  готовность и способность к самостоятельной, творческой и ответственной 
деятельности;

-  сформированность экологического мышления, понимания влияния 
социально-экономических процессов на состояние природной и 
социальной среды; приобретение опыта эколого-направленной 
деятельности;

- сформированность коммуникативной компетентности в общении и 
сотрудничестве со сверстниками и взрослыми в образовательной, 
общественно полезной, учебно-исследовательской, творческой и других 
видах деятельности;

-  умение ясно, точно, грамотно излагать свои мысли в устной и письменной 
речи, понимать смысл поставленной задачи, выстраивать аргументацию, 
приводить аргументы и контраргументы;

-  критичность мышления, владение первичными навыками анализа и 
критичной оценки получаемой информации; креативность мышления, 
инициативность и находчивость;

•  м е т а п р е д м е т н ы х :

-  владение навыками познавательной, учебно-исследовательской и 
проектной деятельности, а также навыками разрешения проблем;

-  готовность и способность к самостоятельному поиску методов решения 
практических задач, применению различных методов познания;

-  умение ориентироваться в различных источниках географической 
информации, критически оценивать и интерпретировать информацию, 
получаемую из различных источников;



умение самостоятельно оценивать и принимать решения, определяющие 
стратегию поведения, с учетом гражданских и нравственных ценностей; 
осознанное владение логическими действиями определения понятий, 
обобщения, установления аналогий, классификации на основе 
самостоятельного выбора оснований и критериев;
умение устанавливать причинно-следственные связи, строить 
рассуждение, умозаключение (индуктивное, дедуктивное и по аналогии) и 
делать аргументированные выводы;
представление о необходимости овладения географическими знаниями с 
целью формирования адекватного понимания особенностей развития 
современного мира;
понимание места и роли географии в системе наук; представление об 
обширных междисциплинарных связях географии;

•  п р е д м е т н ы х :

владение представлениями о современной географической науке, ее 
участии в решении важнейших проблем человечества; 
владение географическим мышлением для определения географических 
аспектов природных, социально-экономических и экологических 
процессов и проблем;
сформированность системы комплексных социально ориентированных 

географических знаний о закономерностях развития природы, размещения 
населения и хозяйства, динамике и территориальных особенностях 
процессов, протекающих в географическом пространстве; 
владение умениями проведения наблюдений за отдельными 
географическими объектами, процессами и явлениями, их изменениями в 
результате природных и антропогенных воздействий; 
владение умениями использовать карты разного содержания для 
выявления закономерностей и тенденций, получения нового 
географического знания о природных социально-экономических и 
экологических процессах и явлениях;
владение умениями географического анализа и интерпретации 
разнообразной информации; владение умениями применять 
географические знания для объяснения и оценки разнообразных явлений и 
процессов, самостоятельного оценивания уровня безопасности 
окружающей среды, адаптации к изменению ее условий; 
сформированность представлений и знаний об основных проблемах 
взаимодействия природы и общества, природных и социально­
экономических аспектах экологических проблем.



Содержание и структура дисциплины:

Н аим енование разделов и тем

К оли чество  аудиторны х часов С ам осто
ятельная
р абота
студента
(час)

К онсу
льтац
ии

В сего
Теоретичес
кое
обучение

П рактическ 
ие и 
лабораторн 
ые занятия

В ведени е.
Т ем а 1. И сточники географ ической 
информации. П олитическое 
устрой ство  мира

6 2 4 2

Т ем а  2. Географ и я м ировы х 
природны х ресурсов

6 2 4 2 2

Т ем а  3. Географ и я населения мира. 6 2 4 2
Т ем а 4. М ировое хозяй ство. 
Возни кновение и история развития 
м и рового  хозяй ства

4 2 2 2 2

Т ем а 5. Географ и я отраслей 
м и рового  хозяй ства

4 2 2

Т ем а 6. С оврем енны е особенности 
разви ти я хозяй ства 6 2 4 2

Т ем а  7. Географ и я отраслей 
первичной сф еры  м ирового 
хо зяй ства

4 2 2 2

Т ем а 8. Географ ия отраслей 
вторичной сф еры  мирового 
х о зя й ства

4 2 2 2

Т ем а 9. Географ и я отраслей 
третичной сферы  мирового 
х о зя й ства

4 2 2 2

Т ем а  10. Регионы  мира. 
Региональная характеристика 
м и рового  хозяй ства

4 2 2 2 2

Т ем а 11. Географ ия населения и 
х о зя й ства  Зарубеж ной Европы

4 2 2 2

Т ем а 12. Географ и я населения и 
х о зя й ства  Зарубеж ной А зии

4 2 2 2

Т ем а 13. Географ и я населения и 
хо зяй ства  А ф рики

4 2 2 2

Т ем а 14. Географ и я населения и 
х о зя й ства  С еверной  Америки

4 2 2 1

Т ем а 15. Географ и я населения и 
хо зяй ства  Л атинской Америки

4 2 2 2

Т ем а 16. Географ и я населения и 
х о зя й ства  А встрали и  и Океании

4 2 2 2

Т ем а 17. Россия в современном 
мире. Географ ические аспекты  
соврем ен н ы х глобальны х проблем 
ч еловечества

6 2 4 2
2

В с е го  по д и сц и п л и н е 78 34 44 31 8



Курсовые проекты (работы): н е  п р е д у с м о т р е н ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые на занятиях: 
технология активного обучения, личностно-ориентированная технология 
обучения, технология проблемного обучения.

Вид аттестации: дифференцированный зачет.

Основная литература
1. Экономическая география: учебник и практикум для СПО / Я .  Д. 
Вишняков [и др.]; под общ. ред. Я .  Д. Вишнякова. —  М.: Издательство 
Юрайт, 2017. — 594 с. —  (Серия: Профессиональное образование). — ISBN 
978-5-9916-6204-8. — Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/F2A642DD- 
9C1B-4646-8C6A-0C4FF7933D5A.

Автор: Марина Юрьевна Петшаковская

http://www.biblio-online.ru/book/F2A642DD-9C1B-4646-8C6A-0C4FF7933D5A
http://www.biblio-online.ru/book/F2A642DD-9C1B-4646-8C6A-0C4FF7933D5A


А н н о тац и я  по д и сц и п л и н е Б Д .0 7  Э к о л о ги я
42.02 .01  Р е к л а м а

К урс 1 С ем естр  2 
К оли чество часов: 
всего : 57
лекционны х занятий - 22 час, 
практических занятий - 18 час, 
консультаций - 4 час, 
сам остоятельной  работы  - 13 час.

Ц ел и  д и сц и п л и н ы :
• получение ф ундам ентальны х знаний об экологических си стем ах и особенностях 

их ф ункционирования в условиях н арастаю щ ей  антропогенной нагрузки; истории 
возникновения и развития экологии как естественнонаучной и социальной дисциплины, ее 
роли в формировании картины  м и ра; о м етодах  научного познания;

• овладение умениями логически м ы слить, обосн овы вать м есто  и роль 
экологических знаний в практической деятельности  лю дей, развитии  соврем енн ы х 
технологий ; определять состояние экологических систем  в природе и в услови ях 
городски х и сельски х поселений; проводить наблю дения за  природны ми и 
искусственны м и экосистем ам и с целью  их описания и вы явления естествен н ы х и 
антропогенны х изменений;

• разви ти е п озн авательн ы х и нтересов, интеллектуальны х и творчески х 
способностей  обучаю щ и хся в процессе изучения экологии; путей разви ти я 
природоохранной деятельности; в  ходе работы  с различны м и источниками информации;

• воспитание убеж денности  в необходим ости  рационального природопользования, 
береж ного отнош ения к природны м ресурсам  и окруж аю щ ей  среде, собственном у 
зд ор овью ; уваж ения к мнению  оппонента при обсуж дении экологических проблем ;

• использован ие приобретенны х знаний и умений по экологии в повседневной 
ж изни для оценки последствий  своей  деятельности  (и деятельности  других лю дей) по 
отнош ению  к окруж аю щ ей  среде, зд ор овью  других лю дей и собствен н ом у зд оровью ; 
соблю ден ию  правил поведения в природе.

З ад ач и  д и сц и п л и н ы :
- сф орм и ровать знания основ науки -  важ нейш их ф акторов, понятий, закон ов и 

теорий;
- разви ть  интерес к экологии как возм ож н ой  области  будущ ей практической 

деятельности ; разви ть интеллектуальны е способности  и гуманистические качества 
личности;

- сф орм и ровать экологическое мы ш ление, убеж денность в  необходим ости  охраны  
окруж аю щ ей  среды.

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З :
У чебная дисциплина «Э к ол оги я» является б азовой  дисциплиной из обязательной  

предм етной области  «Ф и зи ч еская  культура, экология и основы  безоп асности  
ж и зн едеятельности» Ф Г О С  среднего общ его  образования.

Д исциплина «Э к о л оги я » и зучается в цикле общ еобразовательн ы х дисциплин для 
специальности  гум анитарного профиля 42.02.01 Реклама.

Р е зу л ь т а т ы  о сво ен и я  уч ебн ой  д и сц и п л и н ы
О своение содерж ания учебной дисциплины «Э к о л оги я » обеспечи вает достиж ение 

студентам и следую щ и х результатов:



личностны х •  устойчивы й интерес к истории и достиж ениям в области  экологии;
•  готовн ость к продолж ению  образования, повы ш ен ию  

квалификации в избранной проф ессиональной  деятельности , 
используя полученны е экологические знания;

•  объективное осознание значим ости  компетенций в области  
экологии для человека и общ ества;

•  умения п роанализировать техногенны е последствия для 
окруж аю щ ей  среды , бы товой  и производственн ой  деятельности  
человека;

•  готовн ость сам остоятельно д обы вать н овы е для себя сведения 
экологической направленности, используя для этого доступны е 
источники информации;

•  умение управлять своей  познавательной  деятельностью , 
проводить сам ооценку уровня собственного  интеллектуального 
разви ти я;

•  умение вы страи вать конструктивны е взаим оотнош ен ия в команде 
по реш ени ю  общ их задач  в области  экологии;

м етапредм етны х •  овладение умениями и навы кам и различны х видов 
познавательной  деятельности  для изучения разн ы х сторон 
окруж аю щ ей  среды ;

•  применение осн овн ы х м етодов познания (описания, 
наблю дения, эксперим ента) для изучения различны х проявлений 
антропогенного воздействия, с которы ми возн и кает необходим ость 
сталкиваться  в проф ессиональной  сф ере;

•  умение определять цели и задачи деятельности , вы бирать 
сред ства их достиж ения на практике;

•  умение и сп ользовать различны е источники для получения 
сведений экологической направленности  и оценивать ее 
достоверн ость для достиж ения п оставлен ны х целей и задач ;

предм етны х •  сф орм и рованность представлений об экологической культуре как 
условии достиж ения устой чи вого (сбалан си рованного) разви ти я 
о б щ ества  и природы , экологических связях в систем е «человек—  
общ ество  —  при рода»;

•  сф орм и рованность экологического мы ш ления и способности  
учи ты вать и оценивать экологические последствия в разны х 
сф ерах деятельности ;

•  владение умениями применять экологические знания в ж изненны х 
ситуациях, связанн ы х с вы полнением типичны х социальны х ролей;

•  владение знаниями экологических им перативов, граж данских прав 
и обязанностей  в области  энерго- и ресурсосбереж ения в интересах 
сохранения окруж аю щ ей  среды , здоровья и безоп асности  ж изни;

•  сф орм и рованность личностного отнош ения к экологическим 
ценностям , м оральной  ответствен н ости  за  экологические 
последстви я свои х действий в окруж аю щ ей  среде;

•  сф орм и рован н ость способности  к вы полнению  проектов 
экологически ориентированной социальной деятельности , 
связанн ы х с экологической безоп асн остью  окруж аю щ ей среды, 
здоровьем  лю дей и повы ш ен ием  их экологической культуры.



Содержание и структура дисциплины

Н а и м е н о в а н и е  р а зд ел о в  
и т е м

К о л и ч е с т в о  а у д и то р н ы х  ч асо в С а м о с т о я т е л ь н а я
р а б о т а

о б у ч аю щ е го с я  
(ч ас ) (в  т .  ч. 

к о н с у л ь та ц и и )

В сего
Т ео р е ти ч ес к  
ое обучен и е

П р а к т и ч е с к и е
за н я т и я

Введение 2 2

Э кология как научная 
дисциплина 4 2 2 3

С реда обитания человека 
и экологическая 
безоп асн ость

10 6 4 2

Концепция устойчивого 
разви ти я

12 6 6 4

О храна природы 12 6 6 4
К о н с у л ь тац и и 4
В сего  по д и сц и п л и н е 40 22 18 17

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  и ли  р а б о т ы : не предусмотрены
И н т е р а к т и в н ы е  о б р а з о в а т е л ь н ы е  тех н о л о ги и , используем ы е в аудиторны х занятиях: 
дискуссия, ситуационны й анализ.
В и д  а т т е с т а ц и и : диф ф еренцированны й зачет.

О с н о в н ая  л и т е р а т у р а
Э кология [Текст] : учебник для и спользования в учебном  процессе

о бразовательн ы х организаций С П О  на базе  основного общ его  образования с получением 
среднего общ его  образования / под ред. Е . В . Т итова. - 5-е изд., стер. - М оск ва  : А кадем ия, 
2017. - 203 с., [4] л. цв. ил. : ил. - (П роф ессиональное образование. О бщ еобразовательн ы е 
дисциплины). - Библиогр.: с. 199-201. - IS B N  978-5-4468-5989-4

А в т о р : С е м е н о в а  А н ге л и н а  Н о в и к о в н а



А н н о тац и я  по д и сц и п л и н е  Б Д .0 8  Е с т е с т в о зн а н и е
42.02 .01  Р е к л а м а

К урс 1 С ем естр  1 ,2  
К оли чество часов: 
всего : 136
лекционны х занятий - 46 час, 
практических занятий - 32 час, 
консультаций -  10 час, 
сам остоятельной  работы  - 48 час.

Ц ел и  д и сц и п л и н ы :
-  освоение знаний о соврем енной естественно-научной картине м и ра и м етодах  

естествен н ы х наук; зн аком ство  с наиболее важ ны м и идеями и достиж ениями 
естествознани я, оказавш и м и  определяю щ ее влияние на разви ти е техники и технологий;

-  овладение умениями применять полученные знания для объяснения явлений 
окруж аю щ его мира, восприятия информации естественно-научного и проф ессионально 
значим ого содерж ания; разви ти е интеллектуальны х, творчески х способностей  и 
критического мы ш ления в ходе проведения простейш их исследований, анали за 
явлений, восприятия и интерпретации естественно-научной инф ормации;

-  воспитание убеж денности в возм ож н ости  познания законной природы  и использования 
достиж ений естественн ы х наук для разви ти я цивилизации и повы ш ения качества 
ж изни;

-  применение естественно-научны х знаний в проф ессиональной  деятельности  и 
повседневной  жизни для обеспечения безоп асности  ж изнедеятельности ; грам отн ого 
и спользования соврем енн ы х технологи й ; охраны  здоровья, окруж аю щ ей  среды.

З а д а ч и  д и сц и п л и н ы :
-  сф орм и ровать представление о естественнонаучной картине м и ра у обучаю щ и хся, 

раскры ваю щ ей  практическое значение естественн онаучны х знаний во всех  сф ерах 
жизни соврем енн ого общ ества, в том  числе в гуманитарной сф ере;

-  разви ть  логическое м ы ш ление, пространственное воображ ение, критичность мы ш ления 
на уровне, н еобходим ом  для будущ ей проф ессиональной  деятельности , для 
продолж ения образован и я и сам ообразован и я;

-  овладеть некоторы м и элем ентам и исследовательского  м етода;
-  ум еть и сп ользовать  естественнонаучны е знания в повседневной  жизни и ситуациях 

общ ественной  дискуссии.

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  111IC C 3:
У чебная дисциплина «Е стество зн ан и е» является базовой  дисциплиной из 

обязательной  предметной области  «Е стествен н ы е науки» Ф Г О С  среднего общ его 
образования.

И нтегрированная учебная дисциплина «Е стество зн ан и е», вклю чает три раздела, 
обладаю щ и е относительной  сам остоятельн остью  и целостн остью  —  «Ф и зи к а» , «Х и м и я », 
«Б и ол оги я», что не н аруш ает привы чную  логику естественно-научного образования 
обучаю щ и хся.

М есто учебной дисциплины «Е стество зн ан и е» - в  составе общ еобразовательн ы х 
учебны х дисциплин для специальности  гум анитарного профиля 42.02.01 Реклама.

Р е з у л ь т а т ы  о сво ен и я  уч ебн ой  д и сц и п л и н ы
О своение содерж ания учебной дисциплины «Е стество зн ан и е», обеспечи вает 

достиж ение обучаю щ и м и ся следую щ и х результатов:



личностны х •  устойчивы й интерес к истории и достиж ениям в области  
естествен н ы х наук, чувство  гордости  за  российские естественны е 
науки;

•  готовн ость к продолж ению  образования, повы ш ению  
квалификации в  избранной проф ессиональной деятельности  с 
использован ием  знаний в области  естествен н ы х наук;

•  объективное осознание значим ости  компетенций в области  
естествен н ы х наук для человека и общ ества, умение и сп ользовать 
технологические достиж ения в области  физики, химии, биологии 
для повы ш ения собственного интеллектуального разви ти я в 
вы бранной проф ессиональной деятельности ;

•  умение п роанализировать техногенны е последствия для 
окруж аю щ ей  среды , бы товой  и производственной деятельности  
человека;

•  готовн ость сам остоятельно д обы вать новы е для себя естествен н о­
научные знания с использованием  для этого доступны х источников 
инф ормации;

•  умение управлять своей  познавательной  деятельностью , 
проводить сам ооценку уровня собственного  интеллектуального 
разви ти я;

•  умение вы страи вать конструктивны е взаим оотнош ен ия в команде 
по реш ению  общ их задач  в области  естествознани я;

м етапредм етны х •  овладение умениями и навы кам и различны х видов 
познавательной  деятельности  для изучения разны х сторон 
окруж аю щ его естественн ого  мира;

•  применение основны х м етодов познания (наблю дения, научного 
эксперим ента) для изучения различны х сторон естествен н о­
научной картины  мира, с которы м и возни кает необходим ость 
сталкиваться в проф ессиональной  сфере;

•  умение определять цели и задачи деятельности , вы бирать 
средства для их достиж ения на практике;

•  умение и сп ользовать  различны е источники для получения 
естественнонаучной информации и оцен ивать ее достоверность 
для достиж ения п оставлен ны х целей и задач ;

предм етны х •  сф орм и рован н ость представлений о целостной современной 
естественнонаучной картине мира, природе как единой целостной 
системе, взаи м освязи  человека, природы  и общ ества, 
пространственно-врем енн ы х м асш таб ах  Вселенной;

•  владение знаниями о наиболее важ н ы х откры тиях и достиж ениях в 
области  естествознани я, повли явш их на эволю ци ю  представлений 
о природе, на разви ти е техники и технологий ;

•  сф орм и рованность умения применять естественно-научны е знания 
для объяснения окруж аю щ и х явлений, сохранения здоровья, 
обеспечения безоп асности  ж изнедеятельности , береж ного 
отнош ения к природе, рационального природопользования, а  такж е 
вы полнения роли грам отн ого  потребителя;

•  сф орм и рованность представлений о научном м етоде познания 
природы  и средствах изучения м егам ира, м акром и ра и микромира; 
владение приемами естественно-научны х наблю дений, опы тов, 
исследований и оценки достоверности  полученны х результатов;

•  владение понятийным апп аратом  естественн ы х наук.



позволяю щ и м  п озн авать  мир, участвовать  в дискуссиях по 
естественно-научны м  вопросам , и сп ользовать  различны е 
источники информации для подготовки  собственны х работ, 
критически относиться к сообщ ениям  С М И , содерж ащ им  научную  
инф ормацию ;

•  сф орм и рованность умений поним ать значи м ость естествен н о­
научного знания для каж дого человека независим о от его 
проф ессиональной деятельности , различать ф акты  и оценки, 
сравн и вать оценочные вы воды , видеть их связь с критериями 
оценок и связь критериев с определенной системой ценностей.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы

Н а и м е н о в а н и е  р а зд е л о в  
и те м

К о л и ч е ств о  а у д и то р н ы х  ч а с о в С а м о с т о я т е л ь н а я
р а б о т а

о б у ч аю щ е го с я  
(ч ас ) (в  т . ч. 

к о н су л ь тац и и )

В сего
Т е о р е ти ч е с к  
ое обучен и е

П р а к т и ч е с к и е
за н я т и я

Ф И З И К А
Введение 1 1
М ехан ика 7 5 2 2

О сновы  молекулярной 
физики и термодинамики

4 4 2

О сновы  электродинамики 6 4 2 2

К олебания и волны 4 2 2 1
Э лем енты  квантовой  
физики

2 2 1

В селенная и ее эволю ция 2 2 1

Х И М И Я
В ведени е 1 1
О бщ ая и неорганическая 
химия

4 2 2 2

О сновны е понятия и 
закон ы  химии

2 2

П ериодический закон  и 
П ериодическая си стем а 
хим ических элем ентов Д. 
И. М енделеева

3 1 2 1

С троение вещ ества 1 1 1
В ода. Р астворы 3 1 2 1
Х и м ические реакции 3 1 2 1
К лассиф икация 
неорганических 
соединений и их свой ства

3 1 2 2

М еталлы  и неметаллы 2 2 1
К о н с у л ь тац и и 6
В сего  з а  I сем естр 48 32 16 24
О рганическая химия 
О сновны е понятия 
органической химии и 
теория строения 
органических соединений

2 1 1 2



У глеводороды  и их 
природные источники

6 2 4 4

К и слородсодерж ащ и е 
органические соединения

4 1 3 4

А зотсод ерж ащ и е 
органические соединения

2 1 1 4

Х и м и я и ж изнь 2 1 1 2
Х и м ия и организм  
человека

2 1 1 2

Х и м ия в бы ту 2 1 1 2
Б И О Л О Г И Я

Б и ологи я-совокуп н ость 
наук о ж ивой природе. 
М етоды  научного 
познания в биологии

2 2 2

К летка 2 1 1 2

О рганизм 2 1 1 2
В и д 2 1 1 2
Э коси стем ы 2 1 1 2
К о н с у л ь тац и и 4
В сего  з а  II  с ем естр 30 14 16 34

В сего  по д и сц и п л и н е 78 46 32 58

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  и ли  р а б о т ы : не предусмотрены
И н т е р а к т и в н ы е  о б р а з о в а т е л ь н ы е  те х н о л о ги и , используем ы е в аудиторны х занятиях: 
дискуссия, ситуационны й анализ.
В и д  а т т е с т а ц и и : дифф еренцированны й зачет.

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а
С аенко, О. Е. Е стествозн ан и е [Текст] : учебное пособие для и сп ользован ия в 

учебном  процессе образовательн ы х учреж дений, реали зую щ и х п рограм м ы  СП О  / О. Е. 
С аенко, Т. П. Т руш ина, О. В . А рутю нян. - 6-е изд., стер. - М осква : К Н О Р У С , 2018. - 364 с. 
: ил. - (С реднее проф ессиональное образование). - Библиогр.: с. 363-364. - IS B N  978-5-406­
06475-7

А в т о р : Б а з ы к  Е к а т е р и н а  В а с и л ь е в н а



А н н о тац и я  по д и сц и п л и н е  Б Д .09  А с тр о н о м и я
42.02.01 Р е к л а м а

К урс 1 С ем естр  2 
К оли чество часов: 
всего : 38
лекционны х занятий - 16 час, 
практических занятий - 22  час.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы :
ф орм ирование представлений о соврем енной естественнонаучной картине мира, о 

единстве физических закон ов, дей ствую щ и х на Земле и в безграничной Вселенной, о 
непреры вно происходящ ей эволю ции наш ей планеты, всех  косм ических тел и их систем , а 
такж е сам ой  Вселенной.

З ад ач и  д и сц и п л и н ы :
-  сф орм и ровать понимание принципиальной роли астрономии в познании 

ф ундам ентальны х закон ов природы  и современной естественно-научной картины  мира;
-  освои ть  знания о ф изической природе небесны х тел  и систем , строении и 

эволю ции Вселенной , п ространственны х и временны х м асш таб ах  Вселенной, наиболее 
важ н ы х астроном и чески х откры тиях, определи вш и х разви ти е науки и техники;

-  ум еть объяснять видимое полож ение и движ ение небесны х тел принципами 
определения м естополож ения и времени по астроном ическим  объектам , навы ками 
практического использования ком п ью терны х прилож ений для определения вида 
звездн ого  неба в  конкретном  пункте для задан ного времени;

-  прим енять приобретенны е знания для реш ения практических задач  повседневной
ж изни;

-  и сп ользовать  естественно-научны е, особенно ф изико-м атем атические знания для 
объекти вного ан али за устрой ства окруж аю щ его м и ра на примере достиж ений 
соврем енной астроф изики, астрономии и космонавтики.

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З :
У чебная дисциплина «А стр о н ом и я» является базовой  дисциплиной из обязательной  

предм етной области  «Е стествен н ы е н ауки » Ф Г О С  среднего общ его  образования.
Д исциплина «А строн ом и я» изучается в цикле общ еобразовательн ы х дисциплин для 

специальности  гум ани тарн ого профиля 42 .02.01 Реклама.

Р е зу л ь т а т ы  о сво ен и я  учебн ой  д и сц и п л и н ы
О своение содерж ания учебной дисциплины «А стр о н ом и я» обеспечи вает достиж ение

обучаю щ и м и ся следую щ и х результатов:
личностны х •  сф орм и рован н ость научного м и ровоззрен ия, соответствую щ его  

соврем енн ом у уровн ю  разви ти я астроном ической  науки;
•  устойчивы й интерес к истории и достиж ениям в области  

астроном ии;
•  умение ан али зи ровать последствия освоения косм ического 

п ростран ства для ж изни и деятельности  человека;
м етапредм етны х •  умение и сп ользовать  при вы полнении практических заданий 

по астроном ии такие мы слительны е операции, как п остан овка 
задачи , ф орм улирование гипотез, анализ и синтез, сравнение, 
обобщ ени е, систем атизация, вы явление причинно-следственны х 
связей , поиск аналогов, ф орм улирование вы водов для изучения 
различны х сторон астроном ических явлений, процессов, с



которы ми возн и кает н еобходи м ость сталкиваться  в 
проф ессиональной сф ере;

•  владение навы кам и познавательной  деятельности , навы кам и 
разреш ени я проблем , возн и каю щ и х при вы полнении практических 
заданий по астроном ии;

•  умение и сп ользовать  различны е источники по астроном ии 
для получения достоверной  научной инф ормации, умение оценить 
ее достоверн ость;

•  владение язы ковы м и  средствам и : умение ясно, логично и 
точно и злагать свою  точку зрения по различны м  вопросам  
астроном ии, и сп ользовать язы ковы е средства, адекватны е 
обсуж даем ой  проблем е астроном ического характера, вклю чая 
составление текста  и презентации м атери алов с и спользованием  
инф ормационны х и ком м уникационны х технологий;

предм етны х •  сф орм и рованность представлений о строении С олнечной системы , 
эволю ции звезд  и Вселенной, пространственно-врем енн ы х 
м асш таб ах  Вселенной ;

•  понимание сущ ности н аблю даем ы х во Вселенной  явлений;
•  владение основополагаю щ и м и  астрономическими понятиями, 

теориям и, законам и  и законом ерностям и , уверенное пользование 
астроном ической  терминологией и символикой;

•  сф орм и рованность представлений о значении астроном ии в 
практической деятельности  человека и дальнейш ем  научно­
техническом  развитии;

•  осознание роли отечественной науки в освоении и использовании 
косм ического п ростран ства и развитии  м еж дународного 
сотрудни чества в этой  области.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы

Н аи м е н о в ан и е  
р а зд е л о в  и те м

К о л и ч е с т в о  а у д и то р н ы х  ч асо в С а м о с т о я т е л ь н а я
р а б о т а

о б у ч аю щ е го с я  
(ч ас ) (в  т . ч . 

к о н су л ь тац и и )

В сего
Т е о р е ти ч е с к  
ое обучен и е

П р а к т и ч е с к и е
за н я т и я

Введение 2 2 -

1. И стория развития 
астроном ии 6 2 4 -

2. У строй ство  
С олнечной систем ы 16 8 8 -

3. С троение и эволю ция 
Вселенной

14 4 10 -

К о н с у л ь т а ц и и -

В сего  по д и сц и п л и н е 38 16 22 -

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р а б о т ы ): не предусмотрены
И н т е р а к т и в н ы е  о б р а з о в а т е л ь н ы е  тех н о л о ги и , используем ы е в аудиторны х занятиях: 
дискуссия, ситуационны й анализ.
В и д  а т т е с т а ц и и : дифф еренцированны й зачет.

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а



А строном ия. (С П О ). У чебник : учебник / О .В . Л огвиненко. —  М осква : К ноРус, 
2019. —  263 с. —  IS B N  978-5-406-06716-1. h ttps://w w w .book.ru/book/930679

А в т о р : П етр ен к о  А н н а  В и т а л ь е в н а

https://www.book.ru/book/93Q679


42.02.01 Реклама

Аннотация по дисциплине
ПД.01 Русский язык

Курс 1 Семестр 1,2
Количество часов:
всего: 186 часов
лекционных занятий -  58 часов
практических занятий -  66 часов
консультаций -1 4  часов
самостоятельной работы -  48 часов.

Цели дисциплины:
•  изучение основных свойств русского языка, его устройства и 

функционирования в различных сферах и ситуациях общения, 
стилистических ресурсов и основных норм русского литературного языка.

•  формирование умений опознавать, анализировать, классифицировать 
языковые факты, оценивать их с точки зрения нормативности, 
соответствия ситуации и сфере общения.

•  развитие умений работы с текстом, осуществления информационного 
поиска, извлечения и преобразования необходимой информации.

•  воспитание сознательного отношения к языку как явлению культуры, 
основному средству общения и получения знаний в разных сферах 
человеческой деятельности, а также воспитание интереса и любви к 
русскому языку в пределах учебной дисциплины.

Задачи дисциплины:
1. Дать обучающимся представление о роли языка в жизни общества как 

развивающегося явления, о месте русского языка в современном мире, его 
богатстве и выразительности в пределах учебной дисциплины.

2. Обеспечить усвоение круга необходимых знаний из области морфологии, 
орфографии, пунктуации, стилистики, а также формирование умений 
применять эти знания на практике.

3. Развивать речь обучающихся: обогащать их активный и пассивный запас 
слов, грамматический строй речи; способствовать усвоению норм 
литературного языка, формированию и совершенствованию умений и 
навыков грамотного и свободного владения устной и письменной речью во 
всех основных видах речевой деятельности в ходе занятий по дисциплине.

4. Формировать и совершенствовать орфографические и пунктуационные 
умения и навыки.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина ПД.01 Русский язык является обязательной частью 
общеобразовательного цикла в составе предметной области «Филология» 
ФГОС среднего общего образования программы подготовки специалистов



среднего звена гуманитарного профиля специальности 42.02.01 Реклама. 
Данная учебная дисциплина является профильной для освоения следующих 
дисциплин: ОГСЭ.01 Основы философии, ОГСЭ.02 История, ОГСЭ.ОЗ 
Иностранный язык, ОГСЭ.05 Русский язык и культура речи.

Результаты обучения (знания, умения, практический опыт)
В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся 
должен достичь следующих результатов: 

личностных:
воспитание уважения к русскому (родному) языку, который сохраняет и 
отражает культурные и нравственные ценности, накопленные народом 
на протяжении веков, осознание связи языка и истории, культуры 
русского и других народов;
понимание роли родного языка как основы успешной социализации 
личности;
осознание эстетической ценности, потребности сохранить чистоту 
русского языка как явление национальной культуры; 
формирование мировоззрения, соответствующего современному уровню 
развития науки и общественной практики, основанного на диалоге 
культур, а также различных форм общественного сознания, осознание 
своего места в поликультурном мире;
способность к речевому самоконтролю; оцениванию устных и 
письменных высказываний с точки зрения языкового оформления, 
эффективности достижения поставленных коммуникативных задач;

-  готовность и способность к самостоятельной, творческой и 
ответственной деятельности;
способность к самооценке на основе наблюдения за собственной речью,
потребность речевого самосовершенствования;
метапредметных:

-  владение всеми видами речевой деятельности: аудированием, 
чтением(пониманием), говорением, письмом;

-  владение языковыми средствами -  умение ясно, логично и точно 
излагать свою точку зрения, использовать адекватные языковые 
средства; использование приобретённых знаний и умений для анализа 
языковых явлений на межпредметном уровне;
применение навыков сотрудничества со сверстниками, детьми младшего 
возраста, взрослыми в процессе речевого общения, образовательной, 
общественно полезной, учебно-исследовательской, проектной и других 
видах деятельности;
овладение нормами речевого поведения в различных ситуациях 
межличностного и межкультурного общения;
готовность и способность к самостоятельной информационно­
познавательной деятельности, включая умение ориентироваться в 
различных источниках информации, критически оценивать и 
интерпретировать информацию, получаемую из различных источников;



умение извлекать необходимую информацию из различных источников: 
учебно-научных текстов, справочной литературы, средств массовой 
информации, информационных и коммуникационных технологий для 
решения когнитивных, коммуникативных и организационных задач в 
процессе изучения русского языка; 
предметных:
сформированность понятий о нормах русского литературного языка и 
применение знаний о них в речевой практике;
сформированность умений создавать устные и письменные 
монологические и диалогические высказывания различных типов и 
жанров в учебно-научной(на материале изучаемых учебных дисциплин), 
социально-культурной и деловой сферах общения;
владение навыками самоанализа и самооценки на основе наблюдений за 
собственной речью,
владение умением анализировать текст с точки зрения наличия в нём 
явной и скрытой, основной и второстепенной информации; 
владение умением представлять тексты в виде тезисов, конспектов, 
аннотаций, рефератов, сочинений различных жанров; 
сформированность представлений об изобразительно-выразительных 
возможностях русского языка;
сформированность умений учитывать исторический, историко­
культурный контекст и контекст творчества писателя в процессе анализа 
текста;
способность выявлять в художественных текстах образы, темы и 
проблемы и выражать своё отношение к теме, проблеме текста в 
развёрнутых аргументированных устных и письменных высказываниях; 
владение навыками анализа текста с учётом их стилистической и 
жанрово-родовой специфики; осознание художественной картины 
жизни, созданной в литературном произведении, в единстве 
эмоционального личностного восприятия и интеллектуального 
понимания;
сформированность представлений о системе стилей языка 
художественной литературы.

Содержание и структура дисциплины
№

р а з­
д ел а

Н а и м е н о в а н и е
р а зд е л о в

К о л и ч е с т в о  ч а с о в

В сего
А у д и то р н ая

р а б о т а
С а м о с т о я т е л ь н  

а я  р а б о т а
К о н с у л ь т

ац и и
Л п з Л Р

1 2 3 4 5 6 7 8
Введен и е 1 1 - - - -

1
Н аука о русском  
язы ке

5 3 - - 1 1

2 Я зьж  и речь 4 - 2 . - 1 1



№
р а з ­
д ел а

Н а и м е н о в а н и е
р а зд е л о в

К о л и ч е с т в о  ч а с о в

В сего
А у д и то р н ая

р а б о т а
С а м о с т о я т е л ь н  

а я  р а б о т а
К о н с у л ь т

ац и и
Л И З Л Р

3

Ф он ети ка и 
орф ограф ия. 
Г  раф и ка и 
орф ограф ия

6 1 3 - 1 1

4
Л екси ка и 
ф разеологи я

10 4 4 - 1 1

5
М орф ем и ка и 
словообразован и е

10 1 5 - 2 2

6
М орф ология и
законы
правописания

72 22 26 - 20 4

7
С и нтакси с и 
пунктуация

74 24 24 - 22 4

П одготовка к  аттестаци и 4 2 2 - - -

И то го : 186 58 66 - 48 14

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены.

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: презентация, решение задач малыми группами, 
круглый стол, игровые занятия на моделях.

Вид аттестации: экзамен (1, 2 семестр).

Основная литература
Антонова, Е.С. Русский язык [Текст] : учебник для использования в учебном 
процессе образовательных учреждений среднего профессионального 
образования на базе основного общего образования с получением среднего 
общего образования / Е. С. Антонова, Т. М. Воителева. - 4-е изд., стер. - 
Москва : Академия, 2017. - 409 с. - (Профессиональное образование. 
Общеобразовательные дисциплины). - ISBN 978-5-4468-5987-0

Автор: Герасимчук Лилия Васильевна



42.02.01 Реклама

Аннотация по дисциплине
ПД.02 Литература

Курс 1 Семестр 1,2 
Количество часов: 
всего: 281 час,
лекционных занятий -  84 час, 
практические занятия -  102 час, 
консультации - 1 2  час, 
самостоятельная работа -  83 час.

Цель дисциплины: воспитание духовно развитой личности, способной к 
созидательной деятельности в современном мире; приобщение обучающихся 
к богатствам русской и мировой художественной литературы, развитие их 
способности эстетического восприятия и оценки произведений литературы и 
отраженных в ней явлений жизни, формирование эстетических вкусов, 
потребностей, гражданской идеино-нравственнои позиции.

Задачи дисциплины:
•  развивать представление о специфике литературы в ряду других искусств, 

культуры читательского восприятия художественного текста, понимания 
авторской позиции, исторической и эстетической обусловленности 
литературного процесса; образного и аналитического мышления, 
этетических и творческих способностей обучающихся, читательских 
интересов, художественного вкуса; устной и письменной речи 
обучающихся;

•  освоить тексты художественных произведений в единстве содержания и 
формах, основные историко-литературные сведения и теоретико­
литературные понятия;

•  совершенствовать у* ение анализировать и интерпретировать 
литературные произвел шия как художественно целые в его историко­
литературной обусловлю нности с использованием теоретико-литературных 
знаний; написания сочинений различных типов; поиска, систематизации и 
использования необходимой информации, в том числе в сети Интернет.

Место дисциплины в структуре ППССЗ :
Учебная дисциплина ПД.02 Литература является частью 
общеобразовательного цикла в составе предметной области «Филология» 
ФГОС среднего общего образования программы подготовки специалистов 
среднего звена гуманитарного профиля специальности 42.02.01 Реклама. 
Данная учебная дисциплина является профильной для освоения следующих 
дисциплин: ОГСЭ.01 Основы философии, ОГСЭ.02 История, ОГСЭ. 03 
Иностранный язык, ОГСЭ.05 Русский язык и культура речи.



Результаты обучения (знания, умения, практический опыт)
Освоение содержания учебной дисциплины Литература обеспечивает 
достижение обучающимися следующих результатов: 

личностных:
—  сформированность мировоззрения, соответствующего современному 
уровню развития науки и общественной практики, основанного на диалоге 
культур, а также различных форм общественного сознания, осознание своего 
места в поликультурном мире;
—  сформированность основ саморазвития и самовоспитания в соответствии 
с общечеловеческими ценностями и идеалами гражданского общества; 
готовность и способность к самостоятельной, творческой и ответственной 
деятельности;
—  толерантное сознание и поведение в поликультурном мире, готовность и 
способность вести диалог с другими людьми, достигать в нем 
взаимопонимания, находить общие цели и сотрудничать для их достижения;
—  готовность и способность к образованию, в том числе самообразованию, 
на протяжении всей жизни; сознательное отношение к непрерывному 
образованию как условию успешной профессиональной и общественной 
деятельности;
—  эстетическое отношение к миру;
—  совершенствование духовно-нравственных качеств личности, воспитание 
чувства любви к многонациональному Отечеству, уважительного отношения 
к русской литературе, культурам других народов;
—  использование для решения познавательных и коммуникативных задач 
различных источников информации (словарей, энциклопедий, Интернет­
ресурсов и др.);

метапредметных:
—  умение понимать проблему, выдвигать гипотезу, структурировать 
материал, подбирать аргументы для подтверждения собственной позиции, 
выделять причинно-следственные связи в устных и письменных 
высказываниях, формулировать выводы;
—  умение самостоятельно организовывать собственную деятельность, 
оценивать ее, определять сферу своих интересов;
—  умение работать с разными источниками информации, находить ее, 
анализировать, использовать в самостоятельной деятельности;
—  владение навыками познавательной, учебно-исследовательской и 
проектной деятельности, навыками разрешения проблем; способность и 
готовность к самостоятельному поиску методов решения практических задач, 
применению различных методов познания;

предметных:
—  сформированность устойчивого интереса к чтению как средству познания 
других культур, уважительного отношении к ним;
—  сформированность навыков различных видов анализа литературных 
произведений;



—  владение навыками самоанализа и самооценки на основе наблюдений за 
собственной речью;
—  владение умением анализировать текст с точки зрения наличия в нем 
явной и скрытой, основной и второстепенной информации;
—  владение умением представлять тексты в виде тезисов, конспектов, 
аннотаций, рефератов, сочинений различных жанров;
—  знание содержания произведений русской, родной и мировой 
классической литературы, их историко-культурного и нравственно­
ценностного влияния на формирование национальной и мировой культуры;
—  сформированность умений учитывать исторический, историко­
культурный контекст и контекст творчества писателя в процессе анализа 
художественного произведения;
—  способность выявлять в художественных текстах образы, темы и 
проблемы и выражать свое отношение к ним в развернутых 
аргументированных устных и письменных высказываниях;
—  владение навыками анализа художественных произведений с учетом их 
жанрово-родовой специфики; осознание художественной картины жизни, 
созданной в литературном произведении, в единстве эмоционального 
личностного восприятия и интеллектуального понимания;
—  сформированность представлений о системе стилей языка 
художественной литературы.

Содержание и структура дисциплины
№

р а з ­
д ел а

Н а и м е н о в а н и е  р а зд е л о в

К о л и ч е с т в о  ч а с о в

В сего
А у д и то р н ая

р а б о т а
С а м о с т о я т е л ь  

н а я  р а б о т а
К о н с у л ь т а

ции
Л П З

1 2 3 4 5 6 7
В веден и е 2 2 0 0 0

1
Р азви ти е русской  
ли тературы  и культуры  в  
первой половине Х ЕХ век а

21 7 7 6 1

2
О собенности  разви ти я  
русской  ли тературы  во  
второй  полови не X I X  века

33 10 12 9 2

3
П оэзия второй  половины  
X IX  века

24 7 7 9 1

4
П роза  второй  половины  
X IX  века

36 12 16 6 2

5 Л и тература X X  века 34 11 13 9 1
6 П оэзия «сереб рян ого  век а» 57 17 21 18 1

7
Л и тература 1920-1930-х  
годов

23 4 10 8 1

8
Л и тература о Великой  
О течественной  вой не

15 4 4 6 1

9
Т ворч ество  писателей- 
п розаи ков 1950— 1980-х  
годов

26 7 9 9 1



№
р а з ­
д ел а

Н а и м е н о в а н и е  р а зд е л о в

К о л и ч е с т в о  ч а с о в

В сего
А у д и то р н ая

р а б о т а
С а м о с т о я т е л ь  

н а я  р а б о т а
К о н с у л ь т а

ции
Л П З

10
О собенности  разви ти я  
ли тературы  кон ца 1980—  
2 0 0 0 -х  год ов

10 3 3 3 1

И то го : 281 84 102 83 12

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены.

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: дискуссии, презентации, круглый стол, анализ 
конкретных ситуаций, пресс-конференции, разыгрывание ролей, решение 
задач малыми группами, олимпиады, проблемное изложение.

Вид аттестации: дифференцированный зачет (1,2 семестры).

Основная литература
Литература [Текст]: учебник для использования в учебном процессе 
образовательных учреждений, реализующих образовательную программу 
среднего (полного) общего образования в пределах основных 
профессиональных образовательных программ НПО и СПО с учетом 
профиля профессионального образования /под ред. Г. А. Обернихиной. - 16-е 
изд., стер. - Москва : Академия, 2017 - 655 с.: ил. - (Профессиональное 
образование. Общеобразовательные дисциплины). - Библиогр. в конце ст. - 
ISBN 978-5-4468-5128-7

Автор: Герасимчук Лилия Васильевна



Аннотация по дисциплине 

ПД.ОЗ История

42.02.01 Реклама

Курс 1 Семестр 1 

Количество часов: 

всего: 240 ч.

лекционных занятий: 64 ч. 

практических занятий: 96 ч. 

консультаций: 8 ч. 

самостоятельной работы: 72 ч.

Цель дисциплины: 1. Характеристика культурно-исторического своеобразия 
России, ее роль в мировой и европейской цивилизации, органической взаимосвязи 
российской и мировой истории;

2. Формирование у студентов углубленных исторических знаний, а также 
исторического мировоззрения и представления об основных этапах и содержании 
истории России с древнейших времен до наших дней.

Задачи дисциплины: 1. Создание комплексного представления о движущих 
силах и закономерностях мирового исторического процесса, о роли личности в 
истории;

2. Воспитание разносторонне развитой личности гражданина России, 
знающего и уважающего ее историю, культуру, национальные традиции, 
ориентированного в системе ценностей и потребностей современной жизни.

Место дисциплины в структуре ППССЗ
учебная дисциплина входит в цикл профильных дисциплин (ПД) учебного 

плана на базе основного общего образования с получением среднего общего 
образования. Рабочая программа учебной дисциплины разработана на основе 
примерной программы ФГАУ «ФИРО» по специальности 42.02.01 Реклама 
(базовой подготовки) и является основой для изучения дисциплин ОГСЭ.01 
Основы философии и ОГСЭ.02 История.

Результаты обучения:
В  р е з у л ь т а т е  и з у ч е н и я  д и с ц и п л и н ы  с п е ц и а л и с т  д о л ж е н :

З н а т ь :

основные факты, процессы и явления, характеризующие целостность 
отечественной и всемирной истории;



-  периодизацию всемирной и отечественной истории;
-  современные версии и трактовки важнейших проблем отечественной и 

всемирной истории.

У м е т ь :

анализировать историческую информацию, представленную в разных 
знаковых системах (текст, карта, таблица, схема, аудиовизуальный ряд);

-  различать в исторической информации факты и мнения, исторические 
описания и исторические объяснения;

-  устанавливать причинно-следственные связи между явлениями, 
пространственные и временные рамки изучаемых исторических процессов и 
явлений;

-  представлять результаты изучения исторического материала в формах 
конспекта, реферата, рецензии;

-  использовать приобретенные знания и умения в практической 
деятельности и повседневной жизни для:

-  определения собственной позиции по отношению к явлениям 
современной жизни, исходя из их исторической обусловленности;

-  использования навыков исторического анализа при критическом 
восприятии получаемой извне социальной информации;

-  соотнесения своих действий и поступков окружающих с исторически 
возникшими формами социального поведения;

-  осознания себя как представителя исторически сложившегося 
гражданского, этнокультурного, конфессионального сообщества, гражданина 
России.

-  особенности исторического пути России, ее роль в мировом сообществе;
-  основные исторические термины и даты.

Содержание и структура дисциплины:

№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8

1 Введение 2 2 - -

2 Д р евн ей ш ая  стадия 
истории человечества.

11 2 4 - 5

3 Ц и ви ли заци и  Д ревнего 
м и ра.

15 4 6 - 5

4 Ц и ви ли зац и и  З ап ад а и 
В о сто к а  в Средние века.

15 4 6 - 5



№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

5
О т Д р евн ей  Руси к
Р о сси й ск о м у
го су д ар ст ву .

19 6 8 - 5

6
Р о сси я  в X V I—  X V II  
в е к а х : о т  ве л и к о го  
к н я ж е с т в а  к  ц ар с тв у .

15 4 6 - 5

7
С т р а н ы  З а п а д а  и 
В о с т о к а  в  X V I—  X V III  
в е к а х .

15 4 6 - 5

8
Р о сси я  в к он ц е  X V II—  
X V III  в е к о в : о т  ц а р с т в а  
к  и м п ери и .

15 4 б - 5

9
С т а н о в л е н и е
и н д у стр и ал ьн о й
ц и ви л и зац и и .

13 2 б - 5

10
П р о ц есс  м о д ер н и зац и и  в 
тр ад и ц и о н н ы х  
о б щ е с т в а х  В о с т о к а .

15 2 8 - 5

11 Р о сс и й с к ая  и м п ер и я  в  
X I X  век е .

17 б б - 5

12 О т  Н о во й  и стори и  к  
Н о вей ш ей .

17 4 8 - 5

13 М еж в о ен н ы й  пери од  
1 9 1 8 - 1 9 3 9 г г .

13 4 б - 3

14
В т о р а я  м и р о в а я  во й н а . 
В е л и к а я  О те ч е с тв е н н ая  
во й н а .

17 4 8 - 5

15
С о р е в н о в а н и е  
с о ц и а л ь н ы х  си стем . 
С о в р е м е н н ы й  м и р.

13 4 б - 3

16
А п огей  и к р и зи с  
с о в е тс к о й  си стем ы . 
1945— 1991 год.

11 4 4 - 3

17
Р о сс и й с к ая  Ф е д ер ац и я  
н а рубеж е X X —  X X I  
в е к о в .

9 4 2 - 3

В сего 240 64 96 - 72 8

Курсовые проекты(работы): не предусмотрены



Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: экзамен

Основная литература:

Самыгин, Сергей Иванович. История [Текст] : учебник для всех специальностей и 
профессий среднего профессионального образования / С. И. Самыгин, П. С. 
Самыгин, В. Н. Шевелев. - 4-е изд., стер. - Москва : КНОРУС, 2018. - 306 с. - 
(Среднее профессиональное образование). - Библиогр.: с. 305-306. - ISBN 978-5­
406-06405-4

Автор: Наймушин Сергей Иванович



ПД.04 Обществознание (включая экономику и право)

42.02.01 Реклама

Аннотация по дисциплине

Курс 1 Семестр 2 

Количество часов: 

всего: 207 ч.

лекционных занятий: 68 ч. 

практических занятий: 70 ч. 

консультаций: 6 ч. 

самостоятельной работы: 63 ч.

Цель дисциплины: Содействовать формированию у учащихся, детей 
старшего подросткового возраста, целостного представления о тенденциях и 
закономерностях развития человеческого общества, его социальной структуре, 
политических институтов, экономического базиса и духовной сферы, 
становлению правосознания и гражданской позиции.

Задачи дисциплины: Данная дисциплина призвана помочь воспитанию 
гражданственности, социальной ответственности, правового самосознания, 
патриотизма, приверженности конституционным принципам РФ, развитию 
личности на стадии начальной социализации, углублению интереса к изучению 
социально-экономических и политико-правовых дисциплин, умению получать 
информацию из различных источников, анализировать, систематизировать её, 
делать выводы и прогнозы.

Место дисциплины в структуре ППССЗ
Учебная дисциплина входит в цикл общеобразовательных дисциплин (БД) 

учебного плана на базе основного общего образования с получением среднего 
общего образования. Рабочая программа учебной дисциплины разработана на 
основе примерной программы ФГАУ «ФИРО» по специальности 42.02.01 Реклама 
(базовой подготовки) и является основой для изучения дисциплин ОГСЭ.01 
Основы философии и ОГСЭ.02 История.

Результаты обучения:
В результате изучения дисциплины специалист должен:



З н а т ь :  биосоциальную сущность человека, основные этапы и факторы 
социализации личности, место и роль человека в системе общественных 
отношений; тенденции развития общества в целом как сложной динамической 
системы, а также важнейших социальных институтов; необходимость 
регулирования общественных отношений, сущность социальных норм, 
механизмы правового регулирования.

У м е т ь :  - анализировать информацию о социальных объектах, выделяя их 
общие черты и различия, устанавливать соответствия между существенными 
чертами и признаками изученных социальных явлений и обществоведческими 
терминами и понятиями;

- объяснять причинно-следственные и функциональные связи изученных 
социальных объектов (включая взаимодействие человека и общества, важнейших 
социальных институтов общества и природной среды, общества и культуры, 
взаимосвязи подсистем и элементов общества);

- раскрывать на примерах изученные теоретические положения и понятия 
социально-экономических и гуманитарных наук;

- осуществлять поиск социальной информации, представленной в различных 
знаковых системах;

- извлекать из неадаптированных оригинальных текстов знания по заданным 
темам; систематизировать, анализировать и обобщать неупорядоченную 
социальную информацию, различать в ней факты и мнения, аргументы и выводы;

- оценивать действия субъектов социальной жизни, включая личности, 
группы, организации, с точки зрения социальных норм, экономической 
рациональности;

- формулировать на основе приобретенных обществоведческих знаний 
собственные суждения и аргументы по определенным проблемам;

- подготовить устное выступление, творческую работу по социальной 
проблематике;

- применять социально-экономические и гуманитарные знания в процессе 
решения познавательных задач по актуальным социальным проблемам.

Содержание и структура дисциплины:

№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8

1 В вед ен и е 2 2 - -

2 Ч е л о в е к  и о б щ ество 24 б 10 - 8

3 Д у х о в н а я  к у л ь т у р а  
ч е л о в е к а  и о б щ е с т в а

28 10 10 - 8



№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

4 Э к о н о м и к а 30 10 10 - 10

5 С о ц и а л ь н ы е  о тн о ш ен и я 36 12 12 - 12

6 П о л и т и к а 35 12 13 - 10

7 П р а в о 46 16 15 - 15

Всего 207 68 70 63 6

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: дифференцированный зачет

Основная литература:
Важенин, Алексей Геннадьевич. Обществознание для профессий и 
специальностей технического, естественно-научного, гуманитарного профилен 
[Текст]: учебник для использования в учебном процессе образовательных 
учреждений СПО на базе основного общего образования с получением среднего 
общего образования / А. Г. Важенин. - 6-е изд., стер. - Москва: Академия, 2017. - 
524 с.: ил. - (Профессиональное образование. Общеобразовательные
дисциплины). - Библиогр.: с. 520-522. - ISBN 978-5-4468-5992-4

Автор: Наймушин Сергей Иванович



Аннотация по дисциплине 

ОГСЭ.01 Основы философии

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 

Количество часов: 

всего: 62 ч.

лекционных занятий: 32 ч. 

практических занятий: 16 ч. 

консультаций: 4 ч. 

самостоятельной работы 10 ч.

Цель дисциплины:

Формирование культуры мышления, понимание проблем существования 
человека в мире, развитие способности проблемного и критического 
мировосприятия и миропонимания.

Задачи дисциплины:

1. Формирование у студентов целостного представления о мире.
2. Обращение к проблемам смысла человеческого существования.
3. Овладение основными методами философского и научного познания.
4. Формирование гражданской позиции и ответственности.

Место учебной дисциплины в структуре программы подготовки 
специалистов среднего звена: учебная дисциплина входит в цикл общих 
гуманитарных и социально-экономических дисциплин (ОГСЭ) и является 
обязательной. Рабочая программа учебной дисциплины разработана на основе 
Федерального государственного образовательного стандарта по специальности
42.02.01 Реклама. Утвержден приказом №510 от 12.05.2014. Профильные 
дисциплины ПД.03 История и ПД.04 Обществознание (включая экономику и 
право) являются обязательными для предварительного изучения дисциплины 
ОГСЭ.01 Основы философии. Компетенции, сформированные при изучении 
дисциплины ОГСЭ.01 Основы философии, будут закреплены в процессе освоения 
общепрофессиональных дисциплин и профессиональных модулей.



Требования к уровню освоения дисциплины:

К од Ф о рм ул и ровка компетенции
компетенции

О К 0 1 П онимать сущ н ость и социальную  значи м ость своей будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 02 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы бирать ти повы е м етоды  
и способы  вы полнения п роф ессиональны х задач, оцен ивать их 
эф ф ективность и качество

О К 03 П ринимать реш ения в стандартны х и нестандартны х ситуациях и 
нести за  них ответствен н ость

О К 04 О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и личностного развития

О К 05 И спользовать информационно-коммуникационны е технологии  в 
проф ессиональной деятельности

О К 06 Р аботать в коллективе и ком ан де, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и

О К 07 Брать на себя ответствен н ость  з а  работу  членов команды  
(подчиненных), резу л ьтат вы полнения заданий

О К 08 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного 
развития, зани м аться  сам ообразован и ем , осознанно планировать 
повы ш ение квалификации

О К 09 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий в 
проф ессиональной деятельности

Знать основны е категории и понятия философии; 
роль философии в жизни ч еловека и общ ества; 
основы  ф илософ ского учения о бытии; 
сущ ность п роцесса познания;
основы  научной, ф и лософ ской  и религиозной картин мира; 
об условиях ф орм ировани я личности, свободе и ответствен н ости  за  

сохранение жизни, культуры , окруж аю щ ей  среды ; 
о социальны х и этических проблем ах , связанны х с разви ти ем  и 
использованием  достиж ений науки, техники и технологий

У м еть ориентироваться в наиболее общ и х ф илософ ских проблем ах бы тия, 
познания, ценностей, свобод ы  и см ы сла жизни как основе 
ф ормирования куьтуры  граж дан ина и будущ его специалиста



№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8

1 Введение 8 6 - - 2

2 Э тап ы  развития  
философии.

18 18 - - -

3 О нтология 10 2 6 - 2

4 Д иалектика 6 2 2 - 2

5 Г  носеология 6 2 2 - 2

6 Ф илософ ская
антропология

8 2 4 - 2

7 И тоговое занятие - зачет 2 2

В сего 62 32 16 10 4

Курсовые проекты(работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: зачет

Основная литература: Ивин, А. А. Основы философии: учебник для СПО / Ивин 
А. А., Никитина И. П. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 478 с. — (Серия: 
Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-02437-1. — Режим доступа : 
www.biblio-online.ru/booky5A2A5111-086F-4B27-B5 A9-C894E8CD9B43.

Автор: Наймушин Сергей Иванович

http://www.biblio-online.ru/booky5A2A5111-086F-4B27-B5A9-C894E8CD9B43


А н н о тац и я  по д и сц и п л и н е  
О Г С Э .0 2  И с то р и я
42 .02 .01  Р е к л а м а

Курс 2 Семестр 3

Количество часов: 
всего: 62 ч.
лекционных занятий: 32 ч. 
практических занятий: 16 ч. 
самостоятельной работы 10 ч. 
консультации 4 ч.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы :
С одей стви е становлению  общ екультурной  ком петентности  обучаю щ и хся через разви ти е 

способн ости  поним ать историческую  обусловлен н ость явлений и процессов соврем енн ого  
м и ра, определять собственную  позицию  по отн ош ен и ю  к окруж аю щ ей реальности , соотносить 
свои  взгляды  и принципы с исторически возни кш и м и  м ировоззренческим и системам и.

З а д а ч и  д и сц и п л и н ы :
1. С ти м ули ровать освоение си стем ати зи рован н ы х знаний об истории человечества, 

ф орм ирование целостного представления о м есте и роли России во всем и рн о­
историческом  процессе.

2. С одей ствовать  овладению  умениями и навы ками поиска, систем атизац ии  и 
ком плексного анализа исторической информации.

3. О беспечить ф ормирование и сторического мы ш ления —  способности  рассм атри вать 
собы тия и явления с точки зрения их исторической обусловленности , соп оставлять 
различны е версии и оценки исторических собы тий и личностей, определять собственное 
отнош ение к дискуссионны м проблем ам  прош лого  и современности.

М есто  учебн ой  д и сц и п л и н ы  в с т р у к т у р е  п р о г р а м м ы  п о д го то вк и  с п ец и ал и с то в  
сред н его  зв е н а : учебная дисциплина входи т в цикл общ их гум анитарны х и социально­
эконом и чески х дисциплин (О Г С Э ) и является основной. Рабочая п рограм м а учебной 

дисциплины  разработан а на основе Ф едеральн ого  государствен н ого  образовательн ого  

стан д ар та по специальности  42.02.01 Р еклам а (утверж ден  П ри казом  №  510 от 12.05 .2014 года). 

О бщ еобразовательн ы е профильные дисциплины  П Д .03 И стория и П Д .04 О бщ ествозн ан и е 
(вклю чая экономику и право) являю тся основой  для изучения дисциплины О Г С Э .02 И стория. 

К ом петенции, сф орм ированны е при изучении дисциплины О Г С Э .02 И стория, будут 
закреплены  в процессе освоения общ еп роф есси он альн ы х дисциплин и проф ессиональны х 
модулей.

Т р е б о в а н и я  к  у р о вн ю  о своен и я  д и сц и п л и н ы :

И ндекс
компетенции

С одерж ани е компетенции (или её части)

О К  1 П онимать сущ ность и социальную  значи м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы бирать ти повы е м етоды  и 
способы  вы полнения проф ессиональны х задач, оценивать их 
эф ф ективность и качество.

ОК-3 П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестандартны х ситуациях и нести за  
них ответствен ность.



И ндекс
компетенции С одерж ани е компетенции (или её части)

ОК-4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, проф ессионального 
и личностного развития.

О К 5. И спользовать инф ормационно-коммуникационны е технологии  в 
проф ессиональной деятельности

О К-6 Р аботать в коллективе и команде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К-7 Брать на себя ответствен н ость за  работу  членов команды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.

ОК-8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного 
развития, зан и м аться  сам ообразован и ем , осознанно планировать 
повы ш ение квалификации.

О К-9 О риентироваться в услови ях частой смены  технологий в 
проф ессиональной деятельности .

У м еть: - ориентироваться в соврем енной экономической, политической и 
культурной ситуации в России и мире;
- вы являть взаи м освязь  российских, региональны х, м и ровы х социально­
экономических, политических и культурны х проблем.

Знать: - основны е направления разви ти я клю чевы х регионов м ира на рубеж е 
веков (X X  и X X I вв .);
- сущ ность и причины локальн ы х, региональны х, м еж государствен н ы х 
конфликтов в конце X X  - начале X X I  вв .;
- основны е процессы  (интеграционны е, поликультурны е, м играционны е 
и иные) политического и эконом ического разви ти я ведущ их государств и 
регионов мира;
- назначение ООН, Н А Т О , Е С  и других организаций и основны е 
направления их деятельности ;
- о роли науки, культуры  и религии в сохранении и укреплении 
национальны х и государствен н ы х традиций;
- содерж ание и назначение важ н ей ш и х правовы х и законодательны х 
актов мирового и реги ональн ого значения.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы :

№
р аз­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам остоя­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1
Россия в начале X X  в.: 
противоречия и 
модернизация.

7 4 2 - 1

2
Револю ции 1917 года: 
вы бор альтернативы  
развития.

3 2 - - 1

3
У стан овлени е Советской 
власти  и Граж данская 
война.

5 2 2 1



№
р аз­
дела

Н аименование разделов

К оли чество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам остоя­
тельная
р абота

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР

4

С С С Р  в 1 9 2 0 -1 9 3 0 - х  гг. 
установление командно 
-  административной 
системы .

5 4 - 1

5
Н акануне В О В . 
М еж дународное 
полож ение С С С Р .

3 2 - - 1

6
С С С Р  во В торой  
м ировой  войне. Великая 
О течественная война.

13 6 6 - 1

7 С С С Р  в 1945-1964 гг. 3 2 - - 1
8 С С С Р  В  1 9 6 4 -  1991 гг. 7 4 2 - 1

9
Россия на рубеж е X X  -  
X X I  вв.

3 2 - - 1

10
Россия в мировы х
интеграционны х
процессах.

5 2 2 - 1

11
Р Ф  на современном 
этапе.

2 2 - -

12 И тоговое занятие - зачет 2 2 - -
В сего 64 32 16 10 4

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р а б о т ы ): не предусм отрены

И н т е р а к т и в н ы е  о б р а зо в а т е л ь н ы е  те х н о л о ги и , и сп о л ь зу е м ы е  в  а у д и то р н ы х  за н я т и я х :
Л екция с элем ентам и дискуссии, мультим едиа-лекция с элем ентам и дискуссии, проблемная 
лекция.

В и д  а т т е с т а ц и и : зачет 

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а :
К арпачев, С . П. И стория России: учебное пособи е для С П О  / С. П. К арпачев. —  2-е изд., 
перераб. и доп. —  М .: И здательство  Ю рай т, 2016 . —  273 с. —  (С ерия: П роф ессиональн ое 
образован и е). -—  IS B N  978-5-9916-8704-1 . —  Реж им доступ а : w w w .biblio-
o n lin e .ru /b oo k /7 9 F 0 0 B 5 8 -F 2 F C -4 A D 3 -9 2 3 B -B B 3 5 C F D C F B 4 9 .

Автор: Н аймуш ин Сергей И ванович



Аннотация по дисциплине 
ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (английский)

42.02.01 Реклама

Курс 2, 3, 4 Семестр 3,4, 5, 6, 7 
Количество часов:
Всего: 192 часа
лекционных занятий -  не предусмотрено, 
практических занятий -  172 часа, 
консультаций -  не предусмотрено, 
самостоятельной работы -  20 часов.

Цели дисциплины:
• формирование коммуникативной иноязычной компетенции, необходимой 
для успешной социализации и самореализации, как инструмента 
межкультурного общения в современном поликультурном мире;
• овладение знаниями о социокультурной специфике страны/стран 

изучаемого языка и умение строить свое речевое и неречевое поведение 
адекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в культуре 
родной страны и страны/стран изучаемого языка;
• достижение порогового уровня владения иностранным языком, 

позволяющего выпускникам общаться в устной и письменной формах как с 
носителями изучаемого иностранного языка, так и с представителями других 
стран, использующими данный язык как средство общения;
• сформированность умения использовать иностранный язык как средство 
для получения информации из иноязычных источников в образовательных и 
самообразовательных целях.

Задачи дисциплины: формирование и дальнейшее развитие иноязычной 
коммуникативной компетенции (лингвистической, социолингвистической, 
дискурсивной, социокультурной, социальной, стратегической,
предметной):
• л и н г в и с т и ч е с к о й  — расширение знаний о системе русского и английского 
языков, совершенствование умения использовать грамматические структуры 
и языковые средства в соответствии с нормами данного языка, свободное 
использование приобретенного словарного запаса;
• с о ц и о л и н г в и с т и ч е с к о й  — совершенствование умений в основных видах 
речевой деятельности (аудировании, говорении, чтении, письме), а также в 
выборе лингвистической формы и способа языкового выражения, адекватных 
ситуации общения, целям, намерениям и ролям партнеров по общению;
• д и с к у р с и в н о й  — развитие способности использовать определенную 
стратегию и тактику общения для устного и письменного конструирования и 
интерпретации связных текстов на английском языке по изученной 
проблематике, в том числе демонстрирующие творческие способности 
обучающихся;



• с о ц и о к у л ь т у р н о й  —  овладение национально-культурной спецификой 
страны изучаемого языка и развитие умения строить речевое и неречевое 
поведение адекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в 
культуре родной страны и англоговорящих стран;
• с о ц и а л ь н о й  —  развитие умения вступать в коммуникацию и поддерживать 
ее;
• с т р а т е г и ч е с к о й  —  совершенствование умения компенсировать 
недостаточность знания языка и опыта общения в иноязычной среде;
• п р е д м е т н о й  —  развитие умения использовать знания и навыки, 
формируемые в рамках дисциплины «Иностранный язык (английский)», для 
решения различных проблем.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (английский) 

является дисциплиной общего гуманитарного и социально-экономического 
цикла программы подготовки специалистов среднего звена гуманитарного 
профиля специальности 42.02.01 Реклама. Базовые дисциплины: 
«Иностранный язык (английский)», «География», профильные дисциплины: 
«Русский язык», «Литература», «История», «Обществознание (включая 
экономику и право)», являются обязательными для предварительного 
изучения дисциплины ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (английский), которая 
является основой для общепрофессиональных дисциплин, модулей.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать общими 
компетенциями, включающими в себя способность:

Код
компетенции

Формулировка компетенции

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей 
будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать 
типовые методы и способы выполнения профессиональных 
задач, оценивать их эффективность и качество.

ОКЗ. Принимать решения в стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, 
необходимой для эффективного выполнения 
профессиональных задач, профессионального и личностного 
развития.

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные 
технологии в профессиональной деятельности.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, потребителями.



ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 
(подчиненных), результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и 
личностного развития, заниматься самообразованием, 
осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 
профессиональной деятельности.

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 
особенностями предпринимательства в профессиональной 
деятельности.

Знать лексический (1200-1400 лексических единиц) и 
грамматический минимум, необходимый для чтения и 
перевода (со словарем) иностранных текстов 
профессиональной направленности

Уметь •  общаться (устно и письменно) на иностранном языке 
на профессиональные и повседневные темы;

•  переводить (со словарем) иностранные тексты 
профессиональной направленности;

• самостоятельно совершенствовать устную и 
письменную речь, пополнять словарный запас.

Содержание и структура дисциплины:
№
раз

дел
а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1
Раздел 1.Вводно­
коррекционный 
курс.

4 4

2
Раздел 2.
Основное
содержание.

74 66 8

3
Раздел 3.
Развивающий
курс.

78 70 8

4
Раздел 4. 
Профессиональн 
ый курс.

36 32 4

Всего 192 172 20

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены



Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях:
В процессе обучения применяются образовательные технологии личностно­
деятельностного, развивающего и проблемного обучения. В учебном 
процессе наряду с традиционными образовательными технологиями 
используются компьютерное тестирование, тематические презентации, 
интерактивные технологии, аудиовизуальная технология, решение задач 
малыми группами, разыгрывание ролей, дискуссия, решение задач 
индивидуально с групповым обсуждением.

Вид аттестации: зачет (7 семестр)

Основная литература:
Кузьменкова, Ю. Б. Английский язык + аудиозаписи в эбс: учебник и 
практикум для СПО / Кузьменкова Ю. Б. — М.: Издательство Юрайт, 2017. 
— 441 с. —  (Серия: Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534­
00804-3. — Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/494C25F9-747F-4017- 
A F10-6B9CF6E7D9AA.

Автор: Рекун Анна Сергеевна

http://www.biblio-online.ru/book/494C25F9-747F-4017-


Аннотация по дисциплине
ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (французский)

42.02.01 Реклама

Курс 2, 3,4 Семестр 3,4, 5, 6, 7 
Количество часов:
Всего: 192 час
лекционных занятий -  не предусмотрено, 
практических занятий -172 часа, 
консультаций -  не предусмотрено, 
самостоятельной работы -  20 часов.

Цель дисциплины:
• формирование коммуникативной иноязычной компетенции, необходимой 
для успешной социализации и самореализации, как инструмента 
межкультурного общения в современном поликультурном мире;
• овладение знаниями о социокультурной специфике страны/стран 

изучаемого языка и умение строить свое речевое и неречевое поведение 
адекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в культуре 
родной страны и страны/стран изучаемого языка;
• достижение порогового уровня владения иностранным языком, 

позволяющего выпускникам общаться в устной и письменной формах как с 
носителями изучаемого иностранного языка, так и с представителями других 
стран, использующими данный язык как средство общения;
• сформированность умения использовать иностранный язык как средство 
для получения информации из иноязычных источников в образовательных и 
самообразовательных целях.

Задачи дисциплины: формирование и дальнейшее развитиеиноязычной 
коммуникативной компетенции (лингвистической, социолингвистической, 
дискурсивной, социокультурной, социальной, стратегической,
предметной):
• л и н г в и с т и ч е с к о й  — расширение знаний о системе русского и 
французскогоязыков, совершенствование умения использовать 
грамматические структуры иязыковые средства в соответствии с нормами 
данного языка, свободное использование приобретенного словарного запаса;
• с о ц и о л и н г в и с т и ч е с к о й  —  совершенствование умений в основных видах 
речевой деятельности (аудировании, говорении, чтении, письме), а также в 
выборелингвистической формы и способа языкового выражения, адекватных 
ситуацииобщения, целям, намерениям и ролям партнеров по общению;
• д и с к у р с и в н о й  — развитие способности использовать определенную 
стратегиюи тактику общения для устного и письменного конструирования и 
интерпретации связных текстов на французском языке по изученной 
проблематике, в томчисле демонстрирующие творческие способности 
обучающихся;



• с о ц и о к у л ь т у р н о й  — овладение национально-культурнойспецификой 
страныизучаемого языка и развитие умения строить речевое и неречевое 
поведениеадекватно этой специфике; умение выделять общее и различное в 
культуреродной страны и франкоговорящих стран;
• с о ц и а л ь н о й  — развитие умения вступать в коммуникацию и 
поддерживатьее;
• с т р а т е г и ч е с к о й  — совершенствование умения компенсировать 
недостаточность знания языка и опыта общения в иноязычной среде;
• п р е д м е т н о й  — развитие умения использовать знания и навыки, 
формируемые в рамках дисциплины «Иностранный язык (французский)», для 
решения различных проблем.

Место дисциплиныв структуре ППССЗ:
Учебная дисциплина ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык (французский) является 
дисциплиной общего гуманитарного и социально-экономического цикла 
программы подготовки специалистов среднего звена гуманитарного профиля 
специальности 42.02.01 Реклама. Базовые дисциплины: «Русский язык», 
«Литература», «Иностранный язык», «История», «Обществознание (включая 
экономику и право)», «Г  еография» являются обязательными для 
предварительного изучения дисциплины ОГСЭ.ОЗ Иностранный язык 
(французский), которая используется для последующего изучения 
общепрофессиональных дисциплин, модулей.

Результаты обучения (компетенции,знания, умения, практический 
опыт):_______ _____________________________________________________

Код
компетенции

Формулировка компетенции

ОК 01 Понимать сущность и социальную значимость своей 
будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес

ОК 02 Организовывать собственную деятельность, выбирать 
типовые методы и способы выполнения профессиональных 
задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 03 Принимать решения в стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 04 Осуществлять поиск и использование информации, 
необходимой для эффективного выполнения 
профессиональных задач, профессионального и личностного 
развития.

ОК 05 Использовать информационно-коммуникативные 
технологии в профессиональной деятельности.

ОК 06 Работать в коллективе, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями.

ОК 07 Брать на себя ответственность работу членов команды 
(подчиненных), результат выполнения заданий.



OK 08 Самостоятельно определять задачи, профессионального и 
личностного развития, заниматься самообразованием, 
осознанно планировать повышение квалификации.

OK 09 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 
профессиональной деятельности.

OK 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и 
особенностями предпринимательства в профессиональной 
деятельности

Иметь
практический
опыт
(владеть)

- лексическим минимумом общего и терминологического 
характера;
- грамматическими навыками, обеспечивающими 
коммуникацию общего характера без искажения смысла при 
письменном и устном общении;
- навыками монологического высказывания: 
неподготовленной, а также подготовленной в виде 
сообщения, доклада, и диалогической речью, беседой, 
интервью, дискуссия в ситуациях официального и 
неофициального общения в пределах изученного языкового 
материала;
- основными навыками письма, а также языком деловой 
переписки, являющейся неотъемлемой частью делового 
общения в пределах изученного языкового материала;
- необходимой скоростью чтения про себя;
- навыками разговорно-бытовой речи (владеть нормативным 
произношением, ритмом речи и применять их для 
повседневного общения.

Знать лексический (1200-1400 лексических единиц) и 
грамматический минимум, необходимый для чтения и 
перевода (со словарем) иностранных текстов 
профессиональной направленности

Уметь - общаться (устно и письменно) на иностранном языке на 
профессиональные и повседневные темы;
- переводить (со словарем) иностранные тексты 
профессиональной направленности;
- самостоятельно совершенствовать устную и письменную 
речь, пополнять словарный запас.



Содержание и структура дисциплины:

Наименование 
разделов и тем Всего

Количество аудиторных 
часов

Самостоятель 
ная работа 

обучающегося 
(час)
(в т.ч.

консультации)

Теоретическ 
ое обучение

Практичес
кие

занятия
РАЗДЕЛ 1. 
Вводно­
коррекционный 
курс.

4 - 4 0

РАЗДЕЛ 2.
Основное
содержание.

66 - 66 .8

РАЗДЕЛ 3.
Развивающий
курс.

70 - 70 8

РАЗДЕЛ 4. 
Профессиональны 
й курс.

32 32 4

Консультации
0

Всего по 
дисциплине 192 - 192 20

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях:
Для изучения дисциплины «Иностранный язык (французский)» 
предусматривается использование в учебном процессе активных и 
интерактивных форм проведения аудиторных и внеаудиторных занятий с 
целью формирования и развития профессиональных навыков обучающихся. 
В процессе обучения применяются образовательные технологии личностно­
деятельностного, развивающего и проблемного обучения. В учебном 
процессе наряду с традиционными образовательными технологиями 
используются компьютерное тестирование, тематические презентации, 
интерактивные технологии, аудиовизуальная технология, решение задач 
малыми группами, разыгрывание ролей, дискуссия, решение задач 
индивидуально с групповым обсуждением.

Вид аттестации: зачет (7 семестр)



Основная литература:
1. Левина, М. С. Французский язык в 2 ч. Часть 1: учебник и практикум для 
СПО / М. С. Левина, О. Б. Самсонова, В. В. Хараузова. — 3-е изд., пер. и доп.
—  М. : Издательство Юрайт, 2017. — 374 с. — (Серия: Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-02236-0. — Режим доступа: www.biblio- 
online.ru/book/182AB0D8-HC4-4C5D-A72E-6220C9D858BC.

2. Левина, М. С. Французский язык в 2 ч. Часть 2: учебник и практикум для 
СПО / М. С. Левина, О. Б. Самсонова, В. В. Хараузова. — 3-е изд., пер. и доп.
— М. : Издательство Юрайт, 2017. —  219 с. — (Серия: Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-02238-4. — Режим доступа: www.biblio- 
online.ru/book/lE2DE454-878A-466D-A5EF-FDBA1788B57F

Автор: Проценко Александра Сергеевна

http://www.biblio-online.ru/book/182AB0D8-HC4-4C5D-A72E-6220C9D858BC
http://www.biblio-online.ru/book/182AB0D8-HC4-4C5D-A72E-6220C9D858BC
http://www.biblio-online.ru/book/lE2DE454-878A-466D-A5EF-FDBA1788B57F
http://www.biblio-online.ru/book/lE2DE454-878A-466D-A5EF-FDBA1788B57F


Аннотация по дисциплине
ОГСЭ.04 Физическая культура

42.02.01 Реклама

Курс 2,3,4 Семестр 3,4,5,6,7 
Количество часов: 
всего: 344
практических занятий -172 час, 
самостоятельных занятий - 172 час.

Цели дисциплины:
•  формирование физической культуры личности будущего 

профессионала, востребованного на современном рынке труда;
•  развитие физических качеств и способностей, совершенствование 

функциональных возможностей организма, укрепление 
индивидуального здоровья;

•  формирование устойчивых мотивов и потребностей в бережном 
отношении к собственному здоровью, в занятиях физкультурно­
оздоровительной и спортивно-оздоровительной деятельностью;

•  овладение технологиями современных оздоровительных систем 
физического воспитания, обогащение индивидуального опыта занятий 
специально-прикладными физическими упражнениями и базовыми 
видами спорта;

•  овладение системой профессионально и жизненно значимых 
практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение и 
укрепление физического и психического здоровья;

•  освоение системы знаний о занятиях физической культурой, их роли и 
значении в формировании здорового образа жизни и социальных 
ориентаций;

•  приобретение компетентности в физкультурно-оздоровительной и 
спортивной деятельности, овладение навыками творческого 
сотрудничества в коллективных формах занятий физическими 
упражнениями.

Задачи дисциплины:
•  укрепление здоровья, развитие основных физических качеств и 

повышение функциональных возможностей организма;
•  формирование культуры движений, обогащение двигательного опыта 

физическими упражнениями с общеразвивающей и оздоровительной 
направленностью, техническими действиями и приемами базовых 
видов спорта;

•  освоение знаний о физической культуре и спорте, их истории и 
современном развитии, роли в формировании здорового образа жизни;

•  обучение навыкам и умениям в физкультурно-оздоровительной и 
спортивно-оздоровительной деятельности, самостоятельной



организации занятий физическими упражнениями;
•  воспитание положительных качеств личности, соблюдение норм 

коллективного взаимодействия и сотрудничества в учебной и 
соревновательной деятельности.

Место учебной дисциплины в структуре ППССЗ: учебная дисциплина 
ОГСЭ.04 Физическая культура входит в общий гуманитарный и социально­
экономический цикл ОГСЭ.ОО. Изучение дисциплины ОГСЭ.04 Физическая 
культура обеспечивает сохранение и укрепление здоровья обучающихся для 
освоения дисциплин и модулей профессиональной подготовки по 
специальности 42.02.01 Реклама.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический опыт):

К од
компетенции

Ф орм ули ровка компетенции

О К  2 О рган и зовы вать собствен н ую  деятельность, определять м етоды  и способы  

вы полнения проф ессиональны х задач, оцен ивать их эф ф екти вность и качество.

О К З П риним ать реш ения в стандартны х и нестан дартн ы х ситуациях и нести за  них 

ответствен н о  с т ь .

О К 6 Р аб отать  в  коллективе и команде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К 8 С ам остоятельн о  определять задачи  проф ессионального и личностного роста 
разви ти я , зан и м аться  сам ообразован и ем , осознан но планировать повы ш ение 
квалификации.

О К  9 Бы ть готовы м  к смене технологи й  в проф ессиональной  деятельности.

О КЮ В л ад еть  основам и  предпринимательской деятельности  и особенностями 
предп ри н и м ательства в  проф ессиональной деятельности .

Знать о роли ф изической культуры в  общ екультурном, проф ессиональном  и 
социальном  разви ти и  человека;

осн овы  здорового  о б раза  ж изни;
У м еть и сп ользовать  ф изкультурно-оздоровительную  деятельн ость при 

укреплении здоровья, достиж ения ж изненны х и проф ессиональны х целей;

Содержание и структура дисциплины

№
р аз­
дела

Н аим енование разделов

К оли чество  часов

В сего
А удиторная

работа

С ам остоя­
тельная
работа

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7

3 сем естр



№
р аз­
дела

Н аим енование разделов

К оли чество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам остоя­
тельная
работа

Л п з ЛР

1.

Р азд ел  1. У ч е б н о -п р а к т и ч е с к и е  о сн о в ы  
ф о р м и р о в а н и я  ф и зи ч еск о й  к у л ь т у р ы  
л и ч н о сти .

344 172

-
172

2. Т ем а 1.1. Л егкая  атлети ка 44 - 22 - 22

3. Т ем а 1.2. Ги м н асти ка 20 - 10 - 10

4 сем естр

4. Т е м а  1.3. С п о р т и в н ы е  и гр ы 76 - 38 - 38

5. Б аскетбол 28 - 14 - 14

6. В олей бол 28 - 14 - 14

7. Ф утбол 20 - 10 - 10

5 сем естр

8. Бадминтон 16 - 8 - 8

9. Т е м а  1.4. О б щ а я  ф и зи ч е с к а я  п о д г о т о в к а 48 - 24 - 24

6 сем естр

10. Т е м а  1.5. А т л е т и ч е с к а я  г и м н а с т и к а 36 - 18 - 18

11. Т е м а  1.6. П л а в а н и е 40 20 20

7 сем естр

12.
Т е м а  1.7. П р о ф е с с и о н а л ь н о -п р и к л а д н а я  
ф и зи ч е с к а я  п о д г о т о в к а

64 - 32
-

32

В сего 344 - 172 - 172

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые на занятиях: 
технология уровневой дифференциации обучения, личностно­
ориентированная технология, игровая технология, здоровьесберегающая 
технология.

Вид аттестации: зачёт (3, 4, 5, 6, 7 семестр)



Основная литература

Физическая культура : учебник и практикум для СПО / А. Б. Мулл ер [и др.]. 
— М. : Издательство Юрайт, 2017. — 424 с. — (Серия : Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-02612-2. — Режим доступа : www.biblio- 
online.ru/book/8E44DF71-A267-4B09-B3D3-E43CFC0DC21D

Автор: Соловьева Светлана Анатольевна.

http://www.biblio-online.ru/book/8E44DF71-A267-4B09-B3D3-E43CFC0DC21D
http://www.biblio-online.ru/book/8E44DF71-A267-4B09-B3D3-E43CFC0DC21D


Аннотация по дисциплине 
ОГСЭ. 05 Русский язы к и культура речи 

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 
Количество часов 94, 
лекционных -  48 час. 
практических -  16 час. 
самостоятельной работы -  28 час. 
консультации -  2 час.

Цель освоения дисциплины -  формировать и развивать общекультурные компетенции в 
области русского языка и культуры речи через овладение нормами русского литературного языка, 
содействовать становлению мыслящего специалиста-практика.

Задачи дисциплины:
1. Формировать у студентов языковую и коммуникативную компетенции.
2. Воспитывать гражданина и патриота; формировать представления о русском языке как духовной, 
нравственной и культурной ценности народа; содействовать осознанию национального своеобразия 
русского языка; овладению культурой межнационального общения.
3. Закреплять и углублять знания по фонетике и графике, лексике и фразеологии, грамматике и 
правописанию, культуре речи.
4. Развивать и совершенствовать способность и готовность к речевому взаимодействию и социальной 
адаптации; готовность к трудовой деятельности, осознанному выбору профессии, навыков 
самоорганизации и саморазвития, информационных умений и навыков.
5. Совершенствовать орфографическую и пунктуационную грамотность студентов, а также расширять 
знания по культуре речи.
6. Освоить знания о русском языке как многофункциональной знаковой системе и общественном 
явлении, языковой норме и ее разновидностях, нормах речевого поведения в различных сферах 
общения.
7. Содействовать овладению умениями опознавать, анализировать, классифицировать языковые факты, 
оценивать их с точки зрения нормативности; различать функциональные разновидности языка и 
моделировать речевое поведение в соответствии с задачами общения.
8. Закреплять и расширять знания студентов о тексте, функциональных стилях;
9. Применять полученные знания и умения в собственной речевой практике; повышать уровень 
речевой культуры орфографической и пунктуационной грамотности.
10. Стимулировать развитие речи и культуры мышления студентов на межпредметной основе.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Дисциплина «Русский язык и культура речи» является дисциплиной общего гуманитарного 

социально-экономического цикла вариативной части учебного плана. Изучается студентами 2 курса в 3 
семестре. Преподавание дисциплины «Русский язык и культура речи» связано с дисциплинами 
«Русский язык», «Литература», «История», «Основы философии», «Иностранный язык» и 
предшествует изучению курсов «Социальная психология», «Основы социологии и политологии», 
«История изобразительного искусства», «Психология в рекламе», «Интернет-реклама», 
«Профессиональная этика и реклама».

Данный учебный курс имеет профессиональную направленность. Будущий специалист по 
рекламе должен знать базовые принципы построения устной и письменной форм речи, специфику 
функциональных стилей и особенности речевого оформления текстов различных жанров, деловой 
этикет и основы ораторского и полемического искусства; иметь представление о норме современного 
русского языка и основных типах словарей. Речевая культура рассматривается как обязательный 
компонент общей культуры человека и непременное условие его успешной профессиональной 
деятельности.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, опыт):

Код
компетенции

Формулировка компетенции

ОК-4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития



Код
компетенции Формулировка компетенции

ОК-6 Работать в коллективе и в команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями

ПК-1.4 Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.

Уметь -  получать информацию из различных источников, анализировать и обобщать ее;
-  выражать и аргументированно обосновывать собственную точку зрения;
-  формулировать и последовательно решать проблемы;
-  формировать индивидуальные алгоритмы деятельности в достижении 
поставленных целей;
-  взаимодействовать в коллективе с коллегами, смежными специалистами, 
заказчиками проектных работ;
-  совершенствовать орфографическую, пунктуационную и стилистическую 
грамотность;
-  расположить к себе клиентов различных типов.

Знать -  роль языка в решении мировоззренческих и методологических проблем;
-  основные достижения в различных областях культурной практики;
-  сущность нравственных обязанностей человека по отношению к другим и 
самому себе;
-  сущность духовных ценностей и их значения в творчестве и повседневной 
жизни;
-  нормы русского литературного языка;
-  иметь представление о жанровом своеобразии официально-делового стиля;
-  основные функции рекламы;
-  виды рекламы;
-  структуру рекламного объявления.

Содержание и структура дисциплины (модуля, практики)

№
раз­
дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7

1 Структура национального 
языка 4 2 2

2
Норма как важнейшая 
характеристика 
литературного языка

16 4 4 8

3 Коммуникативные качества 
речи 6 4 2

4
Функциональная 
дифференциация русского 
литературного языка

16 4 4 8

5 Деловое общение 12 8 2 2
6 Ораторская речь 14 8 2 4

7
Логические и 
психологические основы 
полемики

8 4 2 2

8 Совершенствование навыков 
устной и письменной речи 10 8 2

9
Текст как
последовательность знаков 6 4 2



№
раз­
дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР

10

Речевое манипулирование 
как вид речевого 
воздействия: общая 
характеристика

2 2

Всего 94 48 16 28 2

Курсовые проекты или работы: не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях: 
аудиовизуальная технология, проблемное изложение, лекция с элементами дискуссии и диспута, 
лекция-дискуссия, разбор решения задач, решение задач малыми группами, игровое задание на 
моделях, действия по инструкции (алгоритму), презентация реферата, презентация конспекта, 
презентация эссе, круглый стол, дискуссия.

Вид аттестации: экзамен

Основная литература
Голубева, А. В. Русский язык и культура речи : учебник и практикум для СПО / А. В. Голубева ; под 
ред. А. В. Голубевой. — М. : Издательство Юрайт, 2017. —  386 с. —  (Серия : Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-03836-1. —  Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/2707DD9E- 
A5D4-4047-A4B3-46DE1090B6D6.

Автор: Горбань Ирина Владимировна

http://www.biblio-online.ru/book/2707DD9E-A5D4-4047-A4B3-46DE1090B6D6
http://www.biblio-online.ru/book/2707DD9E-A5D4-4047-A4B3-46DE1090B6D6


Аннотация по дисциплине
ОГСЭ.06 Социальная психология

42.02.01 Реклама

Курс 3 сем естр  6 
К оличество часов 48, 
лекции -  20  час., 
практич. занятия -  18 час., 
сам остоятельная р абота 10 час.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы :
Цель - приобретение студентами теорети чески х знаний и практических умений в 

области  социальной психологии.
З ад ач и  д и сц и п л и н ы :
О сновны ми задачам и  дисциплины  являю тся ф ормирование знаний о законом ерностях 

функционирования человека в  разли чн ы х группах; о социально-психологических 
особен н остях  различны х видов соц и альн ы х групп, о поведении, необходимого для 
эф ф ективной  проф ессиональной деятельности .

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З :
Д исциплина О Г С Э .0 6  С оци альная пси хологи я вход и т в проф ессиональны й модуль 

учебного плана ПП П роф ессиональн ая п одготовка, О ГС Э  О бщ ий гум анитарны й и 
социально-экономический учебный цикл, опи рается на преды дущ ие дисциплины: 

«П си хологи я  в рекл ам е» и ф орм и рует компетенции для освоения последую щ и х 
дисциплин: «П роф есси ональная эти ка и р екл ам а».

Р е зу л ь т а т ы  обучен и я (к о м п е тен ц и и , зн ан и я , у м ен и я , п р а к т и ч е с к и й  о п ы т )
К од

ком пе
тенци

и

Ф орм у л и ро вк а  компетенции

О К З П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестан дартны х ситуациях и нести  за  
них ответствен ность.

О К  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е инф ормации, н еобходим ой  для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, проф ессионального и 
личностного развития.

О К 6 Р аботать в коллективе и в ком ан де, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К 9 О риентироваться в услови ях частой  см ены  технологий в проф ессиональной  
деятельности

знать - предмет, теорети чески е и прикладны е задачи, основны е проблем ы  и методы 
социальной психологии;
- взаи м освязь  общ ения и деятельн ости ;
- цели, функции, виды общ ения;
- виды  социальны х взаим одей стви й ;
приемы  и технику убеж даю щ его  воздействия на партнера в п роц ессе общ ения;

- психологические осн овы  деловой  беседы  и деловы х переговоров, технологию  
ф ормирования им идж а делового  человека;

- психологические характери сти ки  м алой  группы и полож ения индивида в 
группе;
- внутригрупповы е и м еж груп п овы е отнош ения



ум еть - владеть культурой проф ессионального  общ ения;
- вы бирать оптимальны й стиль общ ени я взаим одей стви я в проф ессиональной  
деятельности ;
- анализировать проф есси он альн ы е ситуации с позиций участвую щ и х в нем 
индивидов;
- применять техники и прием ы  эф ф ективного общ ения в проф ессиональной  
деятельности ;
-использовать приемы  сам орегуляции поведения в процессе меж личностного 
общ ения

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы

Наименование разделов 
и тем

Количество аудиторных часов
Самостоятельная

работа
обучающегося (час)Всего

Теоретичес
кое

обучение

Практические и 
лабораторные занятия

Раздел 1. Теоретико­
методологические основы 
социальной психологии

10 4 6 2

Раздел 2.
Социальная психология 
общения и
взаимодействия людей

14 8 6 4

Раздел 3
Психология групп и 
личности

14 6 8 4

Всего по дисциплине 38 18 20 10

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р а б о т ы ): не предусмотрены

И н т е р а к т и в н ы е  о б р а з о в а т е л ь н ы е  тех н о л о ги и , используем ы е на занятиях: 
технологи я активного обучения, личностно-ориентированная технологи я обучения, 
технологи я проблемного обучения

В и д  а т т е с т а ц и и  по д и сц и п л и н е : зач ет

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а
1. Свенцицкий, А . Л. С оциальная пси хологи я : учебник и практикум для С П О  / А . Л. 

С венцицкий. —  2-е изд., перераб. и доп. —  М . : И здательство  Ю райт, 2017 . —  408 с. —  
(С ерия : П роф ессиональное образован и е). —  IS B N  978-5-534-04438-6. —  Реж им доступ а : 
w w w .b ib lio-on lin e.ru /book/FE A D 902F-A 35C -4977-980F -C E D 098A D 8A 0A .

2. С толяренко, Л. Д. С оциальная пси хологи я : учебное пособи е для С П О  / Л. Д. 
С толяренко, В . Е . Столяренко. —  4-е изд ., перераб. и доп. —  М . : И здательство  Ю райт, 2016. 
—  219  с. —  (С ерия : П роф ессиональн ое образован и е). —  IS B N  978-5-9916-5372-5 . —  Реж им 
д о с т у п а : w w w .b ib lio -on lin e .ru /b o o k /F 2 9 F E lA D -6 B 2 F -4 D lC -8 9 5 8 -1 9 C 0 A 1 0 A B D 5 0 .

А в т о р  : Гринева М арина Н иколаевна

http://www.biblio-online.ru/book/FEAD902F-A35C-4977-980F-CED098AD8A0A
http://www.biblio-online.ru/book/F29FEl_AD-6B2F-4D1_%d0%a1-8958-19%d0%a10%d0%9010ABD50


Аннотация по дисциплине

ОГСЭ.07 Основы социологии и политологии

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 

Количество часов: 

всего: 68 ч.

лекционных занятий: 32 ч. 

практических занятий: 16 ч. 

консультаций: 10 ч. 

самостоятельной работы: 10 ч.

Цель дисциплины:
формирование знаний об основных законах развития и функционирования 

общества, определяющих место и роль человека в социальных и политических 
процессах.

Задачи дисциплины:

Основными з а д а ч а м и  дисциплины являются формирование понимания 
закономерностей развития и функционирования общества, определение места и 
роли человека в социальных и политических процессах., что необходимо для 
эффективной профессиональной деятельности.

Место учебной дисциплины в структуре программы подготовки 
специалистов среднего звена: учебная дисциплина входит в цикл общих 
технических дисциплин (ОГСЭ) и является обязательной. Рабочая программа 
учебной дисциплины разработана на основе Федерального государственного 
образовательного стандарта по специальности 42.02.01 Реклама. Утвержден 
приказом №510 от 12.05.2014. Профильные дисциплины ПД.ОЗ История и ПД.04 
Обществознание (включая экономику и право) являются обязательными для 
предварительного изучения дисциплины ОГСЭ.07 Основы социологии и 
политологии. Компетенции, сформированные при изучении дисциплины ОГСЭ.07 
Основы социологии и политологии, будут закреплены в процессе освоения 
общепрофессиональных дисциплин и профессиональных модулей.

Требования к уровню освоения дисциплины:

Ф о рм ул и ровка компетенцииК од



компетенции

О К 0 1 П онимать сущ ность и социальную  значи м ость своей будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 03 П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестан дартны х ситуациях и 
нести за  них ответствен н ость

О К 04 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е информации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и личностного развития

ОК 06 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться с коллегами, 
руководством , потребителям и

О К 07 Брать на себя о тветствен н ость  за  работу  членов команды  
(подчиненны х), р езультат вы полнения заданий

Знать -основные категории, понятия, методы, функции социологии-процесс социализации 
личности, социальные нормы и отклонения;
-причины, виды, пути разрешения социальных конфликтов 
-основные теоретические направления в социологии;
-основные социальные институты, основные социальные ценности и нормы 
общества;
-основные социальные общности и их виды
-основополагающие понятия о предмете, базовых категориях, методах, функциях 
политической науки;
-теоретические проблемы политической системы, политических институтов 
государства, гражданского общества, политической жизни и политических 
процессов общества;
-о власти как явлении, политических лидерах, элитах, партиях, общественных 
движениях, о политической культуре и международных отношениях

У м еть -характеризовать социальную структуру, стратификацию, социальные институты 
-понимать сущность социального контроля, усваивать социальные нормы 
поведения
-анализировать современную политическую ситуацию;
-сравнивать политические проблемы в разных регионах мира и собственного 
государства;
-различать формы государственного устройства и понимать особенности каждого 
из них;
-ориентироваться в современных социально-политических знаниях;

-видеть главные причины обострения социальных, межэтнических конфликтов

Содержание и структура дисциплины:

№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР



№

раз­

дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего

Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л пз ЛР

1 2 3 4 5 6 7 8

1 Основы социологии 29 16 8 5

2 Основы политологии 29 16 8 5

Всего 68 32 16 10 10

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: Лекция с элементами дискуссии, мультимедиа-лекция с элементами 
дискуссии, проблемная лекция.

Вид аттестации: зачет

Основная литература:

Куканова, Е. В. Основы социологии и политологии: учебник для СПО / Е. В. 
Куканова, П. Д. Павленок. — 2-е изд., испр. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 
2017. — 293 с. — (Серия: Профессиональное образование). —  ISBN 978-5-534­
00983-5. — Режим доступа: www.biblio-online.ru/bookyA0BFFA33-A2D5-480F- 
9B02-01AA5DC5EC8D.

Автор: Хуако Мариет Асфаровна

http://www.biblio-online.ru/book/A0BFFA33-A2D5-480F-9B02-01AA5DC5EC8D
http://www.biblio-online.ru/book/A0BFFA33-A2D5-480F-9B02-01AA5DC5EC8D


Аннотация по дисциплине 
ЕН.01 Математика

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 
Количество часов: 
всего: 82 часа
лекционных занятий -  16 часов 
практических занятий -32 часа 
консультаций -  0 часов 
самостоятельной работы -  34 часа.

Цель дисциплины:
-  обучение основным математическим методам, необходимым для 

анализа и моделирования процессов и явлении при поиске оптимальных 
решении для осуществления профессиональной деятельности и выбора 
наилучших способов реализации этих решении, методам обработки и анализа 
результатов численных и натурных экспериментов и использование их в 
профессиональной деятельности.

Задачи дисциплины :
-  изучить на примерах математических понятии и методов действие 

законов материалистической диалектики, сущность научного подхода, 
специфику математики и ее роль в осуществлении процессов становления 
современной экономики;

-  изучить роль математического знания в деятельности специалистов, 
решающих прикладные задачи в предметной области.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Дисциплина входит в математический и общий естественнонаучный 

учебный цикл учебного плана.
Для ее изучения необходимо усвоение материала дисциплины 

«Математика». Дисциплина обеспечивает выработку у обучающихся 
общекультурных компетенций ОК 1-10. Изучение дисциплины 
«Математика» является базой для последующего изучения дисциплины 
«Информатика».



Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):_______ _____________________________________________________

Код Формулировка компетенции
компетенции

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей 
будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать 
типовые методы и способы выполнения профессиональных 
задач, оценивать их эффективность и качество.

ОКЗ Принимать решения в стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4
Осуществлять поиск и использование информации, 
необходимой для эффективного выполнения 
профессиональных задач, профессионального и личностного 
развития.

ОК 5
Использовать информационно-коммуникационные 
технологии в профессиональной деятельности.

ОК6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды 
(подчиненньгх), результат выполнения заданий.

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и 
личностного развития, заниматься самообразованием, 
осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 
профессиональной деятельности.

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и 
особенностями предпринимательства в профессиональной 
деятельности.

Иметь
практический
опыт

Не предусмотерн

Знать — основные понятия и методы математического синтеза 
и анализа, дискретной математики, теории 
вероятностей и математической статистики;

Уметь — применять математические методы для решения 
профессиональных задач;

— использовать приемы и методы математического 
синтеза и анализа в различных профессиональных 
ситуациях;



Содержание и структура дисциплины

№
раз­
дел

а

Наименование
разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самосто
я-

тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7

1

Раздел 1.
Предел функции.
Непрерывность
функции

14 4 4 6

2
Раздел 2.
Дифференциальное
исчисление

12 4 4 4

3
Раздел 3.
Интегральное
исчисление

14 2 6 6

4
Раздел 4.
Элементы линейной 
алгебры

14 2 6 6

5
Раздел 5.
Элементы дискретной 
математики

14 2 6 6

6

Раздел 6. 
Элементы теории 
вероятностей и 
математической 
статистики

14 2 6 6

Всего по дисциплине 82 16 32 0 34
Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях:

Технология проблемного обучения, а также дифференцированного 
личностно-ориентированного обучения на объяснительно-репродуктивной 
основе, решение практических задач, разбор решения задач.

Вид аттестации: зачет 
Основная литература

1. Седых, И. Ю. Математика : учебник и практикум для СПО / И. Ю. 
Седых, Ю. Б. Гребенщиков, А. Ю. Шевелев. — М. : Издательство Юрайт, 
2018. —  443 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5­
534-03934-4. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/2B15A8F9-CDCF- 
4610-964D-71171C2568F8.

Автор: Герман Нина Александровна

http://www.biblio-online.ru/book/2B_15A8F9-CDCF-4610-964D-71171C2568F8
http://www.biblio-online.ru/book/2B_15A8F9-CDCF-4610-964D-71171C2568F8


Аннотация по дисциплине
ЕН.02 Экологические основы природопользования

42.02.01 Реклама

Курс 2 семестр 3 
Количество часов - 82 час. 
лекционных - 32 час. 
практических -16 час. 
самостоятельной работы - 34 час.

Цель дисциплины: формирование представлений о современном 
состоянии природопользования в мире, о месте России в этом процессе, а 
также развитие познавательного интереса к экологическим проблемам, 
правовым вопросам экологической безопасности.

Задачи дисциплины:
•  ознакомить обучающихся с основами экологии, экологическими 

факторами, средами жизни, популяциями, биоценозами и 
экосистемами;

•  дать знания о природных ресурсах, их классификации и рациональном 
природопользовании, об основных загрязнителях природных 
ресурсов в России и мире и их классификации;

•  ознакомить с правовыми, организационными и экономическими 
вопросами экологической безопасности, экологическим 
мониторингом;

•  показать учащимся взаимосвязь природы и общества.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Естественнонаучная дисциплина ЕН.02 Экологические основы 

природопользования входит в математический и общий естественнонаучный 
учебный цикл. Изучение этой дисциплины связано с изучением дисциплин 
«Экология», «Психология в рекламе».

Компетенции, сформированные в процессе освоения дисциплины (OK 1, 
ОК 2, ОК 3, ОК 4, ОК 6, ОК 7, ОК 8, OK 11) будут закреплены при освоении 
дисциплины «Психология в рекламе» специальности 42.02.01 Реклама.



Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):__________ __________________________________________________
Код компетенции Формулировка компетенции

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей 
будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК2. Организовывать собственную деятельность, выбирать 
типовые методы и способы выполнения профессиональных 
задач, оценивать их эффективность и качество.

ОКЗ. Принимать решения в стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, 
необходимой для эффективного выполнения 
профессиональных задач, профессионального и личностного 
развития.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 
(подчиненных), результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и 
личностного развития, заниматься самообразованием, 
осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 11. Обладать экологической, информационной и 
коммуникативной культурой, базовыми умениями общения 
на иностранном языке.

Знать •  правовые вопросы экологической безопасности;
Уметь использовать представление:

•  о взаимосвязи организмов и среды обитания;
•  об условиях устойчивого состояния экосистем и 

причинах возникновения экологического кризиса;
•  о природных ресурсах России и мониторинге 

окружающей среды;
•  об экологических принципах рационального 

природопользования;



А н н о тац и я  р аб о ч ей  п р о г р а м м ы  д и сц и п л и н ы  
ЕН.ОЗ И н ф о р м а т и к а

42.02.01 Р ек л ам а

2 курс
всего 88 часов, в том  числе: 
лекционных занятий 
практических занятий 
самостоятельной работы

4 семестр

20 часов 
38 часов 
30 часов

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы :
ф орм ирование и разви ти е у обучаю щ и хся  общ и х и проф ессиональны х компетенций, 

предусм отренны х образовательны м  стан дартом  специальности . Р азвитие у обучаю щ и хся 
умений и знаний для использования инф ормационно-коммуникационны х технологий, 
необходим ы х для эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, проф ессионального и 
личностного развития в проф ессиональной деятельности .

З а д а ч и  д и сц и п л и н ы :
обобщ и ть и си стем ати зи ровать знания по инф ормационны м и 

телекоммуникационны м технологи ям ; научить применять пакеты  прикладны х програм м , 
мультим едийны х технологий обработки  и представления инф ормации; сф орм и ровать 
б азо вы е навыки использования инструм ентальны х средств инф ормационны х технологий.

М есто  д и сц и п л и н ы  (м од ул я , п р а к т и к и )  в  с т р у к т у р е  П П С С З :
Д исциплина ЕН.ОЗ И нф орм ати ка относится к м атем ати ческом у и общ ем у 

естественн онаучном у учебному циклу дисциплин. И нф орм атика бази руется на знаниях, 
ум ениях и навы ках, полученных студентам и  при изучении дисциплины «И н ф о рм ати к а» в 
курсе основного общ его образования и первого  год а  обучения.

Знания и навыки, получаемы е обучаю щ и м и ся в результате изучения дисциплины 
И нф орм атика, необходимы  для освоения п оследую щ и х дисциплин общ епроф ессиональны х, 
служ ат основой  для изучения проф ессиональны х дисциплин и модулей.

Р е з у л ь т а т ы  обучен и я (к о м п етен ц и и , зн а н и я , у м ен и я , п р а к т и ч е с к и й  о п ы т):
С пециалист по реклам е долж ен обладать общ им и компетенциями, вклю чаю щ и м и  в 

себя способность:
О К 1. П онимать сущ ность и социальную  зн ач и м ость своей  будущ ей профессии, 

проявлять к ней устойчивы й интерес.
О К 2. О рган изовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы бирать ти повы е м етоды  и способы  

вы полнения проф ессиональны х задач , оценивать их эф ф екти вность и качество.
О К З . П ринимать реш ения в стандартны х и н естан дартны х ситуациях и нести за  них 

ответствен ность.
О К 4. О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие инф ормации, необходим ой для 

эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач , проф ессионального и 
личностного развития.

О К 5. И сп ользовать инф ормационно-коммуникационны е технологии в 
профессиональной деятельности.

О К 6 . Р аботать в коллективе и команде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К 7. Брать на себя ответствен н ость з а  работу  членов ком анды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.

О К 8. С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного разви ти я, 
зани м аться сам ообразован и ем , осознан но планировать повы ш ен ие квалификации.

О К 9. О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий  в проф ессиональной  
деятельности.



О К 11. О бладать экологической, инф ормационной и комм уникативной культурой, 
базовы м и  умениями общ ения на иностранном  языке.

ум еть: и сп ользовать изученные прикладны е програм м ны е средства; и сп ользовать  
средства операционны х систем  и сред для обеспечения работы  вы числительной 
техники;

знать: применение програм м ны х м етодов планирования и анали за проведенны х работ ; 
виды  автом ати зи рованны х и нф орм ационны х технологий ; основны е понятия 
автом ати зи рованной  обработки  инф ормации и структуру персональны х 
электронно-вы числительны х м аш и н  (далее - Э В М ) и вы числительны х систем ; 
основны е этапы  реш ения задач  с п ом ощ ью  Э В М , м етоды  и средства сбора, 
обработки , хранения, передачи и накопления информации

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы

Наименование разделов и тем

Количество аудиторных часов
С ам о сто я ­

те л ь н ая  работа  
обучаю щ егося 

(час)
в том  числе 

кон сультац и и
Всего

Теорети­
ческое

обучение

Практичес­
кие занятия

Раздел 1 И спользование средств И КТ в профессиональной деятельности

Тема 1.1.
Коммуникационные технологии. 
Компьютерные сети. Основы 
безопасной работы на ПК. Защита 
информации. Профессиональная 
информационная деятельность 
человека.

4 2 2 4

Тема 1.2.
Сетевые информационные технологии. 
Интернет. Сетевые сервисы интернета. 
Информационно -  поисковые системы.

6 2 4 4

Раздел 2 Прикладные программные средства
Тема 2.1
Технология создания и обработки 
текстовой информации Технология 
создания и обработки текстовой 
информации Работа с текстовым 
редактором MS Word.

12 4 8 4

Тема 2.2.
Электронные таблицы. Технология 
создания и обработки числовой 
информации. Работа с редактором 
электронных таблиц MS Excel. 
Технология автоматизации вычислений

8 4 4 4

Тема 2.3.
Представление об организации баз 
данных и системах управления базами 
данных. Работа с СУБД MS Access

8 4 4 4

Тема 2.4.
Технология создания и обработки 
графической информации, видео 
информации. Создания/редактирования 
видео Windows Movie Maker.

12 4 8 6



Тема 2.5.
М ультим едийны е технологии. 
П резентационная граф ика (M S 
Pow er Point)

12 4 8 4

Консультации

Всего по дисциплине 58 20 38 30

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р аб о ты ): не предусм отрены

И н т е р а к т и в н ы е  о б р а зо в а т е л ь н ы е  те х н о л о ги и , используем ы е в ауди торны х занятиях: 
аудиовизуальная технология, проблем ное излож ение, здоровьесберегаю щ и е технологии ; 
практические занятия - технологи я личностно-деятельностного обучения, поэтапного 
ф орм ировани я ум ственны х действий, технологи я коллективного взаим одей стви я, технология 
проблем ного обучения, реш ение задач  индивидуально с групповы м  обсуж дением , 
инф окомм уникационны е технологии, здоровьесберегаю щ и е технологии.

В и д  а т те ст ац и и : зачёт

Н овож и лов, О. П. И нф орматика: учебник для С П О  / О. П . Н овож илов. —  3-е изд., перераб. и 
доп. —  М . : И здательство Ю рай т, 2017. —  620 с. —  (С ерия : П роф ессиональн ое 
образован и е). —  IS B N  978-5-534-04436-2 . —  Реж им доступ а : w w w .biblio-
on lin e .ru /b ook /E 5B 0F B 9A -1F D 6 -4 7 5 3 -8 B 15 -C F A A C 4 9 8 3 C 1Е

А в т о р : Грищ енко Виктория И горевна



Аннотация по дисциплине
ОП.01 Рисунок с основами перспективы

42.02.01 Реклама

Курс 2,3 Семестр 3,4,5 
Количество часов: 
всего 356
лекционных занятий - 64 час, 
практических занятий - 1 7 0  час, 
консультации - 30 час, 
самостоятельной работы - 92 час.

Ц ел ь  д и сц и п л и н ы : ф орм ирование у  обучаю щ и хся устойчивы х умений вы полнять 
рисунки с натуры  с и сп ользован ием  р азн ообразн ы х граф ических прием ов; вы полнять 
линейно-конструктивны й рисунок геом етри чески х тел, предм етов бы та и фигуры 
человека; вы полнять рисунки с и сп ользован и ем  м етодов построения п ростран ства на 
плоскости.

З ад ач и  д и сц и п л и н ы :
-  изучить принципы перспекти вного построения геом етрических ф орм ;
-  изучить основны е закон ы  перспекти вы  и распределения света  и тени при 

изображ ении предм етов, приемы черно-белой граф ики;
-  освои ть основны е закон ы  и зображ ени я предм етов, окруж аю щ ей  среды , фигуры 

человека.

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З
Д исциплина «Р и сун ок с основам и  перспекти вы » относи тся к 

общ епроф ессиональном у циклу програм м ы  подготовки  специалистов среднего звен а  и 
и м еет индекс О П .01. Рабочая п р ограм м а учебной дисциплины разраб отан а  на основе 
Ф едеральн ого  государственного образовател ьн ого  стан дарта по специальности
42.02.01 Р еклам а (базовой  подготовки).

Д исциплина «Рисунок с осн овам и  п ерсп екти вы » им еет тесны е взаи м освязи  с 
таким и дисциплинами как «Ж и воп и сь с основам и  цветоведен ия», «К ом п ози ц и я», 
«И стори я и зобрази тельного и скусства».

Дисциплина «Рисунок с основами перспективы» обеспечивает формирования 
следующих компетенций специалиста по рекламе, указанных в ФГОС по специальности
42.02.01 Реклама

Р е з у л ь т а т ы  обучен и я:
Код

компетенции
Формулировка компетенции

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять 
к ней устойчивый интерес.

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОКЗ Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность.

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности.

О К 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями.



ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий.

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности.

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 
базовыми умениями общения на иностранном языке.

ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей.
Ж  1.2 Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.
Ж  1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты.
ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные 

средства и материалы.
Ж  2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии.

Знать -  основны е полож ения теории перспективы ;
-  способы  линейного построения объектов;
-  конструкцию  светотен и ;
-  п роф ессиональную  м етоди ку вы полнения
-  граф ической работы ;
-  приемы граф ической  стилизации;
-  пропорционирование головы , деталей лица, фигуры  и ее частей.

Уметь -  применять теорети чески е полож ения рисунка в проф ессиональной  
практике;

-  вы полнять линейные построения предм етов, интерьера, улицы, 
фигуры человека;

-  вы полнять тональны й  рисунок;
-  вы полнять стили зованн ую  граф ику, вы держ ивая единство стиля;
-  применять и зображ ен и е фигуры в композиции.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы  О П .01  Р и су н о к  с о сн о в ам и  п е р с п е к т и в ы

№
 р

аз
де

ла

Наименование разделов

Количество часов Консультации
(час)

Всего

Аудиторная

работа
СРС

Л ПЗ ЛР КСР

1 2 3 4 5 6 7 8

3 семестр

1 Основные положения теории 
перспективы

36 8 18 - — 10

2 Изображение геометрических тел 40 10 20 — — 10

3 Изображение бытовых предметов 56 12 28 - - 16



№
 р

аз
де

ла
Наименование разделов

Количество часов Консультации
(час)

Всего

Аудиторная

работа
СРС

Л ПЗ ЛР КСР

Итого семестр 3 146 30 66 - - 36 14

4 семестр

4 Стилизация и фактура в натурном 
рисунке

34 10 14 10

5
Конструирование и рисование 
шрифта

36 6 20 10

6 Изображение головы 36 4 20 - - 12

Итого семестр 4 114 20 54 - - 32 8

5 семестр

7 Изображение фигуры человека 32 4 20 - - 8

8
Изобразительная серия- 
раскадровка

32 4 20 8

9
Совмещение ручной и 
компьютерной графики

24 4 12 8

Итого семестр 5 96 12 52 - - 24 8

Всего 356 64 170 - 92 30

К у р с о в ы е  р а б о т ы : не предусмотрены  

В и д  а т т е с т а ц и и : экзамен.

О сн о в н ая  л и т е р а т у р а :
П араню ш кин, Р .В . Рисунок фигуры  ч еловека [Электронны й ресурс] : учеб, п особи е / Р .В . 
П араню ш ки н, Е .Н . Т роф им ова. —  Э лектрон , дан. —  С анкт-П етербург : Л ань, П лан ета 
м узы ки , 2017 . —  104 с. —  Реж им доступ а: h ttps://e .lanbook.com /book/64347.

Авторы: М арты ненко Роман А лексеевич, П отапен ко О ксана В и кторовн а

https://e.lanbook.com/book/64347


Аннотация по дисциплине
ОП.02 Живопись с основами цветоведения

42.02.01 Реклама

Курс 2,3 Семестр 4,5,6 
Количество часов: 
всего 326
лекционных занятий - 44 час, 
практических занятий -1 7 2  час, 
консультации - 22 час, 
самостоятельной работы - 68 час.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы : приобретение обучаю щ и м и ся теорети чески х знаний и 
практических умений в передаче в двухм ерн ом  п ространстве плоскости  трёхм ерны й 
объём .

З а д а ч и  д и сц и п л и н ы :
-  разви вать  способности  ц ветового  м и роощ ущ ен ия;
-  видеть слож ность м и ра через просты е понятия;
-  изучить сущ ествую щ и е худож ествен н ы е м етоды  в ж ивописи;
-  рассм отреть с позиций систем н ого  п одхода процессов взаи м освязи  «рисунок- 

ж ивопись-ком позиция».
М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З
Д исциплина «Ж и вопи сь с основам и  цветоведен ия» отн оси тся  к 

общ епроф ессиональном у циклу п рограм м ы  подготовки  специалистов среднего звен а  и 
и м еет индекс О П .02. Рабочая п р о гр ам м а учебной дисциплины р азраб отан а на основе 
Ф едеральн ого  государственного о бразовательн ого  стандарта по специальности  42.02.01 
Р еклам а (базовой  подготовки).

Д исциплина «Ж ивопись с осн овам и  цветоведен ия» и м еет тесны е взаи м освязи  с 
таки м и  дисциплинами как «Р и сун ок с основам и  п ерсп екти вы », «И стория 
изобрази тельного  и скусства».

Дисциплина «Ж и вопи сь с осн овам и  ц ветоведен и я» обеспечивает формирования 
следующих компетенций специалиста по рекламе, указанных в ФГО С по специальности
42.02.01 Реклама

Р е зу л ь т а т ы  обучен и я:
Код

компетенции
Формулировка компетенции

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять 
к ней устойчивый интерес.

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

О К З Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность.

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности.

О К 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями.

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий.

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.



ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности.

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 
базовыми умениями общения на иностранном языке.

ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей.
ПК 1.2 Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.
ПК 1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты.
ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные 

средства и материалы.
ПК 2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии.

Знать -  основные положения теории цветоведения;
-  способы создания цветовой композиции;
-  особенности работы с разными живописными техниками;
-  способы создания цветом объема и пространства;
-  методику использования цвета в живописном этюде фигуры;
-  возможности живописно-графических стилизаций;
-  методы создания стилизованных живописных изображений;
-  художественный язык использования цвета в электронном изображении.

Уметь -  выполнять работу в пределах поставленной цветовой задачи;
-  использовать теоретические положения цветоведения в профессиональной 

практике;
-  правильно использовать живописную технику;
-  выполнять живописный этюд;
-  выдерживать живописное состояние этюда;
-  создавать стилизованные изображения с использованием цвета;
-  использовать теорию цветоведения и художественный язык цветовых 

отношений;

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы  О П .0 2  Ж и в о п и с ь  с о сн о в ам и  ц в ето ве д ен и я

Н аименование
разделов

Всего К оличество аудиторны х  
часов

С ам остоятельная  
работа студента 

(час)

Консультаци
и

Теоретическо  
е обучение

П рактически  
е и

лабораторны е
занятия

1 2 3 4 5 6

4 сем естр 116 20 56 34 6

1. Основные 
положения теории 
цветоведения

67 10 36 18

2. Цветовая 
гармония в 
живописи

49 10 20 16

5 сем естр 96 12 52 24 8



Н аименование
разделов

Всего К оличество аудиторны х  
часов

С ам остоятельная  
работа студента 

(час)

Консультаци
и

Теоретическо  
е обучение

П рактически  
е и

лабораторны е
занятия

3. Композиция в 
живописи

26 4 12 6

4. Освоение
живописных техник.
Практическое
применение
теоретических
положений

70 8 40 18

6 сем естр 114 12 64 30 8

5. Техника 
многослойная 
живописи и 
натюрморта

24 6 12 8

6. Методы 
прикладной 
стилизации в 
живописно­
графических 
техниках

78 6 50 22

И Т О Г О 326 44 172 88 22

К урсовы е работы : не предусмотрены 
В и д  а т т е с т а ц и и : экзамен.

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а :
П ом оров, С .Б . Ж ивопись для ди зай неров и архи текторов. К урс для бакалавров 
[Электронны й ресурс] : учеб, п особи е / С .Б . П ом оров, С .А . П рохоров, А .В . Ш адурин. —  
Э лектрон, дан. —  С анкт-П етербург : Л ань, П лан ета музы ки, 2017. -—■ 104 с. —  Реж им 
доступ а: https://e.lan book .com /book/64348.

Авторы: Мартыненко Роман Алексеевич, Потапенко Оксана Викторовна

https://e.lanbook.com/book/64348


Аннотация по предмету
ОП.ОЗ История изобразительного искусства

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3,4 
Количество часов: 
всего: 184
лекционных занятий - 52 
практических занятий - 70 
консультаций - 20 
самостоятельной работы -  44

Цель дисциплины: Целью изучения данной дисциплины является
формирование компетенции ОК-2 «Организовывать собственную
деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество» у 
обучающихся через ознакомление студентов с основными этапами развития 
изобразительного искусства, рассмотрения закономерных периодов
изобразительного искусства и основных этапов исторического развития.

Задачи дисциплины: -  познание (изучение и осмысление) изобразительного 
искусства (его основных форм) В результате изучения дисциплины «История 
изобразительного искусства» обучающейся должен знать: - характерные 
черты художественных стилей различных исторических эпох; - творчество 
наиболее значительных художников, скульпторов, архитекторов. Иметь 
практический опыт (владеть):навыками поиска информации для проведения 
анализа события, методами анализа, навыками работы с материалами в 
области изобразительного искусства

Место дисциплины (модуля, практики) в структуре ППССЗ: Дисциплина 
входит в Общепрофессиональные дисциплины.
Для изучения данной дисциплины необходимо успешное освоение 
дисциплины ОГСЭ.02 История, в результате чего должны быть 
сформированы компетенции.
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од
компетенции

Ф орм ули ровка компетенции

О К 1 П онимать сущ н ость и социальную  значи м ость своей будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы бирать ти повы е м етоды  
и способы  вы полнения проф ессиональны х задач, оцен ивать их 
эф ф ективность и качество

О К З П ринимать реш ения в стандартны х и нестандартны х ситуациях и 
нести за  них ответствен н ость



О К  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, необходим ой  для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и личностного развития

О К  5 И сп ользовать инф ормационно-коммуникационны е технологии  в
профессиональной
деятельности

О К 6 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и

О К 7 Брать на себя о тветствен н ость  за  работу  членов ком анды  
(подчиненных), резу л ьтат вы полнения заданий.

О К 8 С ам остоятельно определять задачи проф ессионального и личностного 
развития,
заним аться сам ообразован и ем , осознанно планировать повы ш ен ие 
квалификации

О К 9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий  в
проф ессиональной
деятельности.

О К 10 В ладеть основам и  предприним ательской  деятельности  и 
особенностями предп ри н и м ательства в проф ессиональной  
деятельности

О К 11 О бладать экологической, информационной и комм уникативной 
культурой, базовы м и  умениями общ ения на иностранном язы ке

П К  1.1 О сущ ествлять поиск реклам ны х идей

П К  1.2 О сущ ествлять худож ествен н ое эскизирование и вы бор оптим альны х 
изобразительны х средств реклам ы

И м еть
практический
опы т

навы ками поиска инф ормации для проведения ан али за собы тия, 
м етодам и анали за, навы кам и работы  с м атери алам и  в области  
и зобразительного и скусства

Знать характерны е черты  худож ествен н ы х стилей различны х исторических 
эпох;
творчество  наиболее значи тельны х худож ников, скульпторов, 
архитекторов.

У м еть и спользовать свои  знания в проф ессиональной деятельности ;

Содержание и структура дисциплины

К оличество часов
№

р а з­
дела

Н аименование разделов
В сего

А удиторная
работа

С ам остоя­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8



№
р а з­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам о сто я­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 . И скусство 
первобы тного общ ества. 
И стория Д ревнего м ира 
Введение. Виды  
изобразительного 
искусства. П ервобы тное 
общ ество . П алеолит.

30 10 12 10

2. А нтичное искусство 
И скусствоД р. Греции. 
Критомикенская культура 
Греческая архаика. 
К лассика. Эллинизм. 
И скусство Др. Рима 
И скусство ранней и 
поздней империи.

32 12 10 10

3. И скусство
С редневековья в Западной 
Е вроп е И скусство 
Византии. Романское 
искусство. Готическое 
искусство

32 10 10 -

12

4. И скусство эпохи 
Возрож дения в Е вроп е 
П роторенессанс. Ранее 
Возрож ден и е в Италии. 
В ы сокое и позднее 
Возрож ден и е в Италии.

11 4 7 6

5. Западноевропейское 
искусство X V II в.Барокко 
X V I-X V II вв. И скусство 
И талии и Испании. 
К остю м  эпохи барокко. 
И скусство Ф ландрии и 
Голландии. И скусство 
Ф ранции X V III вв. 
Рококо.

12 4 7 6

6. И скусство Западной 
Е вроп ы  первой половины  
X IX  в. И скусство Италии, 
Ф ранции и Испании.

11 4 8 6



№
р а з­
дела

Н аименование разделов

К оли чество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам о сто я ­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
7. И скусство второй 
половины  X IX  века. 
И скусство Ф ранции 
Барбизонская ш кола. 
И мпрессионизм  и 
импрессионисты . 
П остимпрессионизм  
Н еоимпрессионизм

11 4 8 6

8. Стили и направления в 
искусстве.
А бстракционизм . Т аш и зм . 
Д адаизм . П опарт. Оп-арт. 
С ентим ентали зм . 
Романтизм . Реализм. 
Н атурализм .

13 4 8 -
8

В сего 184 52 70 44 20

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: деловая игра, кейс-стади.

Вид аттестации: экзамен 
Основная литература

Агратина, Е. Е. История зарубежного и русского искусства XX века : учебник 
и практикум для СПО / Агратина Е. Е. —  М. : Издательство Юрайт, 2017. — 
317 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-05785­
0. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/CE054C8B-287B-44C6-8529- 
A58D3D211А22.

Автор: Чугуевец А.Ю.

http://www.biblio-online.ru/book/CE054C8B-287B-44C6-8529-


Аннотация по дисциплине
ОП.04 Экономика организации

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 
всего: 96 час.,
лекционных занятий - 48 час., 
практических занятий - 16 час., 
самостоятельной работы - 34 час., 
консультаций - 0 час.

Цель дисциплины: формирование у студентов базовых знаний теоретических основ 
и практических навыков в области экономики предприятий.

Задачи дисциплины:
- функций и целей предприятия как первичного звена национальной экономики;
- современных методов хозяйствования предприятий;
- процессов функционирования предприятий;
- ресурсов и факторов производства, методов оценки эффективности их использования;
- формирования и оценки результатов деятельности предприятий;
- факторов развития предприятия.

Место дисциплины в структуре ППССЗ: Учебная дисциплина «Экономика 
организации» является частью общепрофессионального цикла как
общепрофессиональная дисциплина.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический опыт):
Индекс
компет
енции

С одерж ание компетенции (или её части)

О К 1. П оним ать сущ н ость и социальную  значи м ость своей  будущ ей  проф ессии, проявлять к 
ней устойчивы й интерес.

О К 2. О рган и зовы вать собствен н ую  деятельность, вы би рать ти п овы е м етоды  и способы  
вы полнения п роф ессиональны х задач, оценивать их эф ф екти вн ость и качество.

О К З . П риним ать реш ени я в стандартны х и н естан дартны х ситуациях и нести за  них 
ответствен н ость.

О К 4. О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие инф ормации, необходим ой  для эф ф ективного 
вы полнения п роф ессиональны х задач , проф ессионального и личностного 
разви ти я

О К 5. И сп ользовать  информационно-коммуникационны е технологи и  в проф ессиональной 
деятельности.

О К 6. Р аботать  в  коллективе и в команде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, руководством , 
потребителями.

О К  7. Брать на себя ответствен н ость  за  работу  членов ком ан ды  (подчиненны х), з а  результат 
вы полнения заданий.

О К  8. С ам остоятельн о определять задачи  п роф ессионального и личностного развития, 
зани м аться  сам ообразован и ем , осознанно плани ровать п овы ш ен и е квалификации.



Индекс
ком пет
енции

С одерж ани е компетенции (или её части)

О К 9. О ри ен тироваться в услови ях частой смены  технологи й  в проф ессиональной  
деятельности .

О К 10. В лад еть осн овам и  предприним ательской  деятельности  и особен ностям и  
предп ри н и м ательства в проф ессиональной  деятельности.

О К 11. О бладать экологической, инф ормационной и ком м уникативной  культурой, базовы м и  
умениями общ ени я на иностранном  язы ке

О К 12 П роявлять творческую  инициативу, внедрять достиж ения отечественной  и 
зарубеж ной  науки и техники, иметь опы т применения сф орм и рован н ы х знаний и 
умений в услови ях внедрения п ередовы х технологий.

П К 2.1. В ы би рать  и и сп ол ьзовать  инструмент, оборудовани е, основны е и зобрази тельны е 
средства и м атери алы .

П К  2.2 
П К  2.3. 
П К  3.2.

С о зд авать  м одели объекта с учетом  вы бранной технологии.
И сполнять оригиналы  или отдельны е элем енты  п роекта в м атериале.
О пределять и р азраб аты вать  стратеги ю  и средства продвиж ения реклам ного продукта.

И меть

практический
опы т

- р асч ёта  эконом ической  эф ф ективности  хозяй ствен н ой  деятельности  
органи зации ;
- определения эф ф ективности  исп ользован ия и м ущ ества фирмы;
- определения и здерж ек п рои звод ства и возм ож н ы е направления их снижения.

Знать -  эконом ический м ехан и зм  и экономические показатели  деятельности  
реклам ной организации;
-  основны е принципы работы  организации в услови ях ры ночной экономики;
-  пути эф ф екти вного  и спользования м атери альны х, тр уд овы х и ф инансовы х 
ресурсов ;

У м еть -  определять основны е технико-эконом ические п оказатели  деятельности  
реклам ной организации;

-  р азр аб аты вать  бизнес-план организации;

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы
К о л и ч е с т в о а у д и т о р н ы х  ч а с о в

С а м о с т о я т  
ел ьн ая  
р а б о т а  

о б у ч аю щ е  
го с я а  в  т о м

Н аи м е н о в ан и е  р а зд е л о в  и те м
В сего

Т ео р ети
ч еск о е

обучен и

П р а к т и ч е с  
к и е  и 

л а б о р а т о р  
н ы е

ч и сл е

е
за н я т и я

к о н с у л ь т а ­
ц и и  (ч ас)

Р азд ел  I. О р г а н и за ц и я  в  у с л о в и я х  

р ы н к а
10 6 4 8

Р азд ел  II . М а т е р и а л ь н о -т е х н и ч е с к а я  

б а за  о р ган и зац и и
20 14 6 8

Р азд ел  III . К а д р ы  п р е д п р и я т и я  и  

о п л а т а  тр у д а
10 6 4 8

Р азд ел  IV . О с н о в н ы е  те х н и к о - 16 10 6 10



эк о н о м и ч еск и е  п о к а за т е л и  
д е я те л ь н о с ти  о р га н и за ц и и
Р азд ел  V . О ц е н к а  э ф ф е к т и в н о с т и  
х о зя й ст вен н о й  д е я т е л ь н о с т и  
п р ед п р и я ти я

4 2 2 1

Р азд е л  V I. В н е ш н е э к о н о м и ч е с к а я  
д е я т е л ь н о с т ь  о р га н и за ц и и  
(п р ед п р и я ти я )

2 2 - 1

В сего  по д и сц и п л и н е 64 40 22 34

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, и с п о л ь зу е м ы е  в  а у д и т о р н ы х  за н я т и я х : 
тр а д и ц и о н н ы е  т е х н о л о г и и , р а з в и в а ю щ е е  о б у ч е н и е , п р о б л е м н о е  о б у ч е н и е , р а зб о р  
р е ш е н и я  за д а ч , д е й с т в и я  п о  а л г о р и т м у , р е ш е н и е  с и т у а т и в н ы х  и  п р о и зв о д с т в е н н ы х  за д а ч .

Вид аттестации: д и ф ф е р е н ц и р о в а н н ы й  за ч е т .

Основная литература
К о р ш у н о в , В .  В .  Э к о н о м и к а  о р га н и за ц и и  : у ч е б н и к  и п р а к т и к у м  д л я  С П О  /
К о р ш у н о в  В . В .  —  4 - е  и зд ., п е р е р а б . и д о п . —  М . : И з д а т е л ь с т в о  Ю р а й т , 2 0 1 7 . —  31 3  с . —  
(С е р и я  : П р о ф е с с и о н а л н о е  о б р а з о в а н и е ) . —  I S B N  9 7 8 - 5 -5 3 4 - 0 4 6 3 0 -4 . — Р е ж и м  д о с т у п а  : 
w w w .b ib lio -o n lin e .ru /b o o k /9 5 6 9 5  5 2 1 - D 6 D 6 - 4 D 10 - B E 2 F - E F 2 9 C E 1 С С 7 2 А .

Автор: Б а р ы ш н и к о в а  В е р а  И л ь и н и ч н а

http://www.biblio-online.ru/book/95695521


Аннотация по дисциплине
ОП.05 Безопасность жизнедеятельности

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 
всего: 88
лекционных занятий - 20 час., 
практических занятий - 48 час., 
самостоятельной работы - 20 час.,

Цели дисциплины:

- освоение основ военной службы и обороны государства, способов 
защиты населения от оружия массового поражения; мер пожарной 
безопасности и правил безопасного поведения при пожарах; организации и 
порядка призыва граждан на военную службу.

- умение проектировать и решать профессиональные задачи, принимать 
и реализовывать эффективные решения в соответствии с научными 
закономерностями.

- формирование понимания полученной гражданской специальности 
«Реклама» как военно-учетной.

Задачи дисциплины:

- стимулировать развитие у будущих специалистов в области рекламы 
культуры мышления, умения анализировать проблемы разного уровня 
(мировоззренческие, социальные, личностные); овладение способами и 
технологиями взаимодействия; работой с информацией;

- содействовать овладению будущих специалистов системой теоретических и 
практических знаний, способствующими выживанию в экстремальной 
ситуации и обеспечению устойчивости объектов экономики в чрезвычайной 
ситуации;

- обеспечить формирование профессиональных компетенций через содействие 
в овладении умениями предпринимать профилактические меры для снижения 
уровня опасностей различного вида и овладении способами бесконфликтного 
общения;



- научиться оказывать первую медицинскую помощь и соблюдать правила 
санитарно-гигиенического режима, охраны труда, техники безопасности и 
противопожарной безопасности.

Место дисциплины в структуре ППССЗ: дисциплине ОП.05 Безопасность 
жизнедеятельности предшествует изучение дисциплины БД.04 Основы 
безопасности жизнедеятельности. Дисциплина ОП.05 Безопасность 
жизнедеятельности относится к общепрофессиональным дисциплинам и 
является основой для изучения дисциплин (модулей) профессионального 
цикла по специальности 42.02.01 Реклама.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический опыт)

Код
компетенции

Формулировка компетенции

ОК-1 П они м ать сущ н ость и социальную  зн ачи м ость своей  будущ ей  профессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

ОК-2 О рган и зовы вать свою  собственную  деятельность, определять методы  и 
способы  выполнения проф ессиональны х задач , оцен ивать их эф ф ективность и 
качество

ОК-3 П ринимать реш ения в стандартны х и н естан дартны х ситуациях и нести за них 
ответствен н ость

ОК-4 О сущ ествлять поиск и и сп ользовать инф ормации, необходим ой для 
эф ф екти вного выполнения проф ессиональны х задач, проф ессионального и 
личного развития

ОК-5 И сп ользовать  инф ормационно-коммуникационны е технологии  в 
проф ессиональной  деятельности

ОК-6 Р аботать  в коллективе, эф ф ективно общ аться  с коллегам и, руководством , 
потребителями

О К - 7 Брать на себя ответствен н ость за работу членов ком анды  (подчиненны х), за  
результат вы полнения заданий.

О К - 8

1

С ам остоятельн о  определять задачи проф ессионального и личностного 
развития, зан и м аться  сам ообразован и ем , осознан но плани ровать повы ш ение 
квалификации.

ОК - 9 О ри ен тироваться в услови ях частой смены  технологий  в профессиональной 
деятельности

П К -  1.1 О сущ ествлять поиск рекламны х идей
П К -  1.2 О сущ ествлять худож ественное эскизирование и вы бор оптимальны х 

изобрази тельны х средств рекламы
ПК -  1.3 Р азрабаты вать авторски е рекламные проекты
П К -  1.4 С оставлять и оф ормлять тексты  рекламны х объявлений

. ПК -  1.5 С о зд авать  визуальны е образы  с рекламны ми функциями

П К - 2 .1 В ы би рать  и и сп ользовать и н сф у м ен т , оборудовани е, основны е 
и зобрази тельны е средства и материалы

П К -  2.2 С о зд авать  модели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  вы бранной технологии



П К - 2 .3 И сполнять оригиналы  или отдельны е элементы  п роекта в материале
П К - 3 . 1 Вы являть требован ия целевых групп потребителей на основе анали за рынка
П К - 3 . 2 Р азрабаты вать средства продвижения рекламного продукта
1 1 К - 4 . 1 П лан ировать собствен н ую  работу в составе коллектива исполнителей
П К -  4.2 О сущ ествлять сам оконтроль изготовления рекламной продукции в части 

соответстви я ее рекламной идее
П К -  4.3 Готови ть докум енты  для регистрации авторского  п рава на рекламны й продукт

Знать принципы обеспечения устойчивости объектов экономики, прогнозирования 
развития собы тий и оценки последствий при техногенны х чрезвычайных 
ситуациях и стихийны х явлениях, в том  числе в условиях противодействия 
терроризму как серьезной угрозе национальной безопасности  России;

основны е виды потенциальных опасностей  и их последствия в 
профессиональной деятельности и быту, принципы снижения вероятности их 
реализации;

основы  военной службы и обороны государства; 
задачи и основные мероприятия гражданской обороны ; 
способы  защ иты  населения от оружия м ассового  поражения; 
меры  пожарной безопасности и правила безопасного поведения при 

пожарах;
организацию  и порядок призы ва граждан на военную службу и 

поступления на нее в добровольном  порядке;
основны е виды вооружения, военной техники и специального снаряжения, 

состоящ и х на вооруж ении (оснащ ении) воинских подразделений, в которых 
имею тся военно-учетные специальности, родственны е специальностям СП О ; 
область применения получаемых проф ессиональны х знаний при исполнении 
обязанностей военной служ бы;

порядок и правила оказания первой (доврачебной) медицинской помощи

У меть организовы вать и проводить мероприятия по защ и те работаю щ их и населения от 
негативных воздействий чрезвычайных ситуаций;

предпринимать профилактические меры  для снижения уровня опасностей 
различного вида и их последствий в профессиональной деятельности и быту;

использован , средства индивидуальной и коллективной защ иты  от 
оружия м ассового поражения: 
применять первичные средства пожаротуш ения;

ориентироваться в перечне военно-учетны х специальностей и 
самостоятельно определять среди них родственны е полученной специальности;

применять профессиональные знания в ходе исполнения обязанностей 
военной служ бы  на воинских долж ностях в соответствии  с полученной 
специальностью ;

владеть способами бесконфликтного общ ения и саморегуляции в 
повседневной деятельности и экстремальны х условиях военной служ бы; 

оказы вать первую  медицинскую помощ ь.



Структура дисциплины:
Б Ж Д  (во ен н ая  п о д го то вк а )

№
р а з­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам о сто я ­
тельная
р абота

К он суль­
тации

Л п з ЛР
1 2 3 4 5 6 7

1

Р азд е л  1. Ч р е зв ы ч а й н ы е  

си ту ац и и  м и рн ого  и воен н ого  

вр ем е н и , о р ган и зац и я  з а щ и т ы  

н асел ен и я

30 20 - - 10 -

2
Р азд ел  2. О сн о в ы  воен н ой  

сл у ж б ы
12 - 10 - 2 -

3
Р азд е л  3 . У с т а в ы  В о о р у ж ен н ы х  
си л  Р осси и

8 - 6 - 2 -

4 Р азд ел  4. С т р о е в а я  п о д го т о в к а 5 4 - 1 "

5 Р азд ел  5. О г н е в а я  п о д го т о в к а 11 - 10 - 1 -

6
Р азд ел  6. Т а к т и ч е с к а я  

п о д го т о в к а .
16 - 14 - 2 -

7
Р азд е л  7. В о ен н о ­

п атр и о т и ч е с к о е  во сп и тан и е
6 - 4 - 2 -

В сего 88 20 48 - 20 -

Б Ж Д  (м ед и ц и н ск ая  п о д го т о в к а )

№
р а з­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам о сто я­
тельная
р абота

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7

1

Р азд ел  1. Ч р е зв ы ч а й н ы е  

си ту ац и и  м и р н ого  и во ен н ого  

вр ем е н и , о р ган и зац и я  з а щ и т ы  

н асел ен и я

32 20 - - 12 -



№
р а з­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам о сто я­
тельная
р абота

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР

2

Р азд е л  2. А л го р и т м  д е й с тв и я  

сп асат ел ей  п р и  обн аруж ен и и  

п о с т р а д а в ш и х

6 - 4 - 2 -

3 Р азд е л  3 . О т р а в л е н и я 12 - 10 - 2 -

4 Р азд е л  4. Т р а в м а 26 - 24 - 2 -

5 Р азд ел  5. М ед и ц и н а к а т а с т р о ф 12 - 10 - 2 -

В сего 88 20 48 - 20 -

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: аудиовизуальная технология, проблемное изложение, 
лекция с элементами дискуссии и диспута, разбор решения задач, 
презентация реферата, конспекта, эссе.

Вид аттестации: зачёт (4 семестр)

Основная литература:
Безопасность жизнедеятельности : учебник и практикум для СПО / С. В. 
Абрамова [и др.] ; под общ. ред. В. П. Соломина. — М. : Издательство 
Юрайт, 2017. — 399 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 
978-5-534-02041-0. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/2F40D2AA-

52CE-458E-9A2C-42B3296275F1.

Авторы: Барановский Анатолий Иванович, Фалеева Ирина Анатольевна.

http://www.biblio-online.ru/book/2F40D2AA-


Аннотация по дисциплине
ОП.06 Композиция

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 
всего 114
лекционных занятий - 38 час, 
практических занятий - 38 час, 
самостоятельной работы - 38 час.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы :
Дисциплина «Композиция» предусматривает ознакомление обучающихся с основными 

законами и понятиями композиции в рекламе.
З ад ач и  д и сц и п л и н ы :
Применение навыков практического применения композиционных законов при создании 

проектов, изделий и объектов рекламного характера, как в графическом дизайне, так и при 
проектировании сувенирной продукции наружной и внутренней рекламы.

Место дисциплины в структуре ППССЗ
Дисциплина «Композиция» относится к общепрофессиональному циклу программы 

подготовки специалистов среднего звена и имеет индекс ОП.06. Рабочая программа учебной 
дисциплины разработана на основе Федерального государственного образовательного стандарта 
по специальности 42.02.01 Реклама (базовой подготовки).

Дисциплина «Композиция» имеет тесные взаимосвязи с такими дисциплинами как 
«Живопись с основами цветоведения», «Рисунок с основами перспективы» «История 
изобразительного искусства».

Дисциплина «Композиция» обеспечивает формирования следующих компетенций 
специалиста по рекламе, указанных в ФГОС по специальности 42.02.01 Реклама

Р е з у л ь т а т ы  об;учения:
Код

компетенции
Формулировка компетенции

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 
способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество.

ПК 1.2 Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 
изобразительных средств рекламы

ПК 1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты
ПК 1.5 Создавать визуальные образы с рекламными функциями.
ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы
ПК 2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом 

выбранной технологии

Знать -  что изучает и чем занимается дисциплина «Композиция»;
-  в чем заключается взаимосвязь композиции и дизайна;
-  области применения композиции в любом дизайне;
-  теоретические основы визуального дизайна.

Уметь -  применять полученные знания по композиции на практике;
-  в разрабатываемых дизайнерских проектах «программировать» взгляд и 

эмоции зрителя с помощью художественных средств.



Содержание и структура дисциплины ОП.06 Композиция

Код
проф.

компет. Наименование разделов

Всего
часов
(макс.
учебн.
нагру­
зка

Объем времени, отведенный на освоение 
учебной дисциплины

Обязательная аудиторная 
учебная нагрузка 

обучающегося

Самостоятельная
работа

обучающегося
лекц. в т.ч. 

практ. 
занят.

в т.ч. 
кур­

совая 
раб.

Всего,
часов

в т.ч. 
кур­

совая 
раб.

1 2 3 4 5 6 7 8
ОК 1,2  
ПК-1.2, 
1.3,1.5, 
2.1,2.2

Раздел 1. Этапы 
творческого процесса 
создания композиции 
рекламы

8 4 2 - 2

Раздел 2. Анализ 
формообразования в 
композиции

12 4 4 - 4 -

Раздел 3. Тон как 
средство гармонизации 
композиции

14 4 6 4 -

Раздел 4. Фактура, 
рельеф, объем 16 6 4 - 6 -

Раздел 5. Ритмические и 
метрические 
композиционные 
системы. Масштаб 
композиции

16 4 6 - 6 -

Раздел 6. Цвет в рекламе 20 8 6 - 6 —

Раздел 7. Шрифт как 
изобразительная система 14 4 6 - 4 -

Раздел 8. Корпоративный 
стиль 14 4 4 - 6 -

Итого 114 38 38 - 38 -

Курсовые работы: не предусмотрены 

В и д аттестац и и : другие формы аттестации.

Основная литература:
Паранюшкин, Р.В. Композиция. Теория и практика изобразительного искусства: Учебное пособие 
[Электронный ресурс]: учеб, пособие / Р.В. Паранюшкин. —  Электрон, дан. —  Санкт-Петербург : 
Лань, Планета музыки, 2017. —  100 с. —  Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/91844

А в т о р ы : М арты ненко Роман А лексееви ч, П отап енко О ксана В и кторовн а

https://e.lanbook.com/book/91844


Аннотация по дисциплине
ОП.07 Психология в рекламе

42.02.01 Реклама

К у р сЗ  Семестр 5 

Количество часов: 

всего: 96 час

лекционных занятий - 44 час 

практических занятий - 20 час, 

консультаций -  8 час, 

самостоятельной работы -  24 час.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы

Д ать студентам  представление о ф ундам ентальны х теоретических осн овах  психологии 

реклам ы , обеспечи ваю щ и х возм ож н ость реш ения не только важ нейш их соц иально­

психологических задач в рекламной деятельности , но и и м ею щ и х явны й прикладной 

характер .

З ад ач и  д и сц и п л и н ы  (м од ул я , п р а к т и к и ) :

1) вы явление особенностей м ехан и зм а психологического воздействия в реклам е - 

начиная с этап а привлечения внимания к реклам е и заверш ая  этапом  побуж дения к 

действи ю ;

2) зн аком ство  с основны ми м етоди кам и  усиления психологического воздействия 

реклам ы  на потенциального потребителя с целью  повы ш ения эф ф ективности  реклам ного 

послания;
3) осмы сление роли рекламы  в преодолении слож ивш и хся стереоти пов в сфере 

потребления, ее влияния на сознание и подсознание адресата реклам ы  с целью  

активизации потребительского спроса.

М есто  д и сц и п л и н ы  (м од ул я , п р а к т и к и )  в  с т р у к т у р е  П П С С З :
ОКСЭ.ОО О сновы  философии; О Г С З .02. И стория; ОГСЭ.ОЗ. П сихология общ ения; 

М Д К .04 .01 . М енедж м ент и экономические основы  рекламной деятельности ; М Д К .03.01 . 

М аркетинг в рекламе; О П .01. Р исунок с основам и  перспективы ; О П .02. Ж ивопись с 

основам и  цветоведения; М Д К .01.01 . Х удож ествен н ое проектирование рекламного 

продукта; М Д К .01.02. Р азработка творческой  концепции реклам ного продукта.

Р е з у л ь т а т ы  обучен и я (к о м п етен ц и и , зн а н и я , у м ен и я , п р а к т и ч е с к и й  о п ы т):
№
п.п

И ндекс
ком-
ции

С одерж ание компетенции

1 ОК-1 П оним ать сущ ность и социальную  значи м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

2 ОК-2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы би рать ти п овы е м етоды  и 
способы  вы полнения п роф ессиональны х задач, оцен ивать их 
эф ф ективность и качество.



3 о к -з П ринимать реш ения в стандартны х и нестандартны х ситуациях и нести за  
них ответствен ность.

4 ОК-6 Р аботать в коллективе и ком ан де, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и.

5 О К-7 Брать на себя о тветствен н ость  за  работу  членов ком анды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.

6 ОК-9 О риентироваться в услови ях частой  см ены  технологий в 
проф ессиональной деятельности .

7 П К 1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты .
8 П К 1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
9 П К 1.5 С оздавать  ви зуальны е образы  с рекламны ми функциями.
10 П К 3.1 В ы являть требован ия ц елевы х групп потребителей на осн ове анали за 

рынка.

11 П К 3.2 Р азрабаты вать сред ства продвиж ения рекламного продукта.
12 П К  4.1 П ланировать собствен н ую  работу  в составе  коллектива исполнителей.

И м еть
практический
опы т

владеть разн ообразн ы м и  психологическими приемами реклам ного 
воздействия, относящ и м ися к разн ы м  видам  реклам ы  -  печатной, 
наружной, телеви зи он ной  и др.

Знать теоретические осн овы  психологии сам опрезентации и сам ореклам ы , 
природу потреби тельской  мотивации, виды  психологического 
воздействия в реклам е; зн ать  законом ерности  восприятия реклам ного 
текста на разн ы х реклам ны х носителях.

У м еть оценить эф ф екти вность тех  или иных прием ов реклам ирования и 
целых реклам ны х кампаний в зависим ости  от цели воздей стви я; 
умение дать экспертную  оценку с точки зрения психологической  
допустим ости  и м оральн о-этических критериев.

С одерж ание и стру к ту р а дисциплины

Н аименование 
разделов и тем

К оли чество ауди торны х часов
С ам остоятель 

ная р аб ота

К оне
уль-

тацииВ сего Л ПЗ

Р аздел  1.
О бщ етеоретические 
осн овы  психологии в 
реклам е

32 22 10 10

Т ем а  1. Рекламная 
деятельн ость как 
явление экономики, 
психологии и 
культуры

2 - -

Т ем а 2. Значение 
психических 
процессов в 
ф ормировании 
реклам ны х образов

2 1 1



Т ем а 3. П сихология 
м оти ваци и  в рекламе.

2 1 1

Т ем а 4. П сихология в
политической
рекламе.

4 2 2

Т ем а  5.
П сихологические 
осн овы  имиджа

4 2 2

Т ем а 6.
П сихологические 
осн овы  социальной 
реклам ы  и 
пропаганды .

4 2 2

Т ем а 7.
П сихологические 
особенности  
реклам ны х средств.

4 2 2

Раздел  2.
П сихологические
технологии
рекламного
воздействия.

32 22 10 14

Т ем а 8.
П сихотехнологии  в 
рекламе.

4 2 3

Т ем а 9. С оци ально­
психологические 
м ехани зм ы  
воздействия

4 1 3

Т ем а 10. П сихология 
ц вета, света  и формы 
в рекламе.

2 1 2

Т ем а 11. Ф о к ус­
группы  как 
психологический 
м етод  научных 
исследований 
рекламы

4 4 2

Т ем а 12.
П сихотехнология 
усп еш ной  рекламной 
презентации

4 1 2

Т ем а 13. П сихология 
реклам ного текста

4 1 2

И т.д.
В сего  по дисциплине 
( в  т.ч. 8 часов 
консультации)

96 44 20 24 8

К у р со вы е п роекты  (работы ): не предусм отрены



И н т е р а к т и в н ы е  о б р а зо в а т е л ь н ы е  те х н о л о ги и , используем ы е в ауди торны х занятиях: 

деловая  игра, кейс-стади.

В и д  а т т е с т а ц и и : экзамен 

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а
В и н оградова, С. М. П сихология м ассовой  комм уникации : учебник для бакалавров / 
В и н оградова С. М ., М ельник Г. С. —  М . : И здательство  Ю райт, 2017. —  512 с. —  (С ерия : 
Бакалавр. А кадемический курс). —  IS B N  978-5-9916-3446-5. —  Реж им д оступ а : 
w w w .b ib lio-on lin e.ru /book/6C E E C 0F2-2927-47A 3-953C -4625216E 4C C D .

А в т о р : Георги ева А настасия П етровн а

http://www.biblio-online.ru/book/6CEEC0F2-2927-47A3-953C-4625216E4CCD


Аннотация по дисциплине
ОП.08 Сервисная деятельность

42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 3 
Количество часов: 
всего: 72
лекционных занятий - 20 
практических занятий - 28 
консультаций - 4 
самостоятельной работы -  20

Цель дисциплины: Целью изучения данной дисциплины является
представить студентам в качестве базовых знаний о функциях, направлениях 
и средствах сервисной деятельности.

Задачи дисциплины: В результате изучения дисциплины
обучающейся должен 
Знать:
1.1 основные индивидуальные потребности и психофизиологические 
возможности человека, их взаимосвязь с социальной активностью человека, 
структуру обслуживания с учетом природных и социальных факторов; 
основные классификации услуг и их характеристики, теорию обслуживания 
(ОК-6, ОК-8, ПК-8, ПК-10);
1.2 функции менеджмента, формы управления предприятиями индустрии: 
виды управленческих решений и методы их разработки; основы управления 
персоналом предприятия (ОК-6, 9, ПК-9, ПК-10, ПК-15);
1.3 теоретические основы маркетинга, основные тенденции и направления 
развития маркетинговых исследований, особенности маркетинга в 
туристской индустрии (ОК-5, ПК-8, ПК-11);
1.4 технологии и общие закономерности продаж в индустрии (ОК-8, ПК-9,
2. Уметь:
2.1 обеспечить оптимальную инфраструктуру обслуживания с учетом 
природных и социальных факторов (ОК-6, ОК-8, ПК-8, ПК-9);
2.2 анализировать основные теоретические и практические направления и 
проблемы взаимодействия предприятия туристской индустрии и 
потребителей (клиентов) (ОК-8, 9, ПК-10, ПК-11, ПК-15);
2.3 оценивать рынки сбыта, потребителей, клиентов, конкурентов в 
индустрии, применять инструменты управления и контроля качества 
продукции и услуг деятельности (ОК-6, ПК-9, ПК-11);
3. Владеть:
3.1 навыками оценки удовлетворенности потребителей услугами 
индустрии, соответствия стандартов качества на предприятиях индустрии 
требованиям нормативной документации (ОК-8, 9, ПК-9, ПК-11, ПК-15);
3.2 навыками формирования и продвижения продуктов и услуг, 
соответствующих запросам потребителей (ОК-5, ПК-8, ПК-10, ПК-11);



3.3 навыками разрешения проблемных ситуаций, возникающих в ходе 
реализации продукта, мониторинга индустрии (ОК-5, ОК-8, ПК-11, ПК-15);
3.4 специальной экономической терминологией и лексикой данной 
дисциплины (ОК-5, ОК-9, ПК-15)

Место дисциплины (модуля, практики) в структуре Ш1ССЗ:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами «PR- 
технологии», «Интернет-реклама» и, развивающими коммуникативные 
технологии в профессиональной сфере специалиста по рекламе

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од
компетенции

Ф орм ули ровка компетенции

О К  1 П онимать сущ н ость и социальную  значи м ость своей  будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы би рать ти повы е м етоды  
и способы  вы полнения проф ессиональны х задач, оцен ивать их 
эф ф ективность и качество

О К 4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, н еобходим ой  для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и личностного развития

О К 6 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и

О К 9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий в
проф ессиональной
деятельности.

О К 10 В ладеть основам и предприним ательской  деятельности  и 
особенностями п редп ри ни м ательства в проф ессиональной 
деятельности

П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты .
П К  3.1 Вы являть требован и я ц елевы х групп потребителей на осн ове ан али за 

рынка.
П К  3.2 Р азрабаты вать сред ства продвиж ения реклам ного продукта.
П К  4.1 П ланировать собствен н ую  работу  в составе коллектива исполнителей.
П К  4.2 О сущ ествлять сам окон троль изготовления рекламной продукции в 

части соответстви я ее реклам ной идее.
П К  4.3 Г отови ть докум енты  для регистрации авторского п рава на рекламны й 

продукт.

навыками оценки удовлетворен н ости  потребителей услугам и 
индустрии, соответстви я  стан дартов качества на предприятиях 
индустрии требован иям  норм ативной  документации (О К -8, 9, П К-9, 
П К-11, П К -15);
навыками ф орм ировани я и продвиж ения продуктов и услуг, 
соответствую щ и х зап росам  потребителей (О К -5, П К -8, П К -10, П К -1 1); 
навы ками разреш ени я проблем ны х ситуаций, возн и каю щ и х в ходе



реализации продукта, м они тори нга индустрии (О К -5, О К-8, П К -11, 
П К -15);
специальной эконом ической  терминологией и лексикой данной 
дисциплины (О К -5, О К-9, П К -15)

Знать основны е индивидуальны е потребности  и психоф изиологические 
возм ож н ости  человека, их взаи м о связь  с социальной акти вн остью  
человека, структуру обслуж ивани я с учетом  природны х и социальны х 
ф акторов; основны е классиф икации услуг и их характери сти ки , 
теорию  обслуж ивания (О К -6, О К-8, П К -8, П К -10); 
функции менедж м ента, ф орм ы  управления предприятиями индустрии: 
виды управленческих реш ений и м етоды  их разработки ; основы  
управления персоналом  предприятия (О К -6, 9, П К -9, П К -10, П К -15); 
теоретические основы  м аркети нга, основны е тенденции и направления 
развития м аркети н говы х исследований, особенности  м аркети н га в 
туристской индустрии (О К -5, П К -8, П К -1 1);
технологии и общ ие закон ом ерн ости  продаж  в индустрии (О К -8, П К- 
9 ,1 5 )

У м еть обеспечить опти м альную  инф раструктуру обслуж ивания с учетом  
природных и социальны х ф акторов (О К -6, О К-8, П К-8, П К -9); 
анализировать основны е теорети чески е и практические направления и 
проблемы  взаи м одей стви я  предприятия туристской  индустрии и 
потребителей (клиентов) (О К -8, 9, П К -10, П К -1 1, П К -15); 
оценивать рынки сбы та, потребителей, клиентов, конкурентов в 
индустрии, прим енять инструм енты  управления и контроля качества 
продукции и услуг деятельности  (О К -6, П К -9, П К -1 1);

Содержание и структура дисциплины

№
р а з­
дела

Н аименование разделов

К оли чество часов

В сего
А удиторная

р абота

С ам о сто я­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Раздел 1.С ервисная 
деятельностькак ф орма 
удовлетворения 
потребностей  человека

38 10 14 - 10
2

2
Раздел 2. О рганизация 
сервисной деятельности 34 10 14 - 10

2

В сего 72 20 28 - 20 4

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: используемые в аудиторных занятиях: проблемная 
лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных ситуаций, метод



развивающейся кооперации для решения творческих задач, визуализация 
ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- дискуссия.

Вид аттестации: экзамен

Основная литература

1. Казакевич, Т. А. Организация и планирование деятельности 
предприятий сервиса : учебное пособие для вузов / Т. А. Казакевич. — 
2-е изд., доп. — М. : Издательство Юрайт, 2017. — 185 с. — (Серия : 
Университеты России). — ISBN 978-5-534-00107-5. —  Режим доступа : 
www.biblio-online.ru/book/86C4968F-19Fl-487A-A836-D3B559440551.

Автор: Андерс А.А.

http://www.biblio-online.ru/book/86C4968F-19Fl-487A-A836-D3B559440551


Аннотация по дисциплине
ОП.09 Реклама в СМИ

42.02.01 Реклама

3 курс 5 семестр 
Количество часов: 
всего: 48 часов 
лекционных занятий-20 час. 
практические занятия-12 час. 
самостоятельные занятия-12 час.
Консультации -4 час.

Цель дисциплины (модуля, практики): Изучение одной из форм массовых 
коммуникаций, обеспечивающей продвижение товаров и услуг от 
производителя к потребителю; •  изучение функций, видов, средств рекламы, 
рекламного менеджмента в условиях формирования и развития рынка в 
России применительно к рекламе в средствах массовой информации; •  
овладение знаниями специфики работы паблик рилейшнз в редакционном 
коллективе знакомство будущих журналистов с азами имиджелогии -  
историей имиджа, технологиями его построения, разновидностями имиджа, 
его спецификой в различных сферах деятельности и другими гранями 
существования этого универсального феномена культуры; •  формирование у 
студентов систематических знаний о специфике предмета «Реклама в СМИ».

Задача дисциплины (модуля, практики): является овладение студентами 
соответствующими общекультурными, общепрофессиональными и
профессиональными компетенциями, показывающими готовность и 
способность выпускника к самостоятельной профессиональной деятельности 
в области журналистики

Место дисциплины (модуля, практики) в структуре 1111ССЗ:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами «PR- 
технологии», «Интернет-реклама» и «Сервисная деятельность»,
развивающими коммуникативные технологии в профессиональной сфере 
специалиста по рекламе.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):____________________________________________________________
№
п.п

Индекс
ком-
ции

С одерж ание компетенции

2. ОК-1 П онимать сущ н ость и социальную  значи м ость своей будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.



3. ОК-3 П ринимать реш ения в стандартны х и нестан дартны х ситуациях и нести 
за  них ответствен ность.

4. ОК-4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е информации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, проф ессионального 
и личностного разви ти я

5. ОК-6 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и.

6. ОК-7 Брать на себя о тветствен н ость  за  работу  членов команды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.

7. ОК-9 О риентироваться в услови ях частой смены  технологий в 
проф ессиональной деятельности .

8. О К-Ю В ладеть основам и предприним ательской  деятельности  и 
особенностями п редп ри ни м ательства в проф ессиональной  деятельности

9. ОК-11 О бладать экологической, инф ормационной и ком м уникативной 
культурой, базовы м и  ум ениям и общ ения на иностранном язы ке.

10. П К .1.1. О сущ ествлять поиск реклам н ы х идей.
11. П К  1.2
12. П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты .
13. П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
14. П К  1.5 С оздавать  визуальны е об разы  с рекламны ми функциями.
15. П К 3.1 В ы являть требован ия целевы х групп потребителей на основе анали за 

рынка.

16. П К  3.2 Р азрабаты вать сред ства продвиж ения рекламного продукта.

И м еть
практический
опы т

разработки  средств продвиж ения реклам ного продукта; разработки  
м аркетинговой  части  бизнес-плана; вы явления требован ий  целевы х 
групп потребителей;

Знать задачи, цели и общ ие требован ия к рекламе; структуру реклам ного 
рынка, задачи, цели и общ ие требован ия к рекламе; 
основны е направления рекламной деятельности ; 
виды рекламной деятельности ; 
структуру реклам ного рынка.

У м еть проводить исследования предпочтений целевы х групп потребителей; 
анализировать резул ьтаты  исследований предпочтений ц елевы х групп; 
проводить сегм ен тировани е рынка;
принимать реш ения, направленны е на продвиж ение реклам ного 
продукта;

Содержание и структура дисциплины (модуля, практики)

К оличество часов
№

р аз­
дела

Н аименование разделов
В сего

А удиторная
работа

С ам остоя­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8



№
р а з­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

р абота

С ам остоя­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л ИЗ ЛР
1 О сновы  рекламы  в СМ И 24 10 6 6 2

2.
О собенности рекламы  в 
С М И

24 10 6 6 2

В сего 48 20 12 12 4

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных
ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих задач, 
визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид аттестации: зачёт 
Основная литература

1. Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, репутация, 
бренд: Учебное пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] : учеб, 
пособие — Электрон, дан. —  Москва : Аспект Пресс, 2016. — 159 с. — 
Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/97267. — Загл. с экрана.

2. Связи с общественностью: Теория, практика, коммуникативные стратегии: 
Учебное пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] : учеб, пособие 
—  Электрон, дан. — Москва : Аспект Пресс, 2017. —  224 с. — Режим 
доступа: https://e.lanbook.com/book/97268. —  Загл. с экрана.

Автор: Немец Г.Н., к.ф.н., доцент

https://e.lanbook.com/book/97267
https://e.lanbook.com/book/97268


Аннотация дисциплины
ОП.10 PR-технологии

42.02.01 Реклама

Курс4 Семестр7 
всего 96часов, в том числе: 
лекционные занятий 48час. 
практических занятий 16 час. 
самостоятельные занятия-26 час.
Консультации- 6 час.

Цель дисциплины (модуля, практики): сформировать у студентов
специальности теоретические представления о сущности общественной 
коммуникации; дать представление о ее основных элементах и средствах, 
основных моделях коммуникаций, привить практические навыки отношений 
с государством и местной общественностью, по направлению подготовки 
42.02.01 Реклама посредством обеспечения этапов формирования 
компетенций, предусмотренных ФГОС ВО, в части представленных ниже 
знаний, умений и навыков.
Задачи дисциплины (модуля, практики): 1) исследование специфики 
связей с общественностью (далее -  СО) в различных предметных областях;
2) изучение основ построения и функционирования системы управления 
общественными отношениями;
3) изучение сферы влияния и комплексного эффекта управления 
общественными отношениями, как элемента комплекса маркетинговых 
коммуникаций;
4) анализ СО как сферы бизнеса и направления государственного 
регулирования общественных отношений;
5) формирование знаний, умений и навыков планирования и 
программирования пиар- компаний. -  освоение навыков ориентации в 
системе законодательства и правового обеспечения системы управления 
общественными отношениями.
Место дисциплины (модуля, практики) в структуре ППССЗ:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами 
«Реклама в СМИ», «Интернет-реклама» и «Сервисная деятельность», 
развивающими коммуникативные технологии в профессиональной сфере 
специалиста по рекламе.

Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический
опыт ,
№ И ндекс С одерж ание компетенции
п.п ком-

ции



1. ОК-1 П онимать сущ ность и социальную  значи м ость своей  будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

2. ОК-2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы бирать ти п овы е м етоды  и 
способы  вы полнения п роф ессиональны х задач, оцен ивать их 
эф ф ективность и качество.

3. ОК-3 П ринимать реш ения в стандартны х и нестандартны х ситуациях и нести 
за  них ответствен н ость.

4. ОК-4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и личностного развития.

5. ОК-5 И спользовать инф ормационно-коммуникационны е технологи и  в 
проф ессиональной деятельности .

6. ОК-6 Р аботать в коллективе и команде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и.

7. ОК-8 С ам остоятельно определять задачи проф ессионального и личностного 
развития, зан и м аться  сам ообразован и ем , осознанно планировать 
повы ш ение квалификации.

8. ОК-9 О риентироваться в услови ях частой смены  технологий  в 
профессиональной деятельности.

9. П К .1.1. О сущ ествлять поиск реклам ны х идей.
10. П К 1.2 О сущ ествлять худож ествен н ое эскизирование и вы бор опти м альны х 

изобрази тельны х средств рекламы .
11. П К 1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты.
12. П К 1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
13. П К  1.5 С оздавать  визуальны е образы  с рекламны ми функциями.
14. П К  3.1 В ы являть требован ия целевы х групп потребителей на осн ове анали за 

рынка.
15. П К  3.2 Р азрабаты вать сред ства продвиж ения рекламного продукта.

Иметь
практический
опыт

п равового и ю ридического сопровож дения реклам ного проекта, 
реализации стратегий  продвиж ения рекламного продукта 
составления и оф орм ления реклам ны х объявлений 
создания авторски х реклам ны х проектов

Знать специфику определения и разработки  стратегий  и средств 
продвижения реклам ного продукта;
специфику обеспечения п равового  и ю ридического сопровож дения 
рекламного проекта;
специфику создания ви зуальн ы х об разов  с реальны ми функциями; 
специфику составлени я и оф ормления реклам ны х объявлений; 
специфику разработки  авторски х рекламны х проектов; 
специфику пои ска реклам н ы х идей

Уметь обеспечивать п равовое и ю ридическое сопровож дени е реклам ного 
проекта;
реали зовы вать стратегии  продвиж ения реклам ного продукта; 
созд авать  ви зуальны е образы  с рекламны ми функциями; 
составлять и оф орм лять реклам ны е объявления;



создавать авторских рекламных проектов; 
осуществлять поиск рекламных идей;

Содержание и структура дисциплины (модуля, практики)

№
раз­
дела

Наименование разделов

Количество часов

Всего
Аудиторная

работа

Самостоя­
тельная
работа

Консуль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1
PR в системе маркетинговых 
коммуникаций

15 8 2 4
1

2
Управление информацией в 
СМИ

17 10 2
4

1

3
Формы подачи 
информационных материалов

21 10 4
6

1

4
Организация взаимодействия со 
СМИ

21 10 4
6

1

5
Комплексные направления 
деятельности PR

22 10 4
6

2

Всего 96 48 16 26 6

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных
ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих задач, 
визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид итоговой аттестации: зачет 

Основная литература
Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, репутация, 
бренд: Учебное пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] : учеб, 
пособие — Электрон, дан. —  Москва : Аспект Пресс, 2016. —  159 с. — 
Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/97267. — Загл. с экрана.

Автор: Немец Г.Н., к.ф.н., доцент

https://e.lanbook.com/book/97267


Аннотация по дисциплине
ОП.11 Телевизионная реклама

42.02.01 Реклама

Курс 4 Семестр 7 

Количество часов: 

всего: 96 часов 

лекции 48 часов 

практических занятий -  16 час 

консультаций - 6 час, 

самостоятельной работы -  26 час.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы : ф ормирование представления о специфике рекламной информации на 

телевидении.

З а д а ч и  д и сц и п л и н ы :

О своение полного цикла п рои звод ства и трансляции реклам ного продукта на 
телевидении.
В ладени е приемами создания телевизионной рекламы  
Ф орм и рован и е знаний об истории телеви зи он ной  рекламы
М есто  д и сц и п л и н ы  (м од ул я , п р а к т и к и )  в  с т р у к т у р е  П П С С З : ОКСЭ.ОО О сновы  

ф илософии; О ГС Э .02 . И стория; О ГСЭ.О З. П сихология общ ения; М Д К .04.01 . М енедж м ент 

и экономические основы  рекламной деятельности ; М Д К .03.01 . М аркетинг в реклам е; 

О П .01. Рисунок с основам и перспекти вы ; О П .02. Ж ивопись с основам и  цветоведения; 

М Д К .01 .01 . Х удож ественное проекти ровани е реклам ного продукта; М Д К .01.02. 

Р азр аб отка  творческой  концепции реклам ного продукта, М Д К .02 .04 . Т ехн ика и 

технологии  рекламного видео

Р е зу л ь т а т ы  обучен и я (к о м п етен ц и и , зн а н и я , у м ен и я , п р ак ти ч е с к и й  о п ы т):

№
п.п

И ндекс
ком-
ции

С одерж ание компетенции

1 ОК-1 П онимать сущ ность и социальную  значи м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

2 ОК-2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы бирать ти повы е м етоды  и 
способы  вы полнения проф ессиональны х задач, оценивать их эф ф екти вность 
и качество.

3 ОК-5 И спользовать информационно-коммуникационны е технологии  в 
профессиональной деятельности .

4 ОК-9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий  в проф ессиональной  
деятельности.

5 П К. 1.1. О сущ ествлять поиск реклам ны х идей.
6 П К  1.2 О сущ ествлять худож ествен н ое конструирование и вы бор оптим альны х 

и зобразительны х средств рекламы .

7 П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты .
8 П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
9 П К  1.5 С оздавать  визуальны е образы  с рекламны ми функциями.



10 П К  2.1 Вы бирать и и сп ользовать  инструмент, оборудование, основны е 
изобразительны е сред ства и м атериалы .

11 П К  2.2 С оздавать  модели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  вы бранной 
технологии.

12 П К  3.1 Вы являть требования целевы х групп потребителей на основе ан али за рынка.

13 П К  3.2 Р азрабаты вать сред ства продвиж ения рекламного продукта.
14 П К  4.1 П ланировать собственную  работу  в составе коллектива исполнителей.

Иметь
практический
опыт

владеть навы кам и научного исследования (теорети ческого  и 
эмпирического) в целях грам отн ой  подготовки  дом аш н и х заданий

Знать основы  рекламной деятельности  на телевидении (содерж ательны й, 

правовой, экономический и психологический аспекты );

Уметь :  работать с реклам ой на телевидении в рам ках осн овн ы х видов 
деятельности: авторская , редакторская, организационно-управленческая; 
производственно- технологическая.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы  (м о д у л я , п р а к т и к и )

Наименование разделов 
и тем

Количество аудито эных часов
Самостоятель 

ная работа

Консу
льтац

ииВсего ЛЗ ПЗ

Раздел 1.
Теоретические основы
телевизионной
рекламы.

22 18 4 5

Тема 1. Общая 
характеристика ТВ- 
рекламы

4 1 1

Тема 2. Телевизионная 
индустрия

4 - 1

Тема 3. Правовое 
регулирование ТВ- 
рекламы

4 1 2

Тема 4. Специфика 
размещения рекламы 
на ТВ

6 2 1

Раздел 2. Практические 
аспекты телевизионной 
рекламы

26 20 7 14

Тема 5. Политическая 
ТВ-реклама.

4 1 4

Тема 6. Социальная 
ТВ-реклама и

5 1 4



пропаганда
Тема 7.
Манипулятивные 
технологии ТВ- 
рекламы

5 2 3

Тема 8. Создание 
рекламного ролика

6 3 3

Раздел 3. История 
телевидения и 
телевизионной 
рекламы

16 10 5 7

Тема 9. История 
появления телевидения

2 - 2

Тема 10. История 
телевизионной 
рекламы в России

4 2 3

Тема 11. Шедевры ТВ- 
рекламы

4 3 3

И т.д.
Всего по дисциплине 
(в том числе 
консультации 6 час)

96 48 16 26 8

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р а б о ты ): не предусмотрены
И н т е р а к т и в н ы е  о б р а зо в а т е л ь н ы е  те х н о л о ги и , используем ы е в ауди торны х занятиях: 

кейс-стади, дискуссия.

В и д  а т т е с т а ц и и : зачёт 

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а

С иняева, И. М. О сновы реклам ы  : учебник и практикум для СП О  / С и н яева И. М ., 

Ж ильц ова О. Н., Ж ильцов Д. А. —  М . : И здательство  Ю райт, 2017. —  552 с. —  (С ерия : 

П роф ессиональное образование). —  IS B N  978-5-534-03716-6. —  Реж им доступ а : 

w w w .bib lio-on lin e.n l/book /B E 32D C 43-A 352-43FF -834B -973D 452A 4D 33

А в т о р : Георги ева А настасия П етровн а

http://www.biblio-online.ni/book/BE32DC43-A352-43FF-834B-973P452A4D33


Аннотация дисциплины
ОП.12 Реклама на радио

42.02.01 Реклама

Объем трудоемкости: 72 часов, 
лекционных 32 час.,
практических 16 час.,
консультации 4 час,
самостоятельной работы 20 часов

Цель дисциплины: сформировать знания и практические умения по 
вопросам создания современной радиорекламы, дать представление о 
специфике воздействия радио- и телевизионной рекламы на целевую 
аудиторию у студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.02.01 
Реклама посредством обеспечения этапов формирования компетенций, 
предусмотренных ФГОС СПО, в части представленных ниже знаний, умений 
и навыков.
Задачи дисциплины:
1) выявить особенности производства радиорекламы;
2) рассмотреть специфику воздействия радиорекламы на целевую 
аудиторию;
3) изучить манипулятивные технологии радиорекламы.

Место учебной дисциплины в структуре программы подготовки 
специалистов среднего звена:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами 
«Реклама в СМИ», «Интернет-реклама» и «Политическая реклама», 
развивающими коммуникативные технологии в профессиональной сфере 
специалиста по рекламе.

Требования к уровню освоения дисциплины

№
п.п

И ндекс
ком-
ции

Содерж ание компетенции

1 ОК-1 П онимать сущ ность и социальную  значи м ость своей  будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

2 ОК-2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы бирать ти п овы е м етоды  и 
способы  вы полнения проф ессиональны х задач, оценивать их 
эф ф ективность и качество.

3 ОК-5 И спользовать инф ормационно-коммуникационны е технологии  в 
профессиональной деятельности .

4 ОК-9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий в



проф ессиональной деятельности .

5 П К .1.1 . О сущ ествлять поиск реклам н ы х идей.
6 П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты .
7 П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
8 П К 1.5 С оздавать  визуальны е образы  с рекламны ми функциями.
9 П К  3.1 Вы являть требован ия ц елевы х групп потребителей на основе анали за 

рынка.

10 П К  3.2 Р азрабаты вать средства продвиж ения рекламного продукта.
11 П К  4.1 П ланировать собствен н ую  работу  в составе  коллектива исполнителей.

№
п.
п.

Индекс
компет
енции

Содержание 
компетенции (или 

её части)

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся должны

знать уметь практический опыт 
(владеть)

1. ОК-5 Использование 
информационно­
коммуникационны 
х технологий для 
совершенствования 
профессиональной 
деятельности

Знать специфику 
работы с 
информацией в 
рамках
профессиональной 
деятельности 
специалиста по 
рекламе, 
особенности 
использования 
информационно­
коммуникационных 
технологий в 
продвижении 
рекламных проектов 
на радио

Уметь работать с 
актуальной 
информацией в 
рамках
профессионально 
й деятельности 
специалиста по 
рекламе, 
использовать 
информационно- 
коммуникационн 
ые технологии 
для решения 
профессиональны 
х задач в сфере 
рекламы на радио

Владеть принципами и 
навыками работы с 
актуальной информацией 
и использования 
информационно­
коммуникационных 
технологий для решения 
профессиональных задач 
в сфере рекламы, 
навыками создания 
авторских рекламных 
проектов на радио

2. ПК-3.2 Разработка
средств
продвижения
рекламного
продукта

3. ПК-4.5 Реализация
технологии
продвижения
рекламного
продукта

Основные разделы дисциплины:

Н аим енование разделов и 
тем

К оли чество  аудиторны х часов С ам остоятель 
ная р абота 

обучаю щ егос 
я (ч а с )

В сего
Т еоретическое

обучение

П рактические и 
лабораторны е 

занятия
Т ем а 1. Цели и задачи
радиорекламной
деятельности

8 6 2 2

Т ем а 2. С убъекты
радиорекламной
деятельности

8 6 2 2

Т ем а  3. Требования к 
реклам е на радио.

10 6 4 2



Т ем а 4 К лассиф икация 
средств радиорекламы.

10 6 4 2

Т ем а 5 О ценка 
эф ф ективности  рекламы 
на радио.

12 8 4 2

В сего  по дисциплине 48 32 16 20

Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор 
конкретных ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения 
творческих задач, визуализация ключевых понятий курса, лекция- 
консультация, лекция- дискуссия.

Вид итоговой аттестации: зачет 
Основная литература

1. Познин, В. Ф. Техника и технология СМИ. Радио- и тележурналистика: 
учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Ф. Познин. — 
М.: Издательство Юрайт, 2017. — 362 с. — (Серия : Бакалавр. 
Академический курс). —Электронный ресурс. —  Режим доступа: 
www.biblio-online.ru/book/7C22D360-4A52-4680-86EB-A5AED537D649.

Автор: Пономарева Д.О.

http://www.biblio-online.ru/book77C22D360-4A52-4680-86EB-A5AED537D649


Аннотация по дисциплине
ОП.13 Интернет-реклама

42.02.01 Реклама

К урс 3 С ем естр 6 

К оли чество часов:

В сего : 58 часов 

Л екции -  20 часов 

практических занятий -  18 часов, 

консультации не предусмотрены , 

сам остоятельной  работы  -  20 часов.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы : сф орм и ровать представлени е обучаю щ и хся об осн овах 

функционирования интернет- рекламы .

З ад ач и  д и сц и п л и н ы :
И зучение видов и особенностей интернет-рекламы .
О своение основ SM M -продвижения
Ф орм и рован и е навы ков проведения реклам ной кампании в Сети.

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З : ОКСЭ.ОО О сновы  ф илософии; О Г С Э .02 . 

И стория; М Д К .01.01. Х удож ествен н ое проектирование рекламного продукта; М Д К .01 .02 . 

Р азработка творческой  концепция реклам ного  продукта; М Д К .03 .01 . М аркети н г в 

реклам е; М Д К .03.02. П равовое обеспечен ие рекламной деятельности ; М Д К .04.01 . 

М енедж м ент и экономические основы  реклам ной деятельности.

Р е з у л ь т а т ы  обучен и я (к о м п етен ц и и , зн а н и я , у м ен и я , п р а к т и ч е с к и й  о п ы т):
№
п.п

И ндекс
ком-
ции

С одерж ание компетенции

1 ОК-1 П онимать сущ ность и социальную  значи м ость своей  будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

2 ОК-2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы бирать ти п овы е м етоды  и 
способы  вы полнения проф ессиональны х задач, оцен ивать их 
эф ф ективность и качество.

3 ОК-3 П ринимать реш ения в стандартны х и нестан дартны х ситуациях и нести 
за  них ответствен ность.

4 ОК-4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, н еобходим ой  для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и личностного развития.

5 ОК-5 И спользовать инф ормационно-коммуникационны е технологии  в 
проф ессиональной деятельности .

6 ОК-6 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и.



7 ОК-7 Брать на себя ответствен н ость  з а  работу  членов команды  
(подчиненных), резу л ьтат вы полнения заданий.

8 ОК-8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного 
развития, зани м аться  сам ообразован и ем , осознанно планировать 
повы ш ение квалификации.

9 ОК-9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий в 
проф ессиональной деятельности .

10 П К .1.1. О сущ ествлять поиск реклам ны х идей.
И П К 1.2 О сущ ествлять худож ествен н ое эскизирование и вы бор оптим альны х 

и зобразительны х средств рекламы .
12 П К 1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты.
13 П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
14 П К  1.5 С оздавать  визуальны е образы  с рекламны ми функциями.
15 П К 2.1 В ы би рать и и сп ользовать  инструм ент, оборудование, основны е 

и зобразительны е сред ства  и м атериалы .
16 П К 2.2 С оздавать  модели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  вы бранной 

технологии.
17 П К 3.1 В ы являть требован ия целевы х групп потребителей на осн ове анали за 

рынка.
18 П К 3.2 Р азрабаты вать сред ства продвиж ения рекламного продукта.
19 П К 4.1 П ланировать собствен н ую  работу  в составе  коллектива исполнителей.

И м еть
практический
опы т

коллективной работы ; навы ки индивидуальной работы ; навыки 
вы бора м етодов и сп особов вы полнения задания; навы ки поиска 
информации с п ом ощ ью  новейш их технологий ; навы ки принятия 
реш ений в стандартны х и нестан дартны х ситуациях.

Знать основы  интернет-м аркетинга, организационную  характери сти ку и 
основны е ком поненты  И нтернета; состав и структуру пользователей  
интернета; м ехан и зм ы  работы  и основны е характеристики  пои сковы х 
систем ; виды  интернет-рекламы , их функции и модели оплаты ; 
понятие таргети н га; осн овы  медиапланирования и нтернет кампаний; 
принципы S M M -продвиж ения; основы  электронной коммерции.

У м еть органи зовы вать реклам ны е кампании в сети интернет; орган и зовы вать 

рекламные кампании с п ом ощ ью  S M M -продвиж ения; оценивать 

эф ф ективность проведенны х реклам ны х кампаний в сети  интернет.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы

Наименование разделов 
и тем

Количество аудиторных часов
Самостоятельная

работа
обучающегося (час)Всего

Теоретичес
кое

обучение

Практические и 
лабораторные занятия

Раздел I
Теоретические основы 

интернет-рекламы
10 6 4 4

Тема 1. Интернет 
реклама и её 
особенности

3 2 1 1



Тема 2. Виды интернет­
рекламы 4 2 2 2

Тема 3.
Интернет-реклама в 

России
3 2 1 1

Раздел II
Практические аспекты 

интернет рекламы
28 14 14 16

Тема 4.
Интернет-аудитория: 

статистика и 
современные 

тенденции

2 1 1 1

Тема 5.
SMM-продвижение

11 5 6 6

Тема 6.
Развитие электронной 
торговли и рекламы в 

Интернете

3 2 1 2

Тема 7.
Вирусный маркетинг

5 2 3 3

Тема 8.
Медиапланирование
интернет-кампаний

4 2 2 2

Тема 9. 
Основы SEO- 
продвижения

3 2 1 2

Всего по дисциплине 58 20 18 20

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р аб о ты ): не предусм отрены

И н т е р а к т и в н ы е  о б р а зо в а т е л ь н ы е  те х н о л о ги и , используем ы е в ауди торны х занятиях: 

круглы й стол, интерактивное обучение.

В и д  а т т е с т а ц и и : зачёт
О с н о в н а я  л и т е р а т у р а : С торож ева, Е .В . И нтернет-м аркетинг и реклам а [Электронны й 

ресурс] : учеб, пособие / Е .В . С торож ева, А .Н . С тарков. —  Электрон, дан. —  М осква : 

Ф Л И Н Т А , 2017. —  64 с. —  Реж им доступ а: https://e .lanbook.com /book/l 0 4 9 2 9 .

А в т о р : Георги ева А настасия П етровн а

https://e.lanbook.com/book/104929


КурсЗ Семестр 6 
Количество часов: 
всего:58
лекционных занятий - 20 
практических занятий -18 
консультаций - 0 
самостоятельной работы -20

Цель дисциплины: сформировать систему знаний и практических 
умений по вопросам политической рекламе, развития и продвижения 
политических инициатив с использованием возможностей традиционных и 
новых медиа у студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.02.01 
Реклама посредством обеспечения этапов формирования компетенций, 
предусмотренных ФГОС СПО, в части представленных ниже знаний, умений 
и навыков.

Задачи дисциплины: В результате изучения дисциплины
обучающейся должен
1) сформировать у студентов знание основных требований к рекламному 
продукту в сфере политических коммуникаций;
2) ознакомить с ключевыми понятиями, категориями, методами 
политической рекламы и политического маркетинга;
3) познакомить с зарубежным и отечественным опытом применения 
рекламных технологий в сфере реальной политики;
4) развить навыки студентов, связанные с политической рекламой;
5) сформировать навыки работы в политической команде или 
политическом PR-проекте.

Место дисциплины в структуре ППССЗ:
Дисциплина входит в Профессиональный цикл (Общепрофессиональные 
дисциплины) и обнаруживает межпредметные связи с дисциплинами 
«Реклама в СМИ», «Реклама на радио» и «Интернет-реклама», 
развивающими коммуникативные технологии в профессиональной сфере 
специалиста по рекламе.
Результаты обучения (компетенции,знания, умения, практический 
опыт):

Аннотация по дисциплине
ОП.14 Политическая реклама

42.02.01Реклама

К од
компетенции

Ф орм ули ровка компетенции

О К 1 П онимать сущ н ость и социальную  значи м ость своей будущ ей 
профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы бирать ти п овы е м етоды  
и способы  вы полнения проф ессиональны х задач , оцен ивать их 
эф ф ективность и качество



окз П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестандартны х ситуациях и 
нести за  них о тветствен н ость

O K  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, н еобходим ой  для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, 
проф ессионального и личностного развития

O K  5 И спользовать инф ормационно-коммуникационны е технологи и  в
проф ессиональной
деятельности

O K  6 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и

O K  7 Брать на себя о тветствен н ость  за  работу  членов команды  
(подчиненны х), р езультат вы полнения заданий.

O K  8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного 
развития,
зани м аться сам ообразован и ем , осознанно планировать повы ш ен ие 
квалификации

O K  9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий в
проф ессиональной
деятельности.

O K  10 В ладеть основам и предприним ательской  деятельности  и 
особенностями предп ри н и м ательства в проф ессиональной 
деятельности

O K  11 О бладать экологической, инф ормационной и комм уникативной 
культурой, базовы м и  умениями общ ения на иностранном язы ке

П К  1.1 О сущ ествлять поиск реклам ны х идей

П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты.
П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.

П К  1.5 С озд авать  ви зуальны е об разы  с рекламны ми функциями.

П К  2.1 В ы би рать и и сп ользовать  инструмент, оборудовани е, основны е 
изобразительны е сред ства  и м атериалы .

П К  2.2 С оздавать  модели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  вы бранной 
технологии.

П К  3.1 Вы являть требован ия ц елевы х групп потребителей на основе ан али за 
рынка.

П К  4.1 П ланировать собствен н ую  работу  в составе коллекти ва исполнителей.

И м еть
практический
опы т

Владеть принципами и навы кам и работы  с актуальной инф ормацией и 
использования инф ормационно-коммуникационны х технологи й  для 
реш ения п роф ессиональны х задач  в сф ере реклам ы , навы кам и 
создания авторски х реклам ны х проектов в политических 
коммуникациях

Знать Знать специфику работы  с инф ормацией в рам ках  проф ессиональной  
деятельности  специалиста по реклам е, особенности  использования 
информационно-коммуникационны х технологий в продвиж ении 
рекламны х проектов в политических коммуникациях

У м еть У м еть работать  с актуальной  информацией в рам ках  
проф ессиональной деятельности  специалиста по реклам е, 
и сп ользовать информационно-коммуникационны е технологи и  для



решения профессиональных задач в в политических коммуникациях

Содержание и структура дисциплины

Н аименование разделов и 
тем

К оли чество  аудиторны х часов
С ам остоятель 

ная р аботаВ сего
Т еоретическое

обучение

П рактические и 
лабораторны е 

занятия
Т ем а 1.
О сновы
П олитической рекламы.

4 2 2 2

Т ем а  2.
П олитические
коммуникации

4 2 2 2

Т ем а 3.
П онятие и структура 
политических рынков.

4 2 2 2

Т ем а  4.
О рганизация рекламной 
деятельности  и виды 
реклам ы  в политических 
коммуникациях

4 2 2 2

Т ем а 5.
П олитическая реклама и 
электоральное поведение

6 4 2 4

Т ем а 6.
П олитическая реклам а в 
предвы борны й период

8 4 4 4

Т ем а  7.
Рекламны е технологии в
политических
комм уникациях

8 4 4 4

В сего  по дисциплине 38 20 18 20

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены
Интерактивные образовательные технологии, используемые в 
аудиторных занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор
конкретных ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих 
задач, визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид аттестации: зачет 
Основная литература
Кузнецов, П.А. Политическая реклама: Теория и практика : учебное пособие / 
П.А. Кузнецов. - Москва :Юнити-Дана, 2015. - 127 с. - Библиогр. в кн. - ISBN 978­
5-238-01830-0 ; То же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page:=book&id^l 16754

Автор: Манченьянц Полина Игоревна

http://biblioclub.m/index.php?page=book&id=l_16754


Аннотация по дисциплине
ОП.15 Профессиональная этика и реклама

42.02.01 Реклама

Курс 4 Семестр 7 

Количество часов:

Всего: 96 часов 

лекционных занятий -  32 часа 

практических занятий -  32 часа, 

консультаций -  6 часов, 

самостоятельной работы -  26 часов.

Ц е л ь  д и сц и п л и н ы : сф орм и ровать представлени е обучаю щ и хся об осн овах этического 

регулирования рекламы.

З а д а ч и  д и сц и п л и н ы
1. И зучение этического и п равового  регулирования рекламной деятельности , при 

этом  учесть практические аспекты .
2. Ф орм и ровани е навы ков проведения этической экспертизы  рекламы
3. О своение норм и правил этики деловы х отнош ений

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З : ОКСЭ.ОО О сновы  ф илософ ии; О Г С Э .02 . 

И стория; ОГСЭ.ОЗ. П сихология общ ения; М Д К .03 .02 . П равовое обеспечение реклам ной 

деятельности ; М Д К .04.01. М енедж м ент и экономические основы  реклам ной деятельности  

Р е з у л ь т а т ы  обучен и я (к о м п е тен ц и и , зн ан и я , у м ен и я , п р а к ти ч е с к и й  о п ы т):

№

п.п
И н декс
ком -ции

С од ер ж ан и е ком п етен ц и и

1 О К-1 П он и м ать  с у щ н о ст ь  и со ц и ал ьн у ю  зн а ч и м о с ть  своей  б у д у щ ей  п р о ф есси и , п р о я вл я ть  к 
ней у сто й ч и вы й  ин терес .

2 О К -2 О р ган и зо в ы в ат ь  с о б ст в е н н у ю  д е я те л ь н о с ть , вы б и р ать  ти п о вы е  м ето д ы  и сп о с о б ы  
вы полн ен и я п р о ф есс и о н ал ьн ы х  за д а ч , о ц ен и ват ь  их эф ф е к ти в н о с ть  и к ач е ств о .

3 О К -3 П р и н и м ать  р еш ен и я  в ст ан д ар тн ы х  и н е стан д ар тн ы х  си ту ац и ях  и н ести  за  них 
о тв етств ен н о сть .

4 О К -6 Р аб о тать  в к ол л ек ти ве и к о м ан д е , эф ф е к ти в н о  о б щ а ть с я  с кол л егам и , р у к о в о д с т в о м , 
п отр еби тел ям и .

5 О К -7 Б р ать  н а себя  о т в е т с т в е н н о с т ь  з а  р аб о т у  ч л ен о в  к ом ан д ы  (п од ч и н ен н ы х), р е зу л ь т ат  
вы полн ен и я задан и й .

6 О К -8 С ам о сто я тел ьн о  о п р ед е л я т ь  зад ач и  п р о ф есс и о н ал ьн о го  и л и ч н о стн о го  р азви ти я , 
зан и м ат ься  са м о о б р азо в а н и е м , о с о зн ан н о  п л ан и р о в ать  п о вы ш ен и е квал и ф и к ац и и .

7 О К -9 О р и ен ти р оваться  в у с л о в и я х  ч ас то й  см ен ы  те х н о л о ги й  в п р о ф есси о н ал ьн о й  
д еятел ьн ости .

8 О К -11 О б л ад ать  эк о л оги ч еск ой , и н ф орм ац и о н н ой  и к о м м у н и к ати вн о й  к у л ьту р ой , б а зо в ы м и  
у м ен и ям и  о б щ ен и я  на и н о стр ан н о м  язы к е.



9 П К .1 .1 . О су щ ест вл я ть  пои ск  р е к л ам н ы х  идей.

10 П К  2.1 В ы б и р ать  и и с п о л ь зо в а т ь  и н стр у м е н т , о б о р у д о ван и е , осн овн ы е и зо б р ази тел ьн ы е  
с р е д с тв а  и м атер и ал ы .

11 П К  2 .2 С о зд а в ат ь  м од ел и  (м ак ет ы , сц ен ар и и ) о б ъ е к т а  с у ч е то м  вы б р ан н ой  техн о л о ги и .

12 П К  3.1 В ы я вл я ть  тр еб о ван и я  ц ел е вы х  груп п  п о тр еб и тел ей  на о с н о в е  ан ал и за  ры н к а.

13 П К  3 .2 Р а зр а б а т ы в а т ь  с р е д с тв а  п ро д ви ж ен и я  р ек л ам н о го  п род у к та .

14 П К  3.3 О б есп еч и вать  п р ав о в о е  и ю р и д и ч ес к о е  со п р о в о ж д ен и е  р ек л ам н о го  п ро ек та .

15 П К  4.1 П л ан и р о вать  с о б ст вен н у ю  р аб о т у  в с о с т а в е  к о л л ек ти ва  и сп олн и тел ей .

16 П К  4 .2
О су щ ест вл я ть  сам о к о н тр о л ь  и зго то вл е н и я  р ек л ам н о й  п род укц и и  в ч ас ти  с о о т в е т с т в и я  ее 

рекл ам н ой  идее.

И м еть
практический
опы т

проведения этической эксперти зы  рекламы , разреш ени я конф ликтов в 
сфере деловы х отнош ений с п ом ощ ью  этических норм , составления 
этического портрета руководителя.

Знать основы  этического и п равового  регулирования рекламной 
деятельности, п рави ла и норм ы  этики деловы х отнош ений, 
практические аспекты  этического регулирования различны х форм 
рекламы.

У м еть разби раться в норм ах этического закон од ательства в сф ере реклам ы , 
сфере деловы х отнош ений.

С о д ер ж ан и е  и с т р у к т у р а  д и сц и п л и н ы

Н аи м е н о ван и е  р азд е л о в  и 
те м

К о л и ч е ств о  ау д и то р н ы х  ч ас о в

С ам о с то я те л ьн ая
р аб о т аВ с е го

Т е о р е ти ч е ск  
ое об у ч ен и е

П р ак ти ч еск и е и 
л аб о р ато р н ы е  зан я ти я

Р азд ел  1. Т еор ети ч еск и е  
осн о вы  эти ки  рекл ам ы

9 7 6

Т е м а  1. Э ти к а  р ек л ам ы : 
о б щ е е  понятие

2 - -

Т е м а  2. Р егу л и р ован и е 
д е я те л ьн о сти  
п р о ф есс и о н ал ьн ы х  групп

2 1 3

Т е м а  3. Э ти ч еск ое 
р егу л и р о в ан и е  реклам ы

5 6 3

Р азд ел  2 . П р ак ти ч еск и е 
асп ек ты  эти ки  р ек л ам н ой  
д е я те л ьн о с ти

11 12 10

Т е м а  4 . Э ти к а  и 
к о м м ер ч е ск ая  р ек л ам а

4 4 4

Т е м а  5. Э ти к а  и 
п ол и ти ч еск ая  р ек л ам а

3 4 3

Т е м а  6. Э ти к а  и 
со ц и ал ьн ая  р ек л ам а

4 4 3

Р азд ел  3. Э ти к а  д ел о вы х  
о тн ош ен и й

12 13 10

Т е м а  7.
П р о ф ес си о н ал ьн ая  эти ка

3 - 3

Т е м а  8. Э ти к а  д ел о в о го  
об щ ен и я

3 4 3

Т е м а  9. Э ти к а  
д еятел ьн о сти

3 3 2



ор ган и зац и и

Т е м а  10. Э ти к а
д е я те л ьн о сти
р у к о вод и тел я

3 6 2

И т .д .
В с е г о  по ди сц и п ли н е 
В  т .ч . кон сул ьтац и и  (6  ч) 96 32 32 2 6

К у р с о в ы е  п р о е к т ы  (р а б о ты ): не предусм отрены

И н т е р а к т и в н ы е  о б р а зо в а т е л ь н ы е  те х н о л о ги и , используем ы е в аудиторны х занятиях: 

круглый стол, дискуссия 

В и д  а т т е с т а ц и и : зачёт 

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а

К арпов, А . В . Э тика и психология проф ессиональной деятельности  : учебник для 

С П О  / К арпов А . В . ; под ред. А. В . К ар п о ва  —  М . : И здательство  Ю райт, 2017 . —  570 с. 

—  (С ерия : П роф ессиональное образован и е). —  IS B N  978-5-534-04457-7 . —  Реж им 
д оступ а : w w w .biblio-online.ru/book/918А 5 4 2 9 -1 2 17-4С 6Е -В А 4A -A 6 8 F 2 7 6 A D 8 A 2 ..

А в т о р : Георги ева А настасия П етровн а

http://www.biblio-online.ru/book/918%d0%905429-1217-4C6E-BA4A-A68F276AD8A2


Аннотация по профессиональному модулю 
ПМ.01Разработка и создание дизайна рекламной продукции

42.02.01 Реклама

Курс 3, 4 Семестр 6, 7 
Количество часов: 
всего: 623 час
обязательная аудиторная учебная 228 час, 
производственная практика - 277 час, 
консультаций -  18 час, 
самостоятельной работы -  100 час.

Цель модуля: Целью данного модуля является в части освоения основного 
вида профессиональной деятельности Разработка и создание дизайна 
рекламной продукции, в том числе профессиональными (ПК) и общими 
(ОК) компетенциями

Задачи модуля: В результате обучающейся должен Иметь практический 
опыт выбора художественной формы реализации рекламной идеи; создания 
визуального образа с рекламными функциями; художественного 
конструирования рекламных продуктов по заданию; Знать выразительные и 
художественно-изобразительные средства рекламы; приемы и принципы 
составления рекламного текста; композицию, шрифтовую и художественную 
графики в рекламе; методы проектирования рекламного продукта, методы 
психологического воздействия на потребителя. Уметь осуществлять поиск 
различных решений при создании рекламного продукта, услуги; 
разрабатывать композиционное решение рекламного продукта; использовать 
выразительные и художественно-изобразительные средства при 
моделировании рекламы, составлять рекламные тексты;

Место модуля в структуре ППССЗ:
Примерная программа профессионального модуля является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы по 
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201 
Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности.
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од Н а и м е н о в а н и е  р е зу л ь т а т а  обучен и я

1 2

O K I П онимать сущ ность и социальную  значи м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес



O K  2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы бирать ти п овы е м етоды  и 
способы  выполнения проф ессиональны х задач, оценивать их эф ф екти вн ость и 
качество.

О К З П ринимать реш ения в стандартны х и нестандартны х ситуациях и нести за  них 
ответствен ность.

O K 4 О сущ ествлять поиск и исп ользован ие информации, н еобходим ой  для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, проф ессионального и 
личностного развития.

O K 5 И спользовать информационно-коммуникационны е технологии  в 
профессиональной деятельности .

O K  6 Р аботать в коллективе и команде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

O K  7 Брать на себя ответствен н ость  за  работу  членов ком анды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.

O K  8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного 
развития, зани м аться сам ообразован и ем , осознанно плани ровать повы ш ен ие 
квалификации.

O K  9 О риентироваться в услови ях частой  см ены  технологий  в проф ессиональной  
деятельности.

O K  10 Владеть основам и предприним ательской  деятельности  и особенностям и 
предприним ательства в проф ессиональной  деятельности.

O K  11 О бладать экологической, инф ормационной и ком м уникативной  культурой, 
базовы м и  умениями общ ения на иностранном языке.

П К  1.1 О сущ ествлять поиск реклам ны х идей.

П К  1.2 О сущ ествлять худож ествен н оеэски зи рован и е и вы бор опти м альны х 
и зобразительны х средств рекламы .

П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты .

П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.

П К  1.5 С оздавать  визуальны е об разы  с рекламны ми функциями.

И меть
практический
опы т

вы бора худож ествен н ой  ф орм ы  реализации рекламной идеи; 
создания ви зуального  о б р аза  с рекламны ми функциями; 
худож ественного конструирования реклам ны х продуктов по задан ию ;

Знать вы разительны е и худож ествен н о-и зобрази тельн ы е средства реклам ы ; 
приемы и принципы составлени я рекламного текста; 
композицию , ш ри ф товую  и худож ествен н ую  граф ики в реклам е; 
методы  проектирования реклам ного продукта; 
методы  пси хологи ческого воздействия на потребителя.



У м еть осущ ествлять пои ск различны х реш ений при создании реклам ного
продукта, услуги;
разраб аты вать ком позиционное реш ение реклам ного продукта;
и сп ользовать вы рази тельн ы е и худож ественно-и зобразительны е
средства при м оделировании реклам ы ;
составлять реклам ны е тексты ;

Содержание и структура модуля

№
р аз­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

р абота

С ам о сто я­
тельная
р абота

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Раздел 1. МДК.01.01 
Художественное 
проектирование рекламного 
продукта

146 32 32 40 +
(курсовая

32)

10

2
Раздел 2. МДК.01.02 
Разработка творческой 
концепции рекламного 
продукта

200 38 76 60
(курсовая

18)

8

3
Производственная практика 
ПП.01.01

277 25

В сего 623 70 108 100 43

Курсовые проекты (работы): 50 (32+18) часов 

Вид аттестации: экзамен квалификационный

Основная литература
1. Поляков, В. А. Разработка и технологии производства рекламного
продукта: учебник и практикум для академического бакалавриата / В. А. 
Поляков, А. А. Романов. —  М.: Издательство Юрайт, 2017. —  502 с. — 
(Серия: Бакалавр. Академический курс). —  ISBN 978-5-534-00728-2.
https://biblio-online.ru/book/lBF53170-0DlA-43E0-A621- 
D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta

2. Синяева, И. М. Основы рекламы : учебник и практикум для СПО / И. М.
Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. —  М. : Издательство Юрайт, 2017. 
—  552 с. — (Серия : Профессиональное образование). —  ISBN 978-5-534­
03716-6. https://biblio-online.ru/book/BE32DC43-A352-43FF-834B-
973 D452A4D3 3 / osno vy-reklamy

Автор: Чугуевец А.Ю, Мартыненко Р.А.

https://biblio-online.ru/book/lBF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621_-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-online.ru/book/lBF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621_-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-online.ru/book/BE32DC43-A352-43FF-834B-


Аннотация по профессиональному модулю 
ПМ.02Производство рекламной продукции

42.02.01 Реклама

Курс 3,4 Семестр 6, 7, 8 
Количество часов: 
всего: 1291 час
обязательная аудиторная учебная 654 час, 
производственная практика - 319 час, 
консультаций -  48 час, 
самостоятельной работы -  270 час.

Цель модуля: Целью данного модуля является в части освоения основного 
вида профессиональной деятельности Производство рекламной продукции 
в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями.

Задачи модуля: В результате обучающейся должен Иметь практический 
опыт: - Выбора и использования инструмента, оборудования и основных 
изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного 
продукта;
- Построения модели (макета, сценария) объекта с учётом выбранной 
технологии;
- Подготовка к производству рекламного продукта;
- Производство рекламного продукта с учётом аспектов психологического 
воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и 
требований заказчиков.
Знать: - Осуществлять фотосъёмку для производства рекламного продукта;
- Осуществлять видеосъёмку для производства рекламного продукта;
- Использовать компьютерные технологии при создании печатного 
рекламного продукта;
- Разрабатывать сценарии для съёмок и монтажа рекламы;
- Использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для 
обработки графики, аудио-, видео-, анимации;
- Использовать мультимедийиные и web-технологии для разработки и 
внедрения рекламного продукта.
Уметь: - Технику, технологии и технические средства фотосъёмки в рекламе;
- Технику, технологии и технические средства видеосъёмки в рекламе;
- Технику и программные средства для создания печатного рекламного 
продукта;
- Технические и программные средства для компьютерной обработки 
графики, аудио-, видео-, анимации;
- Технологию создания Интернет-рекламы;
- Аппаратное и программное обеспечение.



Место модуля в структуре ППССЗ:
Примерная программа профессионального модуля является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы по 
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201 
Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности.
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од Н а и м е н о в а н и е  р е зу л ь т а т а  обучен и я

1 2

O K I П онимать сущ ность и социальную  зн ачи м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й и нтерес

O K 2 О рган изовы вать собственную  деятельн ость, вы бирать ти повы е м етоды  и 
способы  выполнения проф есси он альн ы х задач , оценивать их эф ф екти вн ость и 
качество.

О К З П ринимать реш ения в стандартны х и нестандартны х ситуациях и нести за  них 
ответствен ность.

O K 4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е информации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, проф ессионального и 
личностного развития.

O K 5 И спользовать информационно-коммуникационны е технологи и  в 
проф ессиональной деятельности.

O K  6 Р аботать в коллективе и команде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

O K  7 Брать на себя ответствен н ость з а  работу  членов ком анды  (подчиненны х), 
результат выполнения заданий.

O K  8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного разви ти я, 
заним аться сам ообразован и ем , осознанно планировать повы ш ен ие 
квалификации.

O K  9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий в проф ессиональной 
деятельности.

O K  10 В лад еть основами предприним ательской  деятельности  и особенностям и 
предприним ательства в проф ессиональной  деятельности.

O K  11 О бладать экологической, инф ормационной и ком м уникативной культурой, 
базовы м и  умениями общ ения на иностранном  языке.

П К  2.1. В ы би рать и и сп ользовать инструм ент, оборудовани е, основны е и зобрази тельны е 
средства и материалы.

П К  2.2. С озд авать  модели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  вы бранной технологии.



ПК 2.3 Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.

И м еть
практический
опы т

- В ы бора и и сп ользован ия инструмента, оборудовани я и основны х 

и зобразительны х средств и м атери алов при исполнении реклам ного 

продукта;

- П остроения м одели (м акета, сценария) объекта с учётом  вы бранной 
технологии;
- П одготовка к п рои звод ству  реклам ного продукта;
- П роизводство  реклам ного продукта с учётом  аспектов 
психологического воздействия рекламы , п равового  обеспечения 
рекламной деятельности  и требований заказчиков.

Знать - О сущ ествлять ф отосъём ку для п рои звод ства реклам ного продукта;
- О сущ ествлять ви деосъём ку для п рои звод ства реклам ного продукта;
- И сп ользовать ком п ью терн ы е технологии при создании печатного 
рекламного продукта;
- Р азрабаты вать сценарии для съём ок и м он таж а реклам ы ;
- И спользовать проф ессиональны е пакеты  програм м ного обеспечения 
для обработки  граф ики, аудио-, видео-, анимации;
- И сп ользовать мультим едийины е и w eb-технологии для разработки  и 
внедрения реклам ного продукта.

У м еть - Технику, технологии  и техни чески е средства ф отосъём ки в реклам е;
- Технику, технологии  и техни чески е средства видеосъём ки в реклам е;
- Т ехнику и програм м н ы е средства для создания печатного 
рекламного продукта;
- Технические и програм м н ы е сред ства для ком п ью терной  обработки  
графики, аудио-, видео-, анимации;
- Техн ологи ю  создания И нтернет-рекламы ;
- А ппаратное и п рограм м н ое обеспечение.

Содержание и структура модуля

№

р аз­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам о сто я­
тельная
р абота

К он суль­
тации

Л п з ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Р аздел  1. М Д К .02.01 
В ы п о л н ен и е  р е к л а м н ы х  
п р о е к то в  в м ате р и а л е

120 16 64 32 8

2
Р аздел  2. М Д К .02 .02  
П р о е к тн а я  к о м п ь ю те р н а я  
гр а ф и к а  и м у л ьти м ед и а

138 32 64 32 10

3
Р азд ел  3. М Д К .02 .03  
Т ехн и к а  и техн оло ги и  
р ек л а м н о й  ф о тогр аф и и

314 70 140 92 12

4
Р аздел  4. М Д К .04 .02  
Т ехн и к а  и техн оло ги и  
р е к л а м н о го  видео

314 70 140 88 16

5
Р аздел  5. М Д К .05 .02  
Р е к л а м н ы й  т е к с т

86 40 18 26 2

6
П р о и зво д ствен н а я  п р а к ти к а  
П П .02.01

319 288 31



К оличество часов
№

р аз­
дела

Н аименование разделов
В сего

А удиторная
р абота

С ам остоя­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л ПЗ ЛР
В сего 1291

Курсовые проекты (работы): Не предусмотрены 

Вид аттестации: экзамен квалификационный

Основная литература

1. Компьютерная графика : практикум / Министерство образования и
науки Российской Федерации, Федеральное государственное автономное 
образовательное учреждение высшего профессионального образования 
«Северо-Кавказский федеральный университет» ; сост-ль М.С. Мелихова, 
Р.В. Герасимов. - Ставрополь : СКФУ, 2015. - 93 с. : ил. - Библиогр. в кн. ; То 
же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=458014
2. Кудрец, Д.А. Фотооборудование : учебное пособие / Д.А. Кудрец. -
Минск : РИПО, 2017. - 287 с. : ил. - Библиогр.: с. 280. - ISBN 978-985-503­
655-6 ; То же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=463627

3. Макарова, Т.В. Компьютерные технологии в сфере визуальных
коммуникаций: работа с растровой графикой в Adobe Photoshop : учебное 
пособие / Т.В. Макарова ; Минобрнауки России, Федеральное
государственное бюджетное образовательное учреждение высшего
образования «Омский государственный технический университет». - Омск : 
Издательство ОмГТУ, 2015. - 240 с. : ил. - Библиогр.: с. 231. - ISBN 978-5­
8149-2115-4 ; То же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.m/index.php?page=book&id=443143

Автор: Шувалов С.С., Мельникова О.В., Гукасова М.М., Мартыненко Р.А.

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=458014
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=463627
http://biblioclub.m/index.php?page=book&id=443143


Аннотация программы профессионального модуля 
ПМ.ОЗ Маркетинговое и правовое обеспечение реализации

рекламного продукта
42.02.01 Реклама

Курс 3 Семестры 5,6 
Количество часов: 
всего: 222
лекционных занятий - 66 часов, 
практических занятий -  30 часов, 
производственной практики - 78 часов, 
консультаций - 6 часов, 
самостоятельной работы -  42 часа.

Цель модуля: формирование у студентов представления о маркетинговом и 
правовом обеспечении рекламного продукта, а также создание теоретической 
базы и практических навыков реализации рекламного продукта

Задачи модуля: С целью овладения указанным видом профессиональной 
деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями 
обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен: 
выявления требований целевых групп потребителей; разработки средств 
продвижения рекламного продукта; разработки маркетинговой части бизнес­
плана;
проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 
анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 
проводить сегментирование рынка; принимать решения, направленные на 
продвижение рекламного продукта;
задачи, цели и общие требования к рекламе; основные направления 
рекламной деятельности; виды рекламной деятельности; структуру 
рекламного рынка.

Место модуля в структуре I1I1CC3:
Данный модуль входит в укрупненную группу дисциплин рабочего учебного 
плана -  «Профессиональные модули» (ПМ), в пределах которой связан с 
такими профессиональными модулями, как Разработка и создание дизайна 
рекламной продукции (ПМ.01), Производство рекламной продукции 
(ПМ.02), Организация и управление процессом изготовления рекламного 
продукта (ПМ.04) и Выполнение работ по одной или нескольким профессиям 
рабочих, должностям служащих (ПМ.05) в основных вопросах разработки и 
продвижения рекламных продуктов на целевых рынках.



Примерная программа профессионального модуля -  является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы по 
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201 
Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности (ВПД):

Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 
продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 
компетенциями:

К од Н а и м е н о в а н и е  р е зу л ь т а т а  обучен и я

OKI Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять 
к ней устойчивый интерес

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 
способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество.

О К З Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность.

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития.

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности.

О К 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями.

О К 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий.

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности.

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК и Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке.

ПК3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.

И м еть
практический
опы т

вы являть требован ия ц елевы х групп потребителей; 
разрабаты вать сред ства  продвиж ения реклам ного продукта; 
разрабаты вать м аркети н говую  часть  бизнес-плана;

Знать задачи, цели и общ ие требован ия к реклам е; 
основны е направления реклам ной деятельности; 
виды рекламной деятельности ; 
структуру реклам ного ры нка

У м еть проводить исследования предпочтений целевы х групп; 
анализировать результаты  исследований предпочтений целевы х 
групп;
проводить сегм ен тировани е ры нка;
принимать реш ения, направленны е на продвиж ение реклам ного



продукта

Содержание и структура модуля

№
р аз­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

р абота

С ам остоя­
тельная
р абота

К онсул
ь-тации

Л п з ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1
Раздел 1. МДК.03.01 
Маркетинг в рекламе

48 22 10 14 2

2
Раздел 2. МДК.03.02 Правовое 
обеспечение рекламной 
деятельности

96 44 20 28 4

3
Производственная практика 
ПП.03.01

78

В сего 222 66 30 42 6

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных
ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих задач, 
визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид итоговой аттестации: экзамен квалификационный 

Основная литература
1. Бошно, С. В. Правовое обеспечение профессиональной деятельности : 
учебник для СПО / С. В. Бошно. —  М. : Издательство Юрайт, 2015. — 533 с.
— (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-5354-1. — 
Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-
B0D4F86224C9.
2. Маркетинг PR и рекламы : учебник / И.М. Синяева, В.М. Маслова,
О.Н. Романенкова, В.В. Синяев ; ред. И.М. Синяевой. - Москва : Юнити- 
Дана, 2015. - 495 с. : табл., ил., схемы - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238­
02194-2 ; То же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=:l 14709

Авторы: Георгиева А.П. Мартыненко Р.А.

http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=T


Аннотация по профессиональному модулю 
ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления

рекламного продукта
42.02.01 Реклама

Курс 2, 3 Семестр 4, 6  

Количество часов: 
всего: 232 час
обязательная аудиторная учебная 76 час, 
производственная практика - 80 час, 
учебная практика -  3 8 час, 
консультаций -  4 час, 
самостоятельной работы -  34 час.

Цель модуля: Целью данного модуля является в части освоения основного 
вида профессиональной деятельности Организация и управление 
процессом изготовления рекламного продукта в том числе 
профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями.

Задачи модуля: В результате обучающейся должен
Иметь практический опыт: навыками планирования, разработки и
технического исполнения рекламного проекта; контролирования
соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя;
взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; подготовки 
документации для регистрации авторских прав.
Знать: экономический механизм и экономические показатели деятельности 
рекламной организации; основные принципы работы организаций в 
условиях рыночной экономики; пути эффективного использования 
материальных, трудовых и финансовых ресурсов; основные федеральные 
законы и иные нормативные правовые акты, регламентирующие рекламную 
деятельность в Российской Федерации; аспекты планирования рекламы; 
этапы принятия и реализации управленческих решений; классификацию 
целей менеджмента.
Уметь: составлять планы и графики деятельности по разработке и 
техническому исполнению рекламного продукта; работать с рекламой в 
средствах массовой информации; проводить процедуры согласования 
макетов рекламного продукта с заказчиком; проводить презентацию 
рекламного продукта; подготавливать авторскую документацию для 
регистрации авторских прав.

Место модуля в структуре ППССЗ:
Примерная программа профессионального модуля является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы по 
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201



Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности.
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од Н а и м е н о в а н и е  р е зу л ь т а т а  обучен и я

1 2

O K I П онимать сущ ность и социальную  зн ачи м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес

O K  2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, вы би рать ти п овы е м етоды  и 
способы  выполнения проф есси он альн ы х задач, оценивать их эф ф екти вн ость и 
качество.

О К З П ринимать реш ения в стандартны х и нестан дартны х ситуациях и нести з а  них 
ответствен ность.

O K 4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е информации, н еобходим ой  для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач, проф ессионального и 
личностного развития.

O K 5 И сп ользовать инф ормационно-коммуникационны е технологи и  в 
проф ессиональной деятельности.

O K 6 Р аботать в коллективе и команде, эф ф екти вно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

O K 7 Брать на себя ответствен н ость  за  работу  членов команды  (подчиненны х), 
результат выполнения заданий.

O K 8 С ам остоятельно определять задачи проф ессионального и личностного 
развития, зани м аться сам ообразован и ем , осознанно плани ровать повы ш ен ие 
квалификации.

O K 9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий в проф ессиональной  
деятельности.

O K 10 В ладеть основами предприним ательской  деятельности  и особенностям и 
предпринимательства в проф ессиональной  деятельности.

O K 11 О бладать экологической, инф ормационной и ком м уникативной  культурой, 
базовы м и умениями общ ения на и ностранном  языке.

П К 4.1. П ланировать собственную  работу  в составе  коллектива исполнителей.

П К 4.2. О сущ ествлять сам окон троль и зготовлени я рекламной продукции в части 
соответстви я ее рекламной идее.

П К 4.3. Готови ть докум енты  для регистрации авторского  п рава на рекламны й продукт.



И меть
практический
опы т

навыками планирования, разработки  и техни ческого  исполнения 
рекламного п роекта; контролирования соответстви я  рекламной 
продукции требован и ям  реклам одателя; взаим одей стви я с субъектам и 
рекламной деятельности ; подготовки  документации для регистрации 
авторски х прав.

Знать экономический м ехан и зм  и экономические показатели  деятельности  
рекламной организации; основны е принципы работы  организаций в 
условиях ры ночной экономики; пути эф ф ективного использования 
м атериальны х, трудовы х и ф инансовы х ресурсов; основны е 
ф едеральны е законы  и иные норм ативны е правовы е акты , 
реглам ентирую щ ие реклам ную  деятельность в Российской 
Ф едерации; аспекты  планирования рекламы ; этапы  принятия и 
реализации управлен чески х реш ений; классиф икацию  целей 
менедж мента.

У м еть составлять планы  и граф ики деятельности  по разраб отке и 
техническому исполнению  реклам ного продукта; р аботать  с рекламой 
в средствах м ассо во й  инф ормации; проводить процедуры  
согласования м акетов реклам ного продукта с заказчи ком ; проводить 
презентацию  реклам ного  продукта; п одготавли вать авторскую  
документацию  для регистрации авторски х прав.

Содержание и структура модуля

№
р аз­
дела

Н аименование разделов

К оличество часов

В сего
А удиторная

р абота

С ам остоя­
тельная
работа

К он суль­
тации

Л п з ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Р аздел  1. М Д К .04.01 
М ен ед ж м ен т и экон о м и ч еск и е 
о сн о вы  р ек л ам н ой  
д ея тел ьн о сти

114 38 38 34 4

2 Р аздел  2. У ч еб н ая  п р а к ти к а  
У П .04.01

38 - - 2

3
П р о и зв о д ств е н н а я  п р а к ти к а  
П П .04.01

80 - - - 8

В сего 232

Курсовые проекты (работы): Не предусмотрены 

Вид аттестации: экзамен квалификационный

Основная литература 

Основная литература
1. Карпова, С. В. Рекламное дело : учебник и практикум для СПО / 
Карпова С. В. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2017. 
— 431 с. — (Серия : Профессиональное образование). —■ ISBN 978-5-534-



04657-1. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/558C825F-4352-4F07- 
9АА1-7A6C4CAF2DE7.
2. Коротков, Э. М. Менеджмент : учебник для СПО / Коротков Э. М. — 2­
е изд., испр. и доп. —  М. : Издательство Юрайт, 2017. — 640 с. —  (Серия : 
Профессиональное образование). —  ISBN 978-5-9916-9689-0. — Режим 
доступа : www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-
C0CECF045593.

Автор: Георгиева А.П., Потапенко О.В. Мартыненко Р.А.

http://www.biblio-online.ru/book/558C825F-4352-4F07-9%d0%90%d0%901-7A6C4CAF2DE7
http://www.biblio-online.ru/book/558C825F-4352-4F07-9%d0%90%d0%901-7A6C4CAF2DE7
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-


Аннотация по профессиональному модулю 
ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям 

рабочих, должностям служащих
42.02.01 Реклама

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 
всего: 208
лекционных занятий - 20 часов, 
практических занятий -  38 часов, 
учебной практики - 118 часов, 
консультаций - 12 часов, 
самостоятельной работы -  16 часов.

Цель модуля: формирование у студентов представления о производстве 
рекламного продукта, а также создание теоретической базы и практических 
навыков разработки творческой концепции рекламного продукта, 
содержания рекламных обращений с их вербальными и визуальными 
составляющими и их художественного воплощения.

Задачи модуля: С целью овладения указанным видом профессиональной 
деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями 
обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен 
иметь практический опыт подготовки рекламных продуктов, включая их 
распространение;
разрабатывать различные проекты рекламных продуктов с последующим 
представлением их в материале;
знать специфику подготовки выпуска и производства рекламной продукции 
под контролем руководства организации-заказчика

Место модуля в структуре ППССЗ:
Данный модуль входит в укрупненную группу дисциплин рабочего учебного 
плана -  «Профессиональные модули» (ПМ), в пределах которой связан с 
такими профессиональными модулями, как Разработка и создание дизайна 
рекламной продукции (ПМ.01), Производство рекламной продукции 
(ПМ.02), Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 
продукта (ПМ.03) и Организация и управление процессом изготовления 
рекламного продукта (ПМ.04) в основных вопросах разработки и 
продвижения рекламных продуктов на целевых рынках.

Результатом освоения программы профессионального модуля является 
овладение обучающимися видом профессиональной деятельности 
маркетингового и правового обеспечения реализации рекламного 
продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 
компетенциями:



К од Н а и м е н о в а н и е  р е зу л ь т а т а  обучен и я

П К.5.1 Вы полнять обязанности  реклам ного агента
O K  1. П онимать сущ н ость и социальную  значи м ость своей будущ ей 

профессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.
O K  2. О рган изовы вать собствен н ую  деятельность, определять м етоды  и 

способы  вы полнения п роф ессиональны х задач, оценивать их 
эф ф ективность и качество.

О К З . Р еш ать проблемы , оцен ивать риски и принимать реш ения в 
нестандартны х ситуациях.

O K 6. Р аботать в коллективе и ком анде, обеспечи вать ее сплочение, 
эф ф ективно общ аться  с коллегам и, руководством , потребителями.

O K 9. Бьггь готовы м  к смене технологи й  в проф ессиональной деятельности .

И м еть
практический
опы т

Вы полнять обязанности  А ген та рекламного

Знать норм ативны е п равовы е акты , положения, инструкции, другие 
руководящ ие м атери алы  и документы , касаю щ и еся торговой  
деятельности;
закон од ательство  о реклам е;
виды  реклам ы  и осн овы  организации рекламной деятельности ; 
перспективы  разви ти я отрасли, предприятия, учреж дения, 
организации, прои зводящ и х реклам ируем ую  продукцию  и 
оказы ваю щ и х услуги;
требован ия потен ци альны х покупателей (заказчи ков) производим ой 
продукции к оказы ваем ы м  услугам ;
основы  организации связи  со средствам и м ассовой  информации, 
приемы и м етоды  делового  общ ения и ведения п ереговоров; 
правила внутреннего трудового  распорядка.

У м еть О сущ ествлять в к ачестве посредника работу  по представлени ю  и 
продвиж ению  то вар ов , услуг, ком м ерческих идей, вы полнению  
ком плекса мер, направленны х на содействие их реализации или 
достиж ение других м аркети н говы х задач.
Заклю чать договоры  или соглаш ения меж ду довери телем  и 
посредником, определяю щ ие характер  и объем  работ , которы е 
необходимо вы полнить за  счет и от имени доверителя, а такж е их 
оплату по дей ствую щ и м  тариф ам  или условиям  д оговор а  
(соглаш ения).
И нф орм и ровать потенциальны х покупателей и потребителей  о 
новы х товар ах , у слугах , идеях, раскры вая (не присущ ие другим ) их 
специф ические особен ности , о практическом использован ии  объекта 
рекламы.



Содержание и структура модуля

№
р аз­
дела

Н аименование разделов

К оли чество часов

В сего
А удиторная

работа

С ам остоя­
тельная
р абота

К он суль­
тации

Л п з ЛР
1 2 3 4 5 6 7 8

1

Р азд ел  1.
М Д К .05 .01  Р еал и зац и я  
р е к л а м н о го  за к а за

90 20 42 16 12

2 Р азд ел  2. У ч еб н ая  п р а к ти к а  
У П .05.01

118 “ - - 10

Всего 208

Курсовые проекты (работы): не п р ед усм о т р ен ы

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 
занятиях: проблемная лекция, лекция-визуализация, разбор конкретных
ситуаций, метод развивающейся кооперации для решения творческих задач, 
визуализация ключевых понятий курса, лекция-консультация, лекция- 
дискуссия.

Вид итоговой аттестации: экзамен квалификационный 

Основная литература
1. Связи с общественностью: Теория, практика, коммуникативные стратегии: 
Учебное пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] : учеб, пособие 
— Электрон, дан. — Москва : Аспект Пресс, 2017. — 224 с. — Режим 
доступа: https://e.lanbook.com/book/97268. —  Загл. с экрана
2. Панкратов, Ф.Г. Основы рекламы : учебник / Ф.Г. Панкратов, Ю.К.
Баженов, В.Г. Шахурин. - 14-е изд., перераб. и доп. - Москва : Издательско­
торговая корпорация «Дашков и К0», 2017. - 538 с. : ил. - Библиогр. в кн. - 
ISBN 978-5-394-01804-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=454093

Авторы: Потапенко О.В., преп., Немец Г.Н., к.ф.н., доцент

https://%d0%b5.lanbook.com/book/97268
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=454093


А н н о т а ц и я  по п р а к т и к е  
У П . У ч е б н а я  п р а к т и к а

42 .02 .01  Р е к л а м а

Приложение 4

Курс 2 Семестр 4 
Количество часов: 156 ч.
У чебной практики -  144 ч.
Консультации 12 ч.
У П .04.01 -  36 часов, консультации -  2 ч аса 
У П .05.01 -  108 часов, консультации -  10 ч асов

Реализация програм м ы  учебной практики по проф илю  специальности  42.02.01 
Р еклам а предполагает освоение обучаю щ и м и ся проф ессиональны х модулей в условиях 
соответствую щ ей  образовательн ой  среды  в образовательн ой  организации или в 
реклам ны х аген тствах, в подразделениях м аркети н га и реклам ы  различны х организаций, 
предприятий (полного цикла) г. К расн од ара и К раснодарского  края, при наличии 
договоров образовательн ого  учреж дения с базовы м и  предприятиями.

Ц е л ь
У чебной практика направлена на ф орм ировани е у обучаю щ и хся и закрепление 

общ и х и основны х п роф ессиональны х компетенций проектной деятельности ; освоение 
соврем ен н ы х производственн ы х п роц ессов ; вы полнение долж н остны х обязанностей  
реклам ного агента; адаптации к кон кретны м  условиям  проф ессиональной деятельности  
организаций (различны х органи зац ионно-правовы х ф орм).

З ад ач и
П оставленная цель дости гается  в результате
- зн ак ом ства  с работой  предприятия; приобретением  н авы ков проф ессиональной  и 

организационной деятельности  на рабочем  м есте ; участием  в реш ении практических задач  
предприятия; умением планировать собствен н ую  работу  индивидуально и работу  в 
составе  коллектива исполнителей; и м еть практический опы т в создании, разработке, 
прои звод стве и реализации реклам ной продукции.

- освоения видов проф ессиональной  деятельности , вы полнения р абот по одной или 
нескольким профессиям рабочих, долж н остям  служ ащ и х систем атизация, обобщ ение, 
закрепление и углубление знаний и умений, ф орм ирование у студентов общ и х и 
проф ессиональны х компетенций, приобретение практического оп ы та в рам ках 
проф ессиональны х модулей, предусм отрен н ы х образовательны м  стандартом  по 
специальности  42.02.01 Р еклам а (б азо вая  п одготовка) в части  освоения соответству ю щ и х 
общ и х (О К ) и проф ессиональны х компетенций (П К ).

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З
Рабочая п рограм м а прои зводствен н ой  практики (по проф илю  специальности) 

является частью  програм м ы  подготовки  специали стов среднего звен а  в соответстви и  с 
Ф Г О С  (У тверж ден приказом  М и н и стерства образован и я и науки Российской Ф едерации 
о т  12 м ая 2014  г. №  510) по специальности  42 .02.01 Р еклам а (б азо вая  подготовка) и 
реали зуется в рам ках  проф ессиональны х модулей:

П М .04. О рганизация и управление п роц ессом  изготовления реклам ного продукта.
П М .05. Вы полнение р аб от  по одной или нескольким проф ессиям  рабочи х, 

долж ностям  служ ащ их (рекламный агент).

Т р е б о в а н и я  к  у р о вн ю  о сво ен и я  д и сц и п л и н ы
В  результате освоения дисциплины  обучаю щ и й ся должен:



П М .0 4 . О рганизация и управление п роц ессом  изготовлени я реклам ного продукта. 
и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :

-  планирования, разработки  и техни ческого  исполнения проекта;
-  контроля соответстви я рекламной продукции реклам одателя;
-  взаим одей стви я с субъектам и реклам ной деятельности ; подготовки  докум ентации для 
регистрации авторски х прав.

у м е т ь :
-  составлять планы  и графики деятельн ости  по разработке и техническом у исполнению  
реклам ного продукта;
-  р аботать  с реклам ой в средствах  м ассо во й  инф ормации;
-  проводить процедуры  согласовани я м акетов  реклам ного продукта с заказчи ком ;
-  проводить презентацию  реклам ного продукта;
-  п одготавли вать авторскую  докум ентац ию  для регистрации авторски х прав;

з н а т ь :
-  экономичный м ехани зм  и эконом ические показатели  деятельности  рекламной 
организации;
-  основны е принципы работы  организаций в услови ях рыночной экономики;
-  пути эф ф ективного и спользования м атери альн ы х, трудовы х и ф инансовы х ресурсов;
-  основны е законы  и норм ативны е акты , реглам ен тирую щ и е реклам ную  деятельность в 
Российской Ф едерации;
-  аспекты  планирования рекламы ;
-  этап ы  принятия и реализация управлен чески х реш ений;
-  классиф икацию  целей менедж мента.

П М .0 5  Вы полнение р абот по одной или нескольким проф ессиям  рабочи х, долж ностям  
служ ащ и х (рекламный агент).

и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :
-  вы полнения работ по одной или нескольким  проф ессиям  рабочи х, долж н остям  
служ ащ их.

у м е т ь :
-  вы полнять долж ностны е обязанности  реклам н ого  агента.

з н а т ь :
-  долж н остны е обязанности реклам ного агента.

Р е зу л ь т а т ы  учебной  п р а к т и к и
У П .04 .01
О св о е н и е  о б щ и х  к о м п етен ц и й ;

О К  1 П онимать сущ ность и социальную  зн ачи м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 2 О рганизовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы бирать ти повы е м етоды  и способы  
выполнения проф ессиональны х задач , оценивать их эф ф екти вность и качество.

О К З П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестан дартны х ситуациях и нести за  них 
ответствен н ость.

О К  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е инф ормации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач , проф ессионального и 
личностного развития.

О К 5 И сп ользовать  инф ормационно-коммуникационны е технологии в 
профессиональной деятельности .

О К 6 Р аботать  в  коллективе и ком анде, эф ф екти вно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К 7 Б рать на себя ответствен н ость з а  работу  членов команды  (подчиненны х), результат



выполнения заданий.
О К 8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного разви ти я, 

заниматься сам ообразован и ем , осозн ан н о планировать повы ш ен ие квалификации.
О К 9 О риентироваться в услови ях частой  см ены  технологий в проф ессиональной  

деятельности.
О К 10 Владеть основами предприним ательской  деятельности  и особенностям и 

предпринимательства в  проф ессиональной  деятельности.
О К  11 О бладать экологической, инф орм ационной и комм уникативной культурой, 

базовы м и  умениями общ ения на иностранном  языке.

У П .04 .01
О сво ен и е  п р о ф е с с и о н ал ь н ы х  к о м п ете н ц и й :

П К  4.1 П ланировать собственную  работу  в составе  коллектива исполнителей.
П К .4 .2 О сущ ествлять сам окон троль изготовлени я рекламной продукции в части 

соответстви я ее реклам ной идее. О сущ ествлять сам оконтроль изготовления 
рекламной продукции в части  соответстви я  ее рекламной идее.

ГГК.4.3 Г отови ть докум енты  для регистрации авторского  п рава на рекламны й продукт

У П .0 5 .0 1
О сво ен и е  о б щ и х  к о м п етен ц и й :

О К  1 П онимать сущ ность и социальную  зн ач и м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы би рать ти повы е м етоды  и способы  
выполнения проф ессиональны х задач , оценивать их эф ф екти вность и качество.

О К З П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестандартны х ситуациях и нести за  них 
ответствен ность.

О К 6 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф екти вно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К 9 О риентироваться в услови ях частой  см ены  технологий в проф ессиональной  
деятельности.

У П .05 .01
О св о е н и е  п р о ф ес с и о н ал ь н ы х  к о м п ете н ц и й :
П К  5.1 Вы полнение обязанностей  реклам ного аген та

С т р у к т у р а  и сод ерж ан и е п р о г р а м м ы  п р а к т и к и
О б ъ ем  и ви д ы  п р а к т и к и  по  с п е ц и а л ь н о с т и  42 .02 .01  Р е к л а м а

В и д  п р а к т и к и К о л и ч е с тв о  ч асо в Ф о р м а  п р о вед ен и я
У ч еб н ая Т у

М одуль П М .04 У П .04.01 38 К онцентрированная

М одуль П М .05 У П .0 5 .0 1 * 118 К онцентрированная

В и д аттестаци и: диф ф еренцированны й зач ет
* * В  соответстви и  с Ф Г О С  С П О  обучаю щ ем уся  при сваивается проф ессия рабочего.



Основные разделы УП:
В и ды  работ Т ем ати ка заданий по виду работ Кол-во

часов
П М . 04. О рганизация и 
управление процессом  
изготовлени я рекламного 
продукта
1. П одготовительны й этап

К онсультаци я о целях и задач ах  практики, ее м есте 
в учебном  процессе. Знаком ство  с содерж анием  
практики и требован иям и  к  отчету по итогам  
практики.

2

П М .0 4 .  О К 1 -О К  11, П К  
4 .1 - П К  4.3
2. В водн ы й  инструктаж . 
О знакомительны й этап

П роведени е и н структаж а по охране труда и 
техники безоп асн ости  И зучение структуры , ш тата  
и оп ы та  работы  реклам ного аген тства или 
реклам но - м аркети н гового  отдела организации.

6

П М . 04. О К 1 -О К  11, П К  
4 .1 - П К  4.3
3. П ланирование, 
разраб отк а  и техническое 
исполнение рекламного 
проекта

С о стави ть  план и граф ик деятельности  по 
р азраб отке  и техни ческом у исполнению  
реклам ного  продукта в рекламной организации. 
П роан али зи ровать работу  с реклам ой в средствах  
м ассовой  инф ормации рекламной организации

12

П М . 04. О К 1 -О К  11, П К 
4 .1 - П К  4.3 
4. В заи м одей стви е с 

субъектам и рекламной 
деятельности.

П роан али зи ровать и описать взаим одей стви е 
реклам ной организации с субъектам и рекламной 
деятельности . О ценить и описать конкуренцию  на 
рынке реклам ы . П одготови ть презентацию  
реклам ного  продукта (на вы бор) предлагаем ого 
рекламной организацией

18

П М .0 5  Вы полнение работ 
по одной или нескольким 
проф ессиям  рабочих, 
долж н остям  служ ащ их 
(реклам ны й агент)
1. П одготовительны й этап

К онсультаци я о целях и задач ах  практики, ее м есте 
в учебном  процессе. Знаком ство  с содерж анием  
практики и требован иям и  к отчету по итогам  
практики.

10

П М . 05. О К 1,2 ,3 ,6 ,9 ; П К 
5.1
2. Вводн ы й  инструктаж . 
О знакомительны й этап

П роведение и н структаж а по охране труда и 
техники безоп асн ости  И зучение структуры , ш тата  
и оп ы та р аботы  реклам ного аген тства или 
реклам но - м аркети н гового  отдела организации.

6

П М . 05
О К 1,2 ,3 ,6 ,9 ; П К  5.1 
5. И зучить долж ностны е 
обязанности  рекламного 
аген та

П роан али зи ровать и состави ть план работы  с 
субъектам и  реклам ной деятельности. П одготови ть 
реклам ны й м атери ал (н а вы бор) предлагаем ы й 
реклам ной организацией

6

П М . 05
О К  1,2 ,3 ,6 ,9 ; П К  5.1 
6. В ы полн ять долж ностны е 
обязанности  рекламного 
аген та

Р еали зовать  практически опы т вы полнения р абот 
по одной или нескольким проф ессиям  рабочи х, 
долж н остям  служ ащ и х (раздача буклетов, вы борка, 
вторичная м аркети нговая  информация, леф летинг, 
м едиа, аудио комм уникации, мерчандайзинг, 
воблер  и т .д .)

90

П М . 05
О К  1 ,2 ,3 ,6 ,9 ; П К  5.1 
О тчетны й этап

Работа в институте с руководителем УП практики. 
Предоставление дневника, формирование отчета, сдача 
его на проверку. Защита работы.

6

И то го 156
Студенты, вышедшие на практику, допускаются к выполнению работы только при наличии 
отметки о прохождении инструктажей по охране труда и пожарной безопасности. Проведение



всех видов инструктажей фиксируется в специальном журнале с обязательными подписями 
получившего и проводившего инструктаж

В и д  а т т е с т а ц и и : 4 сем естр  -  диф ф еренцированны й зачет.

О с н о в н ая  л и т е р а т у р а :
1. П оляков, В . А . Р азработка и технологии  п р ои звод ства  реклам ного продукта: учебник и 
практикум  для академического бакалаври ата /  В . А . П оляков, А. А . Р ом анов. —  М .: 
И здательство  Ю райт, 2017. —  502 с. —  (С ерия: Бакалавр. А кадем ический курс). —  IS B N  
978-5-534-00728-2 . https://biblio-online.ru/booky 1B F 5 3 17 0 -0 D 1А -4 3 Е 0 -А 6 2 1 -
D 5 A D 2 1ВЗ C 08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklam nogo-produkta
2. Бож ко А .Н . О бработка р астровы х и зображ ени й  в A dobe Photoshop. - 2-е изд., испр. - 
М осква: Н ациональный О ткры ты й У н и верси тет «И Н Т У И Т », 2017. - 320 с. [Электронны й 
ресурс]. - U R L : h ttp ://b ib lioclub .ru /in dex.ph p?page=book& id=428970
3. Б ош но, С . В . П равовое обеспечение проф ессиональной  деятельности: учебник для СП О  
/ С . В . Бош но. —  М .: И здательство  Ю рай т, 2017 . —  533 с. —  (С ерия: П роф ессиональное 
образование). —  IS B N  978-5-9916-5354-1 . —  Реж им  доступ а : w w w .biblio- 
on lin e .ru /b ook /038D C 06E -D 590-4F 7C -99F A -B 0D 4F 86224C 9 .
4. К оротков, Э. М. М енедж мент: учебник для С П О  / К оротков Э. М. —  2-е изд., испр. и 
доп. —  М .: И здательство Ю райт, 2017 . —  640 с. —  (С ерия: П роф ессиональное 
образован и е). —  IS B N  978-5-9916-9689-0. —  Реж им доступ а: w w w .biblio- 
o n lin e .ru /b o o k /9B 2B 615E -3C F 7-4285-9010-C 0C E C F 045593 .
5. С вязи  с общ ествен н остью : Теория, практика, ком м уникативны е стратегии: У чебное 
п особи е для студентов вузов  [Э лектронны й ресурс]: учеб, пособие —  Э лектрон, дан. —  
М осква: А сп ект П ресс, 2017. —  224  с. —  Реж им доступ а: h ttps://e.lanbook.com /booky97268.

А в т о р ы : М арты ненко Роман А лексеевич, П отап енко О ксана В и кторовн а

https://biblio-online.ru/book71BF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621_-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-online.ru/book71BF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621_-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
http://biblioclub.ru/index.php?page-book&id=428970
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
https://e.lanbook.com/book/97268


А н н о т а ц и я  по п р а к т и к е
П П . П р о и зв о д с т в е н н а я  п р а к т и к а  (по п р о ф и л ю  сп ец и ал ь н о сти )

42 .02 .01  Р е к л а м а

Курс 3,4 Семестр 6,8 
Количество часов: 754 ч.
П П  -  684 ч.
Консультации 70 ч.
П П . 0 1 . 0 1 2 5 2  часа (7 недель), консультации -  25 часов -  8 сем.
П П .0 2 .0 1 -  36 часов (1 неделя), консультации -  6 часов -  6 сем.
П П .0 2 .0 1 -  252 часа (7 недель), консультации -  25 часов -  8 сем.
П П .0 3 .0 1 .-  72 ч аса (2 недели), консультации -  6 ч асов -  6 сем.
П П .0 4 .0 1 -  72 ч аса (2 недели), консультации -  8 ч асов -  6 сем.

П роизводствен ная практика (по проф и лю  специальности) п роходит в реклам ны х 
аген тствах , в подразделениях м аркети н га и реклам ы  различны х организаций, предприятий 
(полного цикла) г. К раснодара и К расн одарского  края, при наличии договоров 
образовательн ого  учреж дения с базовы м и  предприятиями.

Ц ел ь
Ц елью  производственной практики (по проф илю  специальности) П М .01, П М .02, 

П М .03 , П М .04 является ф орм ирование у  обучаю щ и хся  и закрепление общ и х и основны х 
проф ессиональны х компетенций проектной  деятельности ; освоение соврем енн ы х 
прои зводствен н ы х процессов; адаптации к конкретны м условиям  проф ессиональной 
деятельности  организаций (различны х органи зац ионно-правовы х форм).

З ад ач и
П оставленная цель дости гается  в  резул ьтате
- зн аком ства с работой  предприятия; приобретением  навы ков проф ессиональной  и 

организационной деятельности н а рабочем  м есте ; участием  в реш ении практических задач 
предприятия; умением плани ровать собствен н ую  работу  индивидуально и работу  в 
составе  коллектива исполнителей; и м еть практический опы т в создании, разработке, 
прои звод стве и реализации реклам ной продукции.

- освоения видов проф ессиональной  деятельности , систем атизация, обобщ ение, 
закрепление и углубление знаний и умений, ф орм ирование у студентов общ и х и 
проф ессиональны х компетенций, приобретение практического опы та в рам ках 
проф ессиональны х модулей, п редусм отрен н ы х образовательн ы м  стандартом  по 
специальности  42.02.01 Р еклам а (б азо вая  п одготовка) в части  освоения соответствую щ и х 
общ и х (О К ) и проф ессиональны х компетенций (П К ).

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З
Р абочая програм м а прои зводствен н ой  практики (по проф илю  специальности) 

является частью  програм м ы  подготовки  специали стов среднего звен а  в соответстви и  с 
Ф Г О С  (У тверж ден приказом  М и н и стерства образован и я и науки Российской Ф едерации 
от 12 мая 2014 г. №  510) по специальности  42.02.01 Р еклам а (базовая  подготовка) и 
реали зуется в рам ках  проф ессиональны х модулей :
П М .01. Р азработка и создание ди зай на реклам ной продукции.
П М .02. П рои зводство  рекламной продукции
П М .03. М аркетинговое и п равовое обеспечен ие реализации реклам ного продукта.
П М .04. О рганизация и управление проц ессом  изготовления реклам ного продукта.

Т р е б о в а н и я  к  у р о вн ю  о сво ен и я  д и сц и п л и н ы



В  результате освоения дисциплины обучаю щ и й ся должен:
П М .0 1 . Р азработка и создание ди зай на реклам ной продукции. 

и м е т ь  практи чески й  о п ы т :
-  вы б ор а  худож ественной ф орм ы  реализации рекламной идеи;
-  создания визуального о б раза  с реклам ны м и функциями;
-  худож ественного  конструирования реклам н ы х продуктов по заданию .

у м е т ь :
-  осущ ествлять поиск различны х реш ений при создании реклам ного продукта, услуги ;
-  р азраб аты вать  композиционное реш ен и е реклам ного продукта;
-  и сп ользовать  вы разительное и худож ествен н о-и зобрази тельн ы е средства при 
м оделировании рекламы ;
-  составлять рекламны е тексты .

з н а т ь :
-  вы рази тельны е и худож ествен н о-и зобрази тельн ое средство реклам ы ;
-  приемы  и принципы составления реклам н ого  текста;
-  ком позицию , ш ри ф товую  и худож ествен н ую  граф ику в рекламе;
-  м етоды  проектирования реклам ного продукта;
-  м етоды  психологического воздей стви я н а потребителя.

П М .0 2 . П роизводство  рекламной продукции 
и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :

-  вы б ор а  и использования инструм ента, оборудовани я, основны х и зобрази тельны х 
средств и м атери алов при исполнении реклам ного продукта;
-  построения модели (м акета, сценария) объекта, с учетом  вы бранной технологии ;
-  подготовки  к производству реклам ного  продукта;
-  п рои звод ства рекламного продукта, с учетом  асп ектов психологического воздействия 
реклам ы , правового  обеспечения реклам ной деятельности  и требований заказч и ков;

у м е т ь :
-  осущ ествлять ф отосъем ку для п р о и звод ства  реклам ного продукта;
-  осущ ествлять видеосъемку для п р о и звод ства  реклам ного продукта;
-  и сп ользовать  ком пью терны е технологи и  при создании реклам ного продукта;
-  разраб аты вать  сценарии для съем ок и м о н таж а рекламы ;
-  и сп ользовать  проф ессиональны е пакеты  програм м ного  обеспечения для обработки  
граф ики, аудио-, видео-, анимации;
-  и сп ользовать  мультимедийны е и w eb-технологии  для разработки  и внедрения 
реклам ного продукта;

з н а т ь :
-  техни ку, технологии и технические сред ства  ф отосъем ки в рекламе;
-  технику, технологии и технические сред ства  видеосъем ки в реклам е;
-  технические и програм м ны е сред ства для создания печатного реклам ного продукта;
-  технические и программны е сред ства для ком пью терной  обработки  граф ики, аудио -, 
видео -, анимации;
-  технологи и  создания И нтернет-рекламы ;
-  апп аратн ое и програм м ное обеспечение;

ПМ .ОЗ. М аркетинговое и п равовое обеспечен ие реализации реклам ного продукта. 
и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :

-  вы явления требований целевы х групп потреби телей ;
-  разработки  средств продвиж ения реклам ного  продукта;
-  разработки  маркетинговой части  бизнес-плана;

у м е т ь :
-  проводить исследования предпочтений ц елевы х групп потребителей;



-  ан али зи ровать результаты  исследований предпочтений целевы х групп;
-  проводить сегм ентирование ры нка;
-  приним ать реш ения, направленны е н а продвиж ение реклам ного продукта;

з н а т ь :
-  задачи , цели и общ ие требования к реклам е;
-  основны е направления рекламной деятельности ;
-  виды  рекламной деятельности;
-  структуру реклам ного ры нка;

П М .0 4 . О рганизация и управление п роц ессом  и зготовления реклам ного продукта. 
и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :

-  планирования, разработки  и техни ческого  исполнения проекта;
-  контроля соответстви я рекламной продукции реклам одателя;
-  взаим одей стви я с субъектам и реклам ной деятельности ; подготовки  докум ентации для 
регистрации авторски х прав.

у м е т ь :
-  составлять планы и граф ики деятельности  по разработке и техни ческом у исполнению  
реклам ного продукта;
-  раб отать  с рекламой в средствах м ассовой  инф ормации;
-  проводить процедуры согласовани я м ак ето в  реклам ного продукта с заказчи ком ;
-  проводить презентацию  реклам ного продукта;
-  п одготавли вать авторскую  докум ен тац и ю  для регистрации авторски х прав;

з н а т ь :
-  экономичны й м ехани зм  и эконом ические показатели  деятельности  рекламной 
организации;
-  основны е принципы работы  организаций в услови ях рыночной экономики;
-  пути эф ф ективного использования м атери альн ы х, трудовы х и ф инансовы х ресурсов;
-  основны е законы  и норм ативны е акты , реглам ентирую щ ие реклам ную  деятельн ость в 
Российской Ф едерации;
-  аспекты  планирования реклам ы ;
-  этап ы  принятия и реализация управлен чески х реш ений;
-  классиф икацию  целей менедж мента.

Р е зу л ь т а т ы  п р о и зв о д ств ен н о й  п р а к т и к и  (по п р о ф и л ю  сп ец и ал ь н о с ти ): 

П П .01 .01
О сво ен и е  об щ и х к о м п етен ц и й ______________________________________________________

О К  1 П онимать сущ н ость и социальную  зн ач и м ость своей  будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К  2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы бирать ти повы е м етоды  и способы  
вы полнения п роф ессиональны х задач , оценивать их эф ф екти вность и качество.

О К З П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестандартны х ситуациях и нести за  них 
ответствен н ость.

О К  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е инф ормации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф есси он альн ы х задач , проф ессионального и 
личностного развития.

О К  5 И спользовать инф ормационно-коммуникационны е технологии в 
профессиональной деятельности.

О К 6 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К  7 Брать на себя ответствен н ость з а  работу  членов команды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.



О К  8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного разви ти я, 
заниматься сам ообразован и ем , осозн ан н о  планировать повы ш ен ие квалификации.

О К  9 О риентироваться в услови ях частой  см ены  технологий  в  проф ессиональной  
деятельности.

О К  10 В ладеть основам и предпри ни м ательской  деятельности  и особенностям и 
предприним ательства в проф ессиональной  деятельности.

О К  И О бладать экологической, инф орм ационной и ком м уникативной культурой, 
базовы м и  умениями общ ения н а иностранном  языке.

П П .0 1 .0 1
О сво ен и е  п р о ф ес с и о н ал ь н ы х  к о м п ете н ц и й

П К  1.1 О сущ ествлять поиск реклам н ы х идей.
П К  1.2 О сущ ествлять худож ествен н ое эски зи рован ие и вы бор опти м альны х 

изобразительны х средств рекламы .
П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты .
П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
П К  1.5 С оздавать  визуальны е образы  с реклам ны м и функциями.

П П .0 2 .0 1
О сво ен и е  о б щ и х  к о м п етен ц и й :

О К  1 П онимать сущ ность и социальную  зн ачи м ость своей  будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К  2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы бирать ти повы е м етоды  и способы  
выполнения проф ессиональны х задач , оценивать их эф ф екти вность и качество.

О К З П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестан дартны х ситуациях и нести за  них 
ответствен ность.

О К  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е инф ормации, необходим ой для 
эфф ективного вы полнения проф есси он альн ы х задач, проф ессионального и 
личностного развития.

О К 5 И спользовать инф орм ационно-коммуникационны е технологии в 
профессиональной деятельности.

О К 6 Р аботать в коллективе и ком ан де, эф ф екти вно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К  7 Брать на себя ответствен н ость з а  работу  членов ком анды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.

О К 8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного разви ти я, 
заним аться сам ообразован и ем , осозн ан н о планировать повы ш ен ие квалификации.

О К 9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологий  в проф ессиональной  
деятельности.

О К 10 В ладеть основами предприним ательской  деятельности  и особенностям и 
предприним ательства в  проф ессиональной  деятельности.

О К  11 О бладать экологической, инф орм ационной и комм уникативной культурой, 
базовы м и  умениями общ ения на и ностранном  языке.

П П .0 2 .0 1
О св о е н и е  п р о ф е с с и о н ал ь н ы х  к о м п ете н ц и й :

П К 2.1 В ы би рать и и сп ользовать и нструм ент, оборудовани е, основны е и зобрази тельны е 
средства и материалы .

П К  2.2 С оздавать  модели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  вы бранной технологии.
П К  2.3 И сполнять оригиналы или отдельн ы е элем енты  проекта в материале.



П П .0 3 .0 1
О сво ен и е  о б щ и х  к о м п етен ц и й :

О К 1 П онимать сущ н ость и социальную  зн ачи м ость своей  будущ ей проф ессии , 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К  2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы бирать ти повы е м етоды  и способы  
выполнения проф ессиональны х задач , оценивать и х эф ф екти вность и качество.

О К З П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестан дартны х ситуациях и нести за  них 
ответствен н ость.

О К  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е инф ормации, необходим ой для 
эфф ективного вы полнения проф есси он альн ы х задач, проф ессионального и 
личностного развития.

О К  5 И спользовать инф орм ационно-коммуникационны е технологии  в 
проф ессиональной деятельности .

О К 6 Р аботать в коллективе и ком ан де, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К  7 Брать на себя ответствен н ость за  работу  членов ком анды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.

О К  8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного разви ти я, 
заним аться сам ообразован и ем , осознан но планировать повы ш ен ие квалификации.

О К 9 О риентироваться в услови ях частой  см ены  технологий в проф ессиональной  
деятельности.

П П .03 .01
О сво ен и е  п р о ф ес с и о н ал ь н ы х  к о м п ете н ц и й :

П К  3.1 В ы являть требования ц елевы х груп п  потребителей  на основе ан али за рынка.
П К  3.2 Р азрабаты вать средства продвиж ения реклам ного продукта.

П П .0 4 .0 1
О сво ен и е  о б щ и х  к о м п етен ц и й :

О К  1 П онимать сущ ность и соц иальную  зн ачи м ость своей будущ ей проф ессии, 
проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К  2 О рган изовы вать собствен н ую  деятельн ость, вы бирать ти повы е м етоды  и способы  
выполнения проф ессиональны х задач , оценивать их эф ф екти вность и качество.

О К З П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестан дартны х ситуациях и нести за  них 
ответственность.

О К  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован и е инф ормации, необходимой для 
эф ф ективного вы полнения проф есси он альн ы х задач, проф ессионального и 
личностного развития.

О К  5 И спользовать инф ормационно-коммуникационны е технологии  в 
проф ессиональной деятельности .

О К 6 Работать в  коллективе и ком анде, эф ф екти вно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителями.

О К  7 Брать на себя ответствен н ость з а  р аб оту  членов команды  (подчиненны х), 
результат вы полнения заданий.

О К  8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного разви ти я, 
заним аться сам ообразован и ем , осознан но планировать повы ш ен ие квалификации.

О К  9 О риентироваться в услови ях частой  см ены  технологий в проф ессиональной  
деятельности.

О К 10 Владеть основами предпри ни м ательской  деятельности  и особенностям и 
предприним ательства в проф ессиональной  деятельности.



O K  11 О бладать экологической, инф орм ационной и ком м уникативной культурой, 
базовы м и  умениями общ ени я н а иностранном  языке.

П П .04 .01
О св о е н и е  п р о ф е с с и о н ал ь н ы х  к о м п ете н ц и й :

П К  3.2 Р азрабаты вать средства продвиж ения реклам ного продукта.
П К  4.1 П ланировать собственную  работу  в составе  коллектива исполнителей.
П К  4.2 О сущ ествлять сам окон троль и зготовлен и я рекламной продукции в части 

соответстви я ее реклам ной идее.
П К  4.3 Г отови ть докум енты  для реги страци и  авторского  п рава на рекламны й продукт.

С т р у к т у р а  и содерж ан и е п р о г р а м м ы  п р а к т и к и
О б ъ ем  и в и д ы  п р а к т и к и  по с п е ц и а л ь н о с т и  42 .02 .01  Р е к л а м а

В и д  п р а к т и к и К о л и ч е ств о
ч а с о в

Ф о р м а  п р о вед ен и я

П р о и зв о д с т в е н н а я  (по п р о ф и л ю  
сп ец и ал ьн о сти )

Т у

М одуль ПМ .01 П П .01.01 (8 сем естр) 277 К онцентрированная

М одуль П М .02 П П .02.01 (6 сем естр) 42 К онцентрированная
М одуль П М .02 П П .02.01 (8 сем естр) 277 К онцентрированная
М одуль П М .03 П П .03.01 (6 сем естр) 78 К онцентрированная
М одуль П М .04 П П .04.01 (6 сем естр) 80 К онцентрированная

В и д  аттестации: диф ф еренцированны й зач ет

О сн о в н ы е  р а зд ел ы  П П : 
6 с ем естр  (5 н едель)____________

Ви ды  работ Т ем ати к а  заданий по виду работ К ол-во
часов

П М .0 2 . П роизводство  
рекламной продукции

К онсультаци я о целях и задач ах практики, ее 
м есте  в  учебном  процессе. Знаком ство с 

содерж анием  практики и требованиям и к отчету 
по и тогам  практики.

6

П М . 03. М аркетинговое и 
п равовое обеспечение 
реализации рекламного 
продукта
1. П одготовительны й этап

К онсультаци я о целях и задач ах  практики, ее 
м есте в учебном  процессе. Знаком ство с 
содерж анием  практики и требованиям и к  отчету 
по и тогам  практики.

8

П М . 04. О рганизация и 
управление процессом  
изготовлени я рекламного 
продукта
1. П одготовительны й этап

К онсультаци я о целях и задач ах  практики, ее 
м есте в учебном  процессе. Знаком ство с 
содерж анием  практики и требованиям и к  отчету 
по и тогам  практики..

8

П М .0 2 . О К 1 -О К  И , П К  
2.1 -  П К  2.3
П М . 03 O K I - 9, П К  3 . 1 -  
П К  3.2
П М . 04. О К 1 - О К 1 1 ,П К  
3.2 , П К  4.1 -  П К  4.3 
2 . Вводн ы й  инструктаж . 
О знакомительны й этап

П остан овка целей, задач  прохож дения 
прои зводствен н ой  практики, реш ение 
органи зационны х вопросов прохож дения 
практики в организации; проведения 
и н структаж а по охран е труда, техники 
безоп асн ости  и пож арной безопасности . 
О зн аком и ться  с организацией - базой  
прои зводствен н ой  практики. П ровести  анализ 
организации: м есто  располож ения, реж им

6



работы , определи ть основны е функции 
организации. О знаком ление с правилами 
организации, р аб оты  в организации. 
Д олж н остны е обязанности. А нализ основны х 
н орм ати вн о-п равовы х актов, регулирую щ их 
воп росы  п р о и звод ства  рекламной продукции

М Д К .0 2 .0 1 . В ы п о л н ен и е  р е к л а м н ы х  п р о е к т о в  в  м а т е р и а л е

П М .0 2 . О К 1 -О К  11, П К 
2.1 -  П К  2.3 
3. Н аруж ная реклам а

О бзор и анализ реклам ной продукции наружной 
рекламы . С ветовы е короба, объем ны е буквы , 
неоновая реклам а, инф ормационны е стенды, 
щ итовая  реклам а, кры ш ны е установки, 
реклам ны е стелы , транспортн ая реклама. 
Т ехн ологи и  создания наруж ной рекламы.

18

М Д К .0 2 .0 2 . П р о е к т н а я  к о м п ь ю т е р н а я  г р а ф и к а  и м у л ь ти м ед и а

П М .0 2 . О К 1 - О К  11, П К 
2.1 - П К  2.3
4. А н али з используем ого 
н а объекте практики 
граф ических программ и 
м ульти м еди а

О зн аком и ться  с програм м ам и , проектной 
ком п ью терной  граф ики и м ультим едиа 
и сп ользуем ой  н а предприятии

18

М Д К .0 3 .0 2 . П р а в о в о е  обесп еч ен и е р е к л а м н о й  д е я тел ь н о с ти

П М . 03 O K I - 9, П К  3 . 1 -  
П К  3.2
5. М аркетинговы й анализ 
товаров

В ы б рать  ком п ан и ю  - заказч и ка - клиента 
реклам ного аген тства для анализа. О писать 
данную  копанию . О писать основны е 
направления реклам ной деятельности  компании 
-  заказчи ка. П роан али зи ровать продукты  и 
услуги, п рои зводи м ы е компанией -  заказчиком  
с п ом ощ ью  трехуровн его  анализа. О писать 
товары  и услуги , производим ы е компанией -  
заказч и ком , с п ом ощ ью  концепции 
м аркети н говая  см есь

12

П М . 03 O K I - 9, П К  3 . 1 -  
П К  3.2
6. Вы явлен ие целевы х 
групп потребителей

О пределить, кто  является покупателями 
продукции, производим ой  компанией- 
заказчи ком . П ровести  сегментирование 
потребителей. О писать каж ды й из сегм ентов. 
С делать вы воды , кто является целевой 
аудиторией компании-заказчика.

12

П М . 03 О К 1 -9 , П К 3.1 -  
П К  3.2
7. Р азработка 
м аркетинговой  части 
бизнес-плана

О пределить м естополож ени е то вар а  / услуг на 
кривой ж изненного цикла товар ов и услуг. 
П ровести  анали з внеш него и внутреннего 
окруж ения ком пании-заказчика. П одробно 
опи сать вн еш н ее окруж ение: С Т Е Е П  ф акторы , 
которы е м огут повли ять на деятельность 
компании. П ровести  SW O T  анализ рекламной 
организации. П редлож ить ш аги  по улучш ению  
реклам ной кампании клиента. П редлож ить

18



сп особы  усоверш ен ствован и я товар ов и услуг 
клиента. В се  сп особы  долж ны  опираться на 
вы воды  из ан али за

П М . 03 O K 1 -9 , П К  3.1 -  
П К  3.2
8. И стория разви ти я 
предприятия

С остави ть  краткую  п равовую  справка об 
организации. И зучить состав учредительны х 
докум ен тов организации и состави ть их 
перечень

6

П М . 03 О К 1 -9 , П К  3 . 1 -  
П К  3.2
9. О рганизация 
договорной  работы  
реклам ного предприятия 
по продвиж ению  
реклам ного продукта

С остави ть  п роект д о говор а  об оказании 
реклам н ы х услуг н а основании изученны х 
хозяй ствен н ы х д оговор ов рекламного 
предприятия. С остави ть  проект претензии 
заказч и ка о наруш ении условий д оговор а об 
оказании реклам н ы х услуг на основании 
изученной п равовой  базы  рекламного 
предприятия. С остави ть  проект и скового 
заявлени я о привлечении к ответствен ности  
исполнителя з а  наруш ение прав заказч и ка в 
сф ере реклам ы  н а основании изученной 
п равовой  базы  реклам ного предприятия. 
Р ассм отреть и оп и сать виды  ответствен ности  
заказч и ков и исполнителей при заклю чении 
договоров по оказан и ю  реклам ны х услуг или 
других д о говор о в реклам ного предприятия 
(д оговор а  аренды , авторского  договора по 
вы бору).

12

П М . 03 ОК 1 -9 , П К 3.1 -
П К  3.2
10. П равовое
регулирование отдельны х 
ви дов реклам ы  в работе 
реклам ного предприятия

П роан али зи ровать и опи сать случаи соблю дения 
п равового  регулирования отдельны х видов 
реклам ы : политической, социальной, рекламы  
для н есоверш ен н олетн и х и др., производим ы е 
реклам ны м  предприятием.

6

П М . 03 ОК 1 -9 , П К 3.1 -  
П К  3.2
11. П равовая  р аб ота  с 
целевы ми группами 
потребителей

П резентац ия м аркети н гового  анали за компании 
-  заказчи ка. П редставление результатов анализа, 
вы водов из ан али за и предлож ений по 
продвиж ению  реклам ного продукта на 
конкретны х носителях в виде презентации.

6

М Д К .0 4 .0 1 . М ен ед ж м ен т и э к о н о м и ч е ск и е  о с н о в ы  р е к л а м н о й  д е я те л ь н о с ти

П М . 04. О К 1 -О К  11, П К  
3.2, П К  4.1 -  П К  4.3 
12. П ланирование, 
разраб отк а  и техническое 
исполнение рекламного 
проекта

С остави ть  план и граф ик деятельности  по 
р азраб отке  и техни ческом у исполнению  
реклам ного продукта в рекламной организации. 
П роан али зи ровать работу  с реклам ой в 
сред ствах  м ассовой  информации рекламной 
организации

18



П М . 04. О К 1 - О К 1 1 .П К  
3.2, П К  4.1 -  П К  4.3 
13. К онтроль соответстви я 
реклам ной продукции 
требованиям  
реклам одателя

С остави ть  план проведения процедуры  контроля 
на соответстви и  рекламной продукции 
требован и ям  реклам одателя в рекламной 
организации. П роан али зи ровать и описать 
процедуру согласован и я м акетов реклам ного 
продукта с заказчи ком

18

П М . 04. О К  1 -О К  1 1 ,П К  
3 .2 , П К  4.1 -  П К 4.3 
14. В заи м одей стви е с 
субъектам и рекламной 
деятельности

П роан али зи ровать и описать взаим одей стви е 
рекламной организации с субъектам и рекламной 
деятельности . О ценить и опи сать конкуренцию  
на ры нке реклам ы . П одготови ть презентацию  
реклам ного  п родукта (на вы бор) предлагаем ого 
реклам ной организацией

18

П М . 04. О К 1 -О К  11, П К 
3.2 , П К  4.1 -  П К 4.3 
15. П одготовка 
докум ентации для 
регистрации авторских 
прав

И зучить докум ен тац и ю  по регистрации 
авторски х прав в  рекламной компании. 
П одготови ть п акет авторски х докум ентов для 
регистрации авторски х прав

12

П М .0 2 . О К  1 -О К  11, П К  
2 .1 - П К  2.3
П М . 03 О К  1 -9 , П К  3 . 1 -  
П К  3.2
П М . 04. О К 1 -О К  11, П К 
3.2 , П К  4.1 -  П К  4.3 
О форм ление отчета

Р аб о та  в институте с руководителем  практики - 
ф орм ировани е отчета, ф орм ирование портф олио 
учебной практики. П редоставление дневника, 
отчета по практике и защ и та  работы  с 
и сп ользован и ем  презентации.

6
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8 сем естр  (14 недель)
Ви ды  работ Т ем ати ка заданий по виду р абот К ол-во

часов
П М .0 1 . Р азработка и 
создание дизайна 
рекламной продукции 
1. П одготовительны й этап

К онсультаци я о целях и задач ах  практики, ее 
м есте в  учебном  процессе. Знаком ство с 

содерж анием  практики и требованиям и к отчету 
по и тогам  практики.

25

П М .0 2 . П роизводство 
рекламной продукции 
1 . П одготовительны й этап

К он сультаци я о целях и задач ах  практики, ее 
м есте  в  учебном  процессе. Знаком ство  с 

содерж ани ем  практики и требованиям и к отчету 
по и тогам  практики.

25

П М .0 1 . О К 1 -О К  11, П К
1.1 -  1.5
П М .0 2 . ОК 1 -О К  11, П К
2.1 -  П К  2.3
2. Вводн ы й  инструктаж . 
О знакомительны й этап

П остан овка целей, задач  прохож дения 
п рои зводствен н ой  практики, реш ение 
органи зац ионны х вопросов прохож дения 
практики в организации; проведения и нструктаж а 
по охран е труда, техники безоп асности  и 
пож арной безопасности .
О знаком иться с предприятием/организацией 
базой  учебной практики. П ровести  анализ 
предприятия: тип, специализация, проф иль, вид 
органи зац ионно-правовой  ф ормы  предприятия, 
м есто  располож ения, реж им  работы , 
м атери ально-техн ическая база.
О пределить ви ды  деятельности  предприятия, 
вы полняем ы е им  функции на рынке, перечень

6



осн овн ы х и дополни тельны х услуг предприятия. 
П редстави ть характери сти ку  объекта

М Д К .0 1 .0 1 . Х у д о ж ествен н о е  п р о е к т и р о в а н и е  р е к л а м н о го  п р о д у к та

П М .0 1 .О К 1 - О К 1 1 ,П К  
1.1 - 1 .5
3. Х удож ествен н ое 
проектирование 
реклам ного продукта

В ы бор  общ его  стиля реклам ного продукта 
ком п ани и-заказчика с опорой на концепцию. 
П одбор ц ветовой  схем ы .
П оиск иллю страций, м атери ала для создания 
иллю страций.
В ы бор  ш ри ф тов, и х пропорций, начертания, 

сочетаний.
С оздани е эски зов рекламной продукции с учетом  
особен ностей  указанного  в бриф е реклам ного 
носителя.

60

36
П М .0 1 .О К  1 -О К  11, П К  
1.1 -  1.5
5. П роектирование 
корпоративного стиля

Р азр аб отка  осн овн ы х элем ентов фирменного 
стиля (логоти п , ф ирменны е ц вета и ш риф т, 
слоган, м одульн ая сетка) на основе эскизов. 
Р абота с брендбуком  (применение 
сущ еству ю щ его  ф ирм енного стиля).

60

М Д К .0 1 .0 2 . Р а зр а б о т к а  т в о р ч е с к о й  к о н ц еп ц и и  р е к л а м н о го  п р о д у к та

П М .0 1 . О К 1 -О К  11, П К  
1.1 -  1.5
6. Р азр аб отка  творческой 
концепции рекламного 
продукта

П ровести  бриф инг с заказчиком , опи сать, кто 
является целевой  аудиторией заказчика, на какой 
сегм ен т ры н ка он нацелен. О писать товар  
заказч и ка с п ом ощ ью  трехуровн евого  анали за 
товара. О пределить типы  рекламной продукции, 
предпочи таем ы е заказчиком . Заполнить ш аблон 
бриф а по р езул ьтатам  бриф и нга с заказчиком . 
С остави ть  Т З  по результатам  брифа.
Р азр аб отать  реклам ную  концепцию  продукта 
(м арки) с опорой н а бриф.
О писание и презентация рекламной концепции. 
Р азработка рекламной стратегии

84

П М .0 1 . О К 1 -О К  11, П К 
1.1 -  1.5 
7. П резентация 
реклам ного продукта

П резентация концепции и реклам ного продукта 
П редставлени е резул ьтатов  анализа, рекламной 
идеи и ее воплощ ени я на конкретны х носителях в 
виде презентации.

6

М Д К .0 2 .0 1 . В ы п о л н ен и е  р е к л а м н ы х  п р о е к т о в  в  м а т е р и а л е

П М .0 2 . О К 1 -О К  11, П К  
2.1 -  П К  2.3
8. П рои зводство  печатной 
продукции

С п особы  реклам ной  продукции: способ глубокой  
печати, сп особ  вы сокой  печати, способ орловской  
печати , сп особ  плоской  печати , способ оф сетной  
печати , сп особ  струйной печати, способ 
траф аретн ой  печати , способ ф лексограф ской 
печати. Р езка готовой  печатной продукции, ее 
окончательны й сбор. А вторская  печатная форма. 
П од готовка м ак ето в  для печати. В ы бор  бумаги  
для печати

30



П М .0 2 . O K 1 - O K 11, П К 
2.1 -  П К  2.3 
9. Рекламная 
сувенирная продукция

В и ды  реклам ной сувенирной продукции: 
объем ны е наклейки, сувенирны е ручки 
корпоративны е значки. Т ехнологии  их создания: 
там п оп ечать, горячее тиснение, вальц овка, 
гравертон , терм оперенос. А нализ -  
пси хологи ческое воздей стви е потребителей на 
готовую  сувени рную  реклам ную  продукцию . 
А нали з реклам ной  сувенирной продукции 
и звестн ы х изготовителей .

24

М Д К .0 2 .0 2 . П р о е к т н а я  к о м п ь ю т е р н а я  г р а ф и к а  и м у л ь ти м ед и а

П М .0 2 . О К 1 -О К  11, П К  
2.1 -  П К  2.3 
10. И спользовани е 
граф ических программ 
для рекламной 
ф отограф ии

О тскан и ровать или переснять ф отограф ию . С 
п ом ощ ью  граф ических програм м  и знаний, 
полученны х в течение курса создать  креативное 
реш ени е реклам н ого  плаката.

12

П М .0 2 . О К 1 -О К  11, П К  
2.1 -  П К  2.3
11. Р азработка рекламной 
ли стовки  то вар а  или 
услуги с пом ощ ью  
граф ических программ.

В ы б рать  техн и ку  и технологи ю . Р азработать  
эскиз. О сущ естви ть подбор необходим ы х 
и сходны х ф отограф и й, рисунков, логоти пов, 
текстов и т.д . О бработать  исходники. 
П одготови ть ф айл к печати с учетом  вы бранной 
технологии

18

М Д К .0 2 .0 3  Т е х н и к а  и те х н о л о ги и  р е к л а м н о й  ф о то гр аф и и

П М .0 2 . О К  1 -О К  11, П К  
2.1 -  П К  2.3
12. С оздани е предметной 
рекламной фотографии 
для каталога

С ъ ем ка для каталога- один из сам ы х 
востребован н ы х ви дов рекламной съемки. С ъем ка 
одеж ды , обуви , парф ю м ерии , украш ений, 
продуктов питания, и т. д. П овы ш енны е 
требован ия к детализации и резкости  объекта 
съемки. О собы е требован и я к фону.

24

П М .0 2 . О К 1 - О К  11, П К  
2.1 -  П К  2.3
13. С оздани е портрета для 
исп ользован ия в 
реклам ны х целях

П ортрет крупны м планом  как эфф ективны й 
элем ент реклам ной ф отограф ии. С ъ ем ка первого 
лица ф ирмы , съем ка узн аваем ы х лю дей, съем ка 
арти стов для реклам ы  концертов. О беспечение 
кон тактности  п ортрета через направление 
взгляда.

18

П М .0 2 . О К 1 - О К 1 1 , П К
2.1 -  П К  2.3
14. С ъ ем ка пейзаж а

П ей заж  как элем ен т рекламной фотографии. 
Городской , сельский, индустриальны й пейзаж и. 
А рхи тектурная съем ка

6

П М .0 2 . О К 1 - О К 1 1 , П К
2.1 -  П К  2.3
15. С ъ ем ка интерьера

И нтерьер как элем ен т рекламной ф отограф ии. 
Т ребовани я к оптике. М етоды  снижения 
кон траста сцены  при съем ке интерьеров.

6

М Д К .0 2 .0 4  Т е х н и к а  и те х н о л о ги и  р е к л а м н о г о  ви део



П М .0 2 . O K 1 - O K  11, П К
2.1 -  П К  2.3
16. П остроение сценария 
роли ка

Р азр аб отка  идеи сценария, действий, сю ж етов, 
эпи зодов, актов. С оздан и е образов героев, их 
вн еш н ости , черт характера, достои нств, 
н едостатков, индивидуальности. Н аписание 
сценария ролика. О писание планов видеосъемки 
по готовом у  сценарию

24

П М .0 2 . О К 1 - О К  11, П К 
2.1 -  П К  2.3 
17. В и деосъем ка 
реклам ного ролика

О сновны е при ем ы  видеосъемки. Т ехнологии 
видеосъем ки: общ его  плана, крупного плана, 
ди алога героев, героев в  движ ении. С ъемочны й 
м атери ал и его отбор  для м онтаж а.

24

П М .0 2 . О К 1 - О К 1 1 , П К  
2.1 -  П К  2.3
18. М онтаж  видеоролика

М онтировани е реклам ного  ролика в ви део­
редакторе. М он ти ровать видеоролик в ви део­
редакторе

24

М Д К .0 2 .0 5  Р е к л а м н ы й  т е к с т

П М .0 2 . О К 1 - О К  11, П К  
2.1 -  П К  2.3 
4. Рекламны й текст

С оставлен и е реклам ного  текста  (слогана, 
загол овка) с учетом  концепции, рекламного, 
носителя, при ем ов психологического воздействия 
на потребителя.

36

П М .0 1 . O K I - О К И ,  ПК
1.1 -  1.5
П М .0 2 . О К  1 - О К  11, П К
2.1 -  П К  2.3

П редоставлени е дневника, отчета по практике и 
защ и та  р аботы  с и спользован ием  презентации 
- ф орм ировани е отчета, ф ормирование портф олио 
учебной практики.

6
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Студенты, вышедшие на практику, допускаются к выполнению работы только при наличии 
отметки о прохождении инструктажей по охране труда и пожарной безопасности. Проведение 
всех видов инструктажей фиксируется в специальном журнале с обязательными подписями 
получившего и проводившего инструктаж

Вид аттестац и и : 6 сем естр  -  диф ф еренцированны й зач ет 
8 сем естр  -  диф ф еренцированны й зач ет

О сн овн ая л и тер ату р а :
1. П оляков, В . А . Р азработка и технологи и  п рои звод ства рекламного продукта: учебник и 
практикум  для академического б акал аври ата / В . А. П оляков, А. А . Ром анов. —  М .: 
И здательство  Ю райт, 2017. —  502 с. —  (С ерия: Бакалавр. А кадем ический курс). —  IS B N  
978-5-534-00728-2 . h ttp s://b ib lio-on lin e.ru /book/lB F 5317 0 -0 D 1А -4 3 Е 0 -А 6 2 1 - 
D 5A D 21B3C 08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklam iiogo-produkta
2. Бож ко А .Н . О бработка р астровы х и зображ ени й  в  A dobe Photoshop. - 2-е изд ., испр. - 
М осква: Н ациональный О ткры ты й У н и верси тет «И Н Т У И Т », 2016. - 320 с. [Э лектронны й 
ресурс]. - U R L : h ttp ://b ib lioclub .ru /index.ph p?page=book& id=428970
3. Б ош н о, С. В . П равовое обеспечение проф ессиональной  деятельности: учебник для СП О  
/ С. В . Бош но. —  М .: И здательство  Ю рай т, 2015 . —  533 с. —  (С ерия: П роф ессиональн ое 
образование). —  IS B N  978-5-9916-5354-1 . —  Реж им  доступ а : w w w .biblio- 
o n lin e .ru /b ook /038D C 06E -D 590-4F 7C -99F A -B 0D 4F 86224C 9 .
4. К оротков, Э . М . М енедж мент: учебник для С П О  / К оротков Э. М . —  2-е изд., испр. и 
доп. —  М .: И здательство Ю райт, 2017 . —  640  с. —  (С ерия: П роф ессиональное 
образование). —  IS B N  978-5-9916-9689-0 . —  Реж им  доступа: w w w .biblio- 
o n lin e .ru /b o o k /9B 2B 615E -3C F 7-4285-9010-C 0C E C F 045593 .

https://biblio-online.ru/book/lBF53170-0DlA-43E0-A621-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-online.ru/book/lBF53170-0DlA-43E0-A621-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=428970
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
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5. С вязи  с общ ествен н остью : Теория, практика, ком м уникативны е стратегии: У чебное 
пособи е для студентов ву зов  [Э лектронны й ресурс]: учеб, пособие —  Э лектрон, дан. —  
М осква: А сп ект П ресс, 2017. —  224  с. —  Р еж им  доступа: h ttps://e .lanbook.com /book/97268.

А в т о р ы : М арты ненко Роман А лексеевич, П отап ен ко О ксана В и кторовн а

https://e.lanbook.com/book/97268


Аннотация по практике
ТТДТТ. Производственная практика (преддипломная)

42.02.01 Реклама

Курс 4 Семестр 8 
Количество часов: 144 ч.

П роизводственная практика (преддиплом ная) п роходит в реклам ны х аген тствах , в 
подразделениях м аркетинга и реклам ы  различны х организаций, предприятий (полного 
цикла) г. К раснодара и К расн одарского  края, при наличие договоров образовательн ого  
учреж дения с базовы м и  предприятиями.

Ц е л ь  П Д П
П реддипломная практика является  завер ш аю щ и м  этапом  подготовки  специали ста 

по реклам е и проводится после окончания полного курса обучения.
П роизводственная (преддипломная) практика направлена на ф орм ирование общ их 

и проф ессиональны х компетенций, освоен и ю  соврем енн ы х производственн ы х процессов, 
адаптации обучаю щ и хся к конкретны м услови ям  деятельности  организаций различны х 
органи зационно-правовы х ф орм ; закреплению  и углублению  теорети чески х знаний, 
полученны х студентами при изучении предм етов по направлению  подготовки  42.02.01 
Р еклам а (базовая  подготовка). Д альнейш ее соверш ен ствован и е н авы ков практической 
работы  в проектной деятельности , приобретением  н авы ков проф ессиональной  и 
организационной деятельности  на рабоч и х м естах , участием  в реш ении практических 
проблем , умением планировать собствен н ую  работу  в составе коллектива исполнителей и 
и м еть практический опы т в создании, разраб отке , производстве и реализации рекламной 
продукции.

Ц елью  преддипломной практики кром е вы ш еперечисленного является сбор 
м атери ала для написания вы пускной квалиф икационной работы .

З ад ач и  П Д П
производственной (преддипломной) практики П М .01, П М .02, П М .03 , П М .04, 

П М .05 -  освоение видов проф ессиональной  деятельности , систем атизация, обобщ ение, 
приобретённы х знаний и умений, закрепление сф орм и рованны х у студентов общ и х и 
проф ессиональны х компетенций, при обретени е дальнейш его практического опы та в 
р ам ках  проф ессиональны х модулей, п редусм отренны х образовательны м  стан дартом  по 
специальности  42.02.01 Р еклам а (б азо вая  п одготовка) в части  освоения соответству ю щ и х 
общ и х (О К ) и проф ессиональны х компетенций (П К ).

М есто  д и сц и п л и н ы  в  с т р у к т у р е  П П С С З
Р абочая програм м а прои зводствен н ой  (преддипломной) практики является частью  

програм м ы  подготовки  специалистов среднего звен а  в соответстви и  с Ф Г О С  (У тверж ден 
при казом  М ини стерства образован и я и науки Российской Ф едерации от 12 мая 2014  г. №  
510) по специальности (специ альностям ) 42 .02.01 Реклам а (базовая  п одготовка) и 
реали зуется в рам ках проф ессиональны х модулей. П роходи т непреры вно в конце 8-ого 
сем естра обучения, после освоения всей  основной  профессиональной образовательн ой  
п рограм м ы  среднего проф ессионального образован и я  по специальности  42.02.01 Реклам а 
(базовая  подготовка).
производственн ая практика (преддипломная) вклю чает:
П М .0 1 . Р азработка и создание ди зай н а реклам ной продукции.
П М .02. П роизводство  рекламной продукции
П М .03. М аркетинговое и п равовое обеспечен ие реализации рекламного продукта.
П М .04. О рганизация и управление процессом  изготовлени я реклам ного продукта.



П М .05 Вы полнение р абот по одной или нескольким  проф ессиям  рабочи х, долж н остям  
служ ащ и х (рекламный агент).

Т р е б о в а н и я  к  у р о в н ю  о св о е н и я  д и сц и п л и н ы
В  результате освоения дисциплины  обучаю щ и й ся долж ен:

П М .0 1 . Р азработка и создание ди зай н а реклам ной продукции. 
и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :

-  вы б ор а  худож ественной ф орм ы  реализации реклам ной идеи;
-  создания визуального образа  с реклам ны м и  функциями;
-  худож ественного  конструирования реклам н ы х продуктов по заданию .

у м е т ь :
-  осущ ествлять поиск различны х реш ений при создании реклам ного продукта, услуги;
-  разраб аты вать  композиционное реш ени е реклам ного  продукта;
-  и сп ользовать  вы разительное и худож ествен н о-и зобрази тельн ы е средства при 
моделировании рекламы ;
-  составлять рекламны е тексты .

з н а т ь :
-  вы рази тельны е и худож ествен н о-и зобрази тельн ое средство  рекламы ;
-  приемы  и принципы составления реклам н ого  текста;
-  ком позицию , ш ри ф товую  и худож ествен н ую  граф ику в рекламе;
-  м етоды  проектирования реклам ного продукта;
-  м етоды  психологического воздей стви я н а потребителя.

П М .0 2 . П роизводство  рекламной продукции 
и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :

-  вы б ор а  и использования инструм ента, оборудовани я, основны х изобрази тельны х 
средств и м атери алов при исполнении реклам ного  продукта;
-  построения модели (м акета, сценария) объекта, с учетом  вы бранной технологии ;
-  подготовки  к п роизводству  реклам н ого  продукта;
-  п рои звод ства рекламного продукта, с учетом  асп ектов психологического воздействия 
реклам ы , п равового  обеспечения реклам ной деятельности  и требований заказчи ков;

у м е т ь :
-  осущ ествлять ф отосъем ку для п р ои звод ства  реклам ного продукта;
-  осущ ествлять видеосъем ку для п р о и звод ства  реклам ного продукта;
-  и сп ользовать  ком пью терны е технологи и  при создании реклам ного продукта;
-  разраб аты вать  сценарии для съем ок и м о н таж а реклам ы ;
-  и сп ользовать  проф ессиональны е пакеты  програм м ного  обеспечения для обработки  
граф ики, аудио-, видео-, анимации;
-  и сп ользовать  мультимедийны е и w eb-технологии  для разработки  и внедрения 
реклам ного продукта;

з н а т ь :
-  технику, технологии и технические сред ства ф отосъем ки в реклам е;
-  техни ку, технологии и технические ср ед ства  видеосъем ки в рекламе;
-  технические и программны е сред ства для создания печатного реклам ного продукта;
-  технические и программны е сред ства  для ком пью терной  обработки  граф ики, аудио -, 
видео -, анимации;
-  технологии  создания И нтернет-рекламы ;
-  апп аратн ое и програм м ное обеспечение;

ПМ .ОЗ. М аркетинговое и п равовое обеспечен ие реализации реклам ного продукта. 
и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :



-  вы явления требований целевы х групп потреби телей ;
-  разраб отки  средств продвиж ения реклам н ого  продукта;
-  разработки  м аркетинговой  части  бизнес-плана;

у м е т ь :
-  проводить исследования предпочтений ц елевы х групп потребителей;
-  анали зи ровать результаты  исследований предпочтений целевы х групп;
-  проводить сегментирование ры нка;
-  принимать реш ения, направленны е н а продвиж ение реклам ного продукта;

з н а т ь :
-  задачи , цели и общ ие требован ия к реклам е;
-  основны е направления рекламной деятельн ости ;
-  виды  рекламной деятельности;
-  структуру реклам ного ры нка;

П М .0 4 . О рганизация и управление процессом  и зготовления реклам ного продукта. 
и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :

-  планирования, разработки  и техни ческого исполнения проекта;
-  контроля соответстви я рекламной продукции реклам одателя;
-  взаим одей стви я с субъектами реклам ной деятельности ; подготовки  докум ентации для 
регистрации авторски х прав.

у м е т ь :
-  составлять планы  и графики деятельности  по разработке и техническом у исполнению  
реклам ного продукта;
-  р аботать  с рекламой в средствах м ассовой  инф ормации;
-  проводить процедуры  согласовани я м ак ето в  реклам ного продукта с заказчи ком ;
-  проводить презентацию  реклам ного продукта;
-  п одготавли вать авторскую  докум ентац ию  для регистрации авторски х прав;

з н а т ь :
-  экономичный м ехани зм  и эконом ические показатели  деятельности  рекламной 
организации;
-  основны е принципы работы  организаций в услови ях рыночной экономики;
-  пути эф ф ективного использования м атери альн ы х, трудовы х и ф инансовы х ресурсов;
-  основны е законы  и норм ативны е акты , реглам ентирую щ ие реклам ную  деятельн ость в 
Российской  Ф едерации;
-  аспекты  планирования рекламы ;
-  этап ы  принятия и реализация уп равлен чески х реш ений;
-  классиф икацию  целей м енедж мента.

П М .0 5  Вы полнение р абот по одной или нескольким проф ессиям  рабочи х, долж ностям  
служ ащ и х (рекламный агент).

и м е т ь  п ракти чески й  о п ы т :
-  вы полнения р абот по одной или нескольким  проф ессиям  рабочи х, долж ностям  
служ ащ их.

у м е т ь :
-  вы полнять долж ностны е обязанности  реклам н ого  агента.

з н а т ь :
-  долж н остны е обязанности реклам ного агента.

Р е зу л ь т а т ы  п р о и зв о д ств ен н о й  (п р ед д и п л о м н о й ) п р а к т и к и :



Освоение общих компетенций
ОК 1

Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес.

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

О К З Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность.

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности.

О К 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями.

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий.

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности.

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке.

ОК 12 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке.

ОК 13 Проявлять творческую инициативу, внедрять достижения отечественной и зарубежной 
науки и техники, иметь опыт применения сформированных знаний и умений в условиях 
внедрения передовых технологий.

ОК 14 Владеть современными информационными и телекоммуникационными технологиями в 
сфере профессиональной деятельности.

О о сво ен и е  п р о ф е с с и о н ал ь н ы х  к о м п ете н ц и й :
П К  1.1 О сущ ествлять поиск реклам н ы х идей.
П К  1.2 О сущ ествлять худож ествен н ое эски зи рован ие и вы бор оптим альны х 

изобразительны х средств рекламы .
П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты.
П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам н ы х объявлений.
П К  1.5 С озд авать  визуальны е об разы  с реклам ны м и функциями.
П К  2.1 В ы би рать и и сп ользовать  инструм ент, оборудование, основны е и зобрази тельны е 

средства и материалы .
П К  2.2 С оздавать  модели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  вы бранной технологии.
П К  2.3 И сполнять оригиналы или отдельн ы е элем енты  проекта в м атериале.
П К  3.1 Вы являть требования ц елевы х групп потребителей на осн ове ан али за рынка.
П К  3.2 Р азрабаты вать средства продвиж ения реклам ного продукта.
П К  4.1 П ланировать собственную  работу  в  составе  коллектива исполнителей.
П К  4.2 О сущ ествлять сам оконтроль изготовлени я рекламной продукции в части 

соответстви я ее рекламной идее.
П К  4.3 Готови ть докум енты  для реги страци и  авторского  п рава на рекламны й продукт.
П К  5.1 Вы полнение обязанностей  реклам н ого  аген та



С т р у к т у р а  и содерж ан и е п р о г р а м м ы  п р а к т и к и  
О б ъ ем  и в и д ы  п р а к т и к и  по с п е ц и ал ь н о с ти  42 .02 .01  Р е к л а м а

В и д  п р а к т и к и К о л и ч е ств о
ч а с о в

Ф о р м а  п р о вед ен и я

П р о и зв о д с т в е н н а я  п р а к т и к а  П Д П  
(п р ед д и п л о м н ая )

Т у

П М .01 , П М .02, ПМ.ОЗ, (8 сем естр) 
П М .04, П М .05

144 К онцентрированная

В и д  аттестаци и : диф ф еренцированны й зач ет
О сн о в н ы е  р а зд е л ы  П Д П :
В и ды  работ Т ем ати ка заданий по виду работ Кол-

во
часо

в
И нструктаж . 
О знаком ительны й этап

П остан овка целей, зад ач  прохож дения 
прои зводствен н ой  практики, реш ение организационны х 
воп росов прохож дени я практики в организации; 
проведения и н структаж а по охране труда, техники 
безоп асн ости  и пож арной безопасности . О знаком иться с 
организацией  - базой  производственн ой  практики. 
П ровести  анализ организации: м есто  располож ения, 
реж им работы , определи ть основны е функции 
организации. О знаком ление с правилами организации, 
работы  в организации. Д олж ностны е обязанности. 
А нали з осн овн ы х норм ати вн о-правовы х актов, 
регули рую щ и х воп росы  п рои звод ства рекламной 
продукции.

2

Т ем а 1 Вы бор 
худож ественной  формы 
реализации рекламной 
идеи

1.О писать возм ож н ы е реш ения при создании 
реклам ного  продукта, услуги.
2 .Р азр аб отать  и созд ать  дизайн различны х видов 
реклам ной продукции (реклам ны х аф и ш , плакатов, 
инф орм ационны х ли стовок , объявлений, буклетов, 
ф лаеров, ф ирм енного стиля и т .д ..)

4

Т ем а 2 С оздания 
ви зуального  образа  с 
рекламны ми 
функциями

1.О писать вы рази тельн ы е и худож ествен н о­
и зобрази тельн ы е ср ед ства  рекламы .
2 .О писать прием ы  и принципы составления реклам ного 
текста

3. С озд ать  и сф орм и ровать рекламны й текст для 
разработан н ой  реклам ной продукции компании

10

Т ем а 3
Х удож ествен н ого  
конструирования 
реклам ны х продуктов 
по задан ию

1. Р азр аб отать  м акет товарн ого  зн ака на основе бри ф а 
рекламодателя.

2. С озд ать  м ак ет  сувенирной продукции для компании в 
зави си м ости  о т  целей, задач  и бю дж ета рекламной 
компании.

8

Т ем а  4  В ы бор  и 
и спользован ие 
инструм ента, 
оборудования и 
основны х 
изобрази тельны х 
средств и м атериалов 
при исполнении

1. О писать основны е инструменты , оборудовани е и 
основны е и зобрази тельн ы е средства и м атериалы , 
и сп ользуем ы е при исполнении реклам ного продукта 

2. Р азр аб отать  серию  реклам ны х плакатов для 
рекламной организации (базы  практики), количество 
м акетов не менее 3-х.

8



реклам ного продукта
Т ем а 5 П одготовка к 
прои зводству  
реклам ного продукта

О писать осн овн ы е этапы  технологии  разработки  и 
п р о и звод ства  реклам ной продукции в рекламной 
организации (б азы  практики).

С озд ать  и п одготови ть к прои звод ству  рекламны й 
продукт по задан и ю  руководи теля производственной 
практики о т  организации

6

Т ем а 6 П роизводство  
реклам ного продукта с 
учетом  аспектов 
психологического 
воздей стви я рекламы , 
п равового  обеспечения 
рекламной 
деятельности  и 
требован ий  заказчиков

1. О пи сать осн овн ы е психологические восприятия 
реклам ного п родукта потребителем .

2. П роан али зи ровать как осущ ествляется  в рекламной 
организации (б азе  практики) п равовое обеспечение 
реклам ной деятельности  и требован ий  заказчиков

6

Т ем а 7 Вы явление 
требован ий  целевы х 
групп потребителей

1. П роан али зи ровать кто является целевой группой 
потребителей  реклам ной организации (базы  практики).
2. П ровести  сегм ен тировани е потребителей рекламной 
организации (б азы  практики) и описать каждый 
сегмент.

3. Р азр аб отать  предлож ения по расш ирению  ц елевы х 
групп потребителей.

10

Т ем а 8 Р азработка 
средств продвижения 
реклам ного продукта

1. О пи сать основны е средства продвиж ения 
реклам ного продукта, и сп ользуем ы е в рекламной 
организации (базе  практики).

2. Р азр аб отать  сред ства  продвиж ения рекламного 
продукта для реклам ной  организации (базы  практики) с 
целью  повы ш ен и я эф ф екти вности  деятельности.

12

Т ем а  9 Р азработка 
м аркети нговой  части 
бизнес-плана

1. О пи сать вн еш нее окруж ение: ST E P  ф акторы , 
которы е вли яю т н а деятельность рекламной 
организации (базу  практики).
2. П ровести  SW O T -анализ рекламной организации 
(базы  практики).
3. Р азр аб отать  м аркети нговую  часть бизнес-плана 
рекламной о р ган и зац и и !. О писать вн еш нее окруж ение: 
ST E P  ф акторы , которы е вли яю т на деятельность 
рекламной организации (базу  практики)

12

Т ем а  10 П ланирование, 
разраб отк а  и 
техническое 
исполнение рекламного 
проекта

1. О пи сать си стем у планирования, разработки  и 
техни ческого  исполнения реклам ного проекта в 
реклам ной органи зации  (базы  практики).
2. Р азр аб отать  предлож ения по соверш ен ствован и ю  
систем ы  плани ровани я и текущ ей деятельности  для 
рекламной организации (базы  практики). 1. О писать 
систем у планирования, разработки  и технического 
исполнения реклам ного  п роекта в рекламной 
организации (б азы  практики).

6



Т ем а  11 К онтроль 
соответстви я  
рекламной продукции 
требован иям  
реклам одателя

1. И зучить и оп и сать как осущ ествляется  функция 
контроля соо тветстви я  рекламной продукции 
требован и ям  реклам одателя в рекламной организации 
(базе  практике). 2. Р азработать  систем у мероприятий по 
соверш ен ствован и ю  контроля соответстви я  рекламной 
продукции требован и ям  реклам одателя

6

Т ем а  12
В заи м одей стви е с 
субъектам и рекламной 
деятельности

1. О писать взаи м одей стви е рекламной организации 
(базы  практики) с субъектам и  рекламной деятельности.

2. Р азр аб отать  си стем у  эф ф екти вны х мероприятий по 
взаи м одей стви ю  с субъектам и  рекламной деятельности  
для реклам ной организации (базы  практики).

6

Т ем а 13 П одготовка 
документации для 
регистрации авторских 
прав

1. О писать процедуру подготовки  документации для 
регистрации авторски х прав в рекламной организации 
(базы  практики). 2. С остави ть  и прилож ить к отчету 
докум енты  необходи м ы е для регистрации авторски х

8

Т ем а  14 Р аб о та  с 
заданиям и по 
вы пускной 
квалификационной 
работе

В ы полнить индивидуальны е задания, вы данны е 
диплом ны м  руководи телем

30

П одготовка отчета по 
практике П одготовка 
отчета по практике

Р абота в  и нституте с руководи телем  практики, 
ф орм ирование отчета, сдача его на проверку 
руководи телю

10

И того 144
С туденты , вы ш едш и е на практику, доп ускаю тся  к вы полнению  работы  только при 

наличии отметки о прохож дении инструктаж ей  по охране труда и пож арной безоп асности . 
П роведение всех  видов инструктаж ей ф иксируется в специальном  ж урнале с 
обязательны м и  подписями получи вш его и проводи вш его  инструктаж

В и д  а т т е с т а ц и и : 8 сем естр  -  диф ф еренцированны й зачет.

О с н о в н а я  л и т е р а т у р а :
1. П оляков, В . А. Р азработка и технологии  п р ои звод ства  реклам ного продукта: учебник и 
практикум  для академического б акал аври ата /  В . А . П оляков, А. А . Р ом анов. —  М .: 
И здательство  Ю райт, 2017. —  502 с. —  (С ерия: Бакалавр. А кадем ический курс). —  IS B N  
978-5-534-00728-2. h ttp s://b ib lio-on lin e.ru /book/lB F 5317 0 -0 D 1А -4 3 Е 0 -А 6 2 1 - 
D 5A D 21B 3C 08E/razm botka-i-tehnologii-proizvodstva-reklam nogo-produkta
2. Бож ко А .Н . О бработка растровы х и зображ ени й  в A dobe Photoshop. - 2-е изд., испр. - 
М осква: Н ациональный О ткры ты й У н и верси тет «И Н Т У И Т », 2017. - 320 с. [Э лектронны й 
ресурс]. - U R L : h ttp ://b ib lioclub .ru /index.php?page=book& id=428970
3. Бош но, С. В . П равовое обеспечение проф ессиональной  деятельности: учебник для СП О  
/ С. В . Бош но. —  М .: И здательство  Ю рай т, 2017 . —  533 с. —  (С ерия: П роф ессиональное 
образование). —  IS B N  978-5-9916-5354-1 . —  Реж им  доступ а : w w w .biblio- 
o n lin e .ru /b ook /038D C 06E -D 590-4F 7C -99F A -B 0D 4F 86224C 9 .
4. К оротков, Э . М . М енедж мент: учебник для С П О  / К оротков Э. М . —  2-е изд., испр. и 
доп. —  М .: И здательство Ю рай т, 2017 . —  640  с. —  (С ерия: П роф ессиональное 
образование). —  IS B N  978-5-9916-9689-0 . —  Р еж им  доступа: w w w .biblio- 
on lin e .ru /b ook/9B 2B 615Е-3 C F 7 -4 2 8 5 -9 0 10 -C 0 C E C F 0 4 5  5 9 3 .

https://biblio-onliiie.ru/book/lBF53170-0DlA-43E0-A621-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
https://biblio-onliiie.ru/book/lBF53170-0DlA-43E0-A621-D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta
http://bibliochib.ru/index.php?page=book&id=428970
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/038DC06E-D590-4F7C-99FA-B0D4F86224C9
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593
http://www.biblio-online.ru/book/9B2B615E-3CF7-4285-9010-C0CECF045593


5. С вязи  с общ ествен н остью : Теория, практика, ком м уникативны е стратегии: У чебное 
пособи е для студентов вузов  [Электронны й ресурс]: учеб, пособи е —  Э лектрон, дан. —  
М осква: А сп ект П ресс, 2017. —  2 24  с. —  Р еж им  доступ а: https://e .lanbook.com /book/97268.

А в т о р ы : М арты ненко Роман А лексееви ч, П отапенко О ксана В и кторовн а

https://e.lanbook.com/book/97268


Приложение 5

Аннотация программы государственной итоговой аттестации
42.02.01 Реклама

Курс 4 Семестр 8 
Количество часов: 
всего: 216 час
подготовка выпускной квалификационной работы 144 час, 
защита выпускной квалификационной работы 72 час

Целью государственной итоговой аттестации является установление соот­
ветствия уровня освоенности компетенций, обеспечивающих 
соответствующую квалификацию и уровень образования обучающихся, 
Федеральному государственному образовательному стандарту среднего 
профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама 
Задачи дисциплины:
- определение степени готовности использования наиболее значимых 
профессиональных компетенций и необходимых для них знаний и умений; 
-реализация практической направленности подготовки специалистов со 
средним профессиональным образованием
Результаты обучения (компетенции, знания, умения, практический 
опыт):

К од
к о м п етен ц и и

Н а и м е н о в а н и е  к о м п етен ц и и

1 2
О б щ и е  к о м п ете н ц и и

О К 1 П онимать сущ н ость и социальную  значи м ость своей  будущ ей 
проф ессии, проявлять к ней устойчивы й интерес.

О К 2 О рганизовы вать собствен н ую  деятельность, вы би рать ти п овы е м етоды  
и способы  вы полнения проф ессиональны х задач , оценивать их 
эф ф ективность и качество.

О К З П ринимать реш ения в стан дартн ы х и нестандартны х ситуациях и нести 
за  них ответствен н ость.

О К  4 О сущ ествлять поиск и и сп ользован ие информации, необходим ой для 
эф ф ективного вы полнения проф ессиональны х задач , 
проф ессионального и личностного развития.

О К 5 И спользовать информационно-коммуникационны е технологии  в 
профессиональной деятельности .

О К 6 Р аботать в коллективе и ком анде, эф ф ективно общ аться  с коллегами, 
руководством , потребителям и.

О К 7 Брать на себя ответствен н ость  з а  работу  членов ком анды  
(подчиненных), р езультат вы полнения заданий.

О К 8 С ам остоятельно определять задачи  проф ессионального и личностного 
развития, зан и м аться  сам ообразован и ем , осознанно планировать 
повы ш ение квалификации.

О К  9 О риентироваться в услови ях частой  смены  технологи й  в 
профессиональной деятельности .

О К 10 В ладеть основам и предприним ательской  деятельности  и особенностям и 
предприним ательства в проф ессиональной  деятельности.



К о д Н а и м е н о в а н и е  к о м п етен ц и и
к о м п етен ц и и

1 2
O K  11 О бладать экологической, информационной и ком м уникативной  

культурой, базовы м и  умениями общ ения на иностранном язы ке. 
П р о ф е с с и о н а л ь н ы е  к о м п етен ц и и

П К  1.1 О сущ ествлять поиск реклам ны х идей.
П К  1.2 О сущ ествлять худож ествен н ое эскизирование и вы бор опти м альны х 

изобразительны х средств рекламы.
П К  1.3 Р азрабаты вать авторски е реклам ны е проекты .
П К  1.4 С оставлять и оф орм лять тексты  реклам ны х объявлений.
П К  1.5 С оздавать  визуальны е образы  с рекламны ми функциями.
П К  2.1 Вы бирать и и сп ользовать  инструмент, оборудовани е, основны е 

изобразительны е сред ства  и материалы .
П К  2.2 С оздавать  модели (м акеты , сценарии) объекта с учетом  вы бранной 

технологии.
П К  2.3 И сполнять оригиналы  или отдельны е элементы  проекта в м атериале.
П К  3.1 В ы являть требован ия ц елевы х групп потребителей на осн ове анали за 

рынка.
П К  3.2 Р азрабаты вать средства продвиж ения реклам ного продукта.
П К  4.1 П ланировать собствен н ую  работу  в составе коллектива исполнителей.
П К  4.2 О сущ ествлять сам окон троль и зготовления рекламной продукции в 

части соответстви я ее реклам ной идее.
П К  4.3 Готови ть докум енты  для регистрации авторского  п рава на рекламны й 

продукт.

И меть
практический
опы т

-  выбора художественной формы реализации рекламной идеи;
-  создания визуального образа с рекламными функциями;
-  художественного конструирования рекламных продуктов по заданию.
-  выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных 
средств и материалов при исполнении рекламного продукта;
-  построения модели (макета, сценария) объекта, с учетом выбранной технологии;
-  подготовки к производству рекламного продукта;
-  производства рекламного продукта, с учетом аспектов психологического 
воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований 
заказчиков;
-  выявления требований целевых групп потребителей;
-  разработки средств продвижения рекламного продукта;
-  разработки маркетинговой части бизнес-плана;
-  планирования, разработки и технического исполнения проекта;
-  контроля соответствия рекламной продукции рекламодателя;
-  взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; подготовки документации 
для регистрации авторских прав.

Знать -  выразительные и художественно-изобразительное средство рекламы;
-  приемы и принципы составления рекламного текста;
-  композицию, шрифтовую и художественную графику в рекламе;
-  методы проектирования рекламного продукта;
-  методы психологического воздействия на потребителя;
-  технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе;
-  технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе;
-  технические и программные средства для создания печатного рекламного 
продукта;
-  технические и программные средства для компьютерной обработки графики, 
аудио-, видео-, анимации;
-технологии создания Интернет-рекламы;



-  аппаратное и программное обеспечение;
-  задачи, цели и общие требования к рекламе;
-  основные направления рекламной деятельности;
-  виды рекламной деятельности;
-  структуру рекламного рынка;
-  экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной 
организации;
-  основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;
-  пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых 
ресурсов;
-  основные законы и нормативные акты, регламентирующие рекламную 
деятельность в Российской Федерации;

-  аспекты планирования рекламы;
-  этапы принятия и реализация управленческих решений;
-  классификацию целей менеджмента;

У м еть осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;
-  разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;
-  использовать выразительное и художественно-изобразительные средства при 
моделировании рекламы;
-  составлять рекламные тексты;
осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;
-  осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;
-  использовать компьютерные технологии при создании рекламного продукта;
-  разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;
-  использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки 
графики, аудио-, видео-, анимации;
-  использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и внедрения 
рекламного продукта;
-  проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;
-  анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;
-  проводить сегментирование рынка;
-  принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;
-  составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому 
исполнению рекламного продукта;
-  работать с рекламой в средствах массовой информации;
-  проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком;
-  проводить презентацию рекламного продукта;
-  подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав;

Содержание и структура дисциплины (модуля, практики)

Этапы итоговой государственной аттестации Количество недель

1. Выполнение выпускной квалификационной работы 4

2. Защита выпускной квалификационной работы 2

Всего 6

Курсовые проекты (работы): не предусмотрены
Вид аттестации: Защита выпускной квалификационной работы
Основная литература

1. Поляков, В. А. Разработка и технологии производства рекламного 
продукта: учебник и практикум для академического бакалавриата / В. А. 
Поляков, А. А. Романов. — М.: Издательство Юрайт, 2017. —  502 с. —



(Серия: Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-00728-2. 
https://biblio-online.ru/book/lBF53170-0D1А-43Е0-А621 - 
D5AD21B3C08E/razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-reklamnogo-produkta

2. Щепилова, Г. Г. Маркетинговое и правовое обеспечение рекламной
деятельности : учебник для СПО / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. —  2-е 
изд., перераб. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2017. —  381 с. —  (Серия : 
Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-01247-7. —  Режим 
доступа : www.biblio-online.ru/book/9E3BC42F-BAlD-4E53-9F8A-
559A01D0F2F8.

3. Кравчук В.П. Типографика и художественно-техническое
редактирование : учебное наглядное пособие. - Кемерово : КемГУКИ, 2015. - 
48 с. [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=:438320

4. Панкратов, Ф.Г. Основы рекламы : учебник / Ф.Г. Панкратов, 
Ю.К. Баженов, В.Г. Шахурин. - 14-е изд., перераб. и доп. - Москва : 
Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2017. - 538 с. : ил. - 
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-394-01804-6 ; То же [Электронный ресурс]. - 
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=454093

5. Карпова, С. В. Рекламное дело : учебник и практикум для СПО / 
Карпова С. В. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2017. 
—  431 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534­
04657-1. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/558C825F-4352-4F07- 
9 А А 1-7А6С4С AF2DE7.

Автор Иваненко О.П.

https://biblio-online.ru/book/1BF53170-0D1%d0%90-43%d0%950-%d0%90621
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http://www.biblio-online.ru/book/558C825F-4352-4F07-9


Рецензия
на программу подготовки специалистов среднего звена 

по специальности 42.02.01 Реклама

Программа подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) по 
специальности 42.02.01 Реклама базовой подготовки очной формы обучения 
подготовлена коллективом преподавателей Института среднего 
профессионального образования КубГУ. ППССЗ представляет собой систему 
документов, разработанную и утвержденную высшим учебным заведением с 
учетом требований рынка труда на основе Федерального государственного 
образовательного стандарта но соответствующей специальности (ФГОС 
СПО) и спецификой её направленности на удовлетворение потребностей 
рынка труда и работодателей.

В рабочих учебных программах всех дисциплин и профессиональных 
модулей четко сформулированы требования к результатам их освоения: 
компетенциям, приобретаемому практическому опыту, знаниям и умениям, 
направленных на эффективную самостоятельную работу обучающихся в 
сочетании с совершенствованием управления со стороны преподавателей.

Качество освоения программы подготовки специалистов среднего 
звена и её оценка включает: текущий контроль успеваемости,
промежуточную и государственную аттестацию обучающихся. Для 
аттестации обучающихся в полном объеме представлены фонды оценочных 
средств, позволяющие оценить умения, знания, практический опыт и 
освоенные компетенции.

Материально-техническая база обеспечивается наличием зданий 
помещений, оформленных в соответствии с действующими требованиями 
законодательства Российской Федерации, для успешного проведения всех 
видов лабораторных и практических занятий, дисциплинарной, 
междисциплинарной и модульной подготовки, лабораторной, практической, 
самостоятельной и научно-исследовательской работы обучающихся, 
предусмотренных учебным планом.

Программа полностью соответствует федеральным государственным 
требованиям к структуре ППССЗ и может быть использована в учебном 
процессе.
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РЕЦЕНЗИЯ
на програм м у подготовки  специали стов среднего звен а 

по специальности  42 .02.01 Реклам а 
наименование квалиф икации базовой  подготовки 

«С п ец и али ст по р ек л ам е» реали зуем ая Ф Г Б О У  ВО  
«К убански й  государствен н ы й  уни верситет»

И нститут среднего проф ессионального  образования

Рецензируемая программа подготовки специалистов среднего звена 
(далее - ППССЗ) ФГБОУ ВО «Кубанский государственный университет» 
составлена на основе Федерального государственного образовательного 
стандарта по специальности среднего профессионального образования
42.02.01 Реклама, утвержденного приказом Министерства образования и 
науки Российской Федерации № 501 от 16 мая 2014 г.

Образовательная программа направлена на обучение студентов очной 
форме обучения, на базе основного общего образования со сроком обучения 
3 года 10 месяцев.

Представленная программа включает в себя все необходимые 
структурные элементы:

1. Общие положения
2. Характеристика профессиональной деятельности выпускника 
ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама базовой подготовки
3. Требования к результатам освоения программы подготовки 
специалистов среднего звена по специальности 42.02.01 Реклама 
формируемые в результате освоения данной ППССЗ
4. Документы, регламентирующие содержание и организацию 
образовательного процесса при реализации СПО по ППССЗ по 
специальности 42.02.01 Реклама подготовки
5. Нормативно-методическое обеспечение системы оценки качества 
освоения обучающимися СПО по ППССЗ по специальности 42.02.01 
Реклама
6. Нормативно-методические документы и материалы, 
обеспечивающие качество подготовки обучающихся
7. Фактическое ресурсное обеспечение ППССЗ по специальности
42.02.01 Реклама базовой подготовки в Ин ституте среднего 
профессионального образования ФГБОУ ВО «Кубанский 
государственный университет»
8. Характеристики социокультурной среды вуза
В ППССЗ перечислены виды профессиональной деятельности, общие 

и профессиональные компетенции выпускника. ППССЗ определяет и 
регламентирует цели и содержание образовательного процесса, раскрывает 
особенности организации образовательного процесса на базе основного 
общего образования, определяет используемые в образовательном процессе 
инновационные технологии.

Максимальный объем учебной нагрузки составляет 54 академических 
часа в неделю, включая все виды аудиторной и внеаудиторной работы.



Максимальный объем обязательной аудиторной учебной нагрузки 
обучающихся при очной форме обучения составляет 36 академических часов 
в неделю. Обязательная аудиторная нагрузка предполагает лекции, 
практические занятия, включая семинары и выполнение курсовых работ.

Самостоятельная работа организуется в форме выполнения докладов, 
письменных работ, практических работ, курсовых работ, проектов, 
подготовки рефератов, самостоятельного изучения отдельных дидактических 
единиц, с интерактивными обучающими программами, справочно­
правовыми системами и т.д. ППССЗ специальности 42.02.01 Реклама 
предполагает изучение следующих учебных циклов:

- общего гуманитарного и социально-экономического;
- математического и общего естественнонаучного;
- профессионального;
и разделов:
- учебная практика; ,
- производственная практика (по профилю специальности); S

- производственная практика (преддипломная);
- промежуточная аттестация; государственная итоговая аттестация.
Обязательная часть ППССЗ по циклам составляет 70% от общего

объема времени, отведенного на их освоение. Вариативная часть (30%) 
распределена в соответствии с потребностями работодателей и направлена 
повышение конкурентоспособности выпускников.

При освоении обучающимися профессиональных модулей проводятся 
учебная практика и производственная практика (по профилю 
специальности).

Рецензируемая образовательная программа может быть 
рекомендована к использованию в ФГБОУ ВО «Кубанский государственный 
университет» при обучении студентов по специальности 42.02.01 Реклама, 
квалификация подготовки «Специалист по рекламе»


