
АННОТАЦИЯ 

дисциплины Б1.В.08  

«Маркетинг инновационных продуктов» 

 

Объем трудоемкости  (ЗФО): 3 зачетные единицы (108 час.), из них: 26,3 час. – 

контактной работы (лекционных – 8 час., практических – 18 час.; ИКР- 0,3 ч.),  73  часа 

самостоятельной работы.; контроль 8,7 ч. 

 

Цель освоения дисциплины – формирование у обучающихся понимания сущно-

сти осуществления маркетинговой деятельности современной инновационной компании, а 

также необходимого объема знаний, умений и навыков в области использования иннова-

ционных форм и инструментов в принятии управленческих решений современной фирмы. 

Курс призван ориентировать обучающихся на развитие способностей к нововведениям, на 

принятие оптимальных инновационных решений и организацию маркетинговой деятель-

ности, нацеленной на обновление. 

Задачи  дисциплины: 

 формирование  представления об этапах инновационных процессов и маркетинго-

вых концепциях; 

 изложение особенностей управления маркетинговыми стратегиями инновационно-

го развития предприятия; 

 развитие навыков использования практических инструментов  с целью повышения 

инновационного потенциала предприятий;  

 расширение знаний о ценностном аспекте инноваций при обосновании маркетин-

говых стратегий в условиях конкуренции; знаний нормативно – правовой базы организа-

ции инновационной деятельности; 

 приобретение навыков  управления инновационными изменениями современной 

фирмы, навыков продвижения инноваций. 

Место дисциплины (модуля) в структуре ООП ВО 

Дисциплина «Маркетинг инновационных продуктов»  (Б1.В.08)  относится к дисци-

плинам вариативной части Блока 1 "Дисциплины (модули)" учебного плана «Менедж-

мент». Дисциплина  базируется на дисциплинах гуманитарного, социального и экономиче-

ского, а также математического и естественнонаучного циклов. Дисциплина  «Маркетинг 

инновационных продуктов» имеет логическую и содержательно-методическую взаимосвязь 

и основывается на дисциплинах профессионального цикла: «Коммерческая деятель-

ность»; «Менеджмент»;  «Логистика»;  «Инновационные маркетинговые коммуникации»; 

«Маркетинг услуг»; «Инновационные маркетинговые технологии» и др. 

Требования к уровню освоения дисциплины 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

профессиональных компетенций (ПК): ПК-8, ПК-9. 

№ 

п.п 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание 

компетенции 

(или еѐ части) 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся 

должны 

знать уметь владеть 

3. ПК-8 способностью 

представлять 

результаты 

проведенного 

исследования 

в виде науч-

ного отчета, 

статьи или 

доклада 

тенденции раз-

вития современ-

ных маркетинго-

вых технологий 

в управлении 

инновационны-

ми продуктами; 

особенности раз-

работки креа-

тивных идей  

анализировать 

факторы марке-

тинговой среды 

предприятий; 

принимать компе-

тентные решения 

по адаптации мар-

кетинговых про-

грамм к измене-

ниям рыночной 

навыками проведе-

ния маркетинговых 

исследований, 

иметь опыт сбора 

необходимой акту-

альной информа-

ции для анализа и 

составления отчета 

по избранной теме 

 



№ 

п.п 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание 

компетенции 

(или еѐ части) 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся 

должны 

знать уметь владеть 

среды  

4. ПК-9 способностью 

обосновывать 

актуальность, 

теоретиче-

скую и прак-

тическую 

значимость 

избранной 

темы научно-

го исследова-

ния 

теоретические 

основы органи-

зации и ведения 

инновационно-

ориентирован-

ного бизнеса; 

методы анализа 

и интерпрета-

ции полученной 

в ходе исследо-

вания иннова-

ционного про-

екта 

анализировать и 

обобщать  теоре-

тические эмпи-

рические данные, 

позволяющие вы-

явить тенденции 

развития иннова-

ционного потен-

циала бизнеса; 

выделять особен-

ности функцио-

нирования и кри-

тически оцени-

вать результаты 

деятельности  

инновационно-

ориентированно-

го предприятия 

методами обобще-

ния и критической 

оценки результа-

тов, полученных 

российскими и за-

рубежными иссле-

дователями марке-

тингового управ-

ления инновацион-

ной деятельностью 

предприятия 

 

 

Основные разделы дисциплины:  

Разделы дисциплины, изучаемые на 6 курсе: 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауди-

торная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  

Сущность  парадигмы маркетинга 

инноваций в условиях рыночных 

изменений 

12 1 2 - 9 

2.  

Виды инноваций. Разработка инно-

ваций на основе исследований  по-

ведения потребителей 

12 1 2 - 9 

3.  

Дизайн-мышление. Основные под-

ходы к разработке продуктовых ин-

новаций 

12 1 2 - 9 

4.  

Специфика маркетинга инноваци-

онных продуктов. Формирование 

маркетинговой стратегии проекта. 

12 1 2 - 9 

5.  

Выбор ниши и позиционирование 

инновационного продукта. Брен-

динг инноваций 

12 1 2 - 9 

6.  

Развитие инновационных маркетин-

говых инструментов для продвиже-

ния инновации на рынке 

12 1 2 - 9 



7.  

Оценка инновационного потенциала 

предприятия. IT – технологии в ин-

новационной сфере 

12 1 2 - 9 

8.  

Организация деятельности марке-

тинговой службы на инновационно-

ориентированном предприятии 

15 1 4 - 10 

 Итого по дисциплине:  8 18  73 

 

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия / семинары, ЛР – лабораторные заня-

тия, СРС – самостоятельная работа студента 

 

Лабораторный практикум: не предусмотрен. 

Курсовые работы: не предусмотрены. 

 

Форма проведения аттестации по дисциплине: экзамен. 
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