
 1 

Аннотация по дисциплине 
Б1.В.ДВ.05.02 ОЦЕНКА И КОНТРОЛЬ ЭФФЕКТИВНОСТИ  

МАРКЕТИНГОВЫХ ПРОГРАММ 
направления 38.03.06 «Торговое дело» 

профиль «Маркетинг в торговле» 
Курс  3. Семестр 6.  Форма итогового контроля – зачет. 

 
Объем трудоемкости: 3 зачетных единицы (108 часов, из них 54 часа 

аудиторной нагрузки: лекционных 18 часов, практических 36 часов, КСР 4 ча-
са; 49,8 часов  – самостоятельной работы). 

 
 
Целью данного курса является формирование у студентов знаний в об-

ласти оценки маркетинговых программ, освоение основных экспертных мето-
дов, формирование умений и навыков маркетингового контроля, а также раз-
витие профессиональных компетенций, позволяющих принимать объективные 
и своевременные решения в профессиональной деятельности магистров в ча-
сти экспертной деятельности. 

Задачами учебной дисциплины «Оценка и контроль эффективности мар-
кетинговых программ» являются: 

- овладеть категориальным аппаратом в области оценки программ марке-
тинга; 

- проанализировать роль и место контроля маркетинга в системе управ-
ления торговой деятельностью компании; 

- изучить принципы аудита системы маркетинга на предприятии; 
- изучить основные экспертные методы, применяемые в маркетинговой 

деятельности и процедуру экспертизы; 
- освоить подход к экспертизе бизнес-проектов и бизнес-планов; 
- изучить основные механизмы экспертизы товаров в маркетинге; 
- освоить основные приемы экспертизы инновационных проектов; 
- изучить принципы контроллинга расходов на маркетинг и продвиже-

ние. 
 

Место дисциплины в структуре ООП ВО 

Учебная дисциплина «Оценка и контроль эффективности маркетинговых 
программ» относится к дисциплинам вариативной части Блока 1 в соответ-
ствии с ФГОС ВО по направлению 38.03.06 «Торговое дело» (уровень бака-
лавриата). Содержание данной дисциплины опирается на знания основных 
экономических и управленческих дисциплин, изучаемых на первых ступенях 
высшего профессионального образования соответствующих профилей, таких, 
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как «Маркетинг», «Менеджмент» и др. Является продвинутым уровнем изуче-
ния таких курсов программ бакалавриата, как «Маркетинговые исследования» 
и «Основы финансового управления торговым предприятием», предполагает 
конкретизацию предметных областей изучения в таких дисциплинах, как 
«Управление проектами», «Системы управления качеством торгового пред-
приятия». 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (моду-
лю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения образова-

тельной программы 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 
компетенций: ПК-12, ПК-14. 

Таблица 1 

   знать уметь владеть 

 
 
Содержание и структура дисциплины (модуля)  

 
№ 

раз- 
дела 

Наименование разделов 

Количество часов 

Всего 
Аудиторная 

Работа 
Самостоятельная ра-

бота 
Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

 
№ 
п/п 

Индекс 
компе-
тенции 

Содержание компе-
тенции 

В результате изучения учебной дисциплины обучаю-
щиеся должны 

1 ПК-12 способность разра-
батывать проекты 
профессиональной 
деятельности (тор-
гово-
технологические, 
маркетинговые, ре-
кламные и (или) 
логистические про-
цессы) с использо-
ванием информа-
ционных техноло-
гии 

основные меха-
низмы  разра-
ботки проектов в 
профессиональ-
ной деятельно-
сти с использо-
ванием инфор-
мационных тех-
нологии 

классифициро-
вать и 
анализировать 
маркетинговые 
проекты с уче-
том их специ-
фики 

навыками  раз-
работки проек-
тов профессио-
нальной дея-
тельности, в том 
числе маркетин-
говой 

2 ПК-14 способность про-
гнозировать биз-
нес-процессы и 
оценивать их эф-
фективность 

Основные прин-
ципы проведе-
ния процедуры 
экспертизы  биз-
нес-процессов и 
показатели их 
эффективности 

проводить от-
бор экспертов 
и оценивать их 
способность 
прогнозировать 
бизнес-
процессы 
предприятия 

особенностями 
расчета рента-
бельности и эф-
фективности 
бизнес-
процессов и 
представлять и 
использовать ре-
зультаты  
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№ 
раз- 
дела 

Наименование разделов 

Количество часов 

Всего 
Аудиторная 

Работа 
Самостоятельная ра-

бота 
Л ПЗ ЛР СРС 

1 
Аудит системы          марке-
тинга 
 

18 2 6 - 10 

2 Экспертные методы в марке-
тинге 20 4 8 - 8 

3 Оценка бизнес-проектов и 
бизнес-планов 14 2 4 - 8 

4 Оценка товара в маркетинге 20 4 8 - 8 

5 Оценка инновационных про-
ектов 16 4 4 - 8 

6 Контроллинг расходов на 
маркетинг и продвижение 15,8 2 6 - 7,8 

 Итого:  18 36 - 49,8 
 

Курсовые проекты или работы: не предусмотрены 
 
Интерактивные образовательные технологии, используемые в ауди-
торных занятиях: подготовка презентаций по темам. 
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Автор: Шевченко Е.В., канд. экон. наук, доцент. 

 


