
Аннотация по программе профессионального модуля 
ПМ.01Разработка и создание дизайна рекламной продукции

3, 4 курсы 6, 7 семестры

Объем трудоемкости:
максимальная учебная нагрузка обучающегося __621__ часа, включая:
обязательная аудиторная учебная______________228____часов;
самостоятельная работа _____________________100____ часа;
консультации   ______________________________18____часа;
производственная практика  __________________275 __ часов;
форма итогового контроля экзамен квалификационный

Примерная  программа  профессионального  модуля  является  частью
примерной  основной  профессиональной  образовательной  программы  по
специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 420201
Реклама (базовой  подготовки)  в  части  освоения  основного  вида
профессиональной деятельности (ВПД): 
Разработка  и  создание  дизайна  рекламной  продукции,  в  том  числе
профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:

Код Наименование результата обучения

1 2

ОК1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность.

ОК 4 Осуществлять  поиск  и  использование  информации,  необходимой  для
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного
развития.

ОК 5 Использовать  информационно-коммуникационные  технологии  в
профессиональной деятельности.

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями.

ОК 7 Брать  на  себя  ответственность  за  работу  членов  команды  (подчиненных),
результат выполнения заданий.

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития,
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.



ОК 9 Ориентироваться  в  условиях  частой  смены  технологий  в  профессиональной
деятельности.

ОК 10 Владеть  основами  предпринимательской  деятельности  и  особенностями
предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК 11 Обладать  экологической,  информационной  и  коммуникативной  культурой,
базовыми умениями общения на иностранном языке.

ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей.

ПК 1.2 Осуществлять  художественноеэскизирование  и  выбор  оптимальных
изобразительных средств рекламы.

ПК 1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты.

ПК 1.4 Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.

ПК 1.5 Создавать визуальные образы с рекламными функциями.

Иметь 
практический 
опыт

выбора художественной формы реализации рекламной идеи;
создания визуального образа с рекламными функциями;
художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;

Знать выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы;
приемы и принципы составления рекламного текста;
композицию, шрифтовую и художественную графики в рекламе;
методы проектирования рекламного продукта;
методы психологического воздействия на потребителя.

Уметь осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта,
услуги;
разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;
использовать выразительные и художественно-изобразительные средства 
при моделировании рекламы;
составлять рекламные тексты;
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Раздел 1. 
МДК.01.01
Художествен
ное 
проектирова
ние 
рекламного 
продукта

146 10 96 32 32 40 32

Раздел 2. 
МДК.01.02
Разработка 
творческой 
концепции 
рекламного 
продукта

200 8 132 38 76 60

18

Производстве
нная 
практика 
ПП.01.01

275 23 252

Всего: 621

Курсовые проекты (работы): 50 (32+18) часов

Вид аттестации: экзамен квалификационный
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