
АННОТАЦИЯ 

дисциплины Б1.В.14 Политика масс-медиа в современном мире 
Объем трудоемкости для студентов ЗФО: 3  зачетные единицы (108 часов; из них – 

10 ч. аудиторной нагрузки: лекционных 4 ч.,  практических 6  ч.;  0,2 ч. – ИКР; 3,8  часа – 

контроль; 94  часа самостоятельной работы)  

Цель дисциплины состоит в формировании  современных знаний о сущности, мо-

делях, социальных и психологических механизмах массовой коммуникации и базовых 

навыков анализа процессов в этой сфере. По окончании курса студенты будут знать ос-

новные понятия массовой коммуникации, современные теоретические подходы к анализу 

массовой коммуникации, структуру и основные институты массовой коммуникации, пси-

хологические эффекты, которые вызывает массовая коммуникация; методы изучения мас-

совой коммуникации. Студенты научатся ориентироваться в многообразии ресурсов, пла-

нировать возможные эффекты в аудитории массовой коммуникации, используя особенно-

сти передатчика информации (радио, телевидения, интернета, прессы), планировать ис-

следование  молодежной аудитории СМИ, проводить социологическое исследование  мо-

лодежной аудитории СМИ, владеть  базовыми навыками организации информационного 

обеспечения молодежи по реализации молодежной политики, взаимодействия с молодеж-

ными СМИ. 

Задачи дисциплины. 

–формирование представлений о теориях, концептах, моделях массовой коммуника-

ции в западной и отечественной социологии и психологии масс-медиа; эффектах, струк-

туре и институтах массовой коммуникации;  

–формирование умений планирования, разработки и реализации социологического 

исследования молодежной аудитории масс-медиа, молодежных СМИ; 

–развитие у бакалавров базовых навыков организации информационного обеспече-

ния молодежи по реализации молодежной политики, взаимодействия с молодежными 

СМИ. 

Место дисциплины в структуре ООП ВО 

Дисциплина «Политика масс-медиа в современном мире» относится к вариативной 

части Блока 1 «Дисциплины (модули)» учебного плана. В методическом плане дисципли-

на опирается на знания, полученные при изучении следующих учебных курсов: «Социо-

логия» (Б1.Б.03),  «Основы информационной политики» (Б1.В.05). Знания, полученные в 

рамках данного курса, являются важными для изучения в дальнейшем таких дисциплин, 

как «PR-технологии в молодежной политике» (Б1.В.ДВ.07.02), «Сетевой анализ молодеж-

ной политики» (Б1.В.03), «Визуальная репрезентация молодежной политики» 

(Б1.В.ДВ.11.01).  

Требования к уровню освоения дисциплины 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

профессиональных компетенций: ПК-5, ПК-32.  

№ 

п.

п. 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание 

компетенции 

(или её части) 

В результате изучения учебной дисциплины  

обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

1.  

ПК-5 

 

 

 

способностью 

выявлять про-

блемы в моло-

дежной среде и 

вырабатывать их 

организацион-

ные решения в 

области занято-

сти, трудо-

устройства, 

основные аспек-

ты, условия, 

факторы, влия-

ющие на фор-

мирование про-

блем в  моло-

дежной среде по 

вопросам заня-

тости, трудо-

устройства, 

разрабатывать 

планы проведе-

ния мероприя-

тий, направлен-

ных на решение 

проблем моло-

дежи; управ-

лять, планиро-

вать и организо-

вывать профо-

навыками по 

формированию 

информацион-

ного обеспече-

ния молодежи и 

взаимодействия 

с молодежными 

СМИ для реали-

зации молодеж-

ной политики в 



№ 

п.

п. 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание 

компетенции 

(или её части) 

В результате изучения учебной дисциплины  

обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

предпринима-

тельства, быта и 

досуга и взаи-

модействовать с 

объединениями 

и организация-

ми, представля-

ющими интере-

сы молодежи, 

умением орга-

низовать ин-

формационное 

обеспечение мо-

лодежи по реа-

лизации моло-

дежной полити-

ки, взаимодей-

ствие с моло-

дежными сред-

ствами массовой 

информации 

предпринима-

тельства, быта и 

досуга, способы 

и степень эф-

фективности 

взаимодействия 

молодежи с 

масс-медиа   

риентационную 

работу с моло-

дежью; приме-

нять методы со-

циальной адап-

тации и инте-

грации молоде-

жи в институты 

общества в рам-

ках реализации 

молодежной по-

литики 

области занято-

сти, трудо-

устройства, 

предпринима-

тельства, быта и 

досуга, взаимо-

действия объ-

единений и ор-

ганизаций, 

представляю-

щих интересы 

молодежи 

2.  ПК-32 

 

 

 

 

 

умением орга-

низовывать ин-

формационное 

обеспечение мо-

лодежи по реа-

лизации моло-

дежной полити-

ки, взаимодей-

ствовать с моло-

дежными сред-

ствами массовой 

информации 

 

теории, концеп-

ты, модели мас-

совой коммуни-

кации в запад-

ной и отече-

ственной социо-

логии и психо-

логии СМИ; эф-

фекты, структу-

ру и институты 

массовой ком-

муникации.  

планировать, 

разрабатывать и 

реализовывать 

социологиче-

ское исследова-

ние молодежной 

аудитории 

СМИ, молодеж-

ных СМИ.  

навыками орга-

низации инфор-

мационного 

обеспечения мо-

лодежи по реа-

лизации моло-

дежной полити-

ки, взаимодей-

ствия с моло-

дежными СМИ.  

Основные разделы дисциплины:  

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые на четвертом курсе в семестрах сессия 2 и 

сессия 3 (заочная форма) 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеа-

удитор-

ная рабо-

та 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  

Введение в  социологию и психологию массовой 

коммуникации. Массовые коммуникации в совре-

менном обществе 

21 1 2 - 18 

2.  Эффективность массовой коммуникации 39 1 2 - 36 



3.  

Методология и методы изучения массовой комму-

никации. Методика социологического исследова-

ния массовой коммуникации 

44 2 2 - 40 

 Итого по дисциплине:  4 6 - 94 

       

Курсовые работы: не предусмотрены 

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет 

Основная литература: 
Кирия И.В. История и теория медиа: учебник для вузов / И.В. Кирия, А.А. Новикова. М.: 

Издательский дом Высшей школы экономики, 2017. - 424 с. Информационные ресурсы 

библиотеки КубГУ. URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=471753 
Медиа. Введение: Учебник для студентов вузов/ Под ред. А.Бриггза, П.Кобли; пер. с 

англ. (Ю.В.Никуличева). 2-е изд. М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2015. 551с. Информационные 

ресурсы библиотеки КубГУ. http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114784 

Федотова Л.Н. Социология массовых коммуникаций. Теория и практика: учебник 

для бакалавров / Л.Н.Федотова.  М.: Издательство Юрайт, 2019.  603 с. Информационные 

ресурсы библиотеки КубГУ. https://biblio-online.ru/book/6012DF20-E424-406F-940D-

F0B175F3D126/sociologiya-massovyh-kommunikaciy-teoriya-i-praktika 

 

Автор (ы) РПД: Н.В.Плотичкина  

 

 


