
АННОТАЦИЯ 

дисциплины 

Б1.В.ДВ.01.01 ОСНОВЫ МАРКЕТИНГА 

Направление подготовки 38.03.04 Государственное и муниципальное управление 

 

Общее количество часов 108 

Количество зачётных единиц 3 

 

Цель освоения дисциплины «Основы маркетинга» − сформировать знания о 

теоретических и прикладных аспектах маркетинга, научить студентов использовать на 

практике методы и приемы маркетинга, необходимые в будущей профессиональной 

деятельности. 

 

Задачи дисциплины:  
1. вооружить студентов глубокими и конкретными знаниями в сфере 

маркетинговой деятельности с целью использования их в практической 

деятельности; 

2. раскрыть для студентов особенности работы службы (отдела) маркетинга 

предприятия; 

3. дать практические навыки для использования маркетинга в деятельности фирмы 

и будущей профессиональной деятельности. 

 

Место дисциплины в структуре образовательной программы. 

Дисциплина Б1.В.ДВ.01.01 «Основы маркетинга» относится к вариативной части Блока 

1 «Дисциплины по выбору (модули)» учебного плана. 

 

Результаты обучения (знания, умения, опыт, компетенции). 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций 

(согласно ФГОС): 

№ 

п.п. 

Индекс 

компетенции 

Содержание 

компетенции  

В результате изучения учебной дисциплины  

обучающиеся должны 

1 ПК-6 Владением 

навыками 

количественного 

и качественного 

анализа при 

оценке состояния 

экономической, 

социальной, 

политической 

среды, 

деятельности 

органов 

государственной 

власти 

Российской 

Федерации, 

Знать: 

сущность 

организации 

систем, законы и 

принципы 

функционирования 

систем; 

параметры анализа 

систем и 

процессов; 

методы 

исследования 

систем и 

процессов; 

основные аспекты 

административных 

Уметь:  
оценивать 

состояние 

системы; 

выявлять влияние 

внешней среды на 

систему; 

проводить 

исследование 

систем и 

процессов; 

структурировать 

информацию о 

деятельности 

органов 

государственной и 

Владеть: 
навыками работы

с правовыми

документами и

экономической 

информацией; 

навыками 

сравнительного 

анализа на основе

самостоятельной

разработки 

критериев; 

навыками 

сопоставления 

состояния систем

с передовой



органов 

государственной 

власти субъектов 

Российской 

Федерации, 

органов местного 

самоуправления, 

государственных 

и 

муниципальных, 

предприятий и 

учреждений, 

политических 

партий, 

общественно-

политических, 

коммерческих и 

некоммерческих 

организаций 

процессов и 

процедур в 

органах 

государственной 

власти РФ; 

количественные и 

качественные 

методы анализа 

среды, процессов 

в деятельности 

органов 

государственной и 

муниципальной 

власти и 

институтов 

гражданского 

общества; 

методологии и 

методику 

применения 

количественных и 

качественных 

методов анализа к 

оценке состояния 

экономической, 

социальной, 

политической 

среды 

основные 

математические 

модели принятия 

решений 

муниципальной 

власти и 

институтов 

гражданского 

общества на 

основании 

системного, 

ситуационного и 

функционального 

подходов; 

использовать 

совокупность 

количественных и 

качественных 

методов анализа 

для более полной 

оценки; 

использовать 

математический 

язык и 

математическую 

символику при 

построении 

организационно-

управленческих 

моделей; 

развить 

способность 

осваивать новые 

методы 

исследования и 

дополнительные 

формы 

практической 

деятельности 

практикой; 

навыками 

количественного

и качественного

сравнительного 

анализа на основе

сложных 

критериев; 

навыками 

прогнозирования

процессов и

процедур в

органах 

государственной

и муниципальной

власти; 

экономическими

методами 

анализа 

поведения 

потребителей, 

производителей

собственников 

ресурсов и

государства 

 

2 ПК-27 Способностью 

участвовать в 

разработке и 

реализации 

проектов в 

области 

государственного 

и 

муниципального 

управления 

Знать: 
основы теории 

управления; 

основы 

государственного 

и муниципального 

управления; 

основы 

информатики; 

основы 

управления 

проектами; 

основы связи с 

общественностью; 

основы этики 

государственной 

службы. 

Уметь: 
корректно 

применять 

полученные 

знания; 

анализировать 

социально-

экономическую 

ситуацию на 

местах; 

систематизировать 

данные 

социально-

экономического 

мониторинга. 

Владеть: 
навыками 

прогнозирования

социально-

экономической 

ситуации на

местах; 

навыками 

организации 

«обратной связи

с населением

конкретного 

региона или

муниципалитета

навыками 

реализации 

проектов в



области 

государственного

и 

муниципального

управления.                                

 

Курсовые работы: не предусмотрены 

 

Вид аттестации: зачет 

 

Основная литература: 

1. Цахаев, Р.К. Маркетинг: Учебник. [Электронный ресурс] : учеб. / Р.К. Цахаев, 

Т.В. Муртузалиева. — Электрон. дан. — М. : Дашков и К, 2017. — 552 с. — Режим 

доступа: http://e.lanbook.com/book/93523. 

2. Ким, С.А. Маркетинг: Учебник. [Электронный ресурс] : учеб. — Электрон. дан. 

— М. : Дашков и К, 2017. — 260 с. — Режим доступа: 

http://e.lanbook.com/book/93392. 

3. Нуралиев, С.У. Маркетинг: Учебник. [Электронный ресурс] : учеб. / С.У. 

Нуралиев, Д.С. Нуралиева. — Электрон. дан. — М. : Дашков и К, 2016. — 362 с. — 

Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/93332. 

4. Романов, А.А. Маркетинг. [Электронный ресурс] : учеб. пособие / А.А. Романов, 

В.П. Басенко, Б.М. Жуков. — Электрон. дан. — М. : Дашков и К, 2016. — 440 с. — 

Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/93316. 

 

Дополнительная литература: 

1. Дробышева, Л.А. Экономика, маркетинг, менеджмент: Учебное пособие [Электронный 

ресурс] : учеб. пособие — Электрон. дан. — Москва : Дашков и К, 2017. — 152 с. — 

Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/93471.   

2. Морозов, Ю.В. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: Учебник [Электронный 

ресурс] : учеб. / Ю.В. Морозов, В.Т. Гришина. — Электрон. дан. — Москва : Дашков и К, 

2013. — 448 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/56242.   

3. Перцовский, Н.И. Маркетинг: краткий толковый словарь основных маркетинговых 

понятий и современных терминов [Электронный ресурс] : слов. — Электрон. дан. — 

Москва : Дашков и К, 2016. — 140 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/77280   

4. Синяева, И.М. Модель коммерческой системы инновационного маркетинга 

[Электронный ресурс] : монография — Электрон. дан. — Москва : Дашков и К, 2015. — 

166 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/70545  

5. Синяева, И.М. Практикум по маркетингу [Электронный ресурс] / И.М. Синяева, С.В. 

Земляк, В.В. Синяев. — Электрон. дан. — Москва : Дашков и К, 2016. — 240 с. — Режим 

доступа: https://e.lanbook.com/book/77281. 

 

Для освоения дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья 

имеются издания в электронном виде в электронно-библиотечных системах «Лань», «Юрайт» и 

др. 

 

Автор: Новикова Е.Н. 
 


