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Объем трудоемкости (ЗФО): 2 зачетные  единицы  (72 часа, из них  – 26,2 часа кон-

тактной работы: лекционных – 2 час,  практических -10 ч., КСР -14 ч.;  инд. контактная 

работа (ИКР) – 0,2 часа; 42 часов самостоятельной работы; 3,8 - контроль). 

Цель освоения дисциплины «Маркетинговое управление рыночными изменениями 

и инновациями» – формирование у магистрантов понимания сущности осуществления 

маркетинговой деятельности современной инновационной компании, а также необходи-

мого объема знаний, умений и навыков в области использования инновационных форм и 

инструментов в принятии управленческих решений современной фирмы.  

Курс призван ориентировать обучающихся на развитие способностей к нововведе-

ниям, на принятие оптимальных инновационных решений и организацию маркетинговой 

деятельности, нацеленной на обновление. 

Задачи  дисциплины могут быть уточнены следующим образом: 

 формирование  представления об этапах инновационных процессов в бизнес-

процессах предприятий; 

 изложение особенностей управления маркетинговыми стратегиями инновационно-

го развития предприятия; 

 развитие навыков использования практических инструментов  с целью повышения 

инновационного потенциала предприятий;  

 расширение знаний о ценностном аспекте инноваций при обосновании маркетин-

говых стратегий в условиях конкуренции; знаний нормативно – правовой базы ор-

ганизации инновационной деятельности; 

 приобретение навыков  управления инновационными изменениями современной 

фирмы, навыков продвижения инноваций. 

Место дисциплины в структуре ООП 

Дисциплина «Маркетинговое управление рыночными инновациями и изменения-

ми» (Б1.В.02)   относится к дисциплинам вариативной части Блока1 профессионального цик-



ла дисциплин ФГОС ВПО по направлению 38.04.06 «Торговое дело» (квалификация (сте-

пень) магистр), читаемых для магистерской программы «Маркетинг в торговле». Дисци-

плина  «Маркетинговое управление рыночными инновациями и изменениями» базируется 

на дисциплинах гуманитарного, социального и экономического, а также математического и 

естественнонаучного циклов. Дисциплина имеет логическую и содержательно-методическую 

взаимосвязь и основывается на дисциплинах профессионального цикла: «Коммерческая 

деятельность»; «Менеджмент»;  «Логистика»;  «Инновационные маркетинговые коммуника-

ции»; «Маркетинг услуг»; «Инновационные маркетинговые технологии» и др. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотне-

сенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы. 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

общекультурных (ОК) и профессиональных компетенций (ПК): ОК-5, ОК-7; ОКП-3; ПК-

5, ПК-7. 

 

№ 

п.п

. 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание компе-

тенции (или еѐ ча-

сти) 

В результате изучения учебной дисциплины обу-

чающиеся должны 

знать уметь 

 

владеть 

 

1. ОК-5 

 

 

 

 

 

способность  само-

стоятельному обуче-

нию новым методам 

исследования,  изме-

нению научного и 

научно – производ-

ственного профиля 

своей профессио-

нальной деятельно-

сти 

основные эта-

пы и содержа-

ние инноваци-

онного про-

цесса, особен-

ности марке-

тингового 

обеспечения и 

оценки рисков 

инновацион-

ных проектов;  

 

оценить инно-

вационный по-

тенциал пред-

приятия и опре-

делить основ-

ные направле-

ния в иннова-

ционном разви-

тии предприя-

тия; 

 

специальной 

маркетинговой 

терминологией 

на профессио-

нальном 

уровне; навы-

ками  выявле-

ния маркетин-

говых пробле-

мы компаний и 

нахождение 

оптимальных 

путей решения 

2. ОК-7 готовность адапти-

роваться к новым 

ситуациям, пере-

оценке накопленного 

опыта, анализу сво-

их возможностей 

экономиче-

скую сущ-

ность иннова-

ционной дея-

тельности 

предприятия; 

сущность и 

особенности 

маркетингово-

го управления 

рыночными  

инновациями 

и изменения-

ми 

анализировать, 

прогнозировать 

тенденции из-

менения конъ-

юнктуры рынка, 

разрабатывать 

стратегию про-

движения инно-

вационного 

продукта на 

рынок 

навыками про-

ведения марке-

тинговых ис-

следований, 

иметь опыт 

сбора необхо-

димой инфор-

мации для ана-

лиза инноваци-

онной деятель-

ности предпри-

ятия; 

 



№ 

п.п

. 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание компе-

тенции (или еѐ ча-

сти) 

В результате изучения учебной дисциплины обу-

чающиеся должны 

знать уметь 

 

владеть 

 

 

3. ОПК-3 способность само-

стоятельно осу-

ществлять поиск и 

выбор инноваций, 

анализировать и 

оценивать экономи-

ческую эффектив-

ность профессио-

нальной деятельно-

сти (коммерческой, 

или маркетинговой, 

или рекламной, или 

логистической, или 

товароведной)  

специфику и 

основные 

сложности в 

формировании 

маркетинго-

вых стратегий 

инновацион-

ных продуктов 

 

анализировать 

продуктовую 

инновацию по 

основным атри-

бутам восприя-

тия потребите-

лем; разрабаты-

вать маркетин-

говую страте-

гию инноваци-

онного проекта 

методами мар-

кетингового 

управления 

инновационной 

деятельностью 

предприятия, 

осуществляя  

выбор опти-

мальной  мар-

кетинговой 

стратегии 

4. ПК-5 способность к ис-

следованию, анали-

зу, прогнозированию 

и моделированию 

тенденций измене-

ния конъюнктуры 

рынка, бизнес – тех-

нологий, результатов 

профессиональной 

деятельности (ком-

мерческой, или мар-

кетинговой, или ре-

кламной, или логи-

стической, или това-

роведной) 

тенденции 

развития со-

временных 

маркетинго-

вых коммуни-

каций; осо-

бенности 

национального 

креатива (спе-

цифику ре-

кламной прак-

тики отдель-

ных стран ми-

ра) 

 

анализировать 

маркетинговую 

среду внешних 

рынков и запро-

сы зарубежных 

потребителей; 

принимать ком-

петентные ре-

шения по адап-

тации маркетин-

говых программ 

к изменениям 

рыночной среды 

навыками про-

ведения марке-

тинговых ис-

следований, 

иметь опыт 

сбора необхо-

димой инфор-

мации для ана-

лиза; 

 

5. ПК-7 способность к ис-

следованию про-

грессивных направ-

лений развития про-

фессиональной дея-

тельности в области 

коммерции, или  

маркетинга, или ре-

кламы, или логисти-

ки, или товароведе-

ния, или экспертизы 

специфику и 

основные 

сложности в 

формировании 

прогрессив-

ных маркетин-

говых страте-

гий на основе 

мировой прак-

тики; 

 

 распознавать 

тип инновации; 

анализировать 

продуктовую 

инновацию по 

основным атри-

бутам восприя-

тия потребите-

лем; четко опи-

сывать бизнес-

модель стартап 

проекта;  

методами мар-

кетингового 

управления 

инновационной 

деятельностью 

предприятия, 

осуществляя  

выбор опти-

мальной  мар-

кетинговой 

стратегии 

управления 

инновациями. 

 

 

 

 



Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам дисциплины.  

 

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в 9 семестре (ЗФО) 

 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеа-

удитор-

ная ра-

бота 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  

Сущность маркетингового управления 

рыночными инновациями. Виды инно-

ваций и формирование маркетинговой 

стратегии компании 

9 1 2 - 6 

2.  
Особенности организации маркетинга в 

инновационной сфере 
10 - 2 - 6 

3.  Маркетинг инновационного проекта 7 1 - - 6 

4.  

Выбор ниши для инновационной ком-

пании. Позиционирование инновацион-

ного продукта 

10 - 2 - 6 

5.  

Инструменты современной концепции 

маркетинга. Развитие инновационных 

маркетинговых технологий 

10 - 2 - 6 

6.  

Оценка инновационного потенциала 

торгового предприятия. IT – технологии 

в торговле 

10 - 2 - 6 

7.  

Организация деятельности маркетинго-

вой службы на инновационно-

ориентированном предприятии 

6 - - - 6 

 Итого по дисциплине:  2 10
 

- 42 

 

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия / семинары, ЛР – лабораторные заня-

тия, СРС – самостоятельная работа студента 

 

Учебным планом по дисциплине предусмотрены курсовые работы  

 

Интерактивные образовательные технологии, используемые 

 в аудиторных занятиях 

 В рамках учебного курса предусмотрены презентации инновационных маркетинго-

вых стратегий российских и зарубежных компаний, мастер-классы экспертов и специали-

стов в области маркетингового управления рыночными инновациями, онлайн-курс по со-

временным технологиям Интернет-маркетинга. Самостоятельная активность студентов 

предусматривает разработку и презентацию собственных проектов по дисциплине, вы-

полненных на примере конкретных российских и зарубежных компаний.  
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