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АННОТАЦИЯ 

дисциплины Б1.В.ДВ.04.01 «Искусство бизнес-презентации» (ОФО) 

 

Объем трудоемкости: 1 зачетная единица (36 часов, из них –  14,2 контактных 

часа, практических 14 ч.; 21,8 часов самостоятельной работы, 0,2 ч. ИКР) 

 

Цель освоения дисциплины – обучить студентов основным принципам и методам 

бизнес-презентаций, дать навыки планирования, организации и проведения эффективных 

деловых презентаций в будущей профессиональной деятельности. 

 

Задачи дисциплины: 

 

В ходе реализации задач курса предполагается рассмотреть: 

- процесс планирования и проведения презентации;  

- создание слайдов, использование шаблонов, оформление и демонстрация презентаций;  

- оформление информации в рамках заданной темы;  

- соблюдение правил делового поведения во время организации и проведения 

презентации.  

 

Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы  

 

Дисциплина «Искусство бизнес-презентации» входит в раздел «Б.1. 

Профессиональный цикл. Базовая (общепрофессиональная) часть» ФГОС ВО по 

направлению подготовки «реклама и связи с общественностью». 

Преподавание дисциплины основано на изучении предшествующих дисциплин - 

«Основы интегрированных коммуникаций», «Психология массовых коммуникаций», 

«Деловое общение». 

Компетенции, формируемые при освоении дисциплины «Искусство бизнес-

презентации», необходимы в ходе прохождения студентами практик, имеют значение для 

подготовки курсовых и выпускных квалификационных работ ряда тематик. 

 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у 

обучающихся общепрофессиональных / профессиональных компетенций (ОПК/ПК) 

 

№ 

п.п. 

Индекс 

компет

енции 

Содержание 

компетенции (или её 

части) 

 

В результате изучения учебной дисциплины 

обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

1 ПК-8 способностью 

организовывать 

подготовку к 

выпуску, 

производство и 

распространение 

рекламной 

продукции, включая 

текстовые и 

графические, 

рабочие и 

способы 

подготовки к 

выпуску, 

производство и 

распространен

ие рекламной 

продукции, 

методы их 

реализации на 

практике 

 

разрабатывать 

различные 

проекты 

рекламных и ПР-

продуктов 

навыками 

разработки и 

подготовки 

материалов и 

продуктов 

для 

рекламной 

деятельности 
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№ 

п.п. 

Индекс 

компет

енции 

Содержание 

компетенции (или её 

части) 

 

В результате изучения учебной дисциплины 

обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

презентационные 

материалы в рамках 

традиционных и 

современных 

средств рекламы 

2 ПК-16 

 

способностью под 

контролем 

осуществлять 

подготовку к 

выпуску, 

производство и 

распространение 

рекламной 

продукции, включая 

текстовые и 

графические, 

рабочие и 

презентационные 

материалы 

способы 

подготовки 

выпуска и 

производства 

рекламной 

продукции под 

контролем 

руководства 

подготавливать 

и согласовывать 

с руководством 

рекламные 

проекты, 

включая 

текстовые 

графические и 

презентационны

е материалы 

 

способность

ю под 

контролем 

руководства 

осуществлять 

подготовку 

рекламных и 

ПР-

продуктов, а 

также их 

распростране

ние 

            
Основные разделы дисциплины 
 

Разделы дисциплины, изучаемые в 4 семестре (для студентов ОФО)  

 

№  Наименование разделов (тем) 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауди

торная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1 
Сущность презентации. Роль презентации в 

современном обществе.  
6   2 4 

2 
Планирование презентации. Цель презентации. 

Виды презентации. 
6   2 4 

3 Методики и технологии описания бизнес-проектов. 8   4 4 

4 
Структура презентации. Подготовка вступления, 

основной части и заключения 
6   2 4 

5 

Совершенствование основных видов речевой 

деятельности. Общение и коммуникация. 

Итоговое занятие 

7,8   2 5,8 

 Итого по дисциплине:    14 21,8 

       

 

Курсовые работы: не предусмотрены 

 

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет 

 

Основная литература: 
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1. Дзялошинский, И. М. Деловые коммуникации. Теория и практика [Электронный 

ресурс] : учебник для бакалавров / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. - М. : Юрайт, 

2017. - 433 с. - https://biblio-online.ru/book/FAE8F042-C2C6-487B-97DF-1CF1215FA351. 

2. Ломова, О. С. Деловое общение специалиста по рекламе [Электронный ресурс] : 

учебное пособие / О. С. Ломова ; под ред. Л. М. Дмитриевой. - Москва : ЮНИТИ-

ДАНА, 2015. - 237 с., ил. - http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114801. 

3. Фатеева, И. М. Культура речи и деловое общение [Электронный ресурс] : учебное 

пособие / И. М. Фатеева ; Московская международная высшая школа бизнеса 

«МИРБИС» (Институт). - М. : МИРБИС : Директ-Медиа, 2016. - 269 с. - 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=441404. 

 

 

Автор РПД: преподаватель Сергиенко В.А. канд. ист. наук, доц. Виноградова К.В. 

 

 


