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АННОТАЦИЯ  

дисциплины «Инновационные маркетинговые коммуникации» 
 

Объем трудоемкости: 3 зачетных единиц: 108  часа, из них – 14,3 часов контактной 

нагрузки: лекционных 4 час., практических 10  час.; 85 часов самостоятельной работы и 8,7 

часов контроль знаний в форме экзамена по итогам 5 семестра. 

  

Цель дисциплины: формирование основополагающих представлений об инноваци-

онной коммуникационной функции маркетингового управления и об эволюции этих пред-

ставлений, изучение процессов, функций и методов инновационных маркетинговых комму-

никаций, приобретение практических навыков коммуникаций и принятия решений.  

  

 Задачи дисциплины: 

− закрепление и углубление знаний магистрантов по общепрофессиональным и специ-

альным маркетинговым дисциплинам;  

− освоение приемов работы с экономической информацией, научной и справочной ли-

тературой, периодическими изданиями;  

− овладение методами научных исследований (аналитическими, статистико-

экономическими, графическими, экспериментальными и др.) при решении проблем примене-

ния в маркетинговой деятельности инструментов системы маркетинговых коммуникаций;  

− развитие необходимых специалисту по маркетингу навыков практического исполь-

зования методов решения задач, изученных на лекционных занятиях;  

− привлечение и анализ материалов хозяйственной деятельности предприятий;  

− подготовка и апробация предложений и практических рекомендаций по изучаемым 

вопросам применения маркетинговых коммуникаций в маркетинговой деятельности пред-

приятий;  

− развитие навыков самостоятельной работы по планированию и организации иннова-

ционных маркетинговых коммуникаций на предприятии.  

 

Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы. Дисципли-

на «Инновационные маркетинговые коммуникации» относится к вариативной части про-

фессионального цикла ОПД ФГОС ВО (Б1.В.10) ООП магистратуры. Ее изучение запла-

нировано в 9 семестре.  

 
Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотне-

сенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы  
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ОК-5, ОПК-3, ПК-2, ПК-7  
Индекс 
компе-
тенции 

Содержание компетен-
ции 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

ОК-5 способность к самостоя-
тельному обучению 
новым методам иссле-
дования, к изменению 
научного и научно-
производственного 
профиля своей профес-
сиональной деятельно-
сти 

систему маркетин-
говых коммуника-
ций на предприятиях 
различных сфер 
деятельности и форм 
собственности 
методы и инстру-
менты маркетинго-
вых коммуникаций 
при выведении на 

ориентироваться в хозяйственных 
ситуациях, понимать сущность и 
причины проявлений коммерческой 
деятельности и маркетинговых ком-
муникаций в ситуационном марке-
тинге 

навыками организа-
ции маркетинговых 
коммуникаций приме-
нительно к различным 
видам продукции, 
товаров, работ, услуг 
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рынок новых видов 
продукции 

ОПК-3 способность самостоя-
тельно осуществлять 
поиск и выбор иннова-
ций, анализировать и 
оценивать экономиче-
скую эффективность 
профессиональной дея-
тельности 

методы разработки, 
анализа и  оценки 
эффективности мар-
кетинговых комму-
никаций 

анализировать информацию о состо-
янии маркетинговых коммуникаций 
предпринимательских структур, 
применять полученные знания для 
принятия необходимых решений в 
своей будущей профессиональной 
деятельности; 
осуществлять планирование и кон-
троль маркетинговых коммуникаций; 
предлагать новые методы и инстру-
менты маркетинговых коммуника-
ций. 

Инструментарием 
мониторинга, анализа 
и оценки результа-
тивности и эффектив-
ности маркетинговой 
коммуникационной 
стратегии торговой 
организации 

ПК-2 готовность разрабаты-
вать и оценивать эффек-
тивность инновацион-
ных технологий про-
фессиональной деятель-
ности 

методы проектного 
менеджмента в ор-
ганизации марке-
тинговых коммуни-
каций; 
методы организации 
работы в области 
маркетинговых 
коммуникаций по 
аутсорсингу 

организовать разработку и реализа-
цию проектов маркетинговых ком-
муникаций в соответствии со страте-
гическими и тактическими маркетин-
говыми целями предприятия 

навыками планирова-
ния и контроля марке-
тинговых коммуника-
ций с использованием 
современных автома-
тизированных систем 
коммерции и марке-
тинга 

ПК-7 способность к исследо-
ванию прогрессивных 
направлений развития 
профессиональной дея-
тельности в области 
коммерции, или марке-
тинга, или рекламы, или 
логистики, или товаро-
ведения, или экспертизы 

Инновационные 
направления разви-
тия системы марке-
тинговых коммуни-
каций торговых 
предприятий 

Применить инструментарий иннова-
ционных маркетинговых коммуни-
каций в составе маркетинговой стра-
тегии торгового предприятия 

Методами планиро-
вания, бюджетирова-
ния, прогноза и оцен-
ки эффективности 
инновационных ком-
муникационных воз-
действий 

 
Структура дисциплины 

№ 

раз- 

дела 

Наименование разделов 

Количество часов  

Всего 

Аудиторная 

работа 
Внеаудиторная работа 

Л ПЗ ЛР СР КСР 

1 2 3 4 5 6 7  

1 

Понятие, сущность и 

функции инновационных 

маркетинговых коммуни-

каций 

 2 2  12  

2 

Традиционные и иннова-

ционные коммуникации: 

сравнительная характери-

стика 

 2 2  12  

3 

Применение инновацион-

ных маркетинговых ком-

муникаций в составе мар-

кетинг-микса торгового 

предприятия 

  2  12  

4 
Эффективность инноваци-

онных маркетинговых 

коммуникаций 
  2  12  
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№ 

раз- 

дела 

Наименование разделов 

Количество часов  

Всего 

Аудиторная 

работа 
Внеаудиторная работа 

Л ПЗ ЛР СР КСР 

5 
Инструменты инноваци-

онных маркетинговых 

коммуникаций 
  2  12  

6 
Стратегия инновационных 

маркетинговых коммуни-

каций 
    12  

7 

Перманентные и дискрет-

ные инновационные мар-

кетинговые коммуника-

ции: сочетание и эффек-

тивное использование 

    13  

 Итого: 108 4 10  85  

 Всего:       

 

Курсовые работы: не предусмотрены 

Форма проведения аттестации по дисциплине: экзамен 
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