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Аннотация по дисциплине 

 «ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ» 

 

 Объем трудоемкости: ЗЕТ 3 (108часов), из них 10 часов аудиторной нагрузки: 

лекционных 2 часа, практических –8  часов; 89 часов самостоятельной работы; ИКР 

0,2 часа, контроль 8,7 часов. 

 

Цель освоения дисциплины 

Целью  дисциплины  является формирование  теоретических знаний и практических 

навыков по основам нормативного регулирования и правового обеспечения в области 

правового регулирования отношений, возникающих между субъектами  в процессе 

осуществления маркетинговой деятельности. 

Задачи дисциплины. 

1- формирование у студентов четкого представления о субъектах маркетинговой 

деятельности, в особенности тех, чей правовой статус пока не имеет правового закрепления, 

но которые являются активными участниками рекламных правоотношений; 

2.- сформировать устойчивые представления о сущности, целях и содержании 

нормативно –правового аспекта проведения рекламных компаний; 

3.  сформировать устойчивые навыки применения законодательства о рекламе, о 

маркетинговых коммуникациях, товарной политики; 

5. получение студентами углубленных знаний о договорах, направленных на 

реализацию товаров и способствующих продвижению товаров на рынке; 

6. систематизация знаний о правовом регулировании конкуренции и защиты прав 

потребителей. 

 

Место дисциплины в структуре образовательной программы. 

 

Дисциплина «Правовое регулирование маркетинговой деятельности» относится к 

дисциплинам по выбору части Блока1 «Дисциплины (модули)» учебного плана. Она 

логически связана с другой дисциплиной данного цикла — «Правоведение» («Право»), т.к. в 

процессе изучения права формируются основные общекультурные компетенции, 

направленные на овладение культурой мышления, способностью к анализу и синтезу. 

Программа рассчитана на подготовку бакалавра в системе ступенчатого образования и 

предполагает изучение дисциплины совместно с другими дисциплинами предшествующими, 

такими, как: «Правоведение (Право)», «Экономическая теория», «Социология», «Основы 

менеджмента», «Основы маркетинга» и др.. Знания по «входным» дисциплинам   являются 

базой для дальнейшего углубленного изучения права, понимания закономерностей и причинно-

следственных связей, выработки умения анализировать факты и прогнозировать последующее 

развитие отечественного законодательства.  
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Данная дисциплина логически связана с другой дисциплиной данного цикла — 

«Правоведение» («Право»), т.к. в процессе изучения права формируются основные 

общекультурные компетенции, направленные на овладение культурой мышления, 

способностью к анализу и синтезу. 

Содержание дисциплины является базой для освоения таких дисциплин как: 

«Маркетинг», «Коммерческая деятельность», «Менеджмент» и др.  

Требования к уровню освоения дисциплины 

 

№ 

п.п

. 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание 

компетенции  

(или её части) 

В результате изучения учебной дисциплины  

обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

1. ОК-6 способностью 

самостоя-

тельно приоб-

ретать с по-

мощью ин-

формацион-

ных техноло-

гий и исполь-

зовать в прак-

тической дея-

тельности но-

вые знания и 

умения, в том 

числе в инно-

вационных 

областях, 

непосред-

ственно не 

связанных со 

сферой дея-

тельности, 

расширять и 

углублять 

свое научное 

мировоззре-

ние 

содержание и осо-

бенности правового 

регулирования мар-

кетинговой 

,торговой и ре-

кламной деятельно-

сти; 

иметь представле-

ние об основных 

нормативных актах, 

регулирующих от-

ношения, возника-

ющие в сфере ре-

кламной деятельно-

сти и защите прав 

потребителей. 

анализировать си-

туации и применять 

полученные знания 

на практике; 

самостоятельно 

анализировать нор-

мативно-правовые 

документы в обла-

сти маркетинговой 

деятельности.. 

методами, спосо-

бами и средствами 

оценки эффектив-

ности осуществле-

ния маркетинговой 

деятельности и ре-

кламной деятельно-

сти; 

навыками подго-

товки и принятия 

решений по вопро-

сам организации 

деятельности пред-

приятия, обеспече-

нию каналов 

товародвижения, по 

маркетинговым 

коммуникациям. 

2 ОПК-3 способностью 

самостоя-

тельно осу-

ществлять по-

иск и выбор 

инноваций, 

анализировать 

и оценивать 

экономиче-

скую эффек-

о субъектах  и пра-

вовом статусе хо-

зяйствующих субъ-

ектов, осуществля-

ющих рекламную, 

маркетинговую и 

торговую деятель-

ность;. традиции и 

новации в изучении 

правового регули-

рования торговой и 

анализировать со-

стояние правовой 

системы рекламы и 

её отдельных зве-

ньев; 

решать на примере 

конкретных ситуа-

ций вопросы 

оценки эффектив-

ности правового 

навыками самосто-

ятельного анализа и 

обобщения эконо-

мической эффек-

тивности  профес-

сиональной дея-

тельности., навы-

ками поиска и вы-

бора инноваций в 

профессиональной 
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№ 

п.п

. 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание 

компетенции  

(или её части) 

В результате изучения учебной дисциплины  

обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

тивность про-

фессиональ-

ной деятель-

ности (ком-

мерческой, 

или маркетин-

говой, или ре-

кламной, или 

логистической 

или товаро-

ведной) 

рекламной деятель-

ности, маркетинго-

вой деятельности. 

регулирования тор-

говой и рекламной 

деятельности, мар-

кетинговой. дея-

тельности. 

деятельности - мар-

кетинговой, 

коммерческой, ре-

кламной или това-

роведной. 

3 ПК-5 способностью 

к исследова-

нию, анализу, 

прогнозиро-

ванию и мо-

делированию 

тенденций 

изменения 

конъюнктуры 

рынка, биз-

нес-техноло-

гий, результа-

тов професси-

ональной дея-

тельности 

(коммерче-

ской, или 

маркетинго-

вой, или ре-

кламной, или 

логистической

, или товаро-

ведной) 

 

основные виды за-

конодательных ис-

точников по изуча-

емой теме; 

о специфике оте-

чественного и зару-

бежного опыта пра-

вового регулирова-

ния торговой и ре-

кламной, маркетин-

говой деятельности, 

методики анализа, 

способы прогнози-

рования и модели-

рования бизнес-

технологий и ре-

зультатов профес-

сиональной дея-

тельности.. 

грамотно состав-

лять предпринима-

тельские договоры, 

направленные на 

реализацию товаров 

и способствующих 

продвижению това-

ров на рынке;. 

использовать си-

стему знаний о б 

исследовании, ана-

лизу и моделирова-

нию тенденций из-

менения конъюнк-

туры рынка, торго-

вой и рекламной, 

маркетинговой дея-

тельности.- 

навыками примене-

ния на практике в 

сфере рекламы и 

связей с обще-

ственностью полу-

ченных теоретиче-

ских знаний; 

навыками прово-

дить деловые пере-

говоры с партне-

рами и в соответ-

ствии с нормами 

закона, предусмат-

ривать условия до-

говорных обяза-

тельств и уметь 

контролировать их 

исполнение. 

4 ПК-7 способностью 

к исследова-

нию прогрес-

сивных 

направлений 

развития про-

фессиональ-

ной деятель-

ности в обла-

сти коммер-

направления разви-

тия профессио-

нальной деятельно-

сти в области ком-

мерции, или марке-

тинга, или рекламы, 

или логистики, или 

товароведения, или 

экспертизы;. 

использовать спо-

собы, методы ис-

следования про-

грессивных направ-

лений развития 

профессиональной 

деятельности в об-

ласти коммерции, 

маркетинга. 

навыками к иссле-

дованию прогрес-

сивных направле-

ний развития про-

фессиональной дея-

тельности в области 

коммерции, или 

маркетинга, или ре-

кламы, или логи-
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№ 

п.п

. 

Индекс 

компе-

тенции 

Содержание 

компетенции  

(или её части) 

В результате изучения учебной дисциплины  

обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

ции, или мар-

кетинга, или 

рекламы, или 

логистики, 

или товарове-

дения, или 

экспертизы 

способы, методы 

исследования про-

грессивных направ-

лений развития 

профессиональной 

деятельности в об-

ласти коммерции, 

маркетинга 

стики, или товаро-

ведения, или экс-

пертизы. 

 

 

Основные разделы дисциплины:  

Разделы (темы) дисциплины, изучаемые в  семестре (ЗФО) 

№ 

разд

ела 

Наименование раздела 

Количество часов 
Самосто-

ятельная  

работа Всего 

Аудиторная 

работа 

Л ПЗ ЛР 

1 2 3 4 5 6 7 

1. 
Реклама, торговля, маркетинг   как 

объект правового регулирования  
16 1 1  11 

2. 
Правовое обеспечение товарной 

политики 
12 - 1  11 

3. 
Субъекты маркетинговой, торговой   и 

рекламной деятельности  
16 -2 1  11 

4. 
Правовое обеспечение маркетинговых 

коммуникаций 
8 - 1  11 

5. Правовое положение потребителя 12 - 1  11 

6. 

Правонарушения и юридическая 

ответственность по рекламному 

законодательству РФ 

10 - 1  11 

7. 
Правовое регулирование посреднической 

деятельности 
10 1 1  11 

8. 
Обязательственные правоотношения в 

торговой, маркетинговой деятельности  
18 - 1  12 

 Итого по дисциплине 104 2 8  89 

 

Примечание: Л – лекции, ПЗ – практические занятия/семинары, ЛР – лабораторные занятия, 

СРС – самостоятельная работа студента 

 

Курсовые работы: не предусмотрены 

 

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет 
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Основная литература 

1.Устинова А. В Гражданское право: учебник  

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=444157. 

2. .Потапенко А.А. Предпринимательское право. Краткий курс. 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=252168 

3 Шарков Ф. И. Правовое регулирование торговой деятельности в России : (теория 

и практика): монография http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=253716 

4. Рогожин М. Ю. Теория и практика рекламной деятельности: учебное пособие. 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=453930 

 

 

Автор:  Валькович О.Н. к.э.н., доцент кафедры экономики предприятия, 

регионального и кадрового менеджмента. 

 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=252168
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=453930

