
АННОТАЦИЯ 

Б1.В.17 «Организация финансово-хозяйственной деятельности издательства» 

 

Объём трудоёмкости: 4 зачетные единицы (144 часа, из них – 20,3 аудиторных, 8 лекций, 

6 практических, 6 лабораторных, 0,3 ИКР; 115 СРС, 8,7 Контроль) 

 

Цель дисциплины - изучить организации издательского бизнеса в современных 

условиях. 

 

Задачи дисциплины: 

 рассмотреть внешние и внутренние процессы редакционно-издательской 

деятельности; 

 рассказать о финансовой деятельности издательства; 

 особое внимание уделить организационной стороне издательской деятельности; 

 изучить методы подготовки оригиналов к воспроизведению средствами 

полиграфии; 

 сформировать у студентов представление об этапах, принципах и методах 

планирования и управления издательской деятельностью; 

 проанализировать характер и особенности перспективного и бизнес-планирования 

современных издательств. 

 

Место дисциплины в структуре ООП ВО 

Дисциплина «Организация финансово-хозяйственной деятельности издательства» 

относится к вариативной части Блока 1 «Дисциплины (модули)» учебного плана.  

Курс «Организация финансово-хозяйственной деятельности издательства» опира-

ется на знания, полученные при изучении дисциплин «Экономика», «Финансы, денежное 

обращение и кредит», «Предпринимательство в профессиональной сфере». Не дублируя 

теоретические положения предыдущих курсов, изучение направлено на определение задач 

экономики издательской деятельностью. 

 

Требования к уровню освоения дисциплины 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций:  

№ Индекс 

компе 

тенции 

Содержание 

компетенции (или 

ее части) 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся 

должны 

знать уметь владеть 

1. ПК-7  способностью 

выявлять 

покупательский 

спрос на 

издательскую 

продукцию и 

оценивать 

конъюнктуру рынка 

экономические 

категории и законы; 

микро- и 

макроэкономические 

процессы в условиях 

рынка; тенденции и 

перспективы 

реализации 

определенных 

Выявлять 

внутренние и 

внешние факторы 

развития микро- и 

макроэкономических 

структур; 

потребительские 

запросы, спрос.  

Навыками 

правового 

самообразования, 

пользования 

правовыми 

информационными 

системами и 

ресурсами; 

навыками 



издательских 

портфелей, 

предпочтения 

потребителей и 

конъюнктуру рынка. 

 

сегментирования 

рынка, 

определения его 

характеристик и 

положения с 

рамках 

конкурентной 

среды. 

2.  ПК-34 Способность 

принимать 

управленческие 

решения по 

реализации 

издательского 

проекта 

основы 

экономического 

издательского дела; 

теоретические 

основы 

менеджменты и 

организации 

производства и 

реализации 

издательской 

продукции. 

ориентироваться в 

процессах 

экономического 

развития общества, 

рынка, сегмента, 

ниши. 

методами 

планирования, 

организации, 

мотивации, 

контроля в рамках 

редакционно-

издательского 

процесса, 

формирования 

репертуара и 

выбора средств 

продвижения. 

3. ПК-37 Способность 

организовывать 

внутрииздательский 

документоборот 

основные законы и 

принципы ведения 

хозяйственной 

деятельности; 

нормы, стандарты, 

правовые основы 

издательского дела, 

необходимые для 

менеджмента 

организации 

положения. 

использовать 

нормативные 

правовые документы 

в своей 

деятельности; 

работать с 

информацией в 

глобальных сетях 

Навыками работы 

с правовыми 

документа, 

изданиями, 

навыками работы с 

нормативной 

документацией, с 

информационной 

эвристикой в сфере 

стандартов, норм и 

права. 

 

Содержание и структура дисциплины (модуля) 

Разделы дисциплины, изучаемые в 10 семестре (для студентов ЗФО) 

 

№  Наименование разделов Количество часов 

Всего Аудиторная 

работа 

Внеау

дитор

ная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  Организационная структура издательской 

отрасли 

14 2 - - 12 

2.  Редакционно-издательский процесс 14 - 2 - 12 



3.  Экономические основы издательской 

деятельности 

23 2 - 2 19 

4.  Правовое регулирование издательского 

дела 

14 - 2 - 12 

5.  Издательский маркетинг 15 1 - 2 12 

6.  Продвижение книг на рынок 15 1 - 2 12 

7.  Рекламная кампания издательства и 

информационное обеспечение 

издательского рынка 

14 - 2 - 12 

8.  Реализация книжной продукции 13 1 - - 12 

9.  Издательское дело и книжная торговля за 

рубежом 

13 1 - - 12 

 ИКР 0,3     

 Контроль 8,7     

 Итого 144 8 6 6 115 

 

Курсовые проекты или работы: не предусмотрены 

 

Вид аттестации: экзамен 

 

Основная литература 

1. Гавриленко Н.И. Маркетинг: учебник. - М.: «Академия», 2013. 

2. Елисеев А.С. Экономика: учебник.- М.: Дашков и К, 2014. 

3. Миронова Г.В. Производственный менеджмент в принтмедиаиндустрии: учеб. посо-

бие / Г.В. Миронова ; Моск. гос. ун-т печати им. Ивана Федорова. — М.: МГУП им. 

Ивана Федорова,  2013.  

4. Экономика, организация, планирование и управление производством: задания для 

практических занятий / Миронова Г.В. ; Моск. гос. ун-т печати имени Ивана 

Федорова. — М.: МГУП имени Ивана Федорова, 2016. 

 

Авторы -     Цаканян Алла Андреевна, кандидат филолог. наук, доцент кафедры 

издательского дела и медиатехнологий факультета журналистики КубГУ; 

Петросов Тигран Артемович, преподаватель кафедры издательского дела и 

медиатехнологий факультета журналистики КубГУ. 

 


