
Аннотация 

ПО ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРЕДДИПЛОМНОЙ ПРАКТИКЕ    

для профиля подготовки «Маркетинг в торговле» 

направления 38.04.06 «Торговое дело» 

Курс  2. Семестр С.  

 

Объем трудоемкости: 9 зачетных единиц, 324 часа. 

 

Цель практики 

Преддипломная практика является завершающей частью производственной практики в 

образовательной программе высшего образования уровня магистратуры и представляет собой 
одну из форм организации учебного процесса, заключающуюся в профессионально-

практической подготовке обучающихся на предприятии, выбранном в качестве основного 
объекта исследования выпускной квалификационной работы в соответствии с профилем 

подготовки. 
Целью преддипломной практики является формирование у обучающегося 

профессиональных умений и навыков выполнения комплекса мероприятий и процедур, 
направленных на поиск, постановку, исследование и решение актуальной практической 

проблемы маркетинговой или иной сопряженной деятельности предприятия, группы 
предприятий, отрасли реальной сферы экономики на основе научных подходов и принципов, 

освоенных в процессе изучения теоретических дисциплин.  
 

Задачи практики 

Для достижения цели преддипломной практики обучающийся должен решить 

следующие задачи:  
закрепление профессионального опыта выявления, постановки, анализа и решения 

актуальных проблем маркетинговой деятельности торговых и иных предприятий реальной 
сферы в процессе выполнения профессиональных функций непосредственно на рабочем 

месте; 
конкретизация целей и задач выпускной квалификационной работы применительно к 

актуальной проблеме практической маркетинговой деятельности торгового предприятия; 
практическая адаптация и конкретизация научно-исследовательского проекта в 

соответствии с темой и предварительно сформированной в ходе научно-исследовательской 
работы и практики теоретической концепцией выпускной квалификационной работы; 

адаптация выбранной методики изучения проблемы к конкретным условиям 
функционирования предприятия-объекта исследования  

сбор, обработка, систематизация и анализ фактографических данных о внутренней и 
внешней среде функционирования предприятия, необходимых для выявления проблемо-

образующих факторов и определения возможных направлений решения поставленной 
проблемы; 

предварительная разработка аналитических выводов по результатам исследования, 
формирование и обоснование направлений, мероприятий и инструментов для решения 

поставленной проблемы ВКР; 
промежуточная практическая апробация предлагаемого комплекса мероприятий 

посредством представления руководителям и специалистам предприятия, прогнозная оценка 
эффектов от его реализации.   

Цели и задачи преддипломной практики полностью соотнесены с задачами по 
основному и дополнительным видам профессиональной деятельности образовательной 

программы: научно-исследовательской, организационно-управленческой, торгово-
технологическая, проектной деятельности. 

Для лиц с ограниченными возможностями здоровья выбор мест прохождения практик 
учитывает состояние здоровья обучающегося, а также требования по доступности и 

безопасности процесса работы на предприятии. При заключении договоров по практике с 



предприятиями возможность прохождения практики для лиц с ограниченными 

возможностями здоровья оговаривается предварительно. 
 

Место практики в структуре образовательной программы 

Преддипломная практика относится к вариативной части Блока 2 «Практики, в том 
числе научно-исследовательская работа (НИР)» учебного плана ООП «Маркетинг в торговле» 

по направлению 38.04.06 Торговое дело (уровень магистратуры). 
Содержание практики является логическим завершением процесса теоретического 

изучения дисциплин учебного плана ООП и практического закрепления полученных знаний в 
ходе комплекса учебных и производственных практик различного содержания на 

действующих предприятиях коммерческой сферы, служит основой для завершающей 
реализации набора общекультурных, общепрофессиональных и профессиональных 

компетенций в процессе написания выпускной квалификационной работы магистранта.  
 

Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики, 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

№ 
п.п. 

Индекс 

компет
енции 

Содержание компетенции 
(или её части) 

В результате проведения практики 
обучающиеся должны 

1 ОК-3 Готовность к саморазвитию, 
самореализации, 

использованию творческого 
потенциала 

Знать 

Принципы и подходы планирования 

собственного времени, разработки планов 
личного образования и развития   

Базовые принципы и подходы научного 
познания; 

Логику и этапы разработки и реализации 
исследовательского проекта в 

профессиональной сфере 
Уметь 

Адаптироваться к новым ситуациям, 

критически переоценивать накопленный 
опыт, анализировать свои возможности 

Владеть 

навыками составления собственного плана 

работы на определенный период, 
способностью распределять свое время в 

течении дня и оценивать его эффективность  
 

2 ОК-7 Готовность адаптироваться к 

новым ситуациям, 
переоценке накопленного 

опыта, анализу своих 
возможностей 

Знать 

Основные подходы и принципы 
формирования стратегии личного развития и 

профессионального роста 
Уметь 

Адаптировать теоретические знания к 
практическим проблемам предприятия на 

конкретном рабочем месте 
Владеть 

Методами адаптации к новым и текущим 
ситуациям, способам переоценки 

накопленного и полученного опыта в течение 
практической деятельности на предприятии 



№ 

п.п. 

Индекс 

компет
енции 

Содержание компетенции 

(или её части) 

В результате проведения практики 

обучающиеся должны 

3 ОК-9 Готовность к 

самостоятельной работе с 
использованием знаний, 

умений и навыков, 
полученных на 

предшествующих уровнях 
образования; способность 

быть мобильным на рынке 
труда и подготовленным к 

продолжению образования в 
сфере дополнительного и 

послевузовского образования 

Знать 

Основные направления и тенденции 
изменений профессиональной сферы 

деятельности для оценки возможности 
адаптации на практике 

Уметь 

Адаптировать теоретические знания к 

требованиям практической деятельности в 
процессе выполнения профессиональных 

функций на рабочем месте  
Владеть 

Навыками комплексной постановки 
проблемы ВКР с учетом прямых и 

опосредованных воздействий факторов 
внутренней и внешней среды предприятия 

4 ОПК-3  Способность самостоятельно 

осуществлять поиск и выбор 
инноваций, анализировать и 

оценивать экономическую 
эффективность 

профессиональной 
деятельности (коммерческой, 

или маркетинговой, или 
рекламной, или 

логистической, или 
товароведной) 

Знать 

Основные направления и тенденции развития 
инноваций в маркетинговой и сбытовой 

деятельности предприятий реальной сферы 
Уметь 

Исследовать инновационные  возможности и 
генерировать новые идеи маркетинговых 

нововведений для повышения 
конкурентоспособности предприятия – базы 

практики 
Владеть 

Методами оценки конкурентоспособности и 
эффективности маркетинговых 

нововведений, предлагаемых в ВКР 

5 ПК-2 Готовность разрабатывать и 

оценивать эффективность 
инновационных технологий 

профессиональной 
деятельности (коммерческой, 

или маркетинговой, или 
рекламной, или 

логистической, или 
товароведной) 

Знать 

Основные направления и тенденции развития 
инноваций в маркетинговой и сбытовой 

деятельности предприятий реальной сферы 
Уметь 

Исследовать инновационные  возможности и 
генерировать новые идеи маркетинговых 

нововведений для повышения 
конкурентоспособности предприятия – базы 

практики 
Владеть 

Методами оценки конкурентоспособности и 
эффективности маркетинговых 

нововведений, предлагаемых в ВКР 

6 ПК-4 Готовность к анализу и 

оценке бизнес – среды, 
организации (предприятия), 

эффективность ее 
хозяйственной деятельности, 

способность к разработке 
стратегии, контролю за ее 

Знать 

Основные факторы внешней и внутренней 
бизнес-среды предприятия – базы практики 

Основные принципы и подходы к разработке 
и принятию стратегических решений в 

маркетинговой деятельности предприятия 
Уметь 



№ 

п.п. 

Индекс 

компет
енции 

Содержание компетенции 

(или её части) 

В результате проведения практики 

обучающиеся должны 

реализацией и оценке 

эффективности путем аудита 
профессиональной 

деятельности (коммерческой, 
или маркетинговой, или 

рекламной, или 
логистической, или 

товароведной) 

Проводить комплексный ситуационный 

анализ факторов внутренней и внешней 
среды предприятия на практике 

Использовать результаты комплексного 
анализа для разработки маркетинговых 

мероприятий в рамках ВКР 
Владеть 

Методами и инструментами стратегического 
анализа предприятия в практической 

деятельности для разработки комплексных 
стратегических решений  

7 ПК-6 Способность к 

исследованию, 
прогнозированию, 

моделированию и оценке 
конъюнктуры рынка и 

бизнес – технологий с 
использованием научных 

методов 

Знать 

Основные факторы бизнес-среды 
предприятия – базы практики 

Основные механизмы формирования 
конъюнктуры рынка 

Основные подходы и методы к 
моделированию и прогнозированию 

конъюнктуры рынка 
Уметь 

Применять методы прогнозирования спроса 
и предложения в процессе реализации 

исследовательского проекта в рамках ВКР 
Владеть 

Навыками интерпретации моделируемых 
прогнозов и сценариев развития 

конъюнктуры рынка 

8 ПК-8 Способность самостоятельно 

обрабатывать, интегрировать 
и представлять результаты 

научно-исследовательских 
работ 

Знать 

Основные подходы и методы сбора и 
обработки информации в процессе 

реализации исследовательского проекта 
Требования к актуальности, полноте, 

достоверности данных, привлекаемых в 
ходе исследования; 

Уметь 

Проводить комплекс мероприятий по сбору, 

хранению, обработке и анализу информации 
об экономической деятельности 

предприятия-базы практики 
Обрабатывать и систематизировать 

собранную в ходе практики информацию по 
теме ВКР 

Владеть  

Методами анализа и представления данных в 

ходе научно-исследовательского проекта по 
проблеме ВКР 

9 ПК-9 Готовность к 
проектированию и 

реализации 
информационного и 

Знать 

Основные направления и виды 

информационного обеспечения 
маркетинговой деятельности предприятия 



№ 

п.п. 

Индекс 

компет
енции 

Содержание компетенции 

(или её части) 

В результате проведения практики 

обучающиеся должны 

технологического 

обеспечения 
профессиональной 

деятельности 

Уметь 

Формировать коммуникационные 
инструменты взаимодействия с 

потребителями на основе современных 
телекоммуникационных технологий 

Владеть 

Методами и инструментами обработки 

информации, собранной на предприятии в 
ходе практики 

10 ПК-10 Способность к поиску 

инновационных идей при 
проектировании, разработке, 

экспертизе и рекламе новых 
товаров и услуг, к оценке 

прогнозируемой и реальной 
конкурентоспособности 

товаров и организаций, ее 
обеспечению, 

прогнозированию и 
проектированию 

ассортимента товара, 
готовность к 

проектированию и 
разработке бренд - 

технологий 

Знать 

Основные направления и тенденции развития 
инноваций в маркетинговой и сбытовой 

деятельности предприятий реальной сферы 
Уметь 

Исследовать инновационные  возможности и 
генерировать новые идеи маркетинговых 

нововведений для повышения 
конкурентоспособности предприятия – базы 

практики 
Владеть 

Методами проектирования и оценки 
долгосрочных эффектов  маркетинговых 

нововведений, предлагаемых в ВКР 

 

Структура и содержание практики (очное)  
 

 

 
Вид учебной работы 

Всего 
 часов 

Семестры 

А В 

 

С 
 

Подготовительный этап, включающий контактную 

работу магистранта с преподавателем 
8 - - 8 

Самостоятельная работа магистранта 310 - - 310 

Аттестация магистранта по практике  

6 - 

 

- 

 

6 

Общая трудоемкость                                     час 
                                                                       зач. ед. 

324 - - 324 

9 - - 9 

 

Образовательные технологии, используемые на практике 

При проведении практики используются образовательные технологии в форме 

консультаций преподавателей–руководителей практики от университета и руководителей 
практики от организаций, а также в виде самостоятельной работы студентов. 

Кроме традиционных образовательных, научно-исследовательских технологий, 
используемых в процессе практической деятельности, используются и интерактивные технологии 



(анализ и разбор конкретных ситуаций, подготовка на их основе рекомендаций) с включением 

практикантов в активное взаимодействие всех участвующих в процессе делового общения.  
 

Основная литература:  

1. Годин, А.М. Инструменты современного маркетинга [Электронный ресурс]: 

монография / А.М. Годин, О.А. Масленникова. – Электрон. дан. – Москва: Дашков и К, 2014. 
– 179 с. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/70529. 

2. Коротков, А. В. Маркетинговые исследования : учебник для бакалавров / А. В. 
Коротков. – 3-е изд., перераб. и доп. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 595 с. 

3. Моргунов, В.И. Инновационные процессы развития маркетинга в современной 
экономике: Научное издание [Электронный ресурс] : учеб. пособие / В.И. Моргунов, А.И. 

Дубков. – Электрон. дан. – Москва: Дашков и К, 2011. – 32 с. – Режим доступа: 
https://e.lanbook.com/book/44074. 

4. Памбухчиянц, О.В. Технология розничной торговли [Электронный ресурс]: учеб. – 
Электрон. дан. – Москва: Дашков и К, 2016. – 288 с. – Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/93379. 
5. Парамонова, Т.Н. Маркетинг торгового предприятия: Учебник [Электронный 

ресурс]: учеб. / Т.Н. Парамонова, Н.Н. Красюк, В.В. Лукашевич. – Электрон. дан. – Москва : 
Дашков и К, 2016. – 284 с. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/93341. 

6. Синяева, И.М. Маркетинг в коммерции [Электронный ресурс] : учеб. / И.М. Синяева, 
В.В. Земляк, В.В. Синяев. – Электрон. дан. — Москва : Дашков и К, 2016. – 548 с. – Режим 

доступа: https://e.lanbook.com/book/93369. 
7. Шальнова, О.А. Технологии формирования потребительской лояльности в розничной 

торговле [Электронный ресурс] : монография / О.А. Шальнова, М.В. Зинцова, Н.В. Ребрикова. 
– Электрон. дан. – Москва: Дашков и К, 2014. – 107 с. – Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/70585. 
 

 

Авторы: Костецкий А.Н., канд.экон.наук, доцент; Шевченко Е.В., канд. экон. наук, 
доцент кафедры маркетинга и торгового дела. 
 

https://e.lanbook.com/book/70529
https://e.lanbook.com/book/44074
https://e.lanbook.com/book/93379
https://e.lanbook.com/book/93341
https://e.lanbook.com/book/93369

