
 

1.1 Цель освоения дисциплины. 

Цель освоения дисциплины «Цифровой маркетинг» (ФТД.В.02) − сформировать 

знания о теоретических и прикладных аспектах цифрового маркетинга, научить студентов 

использовать на практике методы и приемы цифрового маркетинга, необходимые в 

будущей профессиональной деятельности. 

 

1.2. Задачи дисциплины:  

1. вооружить студентов глубокими и конкретными знаниями в сфере 

цифрового маркетинга с целью использования их в практической деятельности; 

2. дать практические навыки для использования цифрового маркетинга в 

деятельности фирмы и будущей профессиональной деятельности. 

 

1.3 Место дисциплины в структуре образовательной программы. 

Дисциплина ФТД.В.02. «Цифровой маркетинг» относится к дисциплинам 

вариативной части Блока «Факультативы» учебного плана.  

1.4 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных 

с планируемыми результатами освоения образовательной программы. 

 

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

общепрофессиональных/профессиональных компетенций (ОПК/ПК) 

№ 

п.п

. 

Индекс 

компете

нции 

Содержание 

компетенции  

В результате изучения учебной дисциплины  

обучающиеся должны 

1 ПК-8 Способность 

использовать 

для решения 

аналитических и 

исследовательск

их задач 

современные 

технические 

средства и 

информационны

е технологии 

 

Знать: 

современные 

технические 

средства и 

информационн

ые технологии 

цифрового 

маркетинга, 

используемые 

при решении 

аналитических 

и 

исследовательс

ких задач 

Уметь: 

пользоваться 

современными 

техническими 

средствами и 

информационными 

технологиями при 

решении 

аналитических и 

исследовательских 

задач 

Владеть: 

Навыками 

применения 

цифрового 

маркетинга для 

решения 

аналитических и 

исследовательски

х задач 

 

2 ПК-10 Способность 

использовать 

для решения 

коммуникативн

ых задач 

современные 

технические 

средства и 

Знать: 

современные 

технические 

средства и 

информационн

ые технологии 

цифрового 

маркетинга, 

используемые 

Уметь: 

пользоваться 

современными 

техническими 

средствами и 

информационными 

технологиями при 

решении 

Владеть: 

Навыками 

применения 

цифрового 

маркетинга для 

решения 

коммуникативных 

задач 



информационны

е технологии 

при решении 

коммуникативн

ых задач. 

коммуникативных 

задач. 

 

 

Лабораторные занятия. 

Лабораторные занятия тематическим планом не предусмотрены. 

Примерная тематика курсовых работ  

Курсовые работы тематическим планом не предусмотрены. 
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