
Аннотация по дисциплине 

 

Б1.В.ДВ.6.2 ТОПОЛОГИЯ СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА 
 

Объем трудоемкости ОФО: 2 зачетные единицы (72 часа, из них – 24 часа 

аудиторной нагрузки, в том числе 12 часов лекционного типа, 12 часов семинарского 

типа, 48 – СРС). 

 

Цель дисциплины «Топология социальных медиа» – формирование знаний 

принципов функционирования социальных медиа, развитие умений и навыков 

эффективного использования возможностей социальных медиа в профессиональной 

деятельности. А также систематизация и критическое осмысление современных дебатов, 

формирующихся вокруг феномена новых медиа. Теоретический материал 

рассматривается через призму созданных за последние десятилетия эмпирических 

исследований. В рамках изучения дисциплины рассматривается вопрос о том, как новые 

технологии изменяют социальные практики межличностных отношений, участия в 

политической жизни, образования и религиозности. 

 

Задачи дисциплины: 

– формирование базовых знаний о специфике социальных медиа как нового типа 

средств массовой информации и коммуникации; 

– формирование основ практических умений организации работы с социальными 

медиа; 

– формирование навыков самообразования и профессионального 

совершенствования в ходе изучения новых социальных сервисов и работы с ними; 

– реализация коммуникативных, технических и эвристических способностей в ходе 

работы с социальными сервисами: 

– ознакомить с основными идея исследований в сфере новых медиа и цифровой 

культуры; 

– выработать представления о культурных, политических, и экономических 

изменениях, вызванных появлением новых средств массовой информации и цифровых 

технологий; 

– дать представление о ключевых проблемах новых медиа в правовых, 

политических и культурных аспектах; 

– помочь овладеть аналитическими инструментами для комплексного понимания 

новых медиа и цифровой культуры. 

 

Место дисциплины в структуре ООП ВО: 
Дисциплина Б1.В.ДВ.6.2 «Топология социальных медиа» относится к вариативной 

части Блока 1 федерального государственного образовательного стандарта высшего 

профессионального образования по направлению подготовки 42.04.02 Журналистика. 

Дисциплина продолжает формирование профессиональных умений и навыков журналиста 

и аккумулирует знания, полученные в процессе изучения дисциплин «Современные 

медиасистемы», «Медиакультура в современной практике». Она является промежуточным 

этапом в формировании и развитии компетенций, осваиваемых при изучении 

последующих дисциплин: «Инновационные технологии в журналистике», «Технология 

работы журналиста в социальных медиа». 
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Содержание и структура дисциплины (модуля) 
Разделы дисциплины, изучаемые в 3 семестре (для студентов ОФО) 

 

№  Наименование разделов 

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауд

иторная 

работа 

Л ПЗ ЛР СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1.  Цифровая культура и понимание новых медиа. 6 2   4 

2.  
Интернет как коммуникационная среда. 

Социальные медиа в сети Интернет 
6 2   4 

3.  
Вопросы отношений новостей, цензуры и свобода 

слова. 
6 2   4 

4. ш Сервисы социальных медиа.  6 2   4 

5.  Визуальные средства новых медиа. 6 2   4 

6.  
Нетрадиционные формы образования в новых 

медиа. 
6 2   4 

7.  Социальные объекты в сети Интернет.  6  2  4 

8.  
Социальные медиа в профессиональной 

деятельности. 
8  4  4 

9.  
Проблемы сексуальности и половой идентичности 

в социальных медиа. 
6  2  4 

10.  
Религиозная проблематика в новых социальных 

медиа. Коллективные действия и киберактивизм. 
10  2  8 

11.  Итоговый опрос по изученному материалу. 2  2  - 

 Итого по дисциплине: 72 12 12  48 

 

Курсовые проекты или работы: не предусмотрены 

Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных 

занятиях: Лекция – визуализация. активизация творческой деятельности. 

Вид аттестации: зачет. 
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Авторы – Мороз Олег Николаевич, д. филол. н, проф. кафедры публицистики и 

журналистского мастерства, факультета журналистики КубГУ. 


