
АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 

«Б1.Б.10.01 Интегрированные коммуникации в рекламе и связях с 

общественностью» ОФО 

 

Направление 

подготовки/специальность 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 
 

Объем трудоемкости ОФО: 17 зачетных единиц  

 

Цель освоения дисциплины – изучить теоретические основы интегрированных 

коммуникаций (рекламы и связей с общественностью) и сформировать компетенции, 

необходимые для практической деятельности с использованием всего многообразия 

коммуникативных инструментов и тактик. 

 

Задачи дисциплины. 

 

В ходе реализации задач курса предполагается: 

- получение теоретических знаний об интегрированных коммуникациях (рекламе и связях 

с общественностью) как сложной многоуровневой системе коммуникационных 

технологий, их основных принципах и функциях; 

- ознакомить студентов с историей и основными этапами становления рекламы и связей с 

общественностью в Европе, США и России; 

- рассмотреть понятие и основы рекламной деятельности;  

- изучить формы рекламной деятельности; 

- выявить особенности и задачи рекламы на разных стадиях жизненного цикла товара; 

- проанализировать особенности интегрированных коммуникаций в бизнес-организациях; 

- раскрыть социальные аспекты маркетинговых коммуникаций; 

- сформировать у студентов понятие рекламы как канала маркетинговой коммуникации и 

механизма общественных связей и отношений; 

- рассмотреть особенности рекламы в информационном бизнесе; 

- изучить основы планирования и проведения, анализа результатов интегрированных 

рекламных и PR-кампаний; 

- проанализировать особенности целевых аудиторий в рекламной и PR-коммуникации и их 

восприятия рекламной и PR-информации, формирования у аудиторий информационных 

потребностей в ней и поддержание интереса к рекламным и PR-сообщениям; 

- выявить психологическую специфику рекламы и связей с общественностью. 

 

Место дисциплины в структуре ООП ВО  

Учебная дисциплина Б1.Б.10.01 «Интегрированные коммуникации в рекламе и 

связях с общественностью» занимает важное место в профессиональной подготовке 

бакалавров по направлению «Реклама и связи с общественностью», служит формированию 

профессиональных навыков бакалавров, в соответствии с выбранным профилем 

специализации.  «Интегрированные коммуникации в рекламе и связях с общественностью» 

относится к базовой части блока Б1 «Дисциплины (модули)» учебного плана. 

 

Требования к уровню освоения дисциплины  

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

следующих компетенций: ОПК -2 (способен учитывать тенденции развития общественных 

и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах), ОПК-5 

(способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и 



экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм 

регулирования), ПК-4 (способен осуществлять мониторинг коммуникационной 

инфраструктуры организации и анализ информационных потребностей посетителей сайта). 

 

 

Курсовые работы: предусмотрены 

 

Форма проведения аттестации по дисциплине: зачет, экзамен 
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